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Situado en el centro de la Europa meridional, con aproximada-
mente un cuarte de milldn de kilometros cuadrados de supetficie, ¥
habitado por cerca de veinte millones de una mezcla etnoldgica de
servios, croatas, eslovenos, macedonios, montenegrinos, musulmanes,
hiingaros, turcos, eslovacos v un mimero considerable de pequefios
grupos étnicos, es Yuogoslavia uno de los paises cuya actualidad es mis
viva, v que mids rdpidamente ha pasado a un primer plano interna-
cional sin que aparentemente ningin hecho extraordinario justificase
tal acontecimienta,

Mo obstante, varias son las circunstancias que de uno u otro modo
han contribuido a la expansién del interés por la joven repiiblica. De
un lado, el establecimiento de un sistema socio-econdmico, mezcla de
las dos grandes directrices imperantes en nuestros dias; de otro, la
constante apertura hacia el bloque occidental del que tan alejada habia
cstado en los afios de la segunda postguerra europea; por dltimo, la
curiosidad que el hombre medio siente hacia todo lo que se le antoja
distinto a lo demds, o simplemente nuevo, lo que Yugoslavia precisa-
mente prodiga en cada uno de sus rincones.

Porque Yugoslavia es fundamentalmente eso: disparidad, novedad,
mezela. Lo es en cuanto ente particular, en contraste con los restan-
tes entes politicos, sociales o econdmicos que le son contempordneos;
pero lo es win mucho mis, en cuanto continente de nuevas discordan-
cias, Como muy bien reza un folleto de propaganda turistica: «Yupos-
lavia es una comunidad socialista constituida por seis repiblicas (1),
donde viven cinco puehlos (2), que hablan cuatro lenguas (3), pro-
fesan tres religiones (4) vy se sirven de dos escriturass (5).

(1) Servia, Croacia, Bosnia v Herzegovina, Macedonia, Eslovenia vy Monie-
negeo.

(2} Servios, Croatas, Eslovenos, Maceddnicos v Montenegrinos.

(3} Servia, Croacia, Eslowena v Maceddnica.

{4y Catélica, Ortodoxa v Muosulmana,

{3) Alfaberos latino v cirilico.
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ESTUDIOS TURfSTICOS 545

Para el estudio del turismo hay, con todo, algo por lo que el pais
yugoslavo ha llamado mucho mds la atencidn de que por cuanto queda
dicho anteriormente, pues, consecuencia de todo ello, es el que el
pals que con mayor impetu ha visto incrementarse el contingente
de turistas extranjeros que atravesaban sus fronteras, ha sido precisa-
mente, sin inglin género de dudas, Yuposlavia,

Poco se sabe en general de las posibilidades, realizaciones y carac-
teres con gue la joven repiblica eslava se ha unido al fendmeno turis-
tico mundial. La novedad de su incorporacién, junto con otras muchas
causas de indele diversa, han ido demorando el nacimiento de un in-
terds cientifico algo mds que esporidico, por una de las regiones de la
Europa meridional mds favorecidas por la naturaleza, Por ello, a la re-
sefia de los principales aspectos que caracterizan el turismo yugoslavo
van dedicadas las lincas que prosiguen.

A)  EL TURISMO YUGOSLAVO: CARACTERISTICAS

Volomen.

Se presta con frecuencia, excesiva importancia al nimero de -
ristas que atraviesan unas fronteras, sin recapacitar las mds de las veces
en la productividad que ese mimero devenga. Se suele olvidar que es
quizd la obtencidn de divisas la patte econdmicamente mds importante
el turismo, v que el engrosamiento de la corriente viajera, en si mismo,
no crea mds que problemas, bien sean estos de transporte, de aloja-
miento, de abastecimientos o de cualquier otro tipo, Es ¢l margen co-
mercial lo que fundamentalmente deben buscar los paises turisticos,
sin olvidar que un grupo de visitantes, exiguo en mimero pero con un
gasto medio alto, puede proporcionar no s6lo en términos relativos,
sing frecuentemente también en valores absolutos, mds ingresos que
un fuerte contingente de visitantes llecados con la idea arraizada de
efectuar el menor gasto posible y movidos, con frecuencia, principal-
mente, por el atractivo que les representa un nivel de precios bajo.

En Yugoslavia, como mds tarde sc verd, en este segundo tipo de
turismo el gue mds a menudo se ha dado. Turismo mayoritaric o so-
cial, como €l de gran nimero de zonas espafiolas que crea tensiones
infraestructurales y que dificilmente hace posible una promociéa fu-

81



346 ESTUDIOS TURISTICOS

tura hacia una estructura turistica de nivel socio-econdmico mids ele
vado.

Las estadisticas existentes sobre ¢l turismo extranjero en Yugos-
lavia, permiten una visién realista de su confipuracidn, asi como una
amplia comparacién con el peso del turismo interior, distribucidén de
estancias por localidades, estancias medias, pastos medios, ete,

Del andlisis del cuadro 1 pueden extraerse diversas conclusiones;
entre las principales pueden sefialarse:

CUADRO 1
TURISTAS ¥ PERNOCTACIONES (*)

Pernoctaciones de los

ARNO Turistas exiranjeros tarittas Series

L 835 3433
1960 .0 cin aer e wee mee e wes 873 3.511
L 1.080 4522
- L 1.242 5.270
L 1.755 T.630
1964 ... s cn e e e eem e 2,227 10,085
1255 oon 61 ner wee 968 530 wen fas 2.638 11240
1966 .ot ver cen den eee e aes 3.437 14.720
1 3678 16106
1968 .0 cee von wem res sea ars ees 3887 17209
1969 ... o v vie s mee e s 4,746 22436
I 4,743 22.560
Fuente: OCDE.

Entre los afios 1939 y 1967, se ha multiplicado por cuatro Ia cifra
de turistas exiranjeros entrados al pals, v entre 1961 y 1966, como
anteriormente ha gquedado dicho, la cuota de incremento ha sido la
mayor del mundo. Sin embargo, no debe olvidarse que su conrabiliza-
cidn se ha efectuado por medio de los registros en hospedajes, lo que
permite una mds rdpida marcha creciente en su evolucién, sobre todo
si, como en este caso, la cifra de partida era poco elevada. El dawo
serd, pues, tanto mds representativo, cuanto menor sea la participacidn
del Nlamado «turismo itinerantes.

La participacion porcentual del turista extranjero en el volumen
toral del turismo yugoslavo ha sido creciente en el transcurso del tem-

(*} El nimero de visitantes se establece a partir, del niimers de declaraciones
registradas por los establecimientos hoteleros, Si un visitante extranjero se desplaza
4 varios lupares, serd registrado en cada establecimiento hotelero en particular.
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po. De representar un 18 por 100 en 1959, ha pasado a suponer ¢l
39 por 100, asi como en las pernoctaciones, que de suponer un 17 por
100, han ascendido al 44 por 100.

El cuadro 1 permite —diviendo el nimero de pernoctaciones con
el de turistas— la obtencidn de la estancia media; pero como esta
dltima cifra sc obticnce a través de las declaraciones hechas en los re-
gistros de los establecimientos hoteleros, lo que se obtiene no es la
cstanciz media en el pals, sino en los hoteles, Mo se ha producido un
notorio incremento en la del turista extranjero, pues de 4,11 dias, en
1959, ha pasado sclamente a 4,39 dias, produciéndose, sin embargo,
un descenso en las del nativo, que han pasado de 4,38 a 3,55 dias.

Estacionalidad.

La estacionalidad gue presenta el murismo yugoslavo es una de las
mayores del mundo v, sin lugar & dudas, la mayor de cuantos paises
vienen repisirados en las estadisticas de la OCDE. Mientras que el
niimers de visitantes extranjeros llegados a los hoteles en el mes de
enero de 1966 no alcanzaba el 1 por 100 del total de llegados en todo
el afia, para el mes de agosto superaba el 26 por 100,

La misma tonica se siguié durante el afio 1967, en que la suma
de visitantes en los ocho meses de «baja temporadas, representd el
9,8 por 100 de los totales —siempre referidos a turistas extranjeros—,
mientras que las pernoctaciones registradas durante el mismo periodo
apenas alcanzd el 7,1 por 100.

Se da en mayor medida la concentracidn de viajes ¥ estancias en
los meses de alta temporada para los visitantes cxtranjeros, va que se
dan para ellos, en una menor frecuencia, los méviles profesionales, fa-
milizres, de salud, culturales, etc., que sin ser exclusivos de los resi-
dentes del pafs, si ¢s, en cambio, normal que ejerzan una superior in-
fluencia dentro del pais que fuera de sus fronteras,

Por otra parte, se confirma una mavor estancia media para los me-
ses veraniegos, unida firmemente al movil vacacional, ya que de 2 dias
en los meses invernales, se pasan a los cinco de promedio, en los esti.
vales, Asimismo, corresponden las mayores estancias 2 los propios yu-
goslavos, ya que la proximidad del lugar visitado, permite un aprove-
chamiento mds integral de los descansos laborales, al disminuir el tiem-
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po que dede invertirse en los desplazamientos y al suponer una menor
necesidad de escalas nocturnas,

Las causas de tan pronunciada estacionalidad wienen a ser las co-
munes al resto de los paises: establecimiento de vacaciones laborales y
escolares, encauzamiento de la propaganda hacia mdviles tales como
sol, clima y mar, fuertemente unidos a los meses del verano, inercia
en la poblacién viajera hacia estas épocas, etc. Pero en el caso de Yu-
goslavia dos de é&tas adquieren especial relevancia,

Por un lado las oscilaciones climdticas son profundas en el interior,
y notables en €] litoral. Las nieves suelen cubrir las elevaciones mon-
tafiosas desde el mes de diciembre hasta abril o mayo, vy estas mismas
alturas, con [recuencia estdn situadas a centenares de metros de la
misma costa.

Por otro lado se encuentra un cimulo de derivaciones del sentido
que se le ha dado a la propaganda turistica. La relevancia dada al bajo
nivel de precios, ha estimulado un wrismo mayoritario fuertemente
estacional, promocionado al mismo tiempo que era la costa el atractivo
mds divalgado, La falta de instalaciones destinadas a un posible mris-
mo invernal litoral no han hecho posible su pénesis, mientras que la
falta de promocién v propaganda hacia las estaciones de montafia, han
impedido una mayor actividad en los meses de baja temporada.

Las zonas visitadas.

No es homogénea, naturalmente, la distribucidn de los turistas en-
tre los diferentes lugares visitados, Existe una doble base para el and-
lisiz de dicha distribucidn: semin se realice en atencidn a lag diferentes
repiiblicas o segin se atienda al tipo de localidades de destine.

Con respecto a las magnitudes que miden los distintos valores con
gue las seis repiblicas participan de la corriente turistica, es preciso,
a la vista del cuadro 3 hacer algunas sugerencias.

Son Servia v Croacia (88.361 kilémetros cuadrados - 8.117.000 ha-
bitantes y 56.538 kilémetros cuadradros - 4.340.000 habitantes respec-
tivamente) las dos repiblicas de mayor extensidn v poblacidn, las que
se reparten €l mayor monto total de turistas ¥y pernoctaciones pero, no
obstante, v esto es lo realmente importante, no lo hacen de un modo
proporcional. Por el contrario, son Croacia y Montenegro —esta 1lti-
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ma la de menor extensidn y poblacidn—, las que presentan una mayor
importancia turfstica como consecuencia de ser las dos tnicas préictica-
mente costeras. Prueba de ello es, que en ellas, se dan las mayores
estancias medias, superiores a 5,7 diss, tanto para extranjeros como
para nacionales —a estos en mayor medida—.

El caso de Eslovenia es muy significativo: situada al norte y hacien-
do frontera en exclusiva con Italia y Austria, es el nexo de unidn con
la Europa Occidental. De los 44 puestos fronterizos que la Repiiblica
Federal Socialista Yugoslava tiene a lo largo de sus limites territoria-
les, veinte se hallan en Eslovenia, v es por ellos por los que en una
mayor medida fluye el trifico internacional que, bdsicamente en auto-
mévil, se vierte hacia ¢l Adridtico oriental.

La importancia de Servia gueda dicho que es simple consecuencia
de su relevancia demogrifica, comercial, agricola, industrial y adminis-
trativa, pero que poco representa como zona de interds turfstico. Prue-
ba de ello es que, junto con Bosnia, Herzegovina y Macedonia, —to-
das ellas interiores— forma el grupo originador de un menor nimero
de pernoctaciones de extranjetos.

Merece también una singular atencidn la distribucién que estos
mismos turistas, tanto nacionales como extranjeros, presentan segin
sean los distintos tipos de atractivos existentes en las localidades visi-
tadas, tal como se presentan en el cuadro 3.

Las cuarenta y cuatro estaciones maritimas que jalonan el litoral
presentan, como era presumible, la mayor acumulacién de visitantes,
¥ ain en mayor proporcién (64 por 100 sobre el rotal) de pernocta.
ciones. Es con notoria diferencia, el punto de destino preferido por
los extranjeros (53,66 por 100}, que permanecen en el lugar casi una
semana, ¥ en el que los nacionales superan los siete dias de estancia
media,

A las estaciones maritimas siguen en importancia las capitales, las
ciudades importantes que si bien no presentan interés alpuno para el
turista buscador del descanso o la belleza natural, debido a su confi-
guracién como centros comerciales o administrativos, adquieren un
notable peso especilico. Mi para nacionales ni para extranjeros se al
canza un promedio de estancia de dos dias, v es aqui donde los mdvi-
les profesionales adquieren su mdxima relevancia.

A este respecto es curioso observar la proporcidn del nimero de
pernoctaciones de cada repiblica que se anota la capital.
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En el interior, las cindades de Belgrado en unidn de Nowi Sad y
Pristina, capitales respectivamente de Servia y de las regiones de Voi-
vodine y Kosovo y Metohya, suman conjuntamente el 69 por 100 de
las pernoctaciones que los extranjeros realizan en la citada repiblica.
En Macedonia, Skopje, suma el 18 por 100 y Sarsjevo supera el 39
por 100 de las pernoctaciones realizadas en Bosnia y Herzegovina.

CUADROD 3

A) DISTRIBUCION DEL MOVIMIENTO TURISTICO SEGUN LAS DISTIN-
TAS REPUBLICAS (EN PORCENTAJES)

Turistas Pernoctaciones

Total Yugosl. Esxtran, Total Yugosl Extran,

Bosn ay Hmca:wml ...... 3,95 722 1,73 4,16 349 0.67
Montenegro .. 4,79 320 1,59 8,62 590 272
Croacia ..o aee wie coe aoe e 3004 1667 2237 53 2483 33,23
Macedonia ... .o oo e ean 4,12 309 1,03 292 251 041
Eslowenia ... ... oo oo ... 1534 2,10 724 10.2% 4,98 528
Scrhia .. o o ve v W 2TTE 2222 31598 1360 2,38
Totad oo oo ooswee e 100,00 6048 39,52 10000 5532 4468

B) DISTRIBUCION DEL MOVIMIENTO TURISTICO SEGUN LOS DISTIN-
TOS TIPOS DE ESTACIONES (EN PORCENTAJES)

Turistas Pernoctacionss
Total Yugosl. Extran. Total Yupgosl. Extran.
Capitales de las repuiblicas. 2368 1323 £.45 9,20 5,57 agi

Eataciones termales ... ... 4,23 365 0.58 8,03 739 I
Estaciones mar{timas ... ... 36,14 14926 21,18 6434 2835 3599
Estaciones de montafin ... 840 344 296 599 402 1.97
FAS i er e ven vee e e LR1E 940 376 641 459 142
Localidades no mristicas ... 14,39 1180 2,59 5283 4,50 1,03
Total ... o oo e oo 10000 G048 3952 10000 5532 4468

Fuente: Elaboracidn propia sobre datos del Institueio Federal de Estadistica,

En: la costa, el reparto, como o ldgico, cambia de tdnica, y & tanto
mis comprensible, cuanto més detenidamente se analizan las condicio-
nes geogridficas de las zonas. Aqui, incluso se observa la circunstancia
de que las capitales administrativas estdn tierra adentro. Titogrado, no
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alcanza una participacién del 2 por 100 sobre las pernoctaciones efec-
tuadas en Montenegro, Zagreb bordea el 3 por 100 de Croacia, v Ljubl-
jana supera escasamente el 11 por 100 de Eslovenia.

Especificamente turisticas son las estaciones de montafia, que si bien
s0n pocas &n niimero —once—, pueden tener su promocidn gran interés
como medida tendente a] alivio de la estacionalidad veraniega, ya que
si bien no solucionarian las tensiones de infraestructura alli creadas,
si lo heria al menos con las tensiones estructurales. La estancia media
en estos centros —2,76 dias— es pricticamente la misma, tanto para
los que atravesaron las fronteras para visitarlos, como para los que —en
mayor nimero— no precisaron tal desplazamiento.
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Corresponden las mayores estancias medias en establecimientos ho-
teleros a los visitantes de las 18 estaciones termales distribuidas por
todo el pais. 5i bien para los extranjeros el interés de un desplazamien-
to con tal fin parece no existir en gran medida, no sucede o mismo
con los propios yugoslavos, que atraidos por la rigqueza medicinal de
tales centros, permanecen durante mds de una semana. De todos mo-
dos, el wrismo curativo pierde la relevancia que aleanzd en otras épo-
cas, no obstante ser uno de los mds cdmodos para la propia oferta, por
lo cual es presumible su resurgic en alguna medida, respondiende a los
estimulos publicitarios que es lgico traten de recuperar, sino todo, al
menos parte del mucho terreno perdido.

Gasto medio.

Es el gasto medio efectuado por los turistas durante sus vacaciones,
¥ #in mejor el gasto medio efectuado por turista v dia, uno de los ele-
mentos que mejor caracterizan 2 un determinado tipo de turismo. Se
habla de un rurismo caro o barato, y junto al concepto econdmico que
ello entrafia, se estd implicitamente matizando en un conjunto de aspec-
tos {composicidn social, arractivos especialmente solicitados, motivacio-
nes del visje, ete.), que gparecen fuertemente unidos al mismo, creando
un tipo propio.

El anilisis del cuadro 4 no permite la obtencidn de ambas medidas,
al menos con un elevado grado de certera, va que la cifra de negocios
de la industria hotelera, incluye las prestaciones de servicios realizados,
tanto a los auténticamente turistas, como a los que, sin serlo efectian
gastos que realizaron los turistas en la compra de bienes, asistencia a
espectdculos, transportes, adquisiciones de souvenirs vy demds,

Junto a todo ello, la distincidn entre gastos realizados por naciona-
les y extranjeros parece imposible. De todas formas, tiene el citado cua-
dro un indudable valor comparative, dada a las serics temporales pre-
sentadas v a las distribuciones de la cifra de negocios segiin repiblicas.

Uno de los atractivos que mds poderosamente llaman la atencién del
potencial wisitante de Yugoslavia, es su hajo nivel de precios, uno de
los mds baratos de Europa, pero que presenta, en contrapartida, el in-
conveniente de su constante incremento. El cuado 5 presenta, con base
en los sucesivos afios comprendidos entre 1963 hasta 1967, ambos in-
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clusive, la evolucién del poder adquisitive del dinar. Mientras que se
considera normal en un sistema ccondmico una inflaccidn del 5 por 100
anual, Yugoslavia, de 1964 a 1965, la tuvo del 34,5 por 100; de 1965
a 1966, del 22,9 por 100; entre 1963 y 1964, del 12 por 100, y en
el dliimo periodo, del 7 por 100,

Quizd por ello, como respuesta a esa subida desmesurada del coste
de vida se aprecie una disminucidon del gasto medio por turista (in-
corporando la evolucidn del coste de vida a la comparacidn), en la serie
temporal expuesta en el cuadro 4, El turista de 1967 gasta durante su
estancia 582,2 dinars de 1963, mientras que el de esta fecha, gasta-
ba 652,2. La diferencia es muy amplia v en parte habrd que atribuoirla

CUADRO 4
INDUSTRIA HOTELERA: CIFRA DE MEGOCIOS

1943 1964 1965 1966 1967
Total ... oo cer s e 2023 2573 3.355 4.805 5411
Por repiiblicas:

Bosnie y Herr, ... ... ... ... 23} 298 412 550 619
Montenegro ... ... oo . s 51 71 101 167 177
Croacta ..o cie von vee owee oo B33 B8 1.199 1.613 1.831
Macedonin ... .. .0 e s 77 104 126 160 185
Eslovenia ... ... ... ... ... 401 503 672 BI7 987
Serwia ... ..o e o BOS 759 1.045 437 1.612

Fuente: Instituto Federal de Estadistica

Cifra neg. 1963 Cifra neg. 1967 Valor din. 1969
T - 6822 ND. . = 3852 ND.
Mo, turist. 1963 M2 turise. 1967 Valor din. 19563

CUADRO 5

PODER DE COMPRA DEL DINAR CON RESPECTO AL COSTE DE VIDA
{Leer en linca horizomral)

1963 1954 1965 1965 1967

1004 1.120 1.506 1.851 1581
&93 1.000 1.343 1.553 1,769
664 T34 L0000 1.229 1315
340 60F 514 1.000 1.070
03 565 T 935 1.000

Fuente; Institute Federal de Estadistica.
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a las deficiencias sefialadas al calificar de poco representative para el
final que nos mueve el citado cuadro; pero es evidente que en alguna
medida se ha dado esta recesidn, y ello viene a confirmar que la expan-
sidn turistica de Yugoslavia ha tenido su base en el incremento visitante
de las categorias econdmicas menos pudientes, y que en consecuencia
se trats el aqui amalizado, de un turismo eminentemente barato muy
sensible a la evolucidn de los precios, que evitard gastos superfluos y
por tanto proporcionard bajos ingresos y escasos mdrgenes de beneficios,

Es ademds en las dos repiblicas que por su condicién de costeras
se pueden calificar como mds aptas para el desarrollo del turismo (Croa-
cia ¥ Montenegro), en las que el incremento de la cifra de negocios ha
side mayor, consecuencia de haberse experimentado en estas zonas en
superior cuantfa la expansidn turistica de los dltimos afios. También
durante el afio 1967, son Croacia y Macedonia las repiblicas en las
que el gasto medio por turista y dia es menor, con gran diferencia so-
bre las restantes zonas; corroborando la tesis que sustenta la identifi-
cacién del turismo de montafia, cultural o profesional —interior para
generalizar— como mds rentable que el de costa cuando se trata éste
del turismo multimdinario caracteristico de nuestros dias,

CUADRO &

INGRESOS Y GASTOS TURISTICOS
(En millones de ddlares)

Ingresos Gastos Saldo

1966 oo e e eee e e e 1167 342 825

1967 o0 o e e e e e 1900 51.7 98.3

1968 0 e ses avn aee e een IS0 51,0 1360

B . 3 I FEN 167 .8
Fuente: OCDE,

El excursionismo,

Uno de los elementos que mds destacan en el turismo yugoslave es
la alta proporcidn de excursionistas entre sus visitantes, lo cual justifica
ampliamente diversos aspectos de su estructura, tales como el espectacu-
lar auge en el nimero de llegados, la baja estancia media en el pals, el
reducide gasto medio por turista, ete.

El cusdro mimero 7 compara el excursionismo yugoslavo con de
otros pafses europeos.
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CUADRC 7
EVOLUCION DEL EXCURSIONISMO EXTRANJERO TERRESTRE
Y MARITIMO
(En miles)
1965 1966 1967 1968 1969 1970
Ilanda ... .. .. 14076 14883 15083 15356 13536 12753
Italia ... ... ... ..12.794 14.082 15.020 16215 17.701 18.774
MNoreega ... ... .. 1500 1.700 1.800 1.5080 2.000 2150
al‘... T ¥ 1,131 1,009 1.183 1.343
Y avit ... ... . 3600 11.200 16.800 17.700 200400 21418
Fuoente, QOCDE.
La procedencia de los visitantes.

En el cuadro mimero 8 se relacionan para los afios comprendidos
entre 1966 y 1969 los procedencia de los visitantes legados a los me.
dios d= alojamiento, desde los principales paises emisores,

CUADRO 8
1966 1967 1963 1969 1970

Alemania (R, E. 637747 TI9677 798,302 1113654  1.216.270
Auvstria ... ... .. 434378 539428 521.632 394.149 557.833.
Bélgica . .. .. Q6485 87623 84.090 91.292 93 706
Dinamarca ... ... 49 327 432 262 44 (R 45 608 50.541
Finlandia.. ... .... — —_ 4.964 5935 B.BE3
Francia ... ... .. 29773 285,59 243,332 267546 314712
Grecia ... ... .. 63962 64.591 67.391 66885  70.403
Tealia ... ... ... . 423839 504 368 623.602 757.189 TR6.605
Moroege ... ..o .. 10,304 9668 11.157 11.142 15067
Paises Bsjos ... . 141.408 162,175 170.670 182767  207.445
Reino Unido ... 248443 249 R44 206818 225150 262825
Suecia .o ue - 55993 55419 55.332 62,254 63,390
SUEd v aee e om 76,639 J8.087 83012 118.063 119.653
Turquis ... ... .. 47 248 57092 65,294 83,158 82217
Canadd ... ... .. 15.103 14903 19.447 23,692 21.676
Estados Unidos... 112938 122934 114.276 163.938 205.926
Japdn e e o . — _ _ 4,605 6.276
Belgaria ... ... .. 45312 60,254 57.033 21.724 30742
Hungrin ... ... .. 107962 106,659 103,131 121.681 124.535
Polonia ... ... .. 75635 71.223% 69175 64017 70.532
Rumania ... ... .. 8681 12.579 24.106 29.997 20,347
Checoslovaquia . 247972 233,353 310,045 454,419 165.620
Unign Sovidtica, ... 32050 LR 57.364 73.159 75,592
fuente: OCDE.
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Otros caracteres.

Hay otras muchas peculiaridades que caracterizan el turismo yu-
goslavo, ¥ que, sin embargo, por falta de estadisticas o encuestas ob-
jetivas, es preciso resefiar tan sélo de un modo indicativo.

El turismo familiar es, como en el resto de las zonas mediterrineas
que reciben a la clase media europea cuando ésta marcha de vacaciones,
el que presenta una mayer cuantia numérica e importancia econdmica,
no por los ingresos que proporciona —que en comparacidn con otros
turismos son minimos— sino por determinar en gran medida el tipo
existente.

Pere. Yugoslavia ha sentido en los dltimos afios un repentino inte-
rés por la juventud internacional. Poscedora de unas estructuras politi-
cas, sociales y econdmicas totalmente distintas a las de los restantes
paises, ha querido hacer piblica su experiencia para que sirva de ejem-
plo, o cuanto menos de piedra de toque, con respecto a otdos pueblos
con mentalidades y sistemas diferentes, y de ahi haya surgido ese inte-
rés po- la juventud extranjera y esa muliiplicidad de albergues y resi-
dencias creados para hacer mds fdcil su visita,

Paralelamente, conocedora de su posicidn como nexo de unidn en
tre los dos blogues, los dos mundos en que se divide el globo, Yugos-
via ha extendido ese interés por ser conocida en la sociedad internacio-
nal a las organizaciones laborales del mundo del Este. Por ello, junto
a ese turismo que deciamos familiar ¥ que adivinibamos costero, se.
dentario y de procedencia occidental, se da, aungue en menor medida,
otro turismo itinerante, de grupo wviajero numeroso, procedencia orien.
ta, que trata de descubrir en el interior los milagros del joven sistema,

Es, pues, una yuxtaposicién de dos concepciones diametralmente
opuestas del turismo, el occidental v, como tal, individualista, buseador
de las diversiones, o al menos de la belleza costera, cimentando bdsica-
mente en la familia, algo mds gastador, sin recorrido prefijado, y por
tanto improvisador, etc., y el turismo de la Europa Oriental, colectivi-
zado en grupos numerosos, no familiar, itinerante por el interior del
pals para conocerlo, con programacién de viajes y escaso gasto.

Conviene aclarar, no obstante, con relacidn al pasto, que el hecho
de que el interior, como anteriormente se vio, presente un mayor gasto
medio por turista ¥ dia, no anula la anterior opinién sobre los gastos
del turista oriental, simplemente demuestran su adn escaso peso espe-
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cifico y la compensacidn que realizan los que considerados como turistas
en las estadisticas, no fueron inducidos a viajar por mdviles vacacio-
pales,

Es la carretera en general, y el automdwvil privado en particular, la
via y medio de locomocidn mids utilizados para wiajar. Con ellos el
avidn cobra creciente importancia, mientras el ferrocarri]l pierde Jenta,
pero constantemente, su pasada hegemonia, y el barco —que nunea la
tuvo— se ve asimismo desbordado por el empuje de aquéllos.

El hotel, v en menor medida el acampings, o incluso la ciudad de
vacaciones, son los establecimientos mds empleados para el alojamiento
de los visitantes, El apartamento, que tan importante papel juega en
nuestro litoral y que indefectiblemente viene unido a las estancias pro-
longadas, empleo del automdvil y turismo familiar, no existe prictica-
mente en Yugoslavia como establecimiento turistico, debido tanto a la
escasez de apartamentos general del pais, como a la legislacidn que con
espiritu socialista prohibe al particular posesr mds de dos.

Una relativa importancia tiene, pues, el alojamiento privado, como
proporcionador de alguna plaza turistica. En los meses de alta tempo-
rada, con fuerte tensién de la demanda sobre una oferta poco wolumi-
nosa y nada eldstica, viene a solucionar temporalmente problemas d=
alojamiento de otro modo insolubres, pero en contrapartida, al institu-
cionalizarse el sistema como ha ocurrido, proporciona una muy escasa
categorfa al conjunto de la oferta turfstica, en s{ ya mermada de esa
calidad que ofrece la hosteleria de otros competidores.

Un dltimo punto es preciso resefiar: Yugoslavia es por naturaleza
un @imuloe de disparidades. Se la puede englobar en un solo nombre,
v como tal analizarla, pero el dia en que su politica turistica este basada
mids que en despertar un interds por su litoral, en despertarlo por la
nacion entera —es este ¢l tipo de propaganda que se ha aplicado en los
paises del Este— las caracteristicas de su turismo variardn radicalmen-
te. Léstima que aquel reclamo quizd no tuviera resonancia en una
sociedad buscadora por excelencia del ocio, como parece ser la de es-
{08 momentos.

B) CONDICIONES NATURALES

En el turismo moderno, factores tales como el clima, la longitud
de las costas, o la belleza del paisaje, ejercen una influencia decisiva a
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la hora de programar un viaje. Cualquier estimulo tendente a hacer
agradable una estancia, encuentra amplio eco en un turismo mevido
bdsicamente por motivaciones vacacionales, buscador por esencia, ade-
mds, de las localidades litorales.

También aqui, en cuanto al clima, existe diversidad. Se caracterizan
principalmente tres. A lo largo del litoral adridtico ¥ en una estrecha
franja, el clima es mediterrdneo, con veranos cilidos y secos e inviernos
templados y Huviosos. La temperatura media en el mes de encro es
de 7°C, ¥ en julio de 24°C.

El clima de las regiones montafiosas se caracteriza por veranos fres
cos y cortos e inviernos largos y frios, con sbundante nieve, que cuanto
menos, permanecen de enero a abril. En el resto, los veranos son of-
lidos —temperatura media en julio 23° C— v los inviernos rigurosos
—temperatura media en el mes de enero de 1.° a 2° bajo cero— clima
continental, pues, con bruscos cambios de una a otra estacidn v menores
precipitaciones durante el invierno,

Comparadas las medias del litoral croata v montenegrino, con las
del litoral espafiol, resulta que es mucho mis caluroso nuestro invierno,
en el que la costa mds fria —la Cdntabra—, tiene una media climdtica
para el mes de enero de 8,8°C; sin embargo, la temperatura estival es
similar & la del litoral de las Baleares (24,1°C), intermedia entre nues-
tras costas.

Un aspecto de la climatologia de notoria influencia sobre el turismo,
es la insolacidn, La isle de Huar, con 2.175 horas de sol 2 lo largo del
afio, presenta la mayor de Europa. Otros centros turisticos importan-
tes yugoslavos, le secundan: Split, con 2.697 horas; Vela Luko ,con
2.671; Dubronik, 2.584; la isla de Rab, con 2.479, y Rijeka, 2,120,
por citar algunos.

El Adridtico es un mar tranguilo y limpio, tanto pot su escasa pro-
fundidad —en su parte septentrional la profundidad mdxima de de
50 metros—, como por el frontdn islefio que protege al continente.
Prueba de ello es que la transparencia alcanza los 56 metros en el
Sur y los 45 en el Norte,

Perc junto a todo ello, y estrechamente vinculado a sus causas, exis-
te un gran inconveniente para el desarrollo de la regidn como receptora
de un turismo masivo y veraniego. Se trata de la ausencia total de
playas de arena, pues la escasa movilidad de las aguas marinas no ha
originado la matural erosién de las rocas, hasta su conversidn en arenas.
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Si bien la distancia rectilinea entre la bahia de Sveti Vernay y la
desembocadura del Bojama, extremales del litoral adridtico yugoslave,
solo es de 628 kilémetros, la seric infinita de calas y bahias, los cons-
tantes entrantes v salientes en el mar, hacen que sean 2.092 los kils-
metros de costa continental, a los que es preciso afadir los litorales de
las 1.233 islas e islotes croatas —sesenta y seis de ellas habitadas—
hasta totalizar 6.116 kilémetros litoral superior al que suma Espafia
continental, las Baleares v las islas Canarias,

El interior del pais ha sido favorecido con uno de los paisajes mds
ricos en variedad v colorido del continente. Los sistemas Rodopi Sars-
kopindski, Cdrpatos v Balcinico, los montes alpinos v dindricos, lo
hacen uno de los mds montafiosos de Europa, con mds de 144 alturas,
que rebasan los 2.000 metros,

El 31 por 100 de su suelo estd cubierto por bosques (es la madera
una de sus mayores riquezas, ocupando su exportacidn, en tonelgje, la
de mayor volumen hasta 1966), v existen 220 lagos, seis de los cuales,
con uno superficie de mds de 10 kildmetros cuadrados. En Plitnice,
Cropacia, se encuentra uno de los parajes mis bellos del globo, v 16 pe-
queiios lagos van vertiendo sus aguas de unos a otros, por medio de
espléndidas cascadas, Las 1,850 corrientes fluviales de mds de 10 ki
lémetros de longitud que recorren Yugoslavia, reparten riqueza y belleza
sea cual fuere la localidad visitada.

Por dltimo, queda por sefialar algo muy importante con respecio a
las modalidades con que hoy en dia se presenta el turismo: las fron-
teras, Cualquier estadistica de movimiento internacional de visjeros
demuestra que las corrientes mds voluminiosas v constantes las repre-
sentan los pueblos limitrofes. Pues bien, son nada menos que siete los
Estados fronterizos al Yugoslavo, v de ellos, tres pertenecen a la esfera
occidental y cuatro 2l Este, siendo al mismeo tiempe, junto con Albania,
el vnico ventanal que los paises socialistas tienen abiertos al Medite
rrianeo

C) REALIZACIONES EN PRO DEL DESARROLLO TURISTICO
Dos son fundamentalmente los efectos que se suponen favorables
del desarrollo turistico. El primero es el directo sobre la Balanza de

Pagos del pais de referencia, el segundo, el indirecto sobre el sistema,
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al crearse una excitacién sobre otros sectores productives; de una ma-
nera mds directa se manifestaria en los transportes, la construccién, el
comercio, la banca, la artesania, fabricacién de mobiliario, alimenta-
cidn, etc.

En los sistemas econdmicos occidentales, en los que a la iniciativa
privada y al mercado estd encomendada primordialmente la funcién de-
cisoria del qué debe producirse, cdmo y para quien, esta influencia del
turismo como elemento creador de nuevas necesidades, constituye un
estimule muy importante, sobre todo en las dreas subdesarrolladas en
las que se ha hecho mds patente. En cambio, en los sistemas colectivis-
tas, esta influencia reviste unos caracteres mucho menos notables, ya
que su efecto promotor debe transcender del dmbito local, caracteristi-
co del turismo, al nacional.

Un ejemplo tipico serfa el hecho de que, en Espafia, el producto
final de las construcciones para edificios turisticos (hoteles y apartamen-
tos, principalmente), representa cerca del 10 por 100 de]l producto to-
tal de la construccidn, mientras que, en Yugoslavia, mantiene general-
mente cifras inferiores al 2 por 100, con tendencia, ademds, decreciente.

5i como creador de una demanda suplementaria, originadora de esa
excitacidn sobre otros sectores productivos, no parece, en principio,
haya tenido un gran impacto el turismo sobre el sistema econfmico
vugoslavo, si parece estar llamado a desempefiar un importante papel
en la Balanza de Pagos, que, como en otros pafses turfsticos, presenta
un déficit continuade.

Li balanza comercial yugoslava presenta un déficit crénico, aunque
con tendencia a corregirse a largo plazo, Han sido los servicios, y dlti-
mamente el turismo, quienes han permitido una entrada de divisas
que, de no existir, hubiera obligado al sistema a verse drenado en sus
reservas hasta su total extincidn, y quien ha permitido la actual aspira-
cién del Gobierno federal de conquistar para el nuevo dinar el recono-
cimient- internacional. No obstante, es preciso sefialar dos puntos. El
primero hace referencia a la importancia que la devaluacién del dinar,
en 1965, tuvo con respecto al comercio exterior yugoslavo. En segundo
lugar, sefiala el hecho de que una auténtica politica rurfstica, al estilo
espaiiol o italiano, por ejemplo, no parece haber existido de un modo
decisivo Los sucesivos planes que han sido elaborados, aun no menos-
preciando el turismo, han dedicado especial interés a otros sectores de
repercusiones sociales mids directas.

97



562 ESTUDIOS TURISTICOS

Por ello, mids que en las realizaciones de tipo material, ha sido en
el plano de las decisiones administrativas en el que se aprecia un mayor
interés: propaganda, facilidades de entrada y residencia, limitacién de
los trdmites aduaneros, etc., han sido los signos externos mds apre-
cigbles.

Son frecuentes los casinos o salas de fiestas dondo sdlo se admite
moneda extranjera para pagar, ¥ es precisa la presentacién del pasaporce
para ertrar, haciéndolos, por tanto, de uso exclusivo a los visitantes de
otros paises. También la sed de divisas ha consentido el otorgamiento
a clertos establecimientos comerciales de un permiso de cobrar el im-
porte de sus yentas en moneda extranjera, primdndolas con un des-
cuento del 10 por 100,

El visado ha sido dispensado para los visitantes procedentes de Ar-
gelia, Austria, Bulgaria, Cuba, Checoslovaguia, Dinamarca, Finlandia,
Grecia, Hungria, Islandia, Italia, Japén, Marruecos, Mongolia, Noruega,
Polonia, RAU, Rumanfa, Rusia, San Marino, Suecia y Turquia, por
mediar con dichos paises acuerdo de reciprocidad. En 1967, Afio In-
ternacional del Turismo, Yugoslavia suprimié igualmente el wisado tu-
ristico para los visitantes provinentes de cualquier pais del mundo, sin
que exista reciprocidad. Esta medida fue prolongada hasta el primero
de noviembre de 1968,

También ha sido notoria la atencién despertada por la reconstruc-
cién de obras de arte, apertura de museos y exposiciones, acondiciona-
miento de monumentos histéricos, etc, que, dada la diversidad de
eulturas y religiones coexistentes eén el pafs, presenta un indudable
interés para =| visitante forastero,

L] * LJ

Un capitulo siempre importante en el andlisis de las realizaciones
ejecutadas con vinculacidn al turismo, es el de los transportes, elemento
indispensable en un pénero de actividad que, por su propia definicidn,
implicadesplazamiento , y sector, en las economias occidentales, fuerte-
mente impulsado por aquél.

La red de carreteras yugoslavas, que ya estadisticamente no reflejan
precisamente una adecuacidn perfecta a las necesidades turisticas, origi-
nan unz impresién atn mds desfavorable en su apreciacidn directa.

El escaso kilometraje en carreteras asfaltadas, es en si significativo
del retraso con que se han acometido las obras de acondicionamiento
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de los transportes a los tiempos modernos, mientras que, ademds, no se
observa una preccupacién por incrementarlas cuantitativamente ni per-
feccionarlas cualitativamente, al menos a un ritmo forzado. Los kils
metros terminados en 1966, no alcanzen a representar un 1,7 por 100
sobre una red total en si ya dificitaria.

Son, eso si, Montenegro y Croacia las repiblicas que alcanzan una
superios proporcién de carreteras asfaltadas con respecto a los kilome-
trajes totales, seguidas por Eslovenia, zona de trénsito para los que
llegaron cl pais via Auvstria o Jralia,

CUADRO 9
CARRETERAS POR CATEGORIA

Total Asfaliadas Macadam  Owras (1)

Yugoslavia ... ... .. ... .. TRBAY 14.374 43514 20,581
Bosnie ¥ Herr .o oo o0 w0 11641 1.303 6.860 3478
Montenegro ... ... ... .. .. 27534 628 2089 27
Croacia ... ... ... ... ... ... 19224 4,051 13.538 1.637
Macedonie ... ... ... .o 6486 1021 1311 355
Eslowenis ... ... ... ... ... 12852 2630 B.132 1.844
Servia ... ... 26136 4.741 10954 10.441

{1} De tierra ¥ no shiertas,

Fuente: Instituto Federal de Estadistica.

Junto a todo ello, se da la circunstancia de que lo recortado de las
costas, unido con lo accidentado del terreno, hace que la via turistica
por excelencia, la que atraviesa todo el litoral de Norte a Sur. sea es-
trecha, tortuosa y excesivamente peligrosa, presentando ademds un
encajonamiento entre ¢l monte y el mar, fuertes problemas de indole
técnica, v sobre rodo econdmica, para su ensanchamiento, Tan sélo en
el interior —con menor interés turistico como es légico— frecuentes
planicies han hecho posible la creacidn de carreteras mds comodas que,
de todos modos, nunca sleanzan el calificativo de amplias autopistas,
v es que Jos 188.000 vehiculos de turismo que en 1965 circulaban por
carretera yugoslava, no parecen haber urgido un perfeccionamiento ge-
neral.

La red ferroviaria, con ser menos extensa, como es natural, presenta,
sin embargo, una mayor perfeccién y una relativa superior densidad.
Religuia de un préximo pasado en el que tuvo una relevancia indiscu-
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tible, va perdiendo poco a poco esa hegemonia como, en la actualidad,
ocurre en la mayoria de los paises.

En los tres tiltimos afios, en los que se supone al pais abiertamente
implicado en una politica de desarrollo con las consiguientes inversio-
nes en mejoras de transportes, no se @precia aumento, sing por el con
trario, ligero descenso en la longitud de sus lineas, mimero de locomo-
toras y vagones de viajeros, estabilizados estos dos dltimos capitulos
desde lo lejana anteguerra eurcpea de 1939, Al mismo tiempo, cada
vez se aprecia con mayor intensidad el descenso del ferrocarril como
medio de transporte requerido por el piblico.

CUADRO 10

DISTRIBUCION PORCENTUAL DE LOS MEDIOS DE TRANSPORTE UTI-
LIZADOS EM LAS LLEGADAS DE LOS TURISTAS

Toral de 8
Barco Avidn Fﬂt"?]' Carretera (Cifras
carm lutas)
1965 .. 28 29 7.5 B6,8 6.332,000
1966 .. 1,2 1.7 37 934 14.755.000
1967 .. 02 1.5 38 938 20.533 000
1%8 .. ... . L. 14 1.4 24 948 21,630,000
L R - 1,6 2,7 944 25.129.000
1970 ... .. .. .. 16 23 2 335 26.001.000
Fuenee: OCDE.

El fendmeno es conocido muy bien por los espaiioles, ya que el
ripido incremento experimentado en nuestro pais por el parque de
automéviles privados, ha hecho mds patente ¢l auge de la carretera.
Ademis, el turista moderno se traslada preferentemente en coche o
en avién, en detrimento precisamente del ferrocarril o barco. A este
respecto, la experiencia espafiola en los cuatro dltimos afios es alea-
mente aleccionadora, El 11,4 por 100 de los visitantes extranjeros que
atravesaron nuesiras fronteras en 1963 lo hicieron en ferrocarril, mien-
tras que, en 1966, sdlo representaron el 7,5 por 100. Del 2,6 por 100
llegados por via maritima en el sesenta y tres se pasa en el sesenta y
seis al 2 por 100. En contrapartida, el aeropuerto, en el mismo perio-
do, pasa del 12,9 por 100 al 156 por 100 y la carretera se mantiene
(73,1 por 100, 1963; 74,9 por 100, 1966) en cifras relativas, pero
experimenta un incremento de mds de cinco millones en valores ab-
solutos,
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Pero en Yugoslavia, la aviacién, al menos la nacional, no ha experi-
mentado ese auge. En 1965, el mimero de aviones es el mismo, v si-
milar al tonelaje, pero, aungue se incrementan el mimero de plazas
de pasajeros, permanece estacionario —disminucién, incluso en el 66
aunque con recuperacién al afio siguiente— el mimero de pasajeros
transportados,

Por dltimo, en cuanto al trifico maritimo, también se ha dado el
retroceso general ya comentado, tanto en relacidn al mimero de pasa-
jeros transportados en los iltimos afios, como considerando el mimero
de navios dedicados a tal fin desde la anteguerra europea.

Como consecuencia de cuanto se ha dicho resta sefialar una vez
mis la falta de una politica abiertamente turfstica, proyectada hacia una
mejora de los transportes, va que ni los servicios nacionales estdn so-
metido: a un programa de extension v perfeccionamiento, ni se obser-
va un claro interés en acondicionar las carreteras —la via de comuni-
cacién mayormente utilizada—, al uso incrementado que, en un futuro
cercano se le supone. No quiete significar con esto que la preocupacién
no exista, sino que la misma se manifiesta con intensidad muy inferior
a ofros paises, y que, por tanto, la del acondicionamiento de las comu-
nicaciones al turismo, es una baza que le queda ain por jugar a Yu-
goslavia, y que deberd hacerlo pronto si desea seguir viendo crecer el
nimero de sus visitantes,

Los esfuerzos emprendidos con objeto de ampliar la capacidad de
aloamiento turfstico quedajn suficientemente refleados en el cuadro
nimero 11. A la vista del mismo, parece evidente que existe un impul-

so expansivo de notables proporciones, superada una fase inicial que
podria abarcar hasta 1966,

CUADRD II

Inversiones en la indus  Aumento de la capaci-
tria hotelera (millones dad de alojamiento ho-
t

de dblares) elern
1964 000 con ve 64,0 —
1965 ... ... ... .. 35,6 4000
1966 ... ... ... .. 352 14,000
£ 7 P 80.0 20,000
1968 ... ... ... .. B0 11.067
1969 ... ... ... .. 1280 18.814
L. {1 R 1100 20,000
Fuente. OCDE.
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D)y PERSPECTIVAS FUTURAS

De cuanto hasta aqui ha quedado reflejado, parece claramente que
el esquema de desarrollo turistico yugoslavo es muy similar al de otros
paises mediterrdneos haciendo, claro estd, ciertas salvedades que, no
obstante, son bdsicas,

Quizd las mds sobresalientes de ellas sean, el sistema econdmico v
la consideracién de que, pese a todo, en este pafs ¢l turismo se encuen-
tra en una etapa de iniciacién,

En efecto, el turismo yuposlave ha nacido, como lo ha hecho en
tantas otras regiones, de una manera espontinea, sin una previa accidn
atravente poderosa, Surgid como consecuencia légica de sus maravi-
llosos paisajes, de la riqueza de colorido de sus tierras y mares, surgié
como respuesta a su agradable temperatura y bajisimos precios y sobre

todo, fue el efecto directo de un Adridtico siempre limpio, tranguilo
v seductor,

Descubierta la zona litoral Croata y Montenegrina de este modo,
por azar casi, el sistema utilizado para confeccionar las cstadisticas de
turistas —inscripciones en hoteles ¥ no recuento al paso por las fron-
teras— ha llevado a hacer creer al observador del fenémeno, que se
hallaba en su cima, en estos momentos, el turismo yugoslavo.

Pero hasta ¢l momento no ha sucedido mds que lo que en otros
pafses hubiera significado la primera etapa de ese desarrollo: conoci-
miento de la zona en el exterior y apreciacidn de la rentabilidad de
su posible explotacidn en el interior,

A esta etapa, la experiencia sefiala que sigue en el interior un
perfodo inversor: inversidn privada en hoteles y apartamentos, inver-
sién piblica en infracstructura y sobre todo transportes, v en ¢l exte
rior un creciente interés por el pais.

No se puede, pues, con vistas al futuro, comparar las deficiencias
de un fendmeno incipiente con los logros obtenidos en sistemas mds
perfeccionados; entre otras razones por haber transcurrido largos pe-
riodos desde ese comienzo. Lo que si es preciso es, sefialar sobre qué
lineas deberd evolucionar la oferta, para no decepcionar las hoy, muy
funcadas excelentes perspectivas,

Un primer punto ha de ser, claro estd, el perfeccionamiento de la
red de comunicaciones, que reiteradamente a lo largo de estas lineas
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se ha calificado de exigua, en malas condiciones y con un ritmo de
modernizacidn lentisimo,

Junto a ello, es preciso un mejor acondicionamiento de los aloja-
mientos existentes que, salvo honrosas excepciones, presentan una ca-
lidad muy deficiente, asi como su incremento numérico si, como pare-
ce, se pretende, han de recibir contingentes cada wvez superiores de
visitantes.

De todos modos es preciso sefialar el gran inconveniente que cierra
su paso a la promocion turistica: la escaser de inversidn.

El problema de la falta de inversidn turistica en Yugoslavia es muy
complejo v, por tanto, dificil de sintetizar. No existe, en primer lugar,
inversidn extranjera de importancia por razomes politicas (es conside-
rada como una manifestacién de| colonialismo). La inversidén privada
se ve frenada por una falta de estimulo, ya que la retribucién al capiral
es fija e independiente del resultado econdmico. Por dltime, la cnantfa
de la autofinanciacidn empresarial debe ser dictaminada por un consejo
de obreros, en detrimento de los salarios a repartir, ambos obtenibles
a partir de los beneficios netos, lo que supone realmente unos desajus-
tes segin sectores,

En los sistemas occidentales, es la iniciativa privada la que ha for-
jado ¢l desarrollo turistico, pero la supeditacién a un plan con proble-
mas sociales y econdmicos de gran peso, han hecho que en Yugoslavia
no pudiese aquélla moverse con libertad. Tan solo en pequefios esta-
blecimientos —hasta cinco personas empleadas— la iniciativa privada
ha podido tener un desarrollo pleno, pero con el pequeio campo de
accidn consecuente a esa dimensidn reducida.

Queda finalmente por sefialar un cimulo de pequefias deficiencias
que, no obstante, pueden tener efectos desfavorables para un normal
desarrollo turistico: escasez de goias profesionales, falta de espectdcu-
los que atraigan al turista, no uniformidad en los precios v la ausencia,
muy importante, de una red frigorifica. En efecto, la alimentacién,
gue busca proporcionar un determinade mimero de calordas (mucha
grasa, aceite, patatas y azicar), ofrece escasa variedad y, en ningin
momento estd encaminada a convertirse en placer,

Mucho le queda pues, por recorrer a Yugoslavia en su empefio por
transformarse en una potencia turistica mediterrdnea, pero sus mara-
villosas condiciones naturales, es indudable, constituyen ese factor bi-
sico primordial para conseguirlo,
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REESUME
JORGE D. CASAMAYOR: Qwelguer comsrdérations sur le towrisme yougoslave.

L'suteur én.u:lle la rypologie du tourisme réceptif yoogoslave, du point de vue
économique, ainsi gue guelgues wns des facteurs qui sont intervenus dans sa
configuration, telles que caraciéristiques climarclogiques, paysage et diversité
'ambi et civilisations,

On analyse comment la Yougoslavie a €ié le pays qui dans les dernitres années
a subi une augmentation tris spectaculaire d'arrivée de touristes, les natiomalités
d'mi;me laigué et problématique stationnalité, les mopens de transports utili-
sés, elg.

Apr&s gwoir signalé les efforts réalisés pour favoriser "augmentarion et Iamélio-
ration du tourisme, on ébauche les lignes par lesquelles les futurs programmes de
développement pour le tourisme devront étre projetés,

SUMMARY
JORGE D. CASAMAYOR: Accounts on yougneslavidn tourise.

The mthor studies the features of yougoeslavia receptive rourism from the
view point a5 well as some factors which have mediate in their configuration,
ﬁ:]il.'ﬂ'.‘h a5 climalotogical characteristica, landscape and diversity of environments and

tures

A detailed analysis follow on how Youpgoslavia came to be one of the coun-
trices which registered a highest index on tourist arrivals, acounting the nationalites
of aorigin, mq:tluining about the sharp seasonal problematic, the wse of transporta-
tion means, ol

After pointing out the effors accomplished in order o increase and further
tourism, | ngor ocutlines the way to project the development programs nela-
HnE tourism.

ZUSAMMENFASSUNG

JORGE D. CASAMAYOR: Betrachiunen fber den Fremdenwverkber  aus
Tugoslawies.

Zunachst studiert der Verfasser die Tipologie des jugoslawischen Aufnahmes-
fremdenverkehrs unter dem wirtschaftlichen Gesichtspunkt. Weiter auch wverschie-
detwen Faktoten analysiert, die an seinet Formung und Gestalt ¢ ha-
ben: climatische Kennzeichnungen, Landschaft und Verschiedenheiten von Zivi-
lisationen und Milieu.

Nachher wird auch die Tatsache untersucht, dass Jugoslawien das Land ist,
dat in den let=ten Jahren die grisste Vermehrung des Framdenverkehrs erfahren
hat. In diesem Sinne wind aoch die Staatsanpehorigheiten wnd Herkunft, die
Jahreszeit und Aufenthaltsort, die Transportsmitteln osw. analysiert.

Mach dem Anzeigen der Anstrengungen, um die Vermehrung und Verbesserung
des Fremdenverkehrs zu begiinstigen, werden angedeutet die Richilinien, die kiin-
ftigen Programme der Entwicklung fiir den Fremdenverkehr befolgt werden sollen.
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