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1. EL MODERNO CONCEPTO DEL FAISAJE

«Es cosa curiosa de observar que esta realidad del pai-
saje, tan accesible al hombre civilizado y tan manejada en
su literatura, mo ha sido hasta ahora satisfactoriamente de-
finida, ni aun explicacda. El hombre tarda mucho en darse
cuenta racional v perfecta de algunas cosas que conoce
va antes intelectualmente por una especie de intuicidn dla-
risima. El concepto de paisaje es uno de estos que se van
perfilando inconscientemente una generacion tras otra, has-
ta que cristaliza en un conocimiento propiamente cientifi-
co, As{ va fluyendo el rio de la cultura, limpiando en los
remansos las turbias aguas que constantemente afaden las
riberas a la vena purisima recibida en su origen manantial.»
(José M. Sinchez de Muniain, Estética del paisaje na-
tural.)

El hombre, a través de su propia evolucién histérica, ha vivido in-
merso en un entorno ambiental de creciente amplitud con el que ha
estado compenetrado y del que ha recibido biotépicas influencias v
psicolégicas conformaciones. Pudicra decirse que ¢l auténtico equilibrio

239



696 Estupios Turisticos

ecoldgico del hombre culmind cuando ¢l mismo logré romperlo. El
hombre vencedor de su narural habitat lo vino a conformar a su ne-
cesidad.

El mundo fisico circundante hubo de experimentar una progresiva
humanizacién, hasta que su signo de hostilidad dejara filtrar v luego
desbordar la sensacidn de complacencia, Esta que, nacida como senti-
miento, no precisd de ser consciente, llegd a serlo como vivencia au-
ténticamente racional v plenamente interesada.

1.1. E! semtirsicnéo esrtélico

La ¢omplacencia lograda con el vencimiento del peligro o de la
hostilidad, o gratuitamente brindada per la propia naturalera en sus
miltiples y circunstanciales modos, llegd a ser objetivada en su ser
por si misma. Buscada en su infinitud de posibilidades, dirfase que ha
sido el motor del progreso humano. Obtenida en tantas vy variadas
satisfacciones, puede afirmarse que es la estética la que culmina sobre
las demids, v por cllo, viene a ser la tiltima v también la superior,
ya que por su indole espiritual responde a un rangoe de mayor calidad
humana,

No es éste el lugar para extenderse en argumentar filoséficamente
el proceso de la pénesis hiscdrica de la belleza objeriva buscada por el
hombre en las diferentes artes, para enaltecer su imferés mdgico, ido-
litrico, funerario v religioso. La imitatio maturae fue la férmula que

empezd 3 utilizar el hombre desde Altamira hasta la Edad Moderna.

«La naturaleza ha sido sicmpre la fuente originaria de
la inspiracidn v el depésito precioso de la real hermosura.
El arte, el instrumento de la ewltura, porque reviste de es-
piritu a las formas narurales, haciéndolas lenguaje expre-
sivo del alma humana y enriquece al alma con la asimila-
cién intelectual del mundo circundante.» (Sdnchez de Mu-
niafn, ob. cit.)

Sabido es que el pairaje, como producto subjetivo de la contempla-
cidn estética, proviene de la pintura, donde empezé a servir de fondo
a las escenas v figuras religiosas y humanas. Después adquiri$ persona-
lidad propia en su plasmacién pictérica como pais, paysage, landscape,
landschaft... Su traslaticia aplicacién a la naturaleza misma que se
t:'{ilpfdbﬂ' vino a sustituir muy recientemente a lag pisras, buena vista,
etoétera,

Pero la complacencia contemplativa derivada del sentimiento esté-
tico provocado por lo que al hombre rodea en los distintos momentos
de su vida define subjetivamente al paisaje como posesidn comtempla-
tiva y desinteresada del mundo fisico circundante.

Quiere ello decir que ¢l sentimiento estético es un afecto derivado
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de una situacion espiritual adecuada. Ella obedece a una doble cau-
salidad que integra la predisposicién al disfrute: en primer logar, la
anulacién de obstdculos al recreo —renacer— a una limpia persona-
lidad desprovista de imtereses distracrivos; en segundo, la existencia
de una bella objetividad que provoque el despertar recreativo.

Sin olvidar el contenido estadisticamente mayoritario del pulcbra
sunt guae vira placent del objetivismo tomista, es bien cierto que el
sentido estérico que el turismo ha de saber despertar no siempre surge
en igualdad de circunstancias en personas y colectividades distintas.
El acierto de una planificacién turistica puede residir en la diversidad
de estimulos para no sélo despertar, sino educar el sentimiento estético
de las gentes.

1.2, El impacto de wlo distintos

MNada mas apropiado para despertar el sentimiento estético que el
enfrentamiento con lo inesperado o simplemente con lo desconocido.
El ambiente habitual v su constante percepcion no puede ser objeto
de contemplacidn estérica, puesto que sicmpre hay morivaciones inte-
resadas para enjuiciarle que dejan subyacentes los valores permanen:
tes, Son éstos los que pueden sorprender al extrafio o al que nunca
los percibiera anteriormente. Asi se pronuncia Sinchez de Muniain al
respecto:

¢«La belleza del campo no la siente quien estd siempre
en ¢l, salvo cuando la naturaleza se muestra terrorifica v
misteriosa, como en la India, o grandiosa, como en los
Alpes. Por esto la civilizacidn campesina goza principal-
mente del campo en cuanto clima (de los dias de sol, del
frescos de los lugares sombrios en verano, ete.), o a lo
mds, de ciertas bellezas particulares que entrafian novedad,
como la floracién de la primavera, las blancas perspectivas
de la nieve, si son poco frecuentes, etc.; no de la bellezs
del paisaje que se tiene siempre delante de los ojos. El

i no puede oir el rido del molino, ni viviendo en
la costa oimos el sordo fragor de la playa, ni percibe el
aldeanc la paz de la aldea.

Es, pues, una observacién elemental y primaria de la
psicologia estérica que el goce reguiere una sorpresa, un
hallazgo gue excite el entendimiento o la sensibilidad. El
hombre de la ciudad se sorprende al salir al campo y des-
cubre el paisaje cuando, analizando esa atrayente novedad,
la mira con ojos de pintor. El campesino, en cambio, sdlo
tienc atencidén para lo que le intercsa: para el campo, que
le trae cosechas, o para el clima, que, ademds de traerle
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o robarle cosechas, le trae salud o dolores. Sélo ve el pai-
saj¢ cuando sale de su tierra: anie lo nuevo. Entonces, con
el asombro, se despiertan sus dormidas facultades estéticas.
La filosofia suele tener este comienzo.

El turismo es la organizacidn de propaganda comercial
o politica que, aprovechando esa atraccidén natural del hom-
bre occidental hacia las cosas nuevas, y valiéndose de la
rapidez y comodidad de las comunicaciones, ha dado um
impulso definitivo a la aficién al paisaje...»

Hay que entender, pues, esta importante misidon de captar los va-
lores paisajisticos como base fundamental del turismo que dispone de
los medios para despertar la sensibilidad estética de las gentes.

Mo parece adecuado el empleo de los vocablos wecologias, secols-
gicow, etc. en la calificacién de los valores estéticos que descubre el tu-
rismo, si a través de su facultad de ofrecer paisajes —naturales, ru-
rales, urbanos, monumentales, histdricos...— lo que logra es despertar
v cultivar la sensibilidad estérica individual de las colectividades, agru-
padas para ¢l fin de su disfrute.

1.3, El disfrute turistico

La satisfaccidon del deseo suscitado por el sentimiento estético no
puede obtenerse sino tras el nacimiento de éste, una ver colmados
otros de naturaleza mds inferior, pero previa c inexorablemente mani-
festados,

El sentimiento estético suele culminar sobre un conjunto que se
integra en el que cominmente suele lamarse biewestar. Este puede
nacer de una complacencia interesada v muchas veces quedar én eso:
cuando gueds superada por el desinterés se alcanza la complacencia
estética,

El disfrute turistico se logra cuando el bienestar alcanza un cierto
grado, que depende de la habitual forma de tenerlo conseguido. Perc
siempre es fundamental que se experimente en difercnte forma de la
ordinaria y en un mayor grado de conciencia. Si la sorpresa favorece
el sentimiento estético, el comfraste —que es una sorpresa manteni-
da— tiende a elevar en esa misma linea del desinterés al disfrute tu.
ristico. De aqui el acierto de atraer al turismo proclamando lo que es
diferente, distinto, a lo gue habitualmente constituve el inadvertido
entorno cotidiano.

Puede decirse que los valores estéticos que el turismo puede ofre-
cer aparecen depurados por el vencimiento vy superacién de inconve
nientes, incomodidades v peligros que, de otro modo, los perturbarian
o los dejarian inéditos. El disfrute turistico tiende a eliminar el riesgo
—Ila aventura— y la fatiga fisica; con ellos, el tiempo v las transicio-
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nes. Contra el vencimiento deportivo que puede enmascarar las diver-
sas formas de complacencia, v entre ellas el sentimiento estético, el
turismo esgrime la comodidad v la rapidez en enfrentamiento con el
nuevo paisaje. Los acruales medios informativos y los cada vez mds
ripidos modos de transporte constituyen el instrumento de que el tw-
rismo se vale para fomentar su inquietud. Ya que el disfrute turistico,
como un bien potencial de la sociedad de hoy, ha creado en las menta-
lidades de nuestro tiempo una situacion previa y esperanzadora: la
curiosidad,

2. EL SENTIMIENTO DE LA NATURALEZA

Como un retorno hacia el regazo materno, el hombre actual wvuelve
hacia la «Mater MNarura» con un doble sentimiento de hijo prédigo v
de vencedor magndnimo. Si en su calidad de frute privilegiado de la
biosfera terrestre hubo de sufrir los influjos del ambiente natural en
que se desenvolvié su vida v hallése sometido a las leves bioldgicas
gue le incorporaron a una ecologia humana auténtica, pronto convir-
tidse en adaptador de su propio entorno a un modo de vida arcificial.

«La influencia césmica sobre el temperamento de los hombres y su
manera espiritual de ser fue reconocida ya por los antiguos griegos.»
Las diferenciaciones etnolégicas nacieron de la impronta que la na-
turaleza circundante impuso a las mutaciones genéticas de cada grupe
o tribu. Pero sobre ellas, en mayor o menor grado, se elevd el ser
superior que el hombre lleva dentro, capaz de transformar la fax de la
tierra.

El sentimiento moderno de la naturaleza no es el revivir de una
atdvica propensidn a la vida salvaje. Es un resultado plenamente racie-
nal y consciente, producto intelectual derivade de un sentimiento de
carencia. Saturacién de artificiosidad v falta de naturaleza. Por eso,
la ecologia humana, en su sentido estricto, no tiene sentido, ya que
lo natural v lo artificial son heterogéneos en el concierto bioldgico.

2.1. La virginidad v la bumanizacicn

El crecimiento demogrifico amenaza con la extincidn de las zonas
puramente naturales, en gue la huella humana ain no ha alterado el
paisaje en forma sustancial,

El grado de humanizacién que la naturaleza virgen ofrece indica
la presidn que ejerce la expansidén del hombre sobre la fuente de re-
cursos de gque dispone. Paraddjicamente, la apetencia de paisajes natu-
rales se presenta a la vez que su necesaria humanizacidn los restringe.
Pasa a ser, asi, la naturaleza un bien econdmico que es preciso admi-
nistrar; la ambientologia nace con el propdsito de servir a esta gran
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empresa de la humanidad tendente a adminisirar —vy regenerar— los
recursos naturiles.

La conservacion de sitios, logares, parques, reservas biordpicas...
de excepcional interés forma parte de los programas de todos los go-
biernos. La evitacidn de degradaciones v contaminaciones es preocupa-
cién general sobre la que no es preciso insistir.

Sin embargo, no debe olvidarse el sentido estético de la natura-
leza, en cuanto se refiere a la conquista paisajistica que la humanidad
ha logrado, El paisaje, como unidad estética en que se encuadra la
actividad turistica, debe ser cuidado v protegido como un bien gue
satisface un disfrute de orden superior.

El paisaje debe protegerse contra la contaminacién antiestética.

De aqui que el proceso de alteracién que el paisaje puede sufrir,
desde su mis cercano estado de virginidad natural a su humanizacidn
mds proxima al conjunto artificial, deba ser ordenado desde el punto
de vista estético.

2.2,  El paisaje artificial como factor objetive del turismo

No ha de presuponerse que el disfrute estético y la satisfaccion de
las necesidades que el turismo pueda colmar hayan de ser consustan-
ciales con un marco paisajistico —mundo circundante préoximo ¥ le-
jano— de virginidad natural o escasamente humanizado.

La presencia humana en el paisaje puede acrecentar los wvalores
estéticos naturales e incluso cambiar a favor un signo negativo o indi-
ferente. (Recuérdense los parajes pintorescos de los ambientes rurales,
por ejemplo.) Pero el paisajismo como generador de paisajes artificia-
les bellos puede jugar un importantisimo papel como rama de la arqui-
tectura y de la ingenierfa: el servicio del disfrute turistico.

Baste sélo con mencionar los complejos urbanotutisticos, hotele-
ros, paradores, autopistas y otras vias de comunicacién, penetracidn
o acceso, amén de embalses y otras obras de cardcter utilitario que
ofrecen una doble finalidad si se conciben adecuadamente.

2.3, ¢Una ecologia bumana?

Si traslaticiamente se aplicase al hombre el sentido zoolégico que
esta rama cientifica posee en cuanto se refiere al estudio del animal en
relacién con su medio ambiente, habriase de abordar un problema de
indole inversa al que aparentemente se¢ plantea. En el marco natural
que rodea a la existencialidad humana no queda ésta integrada en un
conjunto de componentes interdependientes de andlogo rango a los
que en cierto ‘modo se halle sometida; si tal pudo suceder en la du-
dosa lejania de los prehominidos, la ecologia humana no puede esta-
blecerse ya en el terreno biolégico,
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El hombre en su medio ambiente ha de estudiarse en un plano su-
perior, ya que aquél puede estar, y de hecho lo estd, a merced de su
voluntad dentro de la escala de lo material. Entonces la vincu-
lacion del hombre con su entorno debe medirse en el terreno psico-
logico v espiritual, siempre gue se distingan los valores de su per
cepcitn consciente de los que se escapan de su racional conocimiento.
Tanto unos como ofros sirven para que surja el paisafe como fruw
subjetivo del sentimiento estérico colectivo ante el mundo fisico cir-
cundante, El paisaje como rango escalar de una ecologia humana.

3. CoNCLUSIONES

— El sentimiento estético es fruto de la cultora, v como tal, uns
cierta forma de manifestarse la calidad espiritual del hombre.

— Cuando surge ante la contemplacidén del mundo fisico circundante
se produce el paisgie en sus miliiples modalidades,

— El marco en que se desenvuelve el turismo no puede ser otro que
el paisaje; para él despierta el sentimiento estético, facilitando la
emocion de lo nuevo v de lo diferente,

— El disfrute twristico culmina en el sentimiento estético, tras colmar
previamente todas las complacencias interesadas que integran el
bienestar, eliminando riesgos v fatigas que son factores propios
de la aventura o del deporte.

— La curiosidad despertada por la informacidn previa predispone al
disfrute turistico que ha de satisfacerla,

— La naturaleza, transformada por el hombre, se convierte en mo-
tivo de atractividad para €] v en sentimiento de disfrure. Consu.
mida por su explotacién desordenada, precisa de administracién y
de proteccién, al haberse convertido en bien econdmico. Mo puede
olvidarse esta nueva actividad humana de sus valores estéricos que
contiene v que el turismo descubre y propaga.

— El turismo ha de ser el primer protector de la maturaleza contra
las contaminaciones antiestéticas.

— El mejoramiento estético de los entornos paisajisticos v la creacidn
de paisajes artificiales ha de ser promovido por el turismo, que
tiene en la arquitectura v en la ingenieria paisajistas sus adecuados

colaboradores

— El paisaje debe ser considerado como el trasunto, a escala superior,
de lo que define al hombre en su medioc ambiente dentro de una
imposible ecologia humana.
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EXTRAIT

LE SENTIMENT ESTHETIQUE, SUPPORT SUBIECTIF
DU TOURISME

LE PAYSAGE

Le sentiment esthétigue étant le fruit de la culture est par comsé
guent, pour 'homme, unc maniére de manifester sa qualité spirituelle.
Quand ce sentiment est éprouvé devant la contemplation du monde
physique environnant se révile alors le paysage sous ses muoltiples as.
pects. Le cadre dans lequel évolue le tourisme, ne peut étre que le
paysage; en lui se réveille le sentiment esthétique facilitant I"emotion
qui produit ce qui est nouveau et différent.

La jouissance touristique atteint sa plénitude dans le sentiment
esthétique aprés avoir d'abord satisfait toutes les exigences requises
par le bien-étre et gui sont les facteurs propres i l'aventure et au sport.

La curiosité éveillée par une information antérieure, prédispose i
la jouissance touristique qui doit la satisfaire. La nature transformée
par ['homme, devient pour lui un motif d'attraction et un sentiment
de satisfaction. Consumée par son exploitation désordonnée, s'étant
convertie en un bien économique elle a besoin d'administration et de
protection.

On ne peut oublier cette nouvelle activité humaine des valeurs
esthétigues qu'elle contient et que le tourisme découvre et propage.
Le tourisme doit &tre le premier protecteur de la nature contre les
contaminations antiesthétigues.

L'amélioration esthétique des cadres touristiques et la création de
paysages artificiels doivent étre encouragées par le tourisme qui a,
dans I'Architecture et le Génie paysagiste, ses collaborateurs adéquats.

Le Pavsage doit ére considéré comme 'image i échelle supérieure
de ee qui définit 'homme en son environnement dans une Ecologie
humaine impossible,
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