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que en &l influyen y en la valoracién cuantl-
tativa y cualitativa de su estructura y de los
principales efectos que origina.

El objetive primordial del «Estudio=, reside
en calcular con cierta precision el valor de las
variables vy pardmetros que definen la estruc-
tura econdmica del turismo en Espaiia, utilizan-
do bésicamente la informacién de las TIOT's.
De esa manera puede tenerse un conocimien-
to bastante completo de lo gue representa en
lo econdmico la actividad turistica.

La antigledad de la informacion que sumi-
nistra, afo 1974, parece que puede reducir
el interés del trabajo. Pero hay que tener en
cuenta que los estudios de cardcter estructu-
ral no pierden parte de su importancia por el
paso del tiempo. Por lo que los datos y esta-
disticas que ofrece, ademds de describir una
situacién anterior singular, sirve como méto-
do de andlisiz de futuros trabajos y como pa-
trén de medida y comparacidn,

El =Estudio=, se ha podido realizar, porgue
previamente se habian estimado las tablas =In-
put-Output= de la Economia Turistica [TIOT] re-
feridas a los afios 1970 v 1974, No cabe duda,
que los resultados alcanzados no se hubieran
conzeguido, sin dichos documeantos que dafinen
numéricamente las interrelaciones sectoriales
gue tienen lugar en el marco de la actividad
turistica.

Este trabajo se realizéd a lo largo de 1977,
finalizdndose a principios del afo en curso.

La investigacion fue dirlgida por el Catedré-
tico de Econometria y Métodos Estadisticos,
Angel Alcaide Inchausti.

El equipo investigador estuvo Integrado por
los economistas José Largo Jiménez (Jefe de
la Asesoria Econdmica de la Secretaria de Es-
tado de Turismo), Miguel Coya Sanz y Luis
Herndndez de Miguel., Actuando como coordi-
nador, entre el Instituto Espafiol de Turlsmo y
el grupo de trabajo, el economista Manuel Fi-
guerola Palomo, quien también realizé deter-
minados estudios especificos de la investi-
gacidn.

0.2. PRINCIPALES RESULTADOS

El Estudio sobre la determinacién y valora-
cldn de la Estructure Econdmica del Turismo
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[en lo sucesivo «Estudios) constituye un in-
tento para cuantificar —con el mayor rigor po-
sible— la actividad turistica espafiola. Desde
luego, nuestra intencién hubiera fracasado, se-
guramente, si no hubiera existido la Tabla In-
put-Output de la Economia Turistica Espafiola
de 1974 (TIOT-74) estimada por el Instituto Es-
panol de Turismo, pero tan valioso instrumento
de andlisis econdmico ha permitido medir, no
solamente la estructura productiva o las ven-
tas de las actividades méds claramente turis-
ticas, sino también la cuantia de rentas, im-
puestos o importaciones, por ejemplo, de todas
las actividades econdmicas, desde la alimen-
tacion a la ensefianza, por ejemplo.

Una sintesis del trabajo que presentamos
puade encontrarse en la Estimacidn de fa Cuen-
ta de Bienes y Servicios Turisticos (3.4) que
rasume l0s srecursoss y =empleoss de la eco-
nomia turistica espafiola de 1974, desde el
punto de vista de los bienes y serviclos tu-
risticos corrientes, No conocemos ninguna es-
timacidn de esta naturaleza en cualguler pais
del mundo e, incluso, consideramos gue nues-
tra metodologia puede ser de utilidad a los in-
vestigadores de otros sectores economicos,
distintos del «sectors turistico.

La primera partida de esta cuenta: =Produc-
cidn de bienes y servicioss es un agregado de
rentas, iImpuastos, consumos de capital y con-
sumos intermedios gue han sido objeto de in-
vestigaciones especiales dentro de este =Estu-
dio=. Asi, en el punto 2.2, se estima —a par-
tir de la matriz inversa de la TIOT-T4— el con-
tenido directo e indirecto de rentas salsriales
debidas a la actividad turistica, generadas tan-
to en los propios sectores turisticos como en
los restantes sectores de la economia nacio-
nal. De la misma manera se estima, en dicho
apartado 22., la cuantia de las aportaciones
de todos los sectores a las cargas de la Se-
guridad Social debidas a la actividad turistica.
La adicion de ambas partidas permite llegar
a una estimacion de 2005 miles de millones
de pesetas de las rentas de trabajo turisticas
(incluida la Seguridad Social), en el afic 1974.

Las renmtas no salarlales vienen estimadas
—como en el caso de las rentas de trabajo—
a partir del contenido directo e indirecto del
=Excedente Neto de Explotacién» o en el con-
sumo turistico interior y exterior procedente
de todos los sectores de la economia nacional;
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la estimacion se aproxima a los 169 miles de
millones de pesetas y la agregacidn de las
rentas salariales y no salariales permiten esti-
mar la renta turfstica en una cifra muy pré-
xima a los 370 mil millones de pesetas. en &l
ano 1974 y valorada en pesetas de dicho aho.
A esta estimacidén también se llega a partir
de la matriz inversa de la TIOT-74, lo que per-
mite comprobar la exactitud de las cifras ob-
tenidas para cada componente de la renta.

Para pasar de la renta turistica a una esti-
macion del «Producto Turistico Interior Neto
a precios de mercados (PTIN) es preciso agre-
gar a la primera magnitud los impuestos indi-
rectos netos. Este es el objetive de la seccidn
24 del «Eztudio= que trata las «rentas fiscales
originadas por la actividad turistica=; en dicha
seccion se cuantifican y analizan tanto las ren-
tas fiscales genaradas directamente por el con-
sumo de los turistas como las generadas indi-
rectamente por el turismo a través del proce-
so productivo. A efectos del célculo del PTIN,
debe agregarse a la renta turistica la suma
de las partidas correspondientes a impuestos
indirectos ligados a la produccién y a la im-
portacion, que se eleva a mis de veinte mil
millones de pesetas, y al deducir de la misma
las subvenciones de explotacidn se tiene una
cifra de 10,1 miles de millones de pesetas de
1974, que permite calcular un PTIN a preclos
de mercado valorado en 379,6 miles de millo-
nes de pesetas.

Como el sector 80 de la TIOT-74 incluye los
costes debidos al Consumo de capital fijo se
ha podido estimar también el contenido de es-
te input en el consumo turistico interior y ex-
terior, llegdndose a una cifra total de 39 mil
millones vy, por tanto, a un producto turistico
interior bruto & precios de mercado valorado
en 419 mil millones de pesetas de 1974. Sin
embargo, como la actividad turistica no sola-
mente exige bienes destinados al consumo fi-
mal sino, ademdés, otros bienes o consumo fn-
termedic que se han de incorporar al proceso
productivo para conseguir aquellos bienes fina-
les, se ha podido estimar esta aportacion —em-
pleando siempre la matriz inversa de la TIOT-
74— en 395 mil millonas de pasetas, llegindo-
se a una produccidn tofal de bienes y servicios
turisticos de 806 miles de millones de pesstas
de 1974, después de descontar siete mil mi-
llones de los impuestos ligados a la produccion

que se han tenido en cuenta para estimar el
PTIM.

Los empleos de la cuenta de bienas y ser-
vicios turisticos vienen dados —en el estudio—
por el consumo interior y la exportacidn de
hienes y servicios, ademés del consumo inter-
medio al que ya nos hemos referido. Los sec-
tores 91 y 92 de la TIOT-T4 ofrecen, direc-
tamente, el consumo turistico interior y exte-
rior [exportaciones] de 1974, pero en las sec-
ciones 1.1 y 1.2 se han elaborado series his-
toricas (desde 1964 a 1976), en pesetas de ca
da afio ¥ en pesetas constantes de 1974, de
ambos consumos, cuya estimacion se ha he-
cho posible ponderando conweniente un con-
junto de indicadores seleccionados adecuada-
mante (pernoctaciones, plazas en apartamen-
tos, nimero de visitantes entrados en cada me-
dio de transporte).

En la cuenta se ha considerado el consu-
mo turistico exterior como partida de sexpor-
tacioness, pero las importaciones de bienes vy
servicios turisticos —que constituyen una par-
tida de los srecursoss— han sido chjeto de una
investigacidn especial en la seccidn 2.5, que
ofrece el cilculo de las importaciones directas
e indirectas ligadas al consumo de los turis-
tas o ligadas al sistema productive que produ-
ce blenes y servicos turisticos. La agregacion
de tales =importacioness —valoradas en 74 mil
millones de pesetas de 1974— y de los im-
puestos ligados a las importaciones (7 mil mi-
llones] a la produccidn de bienes y servicios
turisticos ofrece unos recursos valorados en
cerca de B83 mil millones de pesetas de 1974.

Estas valoraciones estin referidas solamen
te a bienes y servicios corrientes, pero si a
estas cifras se suma la inversidn neta turistica
en 1974, valorada en 60 mil millones de pese-
tas, el total de la cuenta de bienes y servicios
[recursos o empleos] puede valorarse en 940
mil millones de pesetas de 1974.

La seccion 2.3 de nuestro <Estudio= se ocu
pa, precisamente de la =Estimacion de la In-
versidn y Capital Turisticos. Agui, como en el
caso del «Consumos se han estimado series
histéricas (para el periodo 1960-1976) en ca-
da uno de los componentes de la inversion y
el capital turistico.« La justificacion de que
las series histdricas vengan referidas a las
partidas de los empleos (consumo, inversion
¥ exportaciones) y no a las de los recursos
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(rentas, impuestos e importaciones) se debe
a la igualdad contable,

Total recursos = Total empleos

Por tanto, los indicadores de los empleos
(ponderados convenientemente por su impor-
tancia relativa en 1974) permiten obtener la
evolucién histdrica del total de la cuenta de
bienes y servicios turisticos como aparece en
&l Cuadro 1. El «Indice General= podemos con-
siderarlo como un INDICE DE ACTIVIDAD TU-
RISTICA y se ha obtenido ponderando los tres
indices de empleos [deducidos de sus valores,
en pesetas constantes de 1974, expresados en-
tre paréntesis del Cuadro 1 en miles de millo-
nes de pesetas). Aunque es evidente que falta
un indicador del «Consumo Intermedios para
completar el Total de la Cuenta, se acepta la
hipotesis de gue tales =consumoss varian de
la misma manera que los bienes finales que
han sido considerados.

HUMEROS INDICES DE

ACTIVIDAD TURISTICA Cuadro 1
AV evEm (somn) (20888 G
1964 a1 51 27 My
1965 35 a5 33 354
1966 9 57 42 42,1
1967 43 48 44 439
1968 49 90 53 549
1969 56 T 62 50.8
1970 65 95 73 713
1971 73 B8 89 BOG
1972 a1 B 101 895
1573 o1 109 107 98,9
1974 100 100 100 100,0
1975 107 101 104 1052
1976 17 ag 95 1015

CTl = Gonsumo turistico interior.
INT = Inversion neta turistica,
ET = Exportaclones turisticas.
1G = Indice genaral.

Ademés de las inversiones se analizan en
la seccién 2.3 las existencias del capital turis-
tico. Tanto las inversiones como el capital se
han estimado para series historicas y referi-
dos a las siguientes actividades:
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— Hoteles, pensiones y cases de huéspedes.
— Industria complementarla turistica.

— Apartamentos turisticos.

— Estaciones de nleve y montafa.

— Medios de transporte.

Para toda la seccidn se ha empleado una
metodologia propia ¥ se han obtenido series
historicas de consumo de capital fijo, lo que
ha permitido presentar magnitudes brutas y
netas.

Como una consecuencia de la informacion a
que hemos hecho referencia hasta ahora, se
han realizado algunas Investigaciones especia-
les. Asi, en la seccidn 1.3 se presenta un ani-
lisis del efecto multiplicador del turfsmo, que
intenta -valorar de una manera integral &l Im-
pacto econdmico del turismos cuantificando di-
cho efecto multiplicador —del turisme interior
y exterlor— en 2.637.

También se han estimado funciones de pro-
duccidn turistica (Seccién 2.7), calculindose
elasticidades de oferta del capital y dal traba-
jo en hostelerin respecto al Valor Afadido
Bruto de dicha actividad (iguales a 1,31 vy 1,34,
respectivamente) y se han planteado ideas bé-
sicas para la modelizacidn de un plan turisti-
co [(seccidn 4.3).

Sin embargo, aungue consideramos que en
el =Estudio= se ha realizado un andlisis pro-
fundo de la economia turistica espafiola y se
ha ofrecido, no solamente una informacidn iné-
dita que conslderamos de gran valor para la
politica del turismo, sino, también una meto-
dologia que puede presentar interés a investi-
padores de otros sectores de la economia,
creemos que se han ablerto caminos para fu-
turas investigaciones en torno al conocimien-
to cuantitativo del turismo espafiol. Por ejem-
plo, se han estimado las Inversiones y el ca-
pital turistico, pero no se ha podido estimar
el contenido directo e indirecto de estas mag-
nitudes, por carecerse de informacién acepta-
ble sobre las inversiones de cada sector de
la economia espafiola 1974.

03. COMCEPTOS Y DEFINICIONES

El primer problema a resolver para el estu-
dio de la metodologia del andlisis fnput-ouwtput,
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es el de adoptar unos conceptos y definiciones
del fendmeno turistico gue sean adecuados al
instrumento de andlisis.

Turismo

Segun el criterio seguido en la elaboracidn
de la TIOT-74 se considera turismo:

Toda actividad que supona para el sujeto un
consumo de blenes y servicios localizado en
un lugar distinto al que corresponde a su re-
sidencia habitual.

Se prescinde de todo tipo de motivacidn: es
un criterio amplio ¥ en el mismo se contem:-
plan dos caracteristicas fundamentales: despla-
zamiento del sujeto (y en consecuencia gastos
de transporte) y consumo de bienes y servi-
cios [0 sea, gastos de consumo realizados por
el sujeto fuera de su residencia habitual).

El concepto parece que responde més bien
al consumo y a la produccidn turisticas, ya
que:

1. Por sus propias caracteristicas el «pro-
ducto turisticos no posee homogeneidad en su
propia naturaleza; su determinacidn se hace
por las caracteristicas del gasto (bienes y ser-
vicios de consumo] y por las circunstancias
en que se realiza el consumo [(fuera de la re-
sidencia).

2. Su haterogeneidad, es causa también de
que la oferta se diversifigue entre distintos
sectores econdmicos en la agregacidn clésica
por productos homogéneos, v

3. Por su propia naturaleza la produccién
turistica es igual al consumo turistico, no pue-
de haber existencias ya que la produccion,
y &l consumo se verifican en el mismo instan-
te (viajes, hosteleria) o adquiere un cardcter
de produccidn turistica cuando se demanda en
determinadas circunstancias (compras de bie-
nei y servicios en lugar distinto al de resi-
dencia habitual del sujeto).

Pero la economia del turismo comprende
algo més que la actividad de produccién y con-
sumo. Los sectores econdmicos oferentes de
bienes y servicios que componen el «producto
turistico=, utilizan recursos econdmicos para
llévar a cabo su actividad y, por tanto, una par-
te de la inversion total es consecuencia del
turismo.

Una estimacion de la economia del turis-
mo deducida de la tabla input-output, puede
realizarse estimando su participacion en la de-
manda final correspondiente, por la suma del
consumo vy la Inversion turistica. De acuerdo
con estos criterios los conceptos utilizados
en el estudio v su relacion con los sectores
de la TIOT-74 son:

Consumo turistico

Son los gastos realizados por el sujeto eco-
nomico, de acuerdo con el concepto econdmico
de turismo. Distinguiremos:

al Consumo turistico exterior—El consumo
turistico realizado por los nos residentes.
bl Consumo turistico interior—El realizado

por los sujetos residentes, que puede
aer:

Familias, el sujeto es la familia.

2. Emprasas, corresponde al turismo de
negocios; cuando el individuo realiza
un gasto de consumo turistico actuan-
do por cuenta de la empresa. En las
tablas no figura en la demanda final.
sino en las transacciones interindus-
trigles como un input del sector por el
valor de los servicios de cardcter tu-
ristico (transporte de viajeros, hoste-
leria, agencias de viajes) por formar
parte de los costes de produceldn.

3. Administracidén, de iguales caracteris-
ticas que el anterior cuando el indivi-
duo actia por cuenta de la Adminis-
tracidn.

Produccion turistica

Como antes se indica su valor total es igual
al consumo; el cardcter de producto turistico
de un bien o servicio se hace en funcién de
la demanda; las empresas y sectores produc-
tores de bienes y servicios, son turisticos en
cuanto contribuyen al consumo turistico. Mo
obstante, a efectos pricticos se distinguen dos
grupos de sectores productivos:

a) Actividades turisticas, que sus servicios
se consideran siempre turisticos;

— Agencias de viajes.
— Trangporte de viajeros (no wrbano).
— Servicio de hosteleria,

17
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bl Otras actividedes, por la proporcion con
gue contribuyen al consumo turistico.

La produccidn de -servicios de hosteleria-
no siempre tiene &l cardcter turistico que se
desprende del concepto econdmico de fturis-
mo. Es el caso de los alojamientos, de restau-
rantes, bares, etc.. cuando sus servicios se
prestan a personas que residen an el mismo
lugar de su instalacidn: pero a efectos practi-
cos se consideran siempre dentro de la pro-
rlumeidn turistica por ser imprescindibles para
el turismo v por su consideracidn legel de em-
presas turisticas.

Inversion y empleo turistico

La produccidon de bienes y servicios que com-
ponen el producto turistico reguiere el empleo
de mano de obra v de capital. La clasificacidn
de la produccidn turistica en dos grandes gru-
pos de sectores puede llevarse también a la

04. DATOS DE BASE

estimacion de la inversion y mano de obra
ocupada. Asi se puede considerar como em-
ples & inversidn directos a los gue corres-
ponden a las actividades llamadas turisticas
e indirectos a los de otras actividades.

Sector turismo

La adopcidn del término =sector turismos,
no tlene el mismo sentido que se emplea en
otros estudios econdmicos convencionales,
donde la agregacidn se realiza por productos
homogéneos. Conceptualmente el término sec-
tor turismo se refiers a un conjunto de indus-
trias que, en mayor o menor grado, contribuyen
a satisfacer la demanda turistica. A efectos
précticos se puade definir an términos de out-
puts de las diferentes industrias productoras
como respuesta a la demanda turistica. En
este sentido se incluye parte de la total acti-
vidad productiva de las industrias que abaste-
cen el mercado turistico,

CONSUMO TURISTICO. TIOT-74 (millones de pesetas) Cusdro 2
Tur intarior
e T Total T‘;”;":'“ TOTAL
Emprasas Bdmdn. Familias "
A)  Actividades turisticas
Agencias de viajes ... ... ... ... ... ... 4370 426 4804 230 5034
Transporte ferroviario ... ... .. ... ... .. 1.309 120 10.573 12.002 1.100 13.102
Transporte tarrestré ... ... ... . o0 o B67 80 6253 7200 1.540 B8.740
Transporte maritimo ... ... ... ... ... ... 50 60 1.644 1.754 436 2190
Transporte adreo ... ... ... ... ... ... ... 386 422 20.462 21270 15.564 36834
Sarvicios de hosteleria ... ... .. ... .. 13.587 2262 237506 253355 100000 353929
Total A .. ... .. . o . 20.589 2952 276 864 300.385 119,444 419.829
B] Otras actividades ... ... ... ... ... ... .. — — 185829 185829 86.080 271.909
TOTAL ... ... ... oo .. 20.569 2952 462 593 486214 205524 591.738

MNota —Se considera:

Gestos en turismo de las émpresas: Las demandas intermedias de actividades proplamenta turlsticas de los

sectores 1 al T4, excepto el T3,

Gastos en turlamo ds la Administracidn: Las demandas intermedias de actividedeas proplamente turisticas del

sactor T3.

Gastos en turiamo de |as familias: El consumo turistico interior mds e consumo familiar de las actividades

propiaments turisticas.

GGastos en turismo del exterior: El consumo turistico exterior miés las exportaciones de las actividedes propla-

manta turisticas.
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ESTRUCTURA ECONOMICA DEL TURISMO

L

1. EL CONSUMO TURISTICO

1.1. EL CONSUMO TURISTICO DE LOS
EXTRAMJEROS

Una magnitud macroecondomica de gran im-
portancia, que debe de ser conocida y anali-
zada en profundidad, es el consumo turistico
que realizan los visitantes extranjeros que son
recibidos por Espaia.

Las TIOT ofrecen una informacidén desagrega-
da muy interesante, que permite tener un mi-
nimo conocimiento de esta variable, sxplica-
tiva del comportamlento global del turismo ex-
terior.

Las cifras que aparecen en dichos estudios
son las siguientes:

Millonas

de pesetas
TIOT/TO ... ... .ov ce cor e cen e 117649
THOT/TE ... oo o i mie aee vrn mv e 205.524

Lo que significa una variacion porcentual pa-
ra los cuatro afos transcurrides aproximada-
mente del 75 por 100.

El andlisis de tal variacién sl se admite la
hipotética limitacion de que se acepte una
constancia en cuanto a la calidad del gasto de
los turistas extranjeros, permitird descompo-
ner aguel incremento de la siguiente forma:

+ En razin del aumento de las llegadas =
259 Y.

= En razdn del alza de los precios intériores=
BT Y.

Esta distribucidon no parece del todo correcta,
ya que sdlo el alza de los precios fue entonces
del 519 por 100, lo que significa cierta infra-
valoracidn para 1974, o por el contrario, un
cierto exceso an la estimacién de 1970. Cabe
también admitir la hipétesis de que en el pe-
riodo transcurrido se produjo un deterioro del
gasto medio de los turistas, lo que se manifes-
taba en un incremento menor del consumo tu-
ristico global, y también, que las modificacio-
nes de los tipos de cambio pudieron Influir
en &l consumo global de los turistas.

Al margen de diferentes sistemas de cdlcu-
lo realizados para construir una serie fiable
de valores correspondientes a esta magnitud,
hemos creide oportuno recoger como Indicador
m&s consistente, el que ofrece la Contabilidad
Macional, tanto en pesetas de cada afio, como
en pesetas constantes.

COMSUMO TURISTICO DE LAS FAMILIAS
DE LOS MO RESIDENTES
SEGUN LA CONTABILIDAD NACIONAL

Cuadro §

En 8 de cada En pesetas constantes

afio

Afo . = - EEEETEE

Millones Indice Millones Indice
1964. ... 59.426 456 130.678 GE.0
1965...... 70.990 54.5 137437 69.4
1966...... B3.355 64,0 151.556 76,8
1967...... 80.100 61,5 137131 69,3
1968, ..... 94,839 728 154777 782
1969...... 103.019 79,0 164.521 Bia
1970...... 130328 100,0 1979568 100.0
1971...... 160537 123.2 224,110 113.2
1972...... 178.793 137.2 230464 1164
1973...... 206437 1584 236.783 119.6
1974, ..... 200711 1609 200.711 105.9
1975...... 230 682 177.0 197.233 89,6
1976...... 267.600 2053 194 477 98,2
Fuenfe: INE

Se aprecia perfectamente, como desde 1970
en pesetas de cada afio el consumo se dupli-
cd, mientras que en pesetas de 1974, se pro-
dujo una cierta caida en términos reales del
pader global de compra de los turistas, aun
a pesar del fuerte incremento de la demanda.

Si se comparan estos valores con los apun-
tados anteriormente que se dedujeron de las
tablas [nput-Output, los datos son semejantes
{una desviacién del —2 por 100 para 1974 y
del —10 por 100 para 1970). No obstante el
mayor gasto gue aparece en la Contabilidad
Nacional, s habrd de justificar en la incorpo-
racion en ésta de algunas partidas no imputa-
das como turisticas en las TIOT 70 y 74.
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Pero la evolucion del consumo, para los do-
ceé anos contemplados, de ninguna manera pue-
de satisfacer, ya que sdlo el incremento de
los vizitantes (14 millones en 1964 a 30 mi-
llones en 1976) es superior al 100 por 100;
nientras que el consumo en términos constan-
tes, s6lo aumentd aproximadamente en un 50
por 100. De lo cual puede obtenerse la ense-
fianza de que por alguna de las diferentes ra-
zones posibles [fallo de la estadistica, dete-
rioro del gasto medio por turista, disminucidn
del nimero de turistas frente al aumento de
excursionistas, etc.] se ha producido un im-
portante descenso de la calided econdmica
aparente de nuastro turismo.

1.2. CONSUMO TURISTICO INTERIOR

1.21. Consideraciones generales

El conocimiento del consumo turistico en
nuestro pais, de los residentes en Espafia, re-
sulta bastante mds dificil gue el de los extran-
jeros, ya que para determinarlo no existen fuen-
tes estadisticas tan fiables como la Contabili-
dad Macional.

EVOLUCION DEL CONSUMO TURISTICO INTERIOR

Mo obstante, en este trabajo debe estudiar-
se, aungue sea aproximadamente, cudl ha sido
el gasto que hemos definido como consumo
turistico interior.

Con este fin, se ha elaborado un indice que
puede ser explicativo de su evolucidn.

Las variables escogidas, lo han sido, por
su peso en la tabla de 1974, y por su importan-
cia dentro de la actividad turistica.

Los resultados muestran claramente, que en
el periodo 1970-1976 el Consumo Turistico In-
terjior ha aumentado vertiginosamente; casi se
ha cuadruplicado.

Por otra parte tuvo 1969 el menor incremen-
to de Consumo Turistico Interior (16,2 por 100
con respecto al afio anterior).

Los resultados resaltan la Importancia del
Consumo Turistico Interior, ya que para 1976,
supuso cerca de 500.000 millones de pesetas,
cifra harto significativa de su importancia en
nuestro pais. ¥ si a esto anadimos que se
ha pasado de 40.000 millones de pesetas en
1964, a 460.000 millones en 1976, queda demos-
trada la trascendencia capital que para nuestro
pais tiene el gasto realizado por los espafoles
en sus desnlazamientos interiores.

Cuadro &

Pesetns constantes [1874)

Pesatas de cada afio

Afio

[XTIN % war,

Ptas. anual
1965 ... ..o ch e e aer aae 101 565 149
1966 ... ... oo ce o cee eer e 113.343 116
1967 ... ..o cn rn cen een e 124176 9.6
1988 ... ... .0 ch cer eee aes 141.645 141
1969 ... ... se e e see osas 161.181 138
1970 ... ... e cis wer owme s 187.863 16,6
1971 . L e et s e 209,268 114
1972 ... .0 e eh cen e e 233.580 1156
1973 ... .. e el ce e e 261.8989 121
1974 L. o hh e e e aa 287.527 8.8
1975 . cr cer e e e e 309,010 75
1976 ... oor oo i e e e 335441 8.6

M. Ml Y% wvar, M.

indice Ptas. anual indice

100,0 40.299 — 1000
1149 52.500 30,3 1303
1283 G2.112 183 154.1
1405 72519 16,8 1800
1603 86.828 19,0 2155
1824 100.899 162 2504
2125 124.365 233 308.6
2368 149,836 20,5 KTal:]
2643 181.258 210 449.8
2963 226.543 25,0 5622
3253 287.527 26,9 T13.5
3407 361.542 25.7 Bati
3796 461 467 278 1.145.3

Fuemte: Aplicacidn del indice que se describe.
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1.2.2. Formulacion del indice

+ [NDICE MULTIPLE PARA ESTIMAR

Ay Pesy
Ken=|] —— . [0,337T) + ———
A,

Pre

Ir’nl rm!-
—_ o+ —
Ta T

m

+« VARIABLES UTILIZADAS

1

EL CONSUMOD TURISTICO INTERIOR

Fnh-l
. (0.57) + —— . (0.06) | . (0.66) +
at

T

atl T.n.’l+l B
. i0,02) + —— . (0,30) + ——— . (0.58) | . [0.34)
o

ak

Ko = factor de wariacidn.

A, , = numero de plazas en apartamentos en el afo ¢4+ 1.

A, = nimoro de plazas en apartamentos en el abo

P, = nimero de pernoctaciones realizadas por los viajeros espeficles en los establecimientos hoteleros
an al afo t.

Pus = nimero de pernoctaciones realizadas por los viajeros espafioles en los establecimientos hoteleros
en &l afo b

P, = nomero de psmoctaciones realizadas por los viajeros espafioles en los campamentos turisticos
en al afo t + 1.

P, = numero de pernoctaciones realizadas por los viajeros espaioles en los campamentos turisticos
durante el afio f.

T, ., = nimero de viajeros espafioles/kilomatro en ferrocarril durante el afo ¢ 4 1.

T:, = ntmero de viajeros espanoles/kilémetro en ferrocarril en el afo ¢

T ey = nimero de viajeros espeioles en trifico de cabotaje durante el afo ¢ + 1.

Tnwe = nimero de viajeros espafioles en tréfico de cabotaje durante el afio t.

Tae,, = mimero de viajeros espafioles en vuelos requlares durante el afio I 4 1.

T,e = nimero de viajeros espafioles en vuelos regulares durante el afio f.

rrhl — mimero de vehiculos turismo en circulacién durante el afo ¢ + 1.

T.. = nimero de vehiculos turismo en clrculacidn durante el afio ¢,

s SIMBOLOS DE LAS VARIABLES UTILIZADAS EN LAS POMNDERACIOMES

CTl = Consumo turistico interior. CH = Consumo en hosteleria.

CTI? = Consumo turistico Interior ponderaco, CTF = Consumd en transporte ferrowiario.
CAL = Consumo en alejamlentos. CTM = Consumo en tranaporte maritimo.

cT = Gonsuma en tramsporte. CTC = Consumo en transporte por carrétera.
CA = Consumo en Bpartamentos. CTA = Consumo en transporte adreo.

CC = Consumo en campamentos furisticos.

+« POMDERACIONES UTILIZADAS PARA LA

ESTIMACION DEL INDICE Cuadro 7
GLOBALES ALOJAMIENTD TRANSPORTE
cTiP CA CTE
—_— =12 % 100 = 368 % — 100 = 10,0 %
CTl CAL cT
CTA
— 100 = 30,0 %
CaL . cc T
—— 100 = BB 4 % —— {00 = B0 %
CAL CTM
TP —— 1= 20 %
CcT
cT CH cTC
— 00 = 336 % 100 = 57.2 % —— 100 = 58.0 %
cTIp CAL CT
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= VALORES PONDERADOS SEGUN INFORMAGION DE LA TIOT/74

ALOJAMIENTOS

1. Apartamentos

H." Sector Millones
TIOT 74 pisetas

&0 Explotacion de bienes Inmuebles ... ... .. L il e i e cee eee s 22479
0 Alimentacian . ure whe mms wEE miE SEE 4BE MRS SEE 4da e A48 B8r mhe Bk A4k mad 16.905
02 = - 1.480
Tabaco ... ... R I S S S — 1.138
Combustibles minamlas R A b R A RN e miaewe RS e RS ERE" e 55
Energia eléctrica .. 2322
Produccion y d]stnbuclﬁn dn uaa BdG
Distribucidn de agua y VBPOTr .. .. . . . i i e e s 180
Construccidn de edificios ... ... . 443
Servicio de reparacidn para los ho-garas 2170
Servicio doméstico | B S N e 1.140

E8

SESEENLE

TOTAL ... i i vie eee i ome aer s 50.058

2. Campamentos furisticos

N* Sector Millonas
TIOT /74 pesatas

43 Campamentos buristicos ... ... ... ... . . o i e e e e 472
01 ANMENTACIAN ... .. o0 vt n wrn sin cee ie eee ek en aae een eee e e eee B.672
03 TABBOO ... civ cor cie ave son are ams sr wes war osee bes er sas aee sem wws ass wes mee s 455

TOTAL ... .. . i e e e o 8273

3. Hoteleria

M. Sector Millonesg
TIOT /74 pesetas

a3 Hoteles de cinco y cuatro estrellas ... ... ... . ... ... . .ol 1.336
34 Hoteles turisticos ... ... .o oo con wnn cen wnn men amr see s eee ane ae ses see sen ees 10440
as Hostales v Pensiones ... ... ... 0 . ol ci il e e een cen e e e s e 12365
36 a 42 Servicios de esparcimiento ... ... ... ... 0 s e s sl i e e e s e e 39.8T1
01 Almentacidn ... .. (. .o ch il e e e e e e e es eer eee ees eee en ees 10.142
o2 BebidBE .. ... oo .o v ien e cer ne sen in wee ene smr vee er ses wes ees sen swe ees 876
03 TabBCOB ... cio wie cee tne sis wes e ser ses tes oaes mr rme sae ees smE s ges s e 682

TOTAL ... vie wis ser ses sin see ews omee 1.2

TGTAL (1,2 3. i 136.043
% 01, 2, alﬂo’ml Ennsu’nﬂ Tur[sﬂm Inturlnr 473
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SECTOR TRANSPORTE
1. Transporte ferroviario de personas

N.* Sector Millones
TIOT/74 pasaetas
a4 Transporte ferroviario de PEFSONES ... ... ... oo o cor cen cen see een e eee s 6.844
TOTAL ... .o cor cor i eie e e e 6.B44
2. Transporte maritimo
N Sector Millones
TIOT/ 74 pesetas
49 Transporte maritimo y fluvial de pasajeros ... .. .. .. . Ll 1.509
TOTAL ... oo ot e e e e e o 1,609
3. Transporte adreo
M Sector Millonas
TIOT/74 pesetas
51 Transporte aéreo de pasajeros ... ... ... .. .. 20,462
TOTAL ... .. ol cih it er e ne e 20,462
4. Transporte por carretera
N Sactor Millones
TIOT/ 74 pesetas
14 Gasolina y lubricantes ... ... ... ... .. .. 17,974
15 Neumaticos ... .. 1.459
a9 Construccidn y rvaparaciﬂnn da mnqumarla 3!' m&diaa da transpurt& 14964
47 Transporte terrestre de viajeros en zonas no urbanas ... ... ... ... ... .. 5873
53 Garajes y asparcamientos ... ... ... ... beoime me eee aen tan ake eer eee see e 273
54 Alguiler de vehiculos .. ... .. L Lo i Ll i e e e e F56
TOTAL ... o i e e e e ees o 30 845
TﬂTﬁL (1,2, 3y 4). L R it T GB.760
o (1, 2,3 v dl,FTutaﬂ Cunlumn Tur[stlm intsrlur 239

1.3. EFECTO MULTIPLICADOR DEL TURISMO
1.3.1. Notas metodoligicas

Para valorar de manera integral el impacto
econdmico del turismo, es necesario estimar
el coeficiente o factor multiplicader del gasto

turistico., La actividad turistica no origina sdlo
repercusiones econdmicas en el momento de
su ejecucién, sino progresivamente a lo largo
de diferentes ciclos, va impactando la econo-
mia, hasta extinguirse finalmente el efecto por
falta de significacién cuantitativa.
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Es muy conocida esta teoria y los métodos
que pueden utilizarse para el célculo del coe-
ficlante multiplicador o valoracién de la suma
de efectos indirectos que el turismo provoca.
En el marco de la actividad turistica, es muy
convenlents su medida de cara a poseer una in-
formacidn econdmica méds completa pues no
serd suficlente el conocimiento de la creacidn
de renta por el poder de compra de los turis-
tas, sino que es muy Gtil la valoracidn de las
suceslvas generaciones de rigueza que ha crea-
do aquel gasto inicial.

La idea del multiplicador ha nacido de nu-
merogos intentos de estimar lag incidencias
de un gasto turistico v las experiencias més
conocidas son las realizadas por Clement H. G.

El propdsito inicial fue medir el impacto de
un gasto turistico sobre la activided econdmi-
ca de una regidn en el cuadro de un afio.

En estas notas metodoldgicas se propong
el siguiente esquema para la estimacion del
multiplicador turistico en Espafia:

& Sa parte de la estructura del gasto turistico,
diferenciade en nacional vy extranjero, tal
como aparece en la demanda final de la
TIOT/74. Existe la posibilided de estudierlo
conjuntamente o para cada aspecifica de-
manda.

« Del gasto turistico se deducira la parte co-
rrespondiente & importaciones, ya gque se
considera que este valor sale Inmediata-
mente del marco econdmico y no ocasiona
ningin tipo de efecto significativo.

« Sg consideran como «fugass del proceso
progresivo de gastos o consumos las Im-
portaciones da los diferentes ssaltoss, los
beneficios o rendimientos del capital y las
amortizaciones o consumos de capital fijo.

* Se estima —aunque la fijacidn definitiva se
hard trag un estudio mis datenido— en cin-
co, el nimerc de ciclos o pasos del flujo
acondmico generado inicialmenta por el gas-
to turistico.

= Se agrupan los diferentes gastos de los tu-
ristas en capitulos o conceptos generales
para facilitar la estimacidn,

s |niclalmente se estima una propensidn margi-
nal al consumo constante para toda la acti-
vidad turistica; posteriormente se aplican
diferentes propensiones segin los renglones
de gasto y segin el ndmero de ciclo,

+ El cdlculo final se realiza tras ponderacion
de todos los gastos y su sucesiva agrega-
cidn, relacionada con el gasto inicial de los
turistas.

1.3.2. Formulacion

+« Consumo de los turistas, menos Importacio-
ciones: Ciw = CTi— M,

CTe = Consumo turistico
M. = Importaciones

« Gasto que se multiplica progresivamente:
Gi=h— M — EE.—CC:

G: = Gasto sectorial

li = Ingresos sector o valor produccién
M. = Importaciones

EE. = Excedentes de explotacion

CCy = Consumo de Capital

+ Estimacién propension marginal,
Seria conveniente estimar:

t @M
LN
. BEE;, Pero se estima 8 G N
—— uma nelin @ ——— =G
6l media global 8l
8cec,
af.
RD—M—EE—CC
G = i
RD
Recursos
RO = disponibles
« Coeficiente multiplicador,
Z Gy
T
PROPENSIONES MARGINALES ESTIMADAS
PARA EL CONSUMO TURISTICO,
SEGUN SECTORES MAS RELEVANTES
Global ... ... ... .. oo i eee e ees e - 0,688
Hosteleria ... ... ... cov e con see een o= oaee 0,728
Apartamerﬂw PR | N =
Estahluﬂmbarntus mmmvm wer aes e .. DJBAT
Transporte y Comerclo .. ... - ..o« oo 071
Alimentaclén .., ... ... ... ... i o e . D14
Comercio ... .. e DAT
Compra de hi&m y Mmlclm dlvnrm .. 0,689
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ESTIMACION MULTIPLICADOR TURISTICO Cuadro 8
c o de gastos Transacciones en un afo Gasto Ky
oncept -~ —_— - total —_—
T::::::} hﬂhﬂwaﬁﬂ Cio = CT—M, 1 2 3 ar 5 -urlg_inadu- Eﬂu
cu Cu cn G" Cu. }'G'f ECB\:
Alojamiento ... ... Cxn Cux G
Alimentacidn ... ... Cu Cie 2 G
Total ... ... oo e s Il
1.3.3. Estimacion del efecto multiplicador del « Gasto turistico total (menos importaciones
turlsmo Inmediatas).
GT = 480.655
1331, Multiplicador conjunto del gasto « MNimero de saltos o rotaciones de gasto.
« Propension media general al consumo esth- Gasto inicial de [os turiatas_
mada en el total de la actividad econémica ... Cuatro transacciones posteriores.
espafiola; =+ Se establece la hipotesis de que los efectos
AC que se trasladan &l &fio posterior son seme-
= B89 % jemtes a los producidos en el afio anterior
AG contabilizados en éste.

1332 Cédleulo

ar A ,G A6 ALG AG
Gasto Gasto Gasto Gasto
Gna.-t:i:ta lon primeros segunidos tarcerg cuartos TG
turixtas receptoras receptores recaptores recaptores
S o oma, 480655 331471 228.177 157.214 108320 1305 537
EG
K= ————0 =2T16
GaGT
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CALCULO DEL EFECTO MULTIPLICADOR DEL GASTO DEL TURISMO NACIONAL

(miles de millones de pesetas) Cuadro 9
SECTORES D?I'::T"';I 17 cicle 2 ciclo 3 cicle 4" ciclo ET K,
Hoteleria ... ... ... ... ... ... ... 272 207 142 9.7 6.7 TB.S 289
Hostelerisa ... ... ... ... ... ... ... g2 285 19.5 134 9.2 1098 2,80
Apartamentos ... ... ... ... ... ... 25 28 2.0 1.4 0.9 29.7 132
Recreativas ... ... ... ... .. .. .. 5.0 3.2 22 1.5 1.0 12,9 258
Transporte y comunicaciones .. 72 54.8 376 25.8 17.7 2131 276
Alimentacidn ... ... ... ... . ... 39,0 278 19,1 131 a0 108,0 277
Comercio [Mdrgenes comercial.). A 148 104 6.9 4,7 67.9 2,16
Compras bienes y servicios diver. 4600 nT 21,8 15,0 10,4 1249 242
TOTAL ... ov vor con aer vee van e van 2875 —_ —_ —_ —_ 7448 259

CALCULDO DEL EFECTO MULTIPLICADOR DEL GASTO DEL TURISMO EXTRAMJERO EN ESPARNA

[miles de millones de pesatas) Cuadro 10
SECTORES O?I;.:ltr:;l 1.5 giclo  2° cicle 37 giclo 4.7 cicle ET Ky
Hoteleria ... ... ... ... ... .. ... 445 339 232 15,9 10,9 128.5 289
Hosteleria ... ... ... ... .. . ... 508 a1 254 174 11,9 142,7 2,80
Apartamentos ... ... ... . ees eas 17,7 23 i4 1,1 0,7 234 132
Recreatlvos ... ... ... o ier vee e 2.7 1,7 1,2 08 0.6 7.0 258
Transportes y comunicaciones ... 308 219 15,0 10,3 7 851 2,76
Alimentacién .. ... ... ... ... .. 16,4 11,7 8,0 55 ] 454 277
Comercio (Mérgenes comercial.). 13,1 6,2 43 29 2,0 28,5 2,16
Compra de bienes y serv. diver. 203 20,2 13,9 9.6 6.6 T9.6 2,72
TOTAL ... .o 0 coh wie coe vee ns 2055 — — — —_ 5402 263

EFECTD MULTIPLICADOR: TURISMO EXTERIOR ¥ TURISMO INTERIOR

1.3002
K = ———— = 2,637
483

ESQUEMA DE SALTOS

Afo 1.* Afia 27
X X X X o ] o o
o X x X X a o Li]
o 1] X X X X o 1]
o (4] o x X X x o
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2. ESTRUCTURA ECONOCMICA
21. POBLACIOM EMPLEADA

21.4. Consideraciones generales

Si la cuantificacién de las macromagnitudes
turisticas es siempre dificil por la complejidad
dal propio fenémeno turistico y porque &l pro-
ducto objeto de transaccion econdmica es he-
terogéneo, las dificultades se multiplican al
pretender estimar la mano de obra empleada,
al capital y la inversion. A la valoracion del
conzumo turistico puede llegarse por diferen-
tee métodos, a través del gasto que realizan
los vigitantes en la adquisicion de bienes y ser-
vicios. Es decir éstos adquieren el cardcter
turistico en su dltima fase; pero el emplao
y el equipo capital que han contribuido a la
produceién y comercializacién de esos bienes
y servicios por estar vinculados a determina-
daz unidades de produccidn el trabajo, y por
tener una vida media Gtil superior al ciclo
de produccién el capital, no siempre son iden-
tificables con la actividad turistica, ni puede
decirse que su integracion en unidades produc-
tivas obedece (nicamente a motivaciones tu-
risticaz, aungue éstas hayan tenido una im-
portancia decigiva en su realizacidn.

Por ello, se han considerado turisticos el em-
pleo, las Inversiones y el capital de aquellas
actividades en que sus productos tienen siem-
pre el cardcter turistico o son badsicas para el
desarrollo del mismo:

— Los servicios de hosteleria [de alojamiento
y serviclos complementarios).

— Estaciones de monlaia (remonte e infraes-
tructura).

— Medios de transporte de viajeros.

"Por tanto las series obtenidas pueden con-
siderarse como de empleo e inversidn directas
en actividades que se consideran proplamente
turisticas. Existe un empleo indirecto, como
consecuencia de las caracteristicas del con-
sumo y produccion turfsticas gue puede es-
timarse en funcién de estas variables en cuan-
to se refieren a consumo de otras actividades,

y que, evidentementa, ha de tener una mayor
variabilidad anual.

2.1.2. Empleo directo

La poblacidn empleada en los servicios de
hosteleria se ha obtenido de la informacion re-
cogida por el Sindicato de Hosteleria y de los
informes de ejecucidn de los sucesivos Pla-
nes de Desarrollo.

En cuanto al empleo en medios de transpor-
te se estima como turistico, la proporcién del
empleo total en actividades de transporte (se-
gin cada tipo de medio] en la misma cuantia
que se consideran turisticos el volumen de
capital e Inversiones recogidas en el aparta-
do 2.3

Como se ohserva en los cuadros respectivos
la evolucidon en ambos grupos de personal em-
pleado ha sido diferente,

Crecimientn constanta v mis intenso en los
sorvicios de hosteleria, donde la cifra de 1960,
se ha multiplicado por 2,6 en 1976. El aumento
en el personal de transporte turistico, sdlo ha
crecido alrededor del 10 por 100 desde 1964
a 1976. Ello ez debido a la diferente tenden-
cia entre los distintos medios:

— En transporte por carretera el crecimiento
ha side un 38 por 100, aproximadamente,
pasando a ocupar en 1976 mds del 45 por
100 del total.

— En transporte Terroviario, por el contrario,
Ia tendencia ha sido decreciente: el total de
emples en 1976 es el 61 por 100 del que
tenia en 1974, perdiendo el primar puesto
en cuanto al volumen total del emplec para
poupar algo menos del 30 por 100 del per-
sonal de transporte turistico.

— En otros medios el aumento ha sido espee-
tacular [un 135 por 100), debido principal-
mente a la importancia que en el movimien-

to de visjeros ha alcanzado el transporte
afrea.

El volumen de empleo directo total puede
estimarse en 1976 en mds del millén de per
sonas, con un aumento del 100 por 100 respec-
to al de 18964



e

ESTUDIOS

PERSONAL EMPLEADO EN MEDIOS

DE TRANSPORTE TURISTICO [miles) Cuadro 11
Por

A c:;rrr:- ,;::1':‘ Crros Total
1964 ... ... a1z 45— g1 853
1985 ... ... a— 43— 102 85,2
1986 ... ... 335 425 108 g8
1967 ... ... 347 41,5 13 ar.s
1968 ... ... 36— 395 125 BR.0
1969 ... ... ari 36— 134 B6.5
1970 ... ... a1 M— 14,6 86,7
1871 ... ... #\— 32— 16— a7.0
1972 ... ... 402 M — 174 Be8.3
1973 ... ... M3 30,— 18,2 205
1974 ... ... 422 28.5 194 0.1
18975 ... ... 428 28— 206 91.4
1976 ... ... 43— 275 215 92.0

Fuente: Munisterio da Obras Pdblicas, Conzejo Suparior
de Transporte ¥ Anuarlo de Estadisticas del INE.

PERSONAL EMPLEADO EN SERVICIOS

DE HOSTELERIA (miles) Cuadro 12
Afios Total Variacidn
1960 ... .00 s wr v 3556
1964 .., ... .. o . 361, — 54
1962 .. oo o aer e 3805 19,5
1983 ... .. ... ... ... 404, — 234
1964 ... ... .. .. .. 4186 145
1965 ... ... cn cen aae 4706 32,0
1966 ... .o e ooen e 5113 40,7
1967 ... cvs ear s eae 5356 243
1868 ... ... .. ... .. 5855 50,9
1968 ... .. .. .. .. 8279 414
1970 ... . oo el B75.5 475
1971 .. o 72149 454
£ - 1 S 721 50,2
18973 ... oor oi e s a18.0 4549
1974 ... .. . o . 866,8 a7 8
1975 o e vee s e g13.5 452
1976 ... oo e een e 940,0° 26,5
' Estimado.

Fuente; Hasta 1969, Sindicato de Hosteleria. Desds 1970,
astimacién de l8 ejecucidn dal 11l Plan de
Desarrolla,

EMPLEQ DIRECTO TOTAL (miles) Cuadro 13

1984 ... v ce e e w0 S039
1865 ... ... ... ... ... ... 5258
1968 ... ... ... ... .. ... BT45
1969 ... .. oo wer e o. T144
1970 ..o v wen wer e aee TER,2
1971 ... .. .. .. ... ... BOBS
1972 ... ... o cee oo ... BBOA
1973 ... ... .. .r .o ... GDAS
1974 ... ... ... wov oer ... 0569
1975 .o e e e e o 10048
1976 .. oo o eee oee ... 1082—

2.1.3. Empleo indirecto

La estimacion se hace a través del consumo
turistico (interior y exterior) que procede de
produccién nacional en otras actividades gque
no son las llamadas propiamente turisticas, de-
duciendo la parte de este consumo final de
origen exterior.

— De la TIOT-74, se obtienen las siguientes
cifras;

CONSUMO TURISTICD EN BIENES Y SERVICIOS
PROCEDENTE DE ACTIVIDADES QUE NO SOMN
SERVICIOS DE HOSTELERIA MI TRANSPORTES,
EM 13974 [millones de pesetas)

Interiar Exterior Total

Consumo total .. .. 185829 BE0BD  2T1.409

De importacion ... 7101 2956 10.057
De produccldn na-

clonal ... ... 178.728 83124  261.852

— La poblacién ocupada total en 1974, segin
la encuesta de Poblacion Activa del INE
fue de 13.132,3 miles de personas, lo gue
supone gue para un P.LB. a precios de mer-
cado en dicho afic de 5.021.865.7 millones
de pesetas [Contabilidad Macional del INE)
corresponde una media de 3824 miles de
pesetas por individuo empleado.



ESTRUCTURA ECOMOMICA DEL TURISMO

— Suponiendo una media igual para el consu-
mo turistice de produccion nacional se pue-
de estimar el empleo indirecto en 6848 mi-
les de personas (4674 debidas al turismo
interior y 2174 al exterior],

Es decir, que, aproximadamenta, el empleo
indirecto que ocasiond en 1974 el turismo, re-
presenta el 71,5 por 100 del empleo directo to-
tal: si se tiene en cuenta solamente la mano
de obra ocupada en serviclos de hosteleria el
porcentaje de mano de obra indirecta fue el
79 por 100 de ésta.

O sea que la poblacidn ocupada como con-
secuencia de la actividad turistica [=sin incluir
la que representa la inversitn) puede estimar-
s& para 1974, aproximadamente, en 1.640.000
personas, es decir, el 125 por 100 de la po-
blacidn ocupada total.

2.14. Productividad del trabajo

Si por otro lado se compara este porcenta-
je con el que en otro capitulo se estima para
el valor afiadide bruto del turismo (8,34 por
100) respecto al P.IB. a precios de mercado,
se obtiene la Impresién de que la mano de
obra ocupada por el turismo tiene una pro-
ductividad muy baja en relacién con la media
nacional. Sin embargo, ello no es asi ya que
hay que tener en cuenta que en el computo
del valor afadido sdlo se tuvo en cuenta la
produccién de las actividades llamadas pro-
piamente turisticas que =ale en la TIOT-T4 a
los sectores de demanda final de =consumo
turistico interiors y =consumo turistico exte-
rior=, que representan solamente el 472 por
100 de la actividad productiva de estos sec-
tores,

Por tanto si se corrige el empleo directo an-
tes estimado con esta proporcidn, resulta que
la mano de obra ocupada por el turismo en
1974 seria:

Personas

Empleo directo ... ... .. 451.7
Emplen Indirecto ... .. G848
Total ... ... ... ... 1.136.5

qua representa el 8,7 por 100 de la ecupacidn
laboral en 1974, Este porcentaje es ligeramen-

k15

te superior al que supone el valor afadido del
Turismo,

En consecuencia puede decirse que la pro-
ductividad media del empleo en Turismo fue,
en 1974, aproximadamente el 96 por 100 de |a
media nacional. El resultado es l6égico si se
tiene en cuenta que el grado de mecanizacidn
de las actividades turisticas es menor; la ma-
no de obra en los sectores de serviclos, prin-
cipalmente los turisticos adguiere una impor-
tancia decislva puesto que el hombre es di-
ficilmente sustituible y posee todavia mayor
trascendencia cuando se quieren mejorar los
servicios., Adn se podria afadir gue cuanto
mayor sea la intensidad de capital, en algunos
CAS0S S8 precisa una mayor cantidad de tra-
bajo y de mayer calidad [no se concibe un
hotel de lujo sin abundante y calificada mano
de obral.

En relacidn con este tema, y tomando como
representativo del Turismo el sector de «ser-
viclos de hostelerias, se han estimado la In-
version por puesto de trabajo, por un lado,
¥ los indices de productividad del capital y
del trabajo por otro, para los afios 1960-1976.

De la observacidn de los cuadros se dedu-
cen algunas consecuencias gue posteriormen-
te aparecen confirmadas en el apartado 2.7,
con la estimacidén de una funcidn de produc-
cidn del sector de hosteleria:

— Los indices de productividad del trabajo
y del capital siguen tendencias vy alcanzan
magnitudas muy semejantes; de la funcidn
de produccion Cobb-Douglas, estimada se
deducen, asimismo, unos coeficientes elas-
ticidad muy parecidos:

Elasticidad producto-trabejo = 1,34
Elasticidad producto-capltal = 1,31

ligeramente superior el del trabajo, como
también se desprende de la serie del indi-
ce de productividad,

— El crecimiento del indice de productividad
se manifiesta para ambos factores en los
primeros afos de la serie observada, segul-
da de una estabilidad hasta 1974, en gue
se acusa el efecto de la crisis econdmica,
con descenso de los mismos. Para el traba-
io, el periodo de incremento rdpido es el
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SERVICIOS DE HOSTELERIA. PRODUCTIVIDAD DEL CAPITAL ¥ DEL TRABAJD Indice (1974 = 100)
Cuadro 14

Capital - V.AB. PFroductividad Productividad Capital /
bruto Emples CF. de capital  del empleo empleo

1960 ... ... i avr ses ees e araz2 4102 24,16 64,7 58,9 1.0
1961 ... ... oL e 39,26 41,865 30,03 76,5 721 943
1962 ... o e ae e wee e 43,31 439 35,66 82,8 81,6 98.6
1963 ... . . el 45,54 4661 4209 904 50,3 998
1964 ... ... . .. e e . 30,46 48,29 52,34 103,7 1084 104,5
1965 .. . . o e e 53 42 54,20 57,36 1074 108.7 984
1966 ... ... .o e e e e 5784 58,99 63,66 110,1 107.89 98,1
B L 61,24 61,714 66,64 10828 107.8 49,1
1968 ... ... . .. oo el e 66,31 67 66 649,68 105.1 103.0 98,0
19659 . .. oo o e 70,00 72,44 74,67 106,7 103,1 96,6
1970 ... ... oo vie oo e e 74 B8 77.93 80,63 1077 103.5 98,1
1971 o car err wem wn aee e 80,30 83,28 87,26 108,7 1053 96,4
1972 ... .0 e e e e e 87,14 80,07 93,80 107 6 105.3 978
1973 (0 o v e e e e 93,75 94 49 98,68 105,3 1044 99,2
1974 . ... ... ... .o .. ... 10000 100,00 100,00 100,0 100,0 100,0
- 106,80 105,29 107,00 100,2 101,5 1013
1976 ... o cer e e e 110,09 108,44 —_ — _ -

SERVICIOS DE HOSTELERIA [HOTELES, RESTAURANTES, ETC.) (en pesetas de 1974) Cuadro 15

Inversidn  por

Personal empleado
puesto de trabajo
Inversidn [miles) craads

(millanes ptes.)
(1} Tatal Variacién [miles ptas.)
[F4] [3] [4) = (/1)

1 13.018 355,65
- 13.669 361, — 54 2.568
1962 ... ot cn e e s e e e e 27269 3806 18,6 1.39%6
= o TS 22.387 404, — 234 957
L 26.584 4186 146 1.6820
1B .. . o cen v e e e see s 2131 4706 520 410
L1 T 29,303 513 40,7 720
1 23.735 5356 243 a7
1968 ... .. 32.879 585,5 509 646
1969 .. . e e e e . 24 276 E27.0 414 GBE
L {1 R 32.868 675.5 476 691
1971 . o e e e e 34.788 T21.9 464 749
TBTR cii e o6 ew ame iws mnn mew dem mom 45,232 77z 502 201
1973 .. o o o e e e e e e 43,959 8190 469 237
L - 41.002 866,85 47 B B58
L L 1 2 44 066 9135 462 D63
TETE ... voi cis cem war es aee aen mim mes 25.701 5400 26.5 970
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primer quinguenio (1960-64), seguido de
una estabilidad con ligerisimo descenso del
indice hasta 1974; en el indice de la pro-
ductividad del capital el periodo de creci-
miento se prolonga hasta 1966, aungue con
incrementos menos intensos.

— La intensidad de capital. medida por la re-
lacion de los indices de capital y de em-
plen, se mantiene, asimismo en unos in-
dices muy estables pasados los primeros
cinco afios de la década de los 60. Ello
confirma la alusidn anterior sobre la es-
casa sustitucion del factor trabalo per el
factor capital. lgualmente, se ohserva en
Ia serie que muestra la inversion por pues-
to de trabajo creado, mayores valores en
los primeros afios. Este hecho se explica
porgue es el periodo en que empleza el
fuerte aumento turistico, impulsade por el
atractive de los notables inerementos de la
productividad media, tanto del trabajo como
del capital.

22 RENTAS SALARIALES Y COSTES DE LA
SEGURIDAD SOCIAL

Uno de los efectos mds importantes que se
atribuyen a la actividad turistica es la gene-
racidn de empleo. Esta repercusién se habrd
de materializar en el incremento de las rentas
salariales tanto por via directa como indirecta,

La TIOT-74 permite obtener informacidn muy
valiosa al respecto, ofreciendo cuantitativamen-
te como =se manifiesta el turismo en cuanto a
la aportacién de nuevas rentas salariales en
los sectores turisticos y en aquéllos influidos
directa o Indirectamente. Asimismo se obten-
drd informacidn paralela en lo que se refiere

COEFICIENTES DE INPUTS TIOT/74

a la cotizacidn social que han de pagar las
EmMpresas por este concepto,

Explotando los datos de las tablas, para el
afo 1974, se obtiene el siguiente resumen de
las Rentas Salariales y cotizacién Social pa-
gadas por las empresas, que genera la acti-
vidad turistica en todo el marco de la econo-
mia por efecto del Consumo (millones de pe-
setas).

Demanda  Demanda

nagional  exiranjera Total
Salarios ... ... ... ... 95,550 73,084 168.634
Cotizacion social ... 17.446 14432 31.878
Total ... ... ... 11299 8r.316 200512

El walor total es el 4873 por 100 del Valor
Afadido Bruto de la Actividad Turistica v el
4,24 por 100 del Valor Afadido Bruto global
de la Economia.

La inversin de la matriz de la TIOT-74 ha
permitido deducir que tedricamente, la influen.
cla indirecta del consumo global habria hecho
multiplicar las rentas salariales por un coefi-
ciente lgual a 1,6. Aunque hay que advertir,
que esta informacion, sdlo puede considerarse
con las limitaciones que necesariaments ha
de imponer el modelo cerrado, que hemos uti-
lizado.

A nivel de sector o actividad, es interesan-
te analizar cudl puede ser ese efecto multinli-
cador; informacidn gue puede desprenderse
del cuadro adjunto, relacionando sistemética-
mente los coeficientes de inputs totales y coe-
ficlentes de inputs primarios.

Cuadro 16

Coeficientes inputs primarios

Sector/TIOT ' —

Coeficientes Inputs totales [Diret. e Indit.)

Salarios Cotizacién social Salarios Cotizacién social
1 .. 0.11590E 00 0.11873E-01 0.28591E 00 03491 8E-04
2 .. 0.93663E-01 0.15818E-01 0.27307E 00 0.43421E-01
3 .. 0.65482E-01 0.12784E-01 0.10473E 00 0.19332E-01
4 ., 0.31242E 00 0.18481E 00 0.680943E 00 0.19823E 01

' ¥id. cuadros 32 y 33,
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COEFICIENTES DE INPUTS TIOT /74 Cuadro 16 [Continuacidn)
Coeficiantes inputs primarios Coeficlentes Inputs totales [(Diret. e Indit.)
Sector/TIOT "
Salarios Cotlzaclén soclal Salarloa Cotizaclén social
5 0.15587E 00 0.46569E-01 0.38502E 00 0.92378E-01
- TTIT 0.18B34E 00 0.39962E-01 0.35651E 00 0.73361E-M1
T o e e e e 0.20254E DD 0.41641E-01 0.35842E 00 0.7026TE-01
- 0.24047E DD 0.50466E-01 0.45651E 00 0.92356E-01
- L, 0.28T39E 00 0.5642TE-01 0.41292E 00 0.79415E-M
10 . 0.26464E 00 0.49589E-01 0.41658E 00 0.76253E-M
1 b [ SR D.12%65E OO 0.2433TED1 0.27308E 00 0.50328E-01
12 ch cen ver e ane 0.10731E 00 0.26024E-01 0.29234E 00 0.575T0E-01
13 0 L 0.16421E DO 0.38292E- 0.34085E 00 0.71216E-M
4 0 L L 0.11581E-01 0.B0469E-02 0.5437TE-01 0.11847E-01
15 . e e e e 0.10642E 00 0.24097E-01 0.29564E 00 0.59384E-01
16 ... o e e 0.12635E 00 026378101 0.23344E 00 0.4627TE-01
1T o 0_38552E 00 D.BOGT2E-01 0.51336E 00D 0.10229E 00
18 .. L L 0.24684E 00 0.50860E-01 0.39330E 00 0.7TTOB0E-O1
18 .. L. 0.32552E 00 0.59525E-01 0.48102E 00 0.86BOTE-01
20 .o e e . 0.23160E 00 0.55251E-01 0.38174E 00 0.83221E0
1 0.13146E 00 0.21808E-01 0.32502E 00 0.55282E-01
22 i i e e 0.23122E 00 03TTIE-0 0.43419E 00 0.7224BE-01
23 0.297TTE 00 0.62035E-01 0.430T4E 00 0.8TT55E-01
24 0.23188E 00 0.42120E-01 0.28TESE 00 0.51311E01
. R 0.26016E 00 0.52695E-01 0.46536E 00 0.80005E-01
. - 0.15545E 00 031121E0 0.3207TE D0 0.651 T3E-01
2T i ia e i s 0.16935E 00 0.29300E-01 0.29488E 00 0.53954E-01
28 0.16266E DO 0. 30409E-01 0.24649E 00 0.4T126E01
29 0.31825E 00 0.3TO4BE-01 0.44246E 0O 0.54422E-014
. 0.30230E 00 0.63086E-01 0.49716E 00 0.10024E 00
< [, 0.32242E 00 0.74445E-01 0.49961E 00 0.10715E 00
32l 0:22756E 00 0.60411E-01 0.31272E 00 0.74828E-01
F: < 0.31420E 00 0.957T2E-01 0.45107E 00 0.11748E 00
. 0.29600E 00 0.80011E-01 0.43943E 00 0.10206E 00
L 0.23628E 00 0.49833E-01 0.38012E 00 0.71613E01
I . e 0.18014E 00 0. 5TO0TE-01 034101E 00 0.3037TTE-01
IT o e e 0.20777E OO 0.42552E-01 0.36283E 00 0.659T4E-01
| L 0.22433E 00 0.59926E-01 0.36512E 00 0.91915E01
- 0.14034E 00 0.36758E-01 0.28504E 00 0.59472E-01
a L 0.26304E 00 0.69736E-01 0.42149E 00 0.92631E-01
. . 0.29333E 00 0.B0242E-01 0.45643E 00 0.10741E 0D
2 ... L. 0.21280E 00 0.5654B8E-01 0.3T484E DO 0.32959E-01
= 0.22987E 00 0.63233E-01 0.377TTIE 00 0.93254E-01
4 L e 0.66593E 00 0,13891E 00 0.77328E 0O 0.15754E 00
45 L e e 0.54242E 00 0.11316E 00 0.655911E 00 0.188T1E 00
L 0.48906E 00 0.B37T5E-01 0.56048E 00 0.841484E-01
AT . o e e 0.397G0E 0D 0.72082E-01 0.493T3E 00 0. 90T44E-D1
B ... e EEe e s 0.24126E 00 0.3927TE-01 0.34501E 00 0.5941 1E-01
49 L L. 0.29406E 00 0.74429E-01 0, 707T03E 00 0.12008E 00
50 ... e e 0.25212E 00 0.34185E-01 0.45262E 00 0.6ES08E-01
L) [ 0.2T447E 00 0.30861E-01 0.49345E 00 0.73811E-01
52 . e e e e 0.20385E 00 0.29169E-01 0.41382E 00 0.60S59E-01
L . 0.A8TDOE 00 0.10637E 00 0.54081E 00 0.11366E 00
= 0.18889E 00 0.4082TE-01 0.50250E 00 0.89683E-01
= 04601 1E 00 0.11001E 0D 0.58625E 00 0.131T3E 00

' WVid. cusdros 32 y 33, '

M
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Cuadro 16 (Comntinuacidn)

Coeficientes inputs primarios

Cocficientes Inputs totales (Diret. e Indit.)

Sector,/TIOT "
Salarios Cotizacidn soclal Salarioa Cotizacion social
56 .. 0.42709E 00 0.33484E-01 0.48621E 00 0.92811E-01
57 .. 0.60381E 00 0.45443E01 0.65428E 00 0.53953E-01
a8 .. 10.34537E 00 0.43255E-01 0A5753E-01 020454E 00
59 .. 0.26968E 00 0.36942E-01 0.31156E 00 0.43900E-01
60 .. 0.55T68E-01 0_T000GE-02 0.83686E-01 0.11942E-01
61 .. 0.54380E 0O 0.84382E-02 0.59359E 00 0ATIGTE-01
62 .. 0.24575E 00 0.41480E-01 0.3294GE 00 0.557T1E-01
63 ., 0.44244E 00 0.71135E-M1 0.55086E 00 0.91009E-01
64 .. 0.53910E 00 0.83045E-01 0.60421E 00 0.83815E-01
B5 ... 0 o e e 0.38015E 00 0.14124E-01 0.52101E 00 0.32896E-01
68 .. 0.49343E 00 0.42238E-01 0.55425E 00 0.52782E-1
BT .. 0.16673E 00 0.2226BE-(1 0.211930E 00 0.30084E-01
68 .. 0.44000E 00 0.8T619E-01 0.53041E 00 0.10378E 00
69 .. 0.507&3E 00 0.11313E00 0.56813E 00 0.12331E 00
T0 .. 0.97T616E 00 0.23842E-01 0.97616E 00 0.23842E-01
T .. 0.77917E 00 0.33286E01 0.80910E 00 0.38273E-01
T2 .. 0.31441E 00 0.50056E-01 0.35915E 00 0.5T010E-01
T3 .. 0.68753E 00 0.40040E-01 0.TRODGE 00 0.5TBS1E-01
T4 .. 0.1036TE 00 0.15518E-01 0.20188E 00 0.31956E-01

' Wid, cuadroa 32 y 33,

Para los sectores turisticos se han obtenl-
do los siguientes valores:

Sactor Cosaficients
i3 Hotalas 5 y 4 estrellas ... ... 142
34 Hoteles turisticos ... ... ... ... 1,47
as Hostales ... ... ... ... ... o -.- 1,23
36 Restaurantes ... ... ... ... . 1.88
ar Cafés-bares ... ... ... ... ... ..o 1,73
a8 Cafaterias ... ... ... ... ... ... 1,75
39 Tabamas ... ... .o oo cee e s 2m
40 Salas de Flestas ... ... ... ... 1,60
41 Casinos ... ... oo o s i ae 1.54
42 Balnearios ... ... ... ... .o ... 1.71
43 Campamentos ... ... ... 1,62
44 Transporte farroviario parsm-

nas ... ... 1.16
46  Transporte t&rrmre viaj-ama

(urbana) .. . 147
47 Tranapm:c terruatm ui&]ams

[mo urbanos] ... ... .. .. 1,25
49 Transporte mnritllm pursunus. 1,77
51 Transporte adreo pasajeros . 1,98
55  Agenclas de viajes ... _. 1,25
60  Explotacidn bienas Lnnmuhlaa 1,51

De la misma manera podria estimarse estos
«ratios» para los demds sectores econdmicos,
simplemente dividiendo las columnas 3 y 1.
En este caso hemos guerido especlalmente
estudiar los sectores que podriamos entender
que son sustancialmente més trascendentes
por su ponderacion turistica o demanda de con-
sumo de |los turistas.

Se aprecia en el cuadro, que los indicadores
no son realmente muy elevados. Lo que guie-
re decir que por via indirecta en esos estrictos
sectores, el turismo no genera grandes rentas
salariales. La rama con mayor Indicador es ta-
barnas, ¥ de su consumo al turismo sdlo le
corresponde el 33 por 100 lo que explica que
tampoco puede ser considerada esta rama co-
mo especificamente turistica. Le sigue el trans-
porte aéreo, sin embargo, esta actividad si es
mucho mds importante en este contexto, aun-
que hay gque sefialar, que los valores corres-
pondientas unilateralmente a este sector, ain
los més elevados, tampoco pueden ser expre-
sidn final del conjunto: directos 10388, Indi-
rectos 7.901.

El tratamiento global para 1974 de esta in
formacién, ofrece para toda la actividad turis-

3
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tica, por influencia directa & indirecta del con-
sumo Interior y exterior de la demanda, los
sigulentes resultados.

— HRentas salariales directas: 127.949 millones
pesetas.

— Rentas salarlales Indirectas: 40685 millo
nes pesetas.

— Efecto multiplicador: 1.32 punto.

Como =e obzerva el coeficiente es bastan-
te inferior al general de la economia, que co-
mo se recordard es igual al 1,60,

2.3. ESTIMACION DE LA INVERSION ¥ DEL
CAPITAL TURISTICOS

2.31. Consideraciones generales

El capital es uwn factor importante de pro-
duccién en el proceso econdmico de cualquier
actividad. Es el conjunte de elementos que
intervienan en al proceso productivo con um
caracter duradero. Contribuye a obtener la pro-
duccidn corriente y tiene un plazo de vida
prolongado, superior al ciclo de produccidn;
su composicion v la manera en que s& mantie-
ne y acumula tiene una Importancia decisiva
en la producclén de los afios siguientes.

La Inversidn o formacion de capital consiste
en la acumulacidn de activos a las existenclas
de capital. El interés de la inversidon se pone
de manifiesto porque permite mejorar e incre-
mentar el equipo capital ¥ en consecuencia
sefala la pauta del ritmo de produccidn fu-
tura. Por eso la inversidn es fundamental para
gl crecimiento de la produccidn, ya que per-
mite incorporar nuevas técnicas y aumentar
los activos que durante un large periodo con-
tribuirdn en el proceso productivo.

Tanto el capital como la inversion pueden
contemplarse en dos sentidos:

— Capital bruto, que es la cuantia de los ac-
tives productivos, cualguiera que sea su
edad. Aefleja la capacidad productiva dispe-
nible v su valor mide el coste de sustitucidn
si cada elemento ha sido valorado al nuevo
precio actual.

— Capital nefo, que ea @l conjunto da activas
productivos segin su vida media Gtil, reajus-
tado su envejecimiento. Tiene en cuenmta el

plazo que cabe esperar esté en produccidn
vy mide, por tanto, el coste de sustitucidn
despuds de descontar la depreciacion por el
transcurso del tiempo.

— El consumo de capital es la porcidn que
cada afio hay gue rebajar de las existencias
de activos productivos, ya que los slemen-
tos de capital fijo exparimentan un desgaste
no sdlo por su utilizaclén en el proceso
productive, sino por &l mers transcurso del
tiempo, La diferencia entre el capital bruto
y el eonsumao de capital, es al capital neto.

— El eonocimiento del consumo de capital es
necesario para saber la cuantia de la inver-
zsidn que es indispensable para sustituir el
desgaste de capital. La diferancla entre in-
version bruta y el consumo de capital es
la inversidn neta o formaciin de capital fijo
nata.

La inversion bruta no puede ser negativa
en un periodo determinado, ya que en el caso
limite lo que puede suceder es que no se des-
tine recurso alguno a la formacion de capital.
En cambio la inversidn neta de un determina-
do afio puede tener signo negativo; es cuan-
do la inversién bruts resulta inferior al con-
sumo de capital. El cardcter positive o nega-
tivo de la inversién neta, en relaclén con el
capital bruto, no implica necesariamente au-
mento o disminucion de éste, sino gue puede
ser signo de rejuvenecimiento o envejecimien
to del mismo.

La obtencidn de series de capital s un pro-
blema complicado. El capital es un conjunto
heterogéneo de elementos de active que han
de sumarse por sus valores monetarios. Los
cambios fisicos en el capital real requiere unos
indices de precios que tengan en cuenta la
calidad, tecnologia v otras variantes, con el
fin de poder obtener unos indices de capital
¥ de inversidn.

La valoracidn del consumo de capital impli-
ca problemas especiales por ser un proceso
gue no es de fécil observacién, ya que el des-
gaste del equipo no es una transaccion econd-
mica. No es posible utilizar el valor contable
porgue, generalmente, se calcula por el coste
original ¥y no son homogéneas las sumas de
los elementos adquiridos a precios diferentes.
Por ello, su medida se hace en términos con-
venclonales. Entre los distintos esquemas pue-
de aplicarse el de atribuir una vida media de-
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terminada al eguipo capital ¥ suponer un des-
gaste igual cada uno de los afios de vida Gtil.

Partiendo del concepto econdmico del tu-
rismo, como toda actividad gque supone para
al sujeto un consumo de bienes y servicioz
localizados en lugar distinto al de su residen-
cia habitual, puede decirse gue empresa tu-
ristica es la que contribuye, y por la propor-
cidn en gue fo hace, & satisfacer la demanda
turistica.

Por tanto, el capital y la inversién de las
empresas en cuanto existen por razones fu-
risticas tendrdn este cardcter.

Pero en la préctica el tema no es tan facil.
Si para una unidad de tiempo, la consideracion
de consumo y produccion turistica es de de-
terminacion facil, porque la actividad econd-
mica turistica la definimos por las caracteris-
ticaz del consumidor, ¥ en consecuencia puede
variar de forma notable de un afic a otro, el
capital v la inversidn son elementos de activo
qua tienen un cardcter mas duradero y, por
tanto, no es facil distinguir la parte que en una
unidad de produccién es de caracter turistico
o no turistico.

Por ello para la determinacian de la inversion
y del capital turisticos a efectos practicos es
preciso delimitar las empresas gque siempre
se consideran con este carfcter,

En nuestro caso se consideran actividades
propiamente turisticas, y en consecuentia sus
inversiones son las que se trata de estimarlas
incluidas en las actividades servicios de hos-
teleria y transporte de viajeros.

23.2. ESTIMACION DE LA INVERSION Y
CAPITAL TURISTICOS

El «Estudio= se ha dividido en los siguientas
grupos:

1. Servicios de hosteleria, que comprende:

— Hoteles, pensiones y casas de hudspedes.

— Industria complementaria (restaurantes, ca-
fés, tabernas, salas de fiests, agencias de
viajes y campamentos).

— Apartamentos turisticos.

2. Estaciones de montafa.
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3. Medios de transporte turisticos [ferrovia-
rios, maritimos, aéreos y por carretera).

El deflactor utilizado ha sido el indice de
precios de inversion, en =otras construccioness
para los servicios de hosteleria v el de =me-
dios de transportes en los demds casos.

La informacion bésica y metodologia amplea-
da para cada grupo ha sido:

2321. Servicios de hosteleria

— [Informacidn bdsica, Los datos sobre el ni-
mero de habitaciones que se han publicado
en las Estadisticas de Turizma, Ministerio
de Informacion y Turismo vy en la Rewvista
Sindical de Estadistica. Tamblén se han to-
mado datos de los censcs de viviendas y
otras fuentas.

Por otro lado el valor unitario de la habi-
tacion (segin el tipo de alojamiento) utili-
zado en el estudio de la «Riqueza Macionals
de la Universidad de Deousto y en las pre-
visiones dal Nl Plan de Desarrollo.

— Metodologia—Primeramenta se han homo-
geneizado las series de datos reales, com-
pletdndolos por estimacidn en los anos en
que se carece de informacidn primaria, Asi
se obtienen indices reales de rcada con
capto.

Empleando &l coste unitario en las series
de datos de un afo base y aplicacion pos-
terlor del indice real, se han obtenido las
series de capital bruto, a precio de repo-
sicidn, de cada afio,

Para estimar la inversion, el consumo de ca-
pital v el capital neto, se han hecho las si-
guientes hipotesis sobre la vida media atil, y
en consacuencia tasa de consumo de capital
correspondiente:

Vida
miedia Taza
[afios) [=a]
Hoteles, pensiones y casas de
hudspedas ... ... ... ... ... ... 33
Industria complementaria ... .. 20
Apartamentos turisticos .. .. ... 33
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La inversidn bruta de cada afio se ha esti-
mado como la diferencla de capital bruto res-
pecto al afio anterior mas la inversidn bruta
del endsimo afio anterior (n = vida media 0til);
esta ultima considerada como «activos dese-
cadoss, Como no se ha dispuesto de una serie
de inversidén tan larga, se ha formulado la hi
pitesis de que el volumen de capital bruto
del primer afio de la serie (generalmente el
afo 1950 y 1951) es el resultado de la inversion
de los n afios anteriores ¥ que en cada afio
la inversion fue de la misma cuantia; hipdte-
sis ciertamente dificil de mantener, pero dado
su pegueno volumen no distorsiona las series
de Inversién actuales mientras que contribuye
a corregir ¥ mejorar la deducida por diferen-
cias anuales del capital bruto.

La serie de consumo de capital se ha obte-
nido aplicando la tasa correspondiente a las
cifras de capital bruto de cada afio.

El capital neto de cada afio se obtiene su-
mando al del afio anterior la inversidn neta
correspondiente. Pero era preciso estimar el
capital neto de un aho determinado. Este caso
se ha resuelto aplicando la hipdtesis antes ci-
tada sobre la inversion bruta de los n afos
anterioras al primero de la serie, al capital
bruto de este primer afio; de esta forma se
ha obtenido el consumo de capital hasta este
primer afio de la serle y en consecuencia el
capital neto.

Los resultados obtenidos, en pesetas cons-
tantes de 1974, son las que se recogen en los
cuadros siguientes:

CAPITAL E INVERSIONES EM HOTELES, PENSIONES Y CASAS DE HUESPEDES

{En millones da pesetas de 13974) Cuadro 17
Adla C"’mm':"‘t“ i Consumo Inversién Capital
repasicidn) Diferencia Activos Total de capital neta neto

capital bruto  desechados
)] (2) 3 (4 [5) (6) m (8]

1951 ... 48.014 —— — -_ 24.235 23,779 23.779
1052 ... 53124 5110 1,440 6.550 1.554 40956 28.735
1853 ... 57.064 4840 1.440 6.280 1.739 4 541 33278
1954 . 60.162 2198 1.440 3638 1.805 1833 35.109
1955 ... 62 206 2134 1.440 3574 1.869 1.705 36814
1956 ... 66.084 3788 1.440 5248 1.983 3245 40,059
1957 ... 66 644 T60 1.440 2200 2005 195 40,254
1958 ... T1.688 5.044 1.440 6484 2.157 4327 44 581
1959 ., 75874 3.086 1.440 5.426 2276 3150 477
1960 .., 77560 1.686 1.440 3126 237 749 48530
1961 ., 80,096 2.536 1.440 34978 2.403 1573 50.103
1962 ., 91172 11.076 1.440 12.516 2735 9781 549 884
1963 . 101 672 10.500 1.440 11.940 3.050 BR90 BB.TT4
1964 ... 113344 11.672 1440 1312 3.400 4Tz 76,486
1965 ... 120818 7474 1.440 8914 3,625 5.289 B3.TTS
1966 ... 133476 12,658 1.440 14,008 4.004 10.094 83.869
1967 ... 142 858 0382 1.440 10.822 4.286 6.536 100.405
1068 ... 157 460 14,602 1.440 16.042 4.724 11,318 111.723
1969 .. 165734 BIT4 1.440 9714 44972 4743 116465
1970 ... 179572 13,838 1.440 15278 5.387 9.891 126.356
1971 ... 197722 18.150 1.440 19.590 5832 13,658 140.014
1972 ... 214.238 16.516 1.440 17.956 G.A2ZT 11529 151.543
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Curedro 17 (continuacian)

Capital bruto Inversidn bruta

- Consume Inve rsidn Capital
Afo [walor
Diferencia Activos de eapital neta neto
repasiclén) capital bruto desechados Totm =
[ 2) i3 4) [L1] [L:1] m 8y
1973 231812 17574 1.440 19.014 B6.954 12060 163.603
1974 247.080 15.268 1.440 16.708 7412 9206 172889
1975 271.520 24.440 1.440 25880 8.146 17.734 190633
1976 276.5680 5.040 1.440 6.480 8.2a7 —1.817 1B B16
(2) = Estimado por &l nimero de habitaciones en 31.12.
(3] = Diferencia interanual de (2).
(4) = Supuesta una vida madia otil de 33 afos vy crecimients igual cada afio,
[5) = (3] + (4]).
(B) = 3 %% sobre (2). Para 1951 = 28,8 (33 + 32 + ... + 2 + 1] = 24.235,
(71 = (5] —(8).
(8] = Suma scumulads de (7).
CAPITAL E INVERSIOMES DE LA INDUSTRIA TURISTICA COMPLEMENTARIA
[En millones de pesetas de 1974] Cuadra 18
Inversion bruta
Aflo mp?:rwm - Consuma Invaraidn Capital
Difarencia Activos de capltal nata neto
reposlabind capital bruto  desechados Total
m [2) 13 4} [5) [L1] mn (8)
1951 ... 72602 -_— — e s1ns(*) 34.487 34 487
1961 ... 135223 62,621 36,300 98921 43538 (*°) 55.383 89870
1962 ... 146346 11123 3.630 14753 7 7.436 97 306
1963 ... 153.563 6817 3.630 10447 7678 2.769 100.075
1964 ... 163.405 9842 3.630 13.472 B.ATD 5.302 105377
1965 .. 172,172 B.767 J.630 12397 8.600 3.788 109.165
1966 ... 183.747 11.575 3.630 15.205 9.187 6.018 115.183
1967 ... 183.030 a9.283 3.630 12513 9652 3.261 118.444
1968 ... 208237 13207 3.630 16837 10312 6.525 124 969
1969 ... 217.169 10.932 3630 14,562 10.858 3.704 128 673
1970 ... 231129 13.960 3630 17.590 11.556 6.034 134707
1971 ... 242 696 11.567 3.630 15197 12135 3.062 137.769
1972 ... 263.710 21.014 6.262 27276 13.186 14.090 151 859
1873 ... 282393 18.683 6.262 24845 14.120 10.825 162 .684
1974 ... 301.425 18.032 6,262 24,204 15.0M1 9223 171.907
1875 ... 314249 12.824 6.262 19.086 15,712 3374 175.281
1976 ... 327208 12958 6.262 19221 16.360 2.861 178.142

(2] = Por &l nimero de establecimientos 31-12.
(3] = Diferencia interanual (2],
(4] = Supuesta una vida Gtil de veinte afios y crecimiento igual cada afo.
(5] = (3] mas (4),
6] =5 % de (2.
[T} = (5] menos [&).
(8) = Capltal neto acumuledo antericr, més invarsién neta del periodo.
(*] 5 % de T2802/20 , (20+19+..+ 1)=3815
(*°) 5 % de T2.602/20 . (19+18+ .. #10] = 26.318
5 oy de 282110 . (104 94...4 1) = 17220

43538
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CAPITAL E INVERSIONES EN APARTAMENTOS TURISTICOS

(En millones de pesetas de 1974) Cuadro 18
Inversion bruta
Afo Capi[!:;l:utn Consumo Invaraidn Capital
repasicion] le!lr!lntin Activas Total de capital neta feto
copital bruto  desechados

[ 2] (3] (4] (=) (&) [ (@)
1950 ... 61.039 —_ — — 31.136 29.903 29903
1951 ... 63234 2.195 1.850 4.043 1.897 2.148 31051
1952 ... 65495 2261 1,850 4111 1.965 2.146 34.197
1953 ... 67876 2381 1.850 4.231 2036 2.185 36392
1954 ... 03T 2441 1.850 421 2110 2181 38573
1855 ... T2 820 2503 1.850 4353 2.185 2.168 A0.741
1856 ... 75.445 2625 1.850 4475 2263 2.212 42953
1957 ... 78130 2 685 1.850 4535 2344 217 45144
1958 .. B0.938 2.808 1.850 4 658 2428 2.230 a7.374
1959 ... B3.868 2.930 1.850 4,780 2516 2.264 49 638
1960 ... B86.920 3.052 1.850 4902 2.608 2.294 91832
1961 ... 96.920 10.000 1.850 11.850 2908 8.942 60.874
1962 ... 109.920 13.000 1.850 14.850 3.208 11.552 T2.A426
1963 ... 124.000 14.080 1.850 15.930 3.720 12.210 B4536
1964 ... 136203 12203 1.850 14.053 4,086 0.967 84 603
1965 ... 150662 14.459 1.850 16.309 4.520 11.789 106.392
1966 ... 163.000 12338 1.850 14.188 4890 9,208 1153.680
1967 ... 173.358 10.358 1.850 12.208 5301 T.007 122 687
1968 ... 201.295 27.937 1.850 20.787 6.039 23.748 140 445
1969 ... 233670 32375 1.850 34,225 T.010 27215 173,660
1970 ... 27277 37607 1.850 30457 8.138 31.319 204.979
1971 ... 304 224 32.047 1.850 34.797 9427 25670 230.649
1972 ... 328238 24014 1.850 25.864 9847 16.017 246 BEE
1973 ... 363.810 35572 1.850 37422 10.914 26.508 273174
1974 ... 401.766 37.956 1.850 39.806 12.053 27.753 300.927
1974 ... 438.734 36.968 1.850 38.818 13.162 25.656 326.583
1876 ... 471.451 32T 1.850 34.567 14.143 20.424 347.007

[2) = Estimado por el ndmero de plazas.
{3) = Diferencia interanual de (2.

(4] = Supuesta una vids media otil de 33 afios y crecimiento Igual cada afio pora el valer total de 1950,

5] = (3) + [4]).

[6) = 3 % sobre [2). Para 1950: 3 % de 1,/33 , 61.039 (33+32+...4+24+1) = 31.136

(7] = (6] — [4).
[8) Suma acumulada de (7).
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INVERSION EN SERVICIOS DE HOSTELERIA
[Incluide apartamentos)
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— Informacién bdsica—Las guias publicadas
por €l Ministerio de Informacion y Turismo,
Memorias de la Direccion General de Trans-
portes y la valiosa informacion del funcio-
nario Angel Rios Calderén, ademéas de las
monografias de los Planes de Desarrollo y
las memorias de algunas estaciones, espe-
cialmente la de Bagueira Beret.

Metodologia—No se han incluido las in-
versiones en alojamientos y demds servi-
cios de hosteleria, por entender que por la
forma en que se han estimado las inversio-
nes y capital de estas actividades, ya van
incluidas en el apartado anterior.

Se ha supuesto que las inversiones totales
son proporcionales a las instalaciones en
medios de remonte y que éstas representan
el 50 por 100 de las mismas; esta hipte-
sis se funda en los datos recogidos en al-
gunas memorias de estaciones.

Por otra parte, como indicador de la inver-
sién en cada medio de remonte se ha con-
siderado el factor de potencia (desnival

multiplicade por capacidad). Cada tipo de
remonte se ha ponderado en los resultados
obtenidos por un nimero de 39 remontes,
con lo que se ha llegado a un indice del
valor de las instalaciones. Era preciso es-
timar el valor de un afio para obtener la
zerie; ello ze ha resuelto conociendo el
valor que corresponde a una estacion y el
porcentaje que en el factor de potencia re-
presenta,

Lograda la serie de capital bruto de cada
afo la obtencicn de las demdas magnitudes
sa ha realizado suponiendo una vida media
util de quince afos. El procedimignto se-
guido s el mismo que el explicado en el
apartado anterior, v los resultados los del
cuadro sigulente:

2.3.2.3. Medios de transporte

Informacion bdsica.—Datos de |las monogra-
fias de los Planes de Desarrollo, Memorias
de la D. G. de Transporte, Anuarios Esta-
disticos del INE y Contabilidad Nacional.
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CAFITAL E INVERSIONES EN ESTACIONES DE MIEVE ¥ MONTARA

(En millones de pesetas de 1974) Cuedro 20
Inversidn bruta
Eapimhem ; Conawumao Inversidn Capital
Afig Diferencia Activos de capital nata neto
reposiciinl  ooital bruto  desechados Total
[ 2 {33 (4] (5] (1] i

Hasta
1861 . 434 — — as57 130 304 304
1962 . 454 20 10 an 32 —2 3oz
1963 470 16 12 8 3 —5 207
1064 486 16 15 k] =3 204
1965 ... 507 Nn 15 36 36 — 204
1966 ., 778 M 15 286 54 232 526
1967 ... 1.049 M 20 72 219 745
1968 ., 1.455 406 25 M 330 1.075
1969 ... 1816 361 an o 128 1.238
1970 ... 2219 403 35 438 155 283 1.521
1971 . 2828 407 40 447 183 264 1.785
1972 ... 3.056 430 45 475 213 262 2.047
1073 .. 3.554 408 50 448 249 189 2246
1974 . 4053 499 55 554 283 m 2517
1975 . 4551 408 B0 558 318 240 2,757
1976 ... 5.042 491 T2 563 353 210 2967
(1] = Estimado por @&l indlce, (58l =7 % de (1.
(2] = Diferencla interanusl. [B) = [4) — (5).
(3] = Inversién del décimo aho anterior, [7) = Gifras scumuladas de (B6).
[4] = (2) + (3.
— Metodologia.—Primeramente se han com- =y

pletado y homogeneizado las series de da- Medios de transporte media dtil Tasa

tos fisicos en unos casos y de inversiones afos o,

en otros de los medios de transporte na-

cionales, Por carretera ... ... ... ... 125 B

La inversién y capital considerados de ca- E”"l‘::‘"""]“' :: :

récter turistico, se han basado fundamen- v 10 A

talmente en las sigulentes hipdtesis:

— La inversién y capital considerados de ca-
racter turistico para 1974, se estiman en la
misma proporcién que el consumo turistico
en &l total da la produccidn de los sectores
de transporte segun los datos de la TIOT-74.

— La proporcion obtenida para cada uno de los
medios, se aplica a la serle de inversion
correspondiente desde 1960,

— Se utiliza como deflactor el indice de pre-
clos de inversidn en medios de transporte
gue recoge la Contabilidad Macional,

— A cada tipo de medio de transporte se ha
atribuldo una vida media atil, ¥, en conse-
cuencia, la tasa de consumo de capital si-
guiante.

— Para la estimacidn del capital, se parte del
estudio de la «Riqueza MNaclonal espafiola
de 1965, de la Universidad de Deusto, su-
poniéndose las siguientes proporciones del
capital neto respecto al bruto en 1965:

Proporclén da

Medio de transporte capital neta
Por carretara ... ... ... ... ... .. aja
Fearroviario ... ... ... ..o oo ven ae 2/3
Marftimo ... .- ... 0 e e s 2/3
BETBD ... .o cor cin air ee een e 4/5

Loz resultados obtenidos figuran en el cua-

dro siguiente:
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INVERSIOM EN ESTACIONES DE MONTARA (Pts. 1974)

60O f - Millanes phes INVERSION BRUTA
INVERSION META
E50 = .
= smes CONSUMO DE CAPITAL
wo 4
P
400 o
EE)
0 o
5 =
A =
150 =
118 A
51 =}
T T T T T U L] ] T T T L T T T 1
w5 &2 ] 64 03 =] 67 1] 63 1670 T T2 ] g 15 ™8
CAPITAL E INVERSION TURISTICOS EN MEDIOS DE TRAMNSPORTE
[Miles de millones de pesetas de 1974) Cuadro 21
ARG ,2;.-1 Inversidn Capital Consumo Inwarsidn Capital
bruta hnm:r_ - da _ci,p_it_al _ neta neto
1960 ... ... ... 3,85 43 99 M 1,14 1506
1961 ... ... ... 4,28 53,09 2.9 137 36,43
1962 ... ... ... 607 57.06 3.20 287 39,30
1963 ... ... ... 7.68 G245 3.58 410 43,40
1964 ... ... ... 046 6943 4,06 540 48,80
1965 ... ... ... 10,80 T84 4,58 6,22 35,02
1966 ... ... ... 1332 80,40 5,36 7.96 62,08
1967 ... ... ... 17.87 106,12 6,52 1135 7433
1968 ... ... ... 19,30 130 7.81 1149 B85 82
1969 ... ... ... 18,33 140,21 B.95 9,38 95,20
1970 ... ... ... 19,95 15T 41 10,22 .73 104,593
1971 ... s e gy 175,30 11,51 946 114,39
1972 ... ... . 2547 197 .25 13,08 1239 126,78
18973 ... ... ... 30,32 22330 15,09 1533 142,01
1974 .., ... ... 29,78 244 27 16,66 1312 155,13
1975 ... ... ... 3,72 274,03 18,88 12,84 167,97
1978 ... ... ... 28,65 297 06 20,69 7.96 175,99
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Milea ue
millenea
Pras

INVERSHIN HETA

COMSUMO DE CARPITAL

INVERSION TURISTICA EM MEDIOS DE TRANSPORTE

INVERSION BALTA

La comparacion de la inversion bruta turis-

les de millo !
tica en medios de transporte y del total nacio- Afio Men & miThe%s peee e !
nal por este concepto, segln los datos de la : __ Vot Turisticos
Contabilidad Macional es como sigue: 1969 .. ... 8385 18,33 219
1970 . ... B7,35 19,95 228
INVERSION BRUTA EM MEDIOS DE TRANSPORTE 1971 .. ... sg.a!f 20,97 24,7
Epests g 170 Cwinz 93 @B me M
] . : 1974 ... ... 149,20 29.78 20,0
At Mol O wiohes B NRlmlin g TR 141,47 31.72 224
_ Total  Turfsticos 1976 ...... 137,80 28,65 20,8
1960 ... ... 29,44 3,85 13,1
1961 .. .. 33,33 4,28 12,8
1962 ... ... 34,32 5,07 17,7 2.3.24. Resumen general
1963 ... ... 42,94 7.68 17.9 La agregacién de los distintos grupos antes
1964 ... .. 52,99 9,45 179 citados, se presenta en los cuadros siguientes,
}:gg :‘3‘*;5' :gg ;’;: expresados en pesetas constantes de 1974.
1967 : ?2:59. 1?:3? 24§ De la me&m‘ﬁn entra |a invarsidn bruta
1968 . . 72,81 19,30 26,5 turistica con la F.LB.CF. deducido de la Con-
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tabilidad Macional se tiene el sigulente cua-
dro:

En general la proporcidn ha ldo creciendo
hasta los primeros afios T0, época en que em-

F1.B.CF. NACIOMAL E INVERSION
BRUTA TURISTICA

(En pesetas de 1374) Cuadro 23

Miles de millones de ptas. =, da Inversitn

Afo — ,Eu'hh“
mrfatics FlBCcF.  s/FLBCEF
1960 ... ... 21,79 475 6,27
1061 ... ... 30,03 4404 732
1962 ... ... 4822 456.4 10.57
1963 ... ... 46,03 5084 0,05
1964 ... ... 5012 584.7 B.57
1965 ... ... 48 46 676.5 7.6
1966 ... ... 5711 7516 T.60
1867 ... ... 5410 7644 7,08
1968 .. ... 8240 TES 8 1049
1969 ... ... Tr.22 Be2.4 8,75
1970 ... ... 92,72 9159 10,12
1971 ... ... 91.M 8303 1022
1972 ... ... ar.ns 10319 940
1973 ... ... 112,15 1.179.5 9.51
1974 .. .. 111,14 1.2585 883
1975 ... ... 116,07 12264 945
1976 ... ... B9.48 1.208.6 740

INVERSION BRUTA TURISTICA [(en pesetas de 1974)

CONSUMO DE CAPITAL FIJO Cusdro 24
% sobre
i caphtal bruto
1981 . .. . T 344
1962 v oo s o e o e o 4,10
1983 oo o o e e 408
1964 .. o e 4,09
1985 . .. .. .. . . 410
1966 . . . o 411
987 . .. . .. T 217
B 1 4
1970 ... oo coh e e e e e s a.21
T o o o 422
972 o 435
073 .. 428
= 1 4.29
1BT5 oo v e e e e e e 4,16
T 434

pezaron a surgir la preocupacion de un exceso
de oferta en determinados puntos.

Por su cuantia se observa que es ligeramen-
te inferior al 10 por 100 de |la FI.B.C.F. Total,
aunque con oscilaciones que en general van
asociadas a la actividad turistica (baja del pe-
ricdo 1966-68 v después de 1973).

Respecto al consumo de capital fljo estima-

[miles de millones de pesetas) Cuadro 25
Hoteles, Restaurantes,
pensiones cafés, Aparta- Estaciones Meadios % da
Afa y cosss bares y mantos de de TOTAL FIBLCF. Inwers.
de huds- otras turisticos montaia transporte turlsticas
pades invérsionas
1960 .. 313 989 4,90 0,02 3,85 21,73 3475 6,27
1961 .. 358 9.89 11,85 0,03 428 30,03 404 7,32
1962 .. 12,52 14,75 14,85 0,03 6,07 48,22 456,4 10,57
1963 . 11,04 10,45 1593 0,03 7.68 45,03 5084 a,05
1964 .. 1311 1347 14,05 0,03 9,46 50,12 584.7 B.57
1965 .. 8.1 12,40 16,31 0,04 10,80 48,45 676,5 7,16
1966 .. 14,10 1521 14,19 029 13,32 T n 7516 7.60
1967 .. 10,82 1291 1221 0,20 17.87 54,10 7644 7,08
1968 .. 16.04 16,84 29,79 043 19,30 82,40 TB5.8 10,49
1968 .. 9,71 14,56 34,23 039 18,33 7722 824 8,75
1970 .. 1528 17.59 3946 D44 19,95 a2.72 215.9 10,12
1971 .. 19,59 15,20 34,80 045 20,97 21,01 890,3 10,22
1972 .. 17.96 2728 2586 D48 2547 97,05 1.031.9 940
1973 . 18,01 24,95 ar42 045 30,32 112,15 1.179,5 9,51
1974 | 16,71 2429 39,81 0,55 29,78 111,14 1.258.5 883
1975 . 25.88 19,04 38,82 036 gz 116,07 1.228.4 9,45
10976 . 6,48 19.22 34,57 0.56 28,65 89,48 1.208.6 T.40
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do, se observa una ligera tendencia de aumen-
to en los porcentajes que representa respec-
to a la valoracion imputada al capital bruto.

Los porcentajes obtenidos representan para

CAPITAL BRUTO TURISTICO (en pesetas de 1974)

el conjunto del capital turistico una vida me-
dia Gtil entre 20 y 25 afios. Para cada tipo
de capital es diferente como se ha recogido
en los cuadros anteriores.

[miles de millones de pesetas) Cuadro 26
Hotelas, Mestaurantes,
At pevsionss cafds, boron  Aparameny,  CHRRITeR  MEOF TOTAL
casas 3 rizticos -
Lﬁ!pﬂdﬂ! Inr'arl.'lmu mantafia transports
1960 T7.56 12710 86,92 040 49 .99 344,97
1961 .. BO.10 135,22 96,92 043 53.09 365,76
1962 91.17 146,35 108,92 0,45 57.08 404 95
1963 .. 101,67 153,56 124,00 047 G2 45 44215
1964 113,34 163,41 136,20 0,49 63,43 482 BT
1865 .. 120,82 17247 150,66 0,51 7784 522,00
1966 .. 133,48 183,75 163,00 0,78 90 44 LA
1967 .. 142 86 193,03 173,36 1,05 106,12 61642
1968 157 46 206,24 201,30 1,45 123,71 690,17
1969 165,73 2747 233 67 1,82 140,21 758,60
1870 179,57 231,12 27,28 2,22 157,41 841,60
1971 197,72 242,70 304,22 2,63 175,30 920,67
1572 214,24 263.M 32824 3,06 197,25 1.006,50
1973 23181 282,39 36381 355 223,30 1.104 86
1874 247 08 301,43 401,77 4,05 244 27 1.158,60
1875 . 271 .52 31425 438,73 4,55 274,03 1.303.18
1876 . 276,56 3271 471,45 504 297,06 137732
CONSUMO DE CAPITAL TURISTICO [en pesetas de 1974)
[miles de millones de pesetas] Cuadro 27
Hotales,
Aflo penalonoa Industrias Apartamant. Hta::unaa Ma:ﬂl.un TOTAL
-.lr“:::x:d:: complemant. turisticos montafia transporte

1960 ... ... ... ... ... 233 435 261 0,02 M 12,02
1961 .., ... ... ... .. 2,40 435 2m 0,02 291 12,59
1862 ... ... ... ... ... 274 732 330 0,03 320 16,59
1963 ... ... .. i e 3.05 7.68 3,72 0,03 358 18,06
1964 ... ... .. .. ... 340 817 4,09 0,03 4,06 18,75
1965 ... ... ... ... ... 363 861 452 0,04 458 21,38
1966 ... ... ... ... ... 4,00 919 4 85 0,05 536 3,49
1967 ... .o or e e 429 9,65 520 0,07 652 25,73
1968 ... ... ... ... ... 472 10,31 604 0,10 TBi 2898
1969 ... ... ... ... ... 497 10,88 T.01 0,3 895 3194
1970 .. . L L 538 11,56 8,14 0,16 10,22 3547
1971 .. .o 593 1214 9,13 0,8 11,51 3889
1972 .. o0 s 643 13,19 9,85 021 13,08 43,75
1973 ... ves ee en e 695 14,12 1091 0,25 15,09 473
1974 ... v ce aee e 74 15,07 12,05 0,28 16,66 81,47
1975 ... .. . L 815 15.M 13,16 032 18,88 54,22
18978 ... .o s owee ces 830 16,36 14,14 0.3%5 20,69 59,84

43
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INVERSION META TURISTICA (en pesetas de 1974)

(milas da millonas de pesatas) Cuadro 28
Hotalas,
AR pensiones Industrias Apartament. Em;::m“ ”:::“ TOTAL
yousasde  complement.  (WSUGOS oyeis  transports

1860 ... ... ... ... ... 080 5,54 229 — 1,14 9,77
1961 ... ... oi oo e 1,57 5,54 8,94 — 137 1742
1962 ... ... . oo e 9,78 T4 1155 — 287 31,64
1963 ... ... ... .. .. 8,83 277 122 — 4,10 2797
108 ... ... ce sen s am 530 a.497 -— 540 30,38
1965 ... ... ... o e 529 379 11,79 - 6,22 27,09
1966 ... ... ... ... . 10,09 6,02 930 0,23 7.06 33,60
1967 ... .00 oor eor ee- 654 126 7. 022 11,35 28,38
1968 ... .. .0 v .es 11,32 6,53 2375 0,33 11,49 5342
1969 .. ... .. ... 475 370 r2z 0,26 9,38 42 A6
1970 .o v v e e 2,89 603 naz 0,28 9,73 57,25
1981 .. . L. 13,66 1.06 2567 0,26 9,46 52,11
1972 .. s oo eer e 11,53 14,09 16,02 026 12,38 54,29
1973 .. .. . e 12,06 10,83 26 51 0,20 1523 B4.83
1974 .. o c e e 2,30 922 27,75 0,27 13,12 59,46
1975 .. ... .o . 17.73 337 25 66 0,24 12,84 5084
1976 ... .o oo e as —162 286 2042 0,21 7.96 2943

CAPITAL NETO TURISTICO (en pesetas de 1974)

(miles de millones de pasatas) Cuadro 29

Hoteles,

Ao pansiones Industrias Apartament. Emﬁ'.""“ Mﬂ:‘.“ —

v casas de complemant, tufistleos moniahs trenanorts

huéspedas
1960 ... ... ... ... ... 48,53 81,65 51,93 0,30 35,16 21757
1961 ... ... ... ... ... 5010 £9.87 E0.87 0,30 46,43 247 57
182 ... ... cn e s 59.88 9731 T242 0,30 39,60 269,51
1963 ... ... ... ... ... 68,75 100,08 84,64 0,29 43,40 207 56
1964 ... ... ... ... ... 78,49 105,38 84,60 029 48,80 397,56
1965 ... ... ... ... ... 83,78 109,47 106,39 0,29 EE 02 954,65
1966 ... ... ... ... ... 93 .87 11518 115,69 053 62,98 388,25
1987 ... v cer ene eee 10041 118,44 122,70 0,75 74,33 416,63
1968 ... ... ... ... ... 111,72 124,97 146,45 1.08 85,82 470,06
1969 ... .. .o e 1647 128,67 173.66 1.24 95,26 515,30
1970 ... ... ... ... ... 116,36 134,71 204,38 1.52 104,93 571,90
1971 . e e 140,01 137,77 230,65 1,79 114,39 624,61
1972 ... ... o o e 151,54 151,86 246,67 205 126,78 678,90
1973 . e e e e 163,60 162,68 27307 2,25 142, 743,71
1974 ... ... .. . . 172,80 17191 300,93 252 155,13 803,39
1975 ... oo soe sie wer 190,63 175,20 326,58 2,76 167,97 853,23
18976 ... ..o o cee wen 188,82 178,14 3470 2497 175,93 B2 BT
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INVERSION TURISTICA (Pts. 1974)

Mlilen cla INVERSION BRUTA

milloyees

120 < ptas IFVFREION META

COMSLUMO DE CAPITAL

2.3.3. El rendimiento del equipo capital

Aungue se ha podido estimar una serie de
inversion y capital de las actividades més re-
presentativas del turismo., no se utiliza para
contrastar su rendimiento en relacién con el
valor afadido, porque si bien como indicador
del volumen de capital y de la inversidon pue-
de ser aceptabla, no resulta adecuado para
otro tipo de investigaciones ya que, de un
lado, no se conoce la parte de infraestructuras
ligadas al turismo y, por otro, parte del ren-
dimlento de estas inversiones y capital no se
han imputado a la produccién y consumo tu-
risticos en la TIO-T4, gue es el documento ba-
se de la investigacion del valor sfiadido del
turismao,

En cambio, se dispone de la informacién de
la Contabilidad Macional, la serie del walor

T T T T T T =T 1

6o 1970 ra T2 73 74 75 13

afiadido del sector =servicios de hostelerias,
que permite, en relacién con las series de in-
version y capital, estimar algunos coeficientes
que sefialen la tendencia del rendimiento y
productividad del sector, que puede tomarse
como representative del turismo.

En los cuadros siguientes se recoge la serie
de capital-producto y rendimiente medio del
capital en hosteleria, cuyos resultados mues-
tran que hasta mediada la década de los 60,
va disminuyendo la intensidad de capital por
unidad de valor afadido y aumenta conside-
rablemente el rendimiento medio del capital.
Coincide ese aumento con el periodo de fuer-
te desarrollo del turismo hacia Espafa y mani-
fiesta que, estimulada por sustanciales aumen-
tos en la productividad, se llega al elevado
nivel de oferta actual; a partir de 1967 se
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estabiliza la intensidad de capital v su rendi-
miento hasta el momento de la crisis econd-
mica mundial.

La misma tendencia se observa relacionan-
do los indices de capital, empleo y valor afia-
dido como se recoge en el cuadro que se pre-
senta en el apartado 2.1 de este mismo tra-
bajo.

Hubjese sido deseable realizar una compa-
racion con los coeficientes de este tipo en
otros sectores, pero no se ha dispuesto de la
informacién correspondiente.

SERVICIOS DE HOSTELERIA V.ABcE.
(miles de millones de pesetas)

Cuadro 30
En pesetas =,

et di - varla- Indica

1958 1984 1970 cign  Afos
1954 ... 033 - 16,74
1955 ... 9.68 176 1737
1956 ... 1137 17,51 2041
1957 ... 11,52 1.29 20,67
1958 ... 1240 T Gl 2225
1959 ... 12,04 —2.93 21,60
1960 ... 1346 11,83 2416
1961 ... 16,74 24,31 an.03
1962 ... 1999 13,43 35,86
1963 ... 2346 17.35 42,09
1964 .., 2917 24 36 5234
1965 ... 49,22 9,60 57.36
1966 ... 54,00 10,497 63,66
1967 .. 56,53 459 66,64
1968 .. 59,11 4. .56 69,68
1968 ... 63,34 T.16 T46T
1970 ... AB40 10222 T7.89 80,63
1971 ... 69,72 11062 822 87.26
1972 ... 7127 118 749 93,80
1973 ... 125.10 5.21 4,68
1974 . 126.76 133 100.00
1978 ... T.00 107,00

1976 ...
Fuente: IME. Contabllidad Maciomal.

2.4. REMTAS FISCALES ORIGINADAS POR LA
ACTIVIDAD TURISTICA

2.4.1. Aspectos genéricos

Uno de los efectos econdmicos que provo-
ca la actividad turistica es la generacion de

SEAVICIOS DE HOSTELERIA. RELACION
CAPITAL/PRODUCTO
¥ REMDIMIEMTO DE CAPITAL

Cuadro 31
Capital Flandimigt-
P [n:rrrf::f:és brato. Capital/ ™ ;‘;j”'”
ptas) (milionas  Producto copital
ptas.) o,
1951 ... ... 120616
1952 ... ... 130.387
1953 ... ... 140187
1954 ... ...  31.447 147 660 4 5955 21,20
18955 ... ... 321089 155416 48403 20,65
1956 ... ... 38.34 165.182 4 3082 2321
1987 ... ... 38830 172304 44374 22,53
1958 ... ... 41798 184.118 4,4049 22,70
1959 ... ... 40577 195304 48132 20,07
1960 ... ... 45386 204.660 4 5093 2217
1961 ... ... 56413 215319 38168 26,19
1962 ... ... 67.374 237.518 3,5254 28,36
1963 ... ... T9.068 255235 3,2280 30,94
1964 ... ... 98.324 276.749 23147 35,52
1965 ... ... 107.763 292890 2,7188 36,78
1966 ... ... 119.585 317.223 2 6527 ar.ea
1967 ... ... 1251893 335888 2 6830 arz7
1968 ... ... 130,902 363.697 2.7784 35,949
1969 ... ... 140.274 3B2.903 27257 3553

1970 ... ... 151482 4£10.71 27112 3568

1971 ... ... 163934 440418 2 GBES ar22
1972 ... ... 17213 477848 2.71123 36 86
1972 ... ... 185384 514205 2,7735 3605
1974 ... ... 1B7.856 548505 20198 3424
1975 ... ... 201.006 585769 29056 3442
1976 ... ... £03.768

Fuente: Elaboracidn propla.

rentas fiscales. Puede sefalarse, que para el
sector plblico es la repercusidn que mas di-
rectamente influye en su marco.

Es muy importante en congecuencia, si se
pretende aplicar diferentes politicas en mate-
ria de desgravacionesz o de régimen fiscal, in-
tentar estimar el volumen de impuestos ge-
nerados o al menos aproximarnos a su valor.

El beneficio econdmico gue supone el turis-
mo como ingresos del Estado, se centra es-
pecialmente en la recaudacién da determina-
dos Impuestos que se obtienen directaments

49
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de las rentas originadas en al proceso produc-
tivo de las empresas turisticas y también ge-
nerados por el consumo de los turistas. E
lgualmente en los contenidos Indirectos que
se obtienen de las relaciones intersectoriales
que se dan por causa de la actividad turis-
tica.

La TIO-T4, permite partiendo de ciertas hi-
pitesis de proporcionalidad, acercarnos al va-
lor exacto de las rentas fiscales turisticas,
siempre teniendo en cuenta los principlos ge-
nerales que han aside elementos fundamentales
para la estimacidn de aquélla: es decir: con-
sideraclén econdmica del concepto turismo,
condicionantes que han limitado el valor de
las rentas salarlales o por el contrario los ex-
cedentes de explotacidn, la concrecidn de los
vectores turlsmo exterlor v turismo interior,
atcétera,

24.2. Método

Para efectuar este andlisis o estimaclén,
la actividad turistica ha sido considerada en

ESTUDIOS

su conjunto. Es decir, integrando el turismo
reallzado por los maclonales en Espafia y el
llevado a cabo por los extranjeros. Existen cla-
ras diferencias entre ambos, pero desde el
enfoque estricto de este estudio, se parte
del principio de que la generacidn de rentas
fiscales provocada por la demanda turistica,
en sus efectos directos e indirectos no pre-
senta sustanciales diferencias de gue proceda
de uno o de otro concepto. Sélo es importan-
te distinguir en lo que respecta a la cuantia
global que corresponde a cada segmento es-
pecifico.

El esquema de evaluacion del efecto parte
de dos origenes o lugares del impuesto:

— El consumo de los turistas (Imposicién ge-
nerada directamenta por la demanda).

— E|l proceso productlve general (imposicidn
genarada indirectamente per la demandal.

A su vez, de ambos origenes, se ramifican
diferentes clases de impuestos gue pueden
tener contenidos directos e indirectos de ren-

ESTUDID DE RENTAS FISCALES GEMERADAS POR LA ACTIVIDAD TURISTICA

EN EL CONSLMOD
DE LOS TURISTAS

Capitule

REMTAS FISCALES
GEMERADAS POR
EL TURISMO

AF:
IMPOSICION
INMAREGTA
8/CONSUMDS

RF:

RENTAS DE
ADLAYAS

EN EL FADCESD § Gapitulo

&/RENTA
PERSOMAS
FISICAS
MAPOSICION | Clase:
DIRECTA AF
e — T MRECTO
S_JHEHITPu Contan
SOCIEDADES AF.
INDIRECTE)

RF-

RENTA DE ADUANAS

PRODUMCTIVD

IMPOSICION | Glass
INDIRECTA

RF.

e ———
ISAPOSICION INCHRECTA
LIGA DA A LA

FRODUCTION
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tas fiscales generadas por la actividad turisti-
ca; generalmente, para calcular el volumen
por capitulo o contenido, se ha estimado el
valor total de la base del Impuessto [salarios,
excedente neto de explotacidn, consumo, etc.)
y sobre & se ha aplicade el tipo medio espe-
cifico de presidn fiscal para ese afo.

24.3. Las rentas fiscales generadas
directamente por el consumo
de los turistas

A. Por el consumo de los turistas:

a) Formulacidn.
E ey

.éc = presion fiscal media so-
bra &l consumo.

X t¢; = Valor del total de los
impuestos sobre el con-
sumo recaudados en
1974.

¥ [ef; — X) = Valor de la demanda fi-
nal menos exportacio-
nes.

¥ gty = Valor de los consumos
turisticos Interiores y
exteriores.

rf, = Rentas fiscales turisti-
cas recaudadas por es-
te capitulo.

b) Célcuio (en millones de pesetas).
8297
5.353.064

= 1,74 » 493.051 = 8575 millo-
nes de pesetas.

Al método de céleulo se le pueden hacer di-
ferentes criticas. Especialmente aquella de
mantener el tipo de presién media general para
una estructura de gasto como la turistica. Sin
duda puede diferir de alguna manera con la
global. No obstante, la imposibilidad de deter-
minar los gravdmenes finales reales sobre ce-
da consumo especifico, impide esa mayor axac-
titud. De todos modos se observa em 2l con-

. g = 100 = 1,74 %.
rf,

33

sumo turistico la existencia de la mayoria de
los bienes y serviclos de demanda final, aun-
que la ponderacion respectiva no sea idéntica
a la del conjunta.

B. De los blenes y serviclos que son importa-
dos exclusivamente para el consumo di-
recto de los turistas.

a) Formulacion,

Era;

x my

1. gm =

2. rf,=gmx mt,

g_m = gravamen medio sobre im-
portaciones.

Slendo:

. Xra; = Valor Rentas de aduanas sin
deducir desgravaciones a la
exportacion.

.Emy; = Valor de las Importaciones
en 1974 (Bienes y servicios).

.Emt, = Valor de las Importaciones
consumidas directamente por
los turistas.

.rfy = Rentas Fiscales turisticas re-
caudadas por este capitulo.

bl Céleulo.

_ 95.396
. = ——100 = B
M= ot sz 80 %
s . if, =890 % 12396 = 1.103 millones
de pesetas.

Puede plantedirsela la misma critica de pro-
porcionalidad anteriormente expuesta.

rfe = rfy + rf, = B5T9 4 1.103 = 9682 millo-
nes de pesetas

244 \Lles rentas fiscales generadas
Indirectamente por el turista a través
del proceso productivo

A, Imposicidn originada a través de las ren-

tas de las personas fisicas,

a) Formulacidn,

— Ert
1. gt=— o

L rs.
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2. rf, =gt x X rstd,

3. =gt x  rstl,

. gt = gravamen medio sobra las
rentas salariales.

Slendo:

.¥ rtp; = Valor de las rentas fisca-
les que se originan por el
trabajo vy de otras rentas
de las personas fisicas.

. Ers; = Valor de las rentas salaria-
les en 1974.

. X rstd; = Valor de las rentas sala-
riales originadas directa-
mente por el turismo.

. L rstf; = Valor de las rentas salaria-
les indirectas que origina
al turismo.

.rf,yrf, = Rentas fiscales turisticas
recaudadas por esos capi-

tulos.
b) Caleulo [en millones de pesatas).
AL S
© 2180880

rfy = 5,26 % x 127.949 = 6.730.
= rf, =526 % ¥ 40,631 = 2.140,
« rfy + rf, = 8.870 mill. de ptas.
B. Imposiclén originada a través de las ren-
tas de las sociedades.

&) Formulacidn,
. ¥itrs,

i > ene,

2. rf,=gs x S bdst,

3. o, = gs x X bist,

.EE = gravemen medio sobre las
rentas de las sociedades.

Slendo:

. X trey = Valor de la recaudacién de
los impuestos que recaen
sobre las sociedades y
personas juridicas en 1974.

b)

ESTUDIOS

. X ena, = Valor global de los axce
dentes netos de explota-
cidn de las empresas.

. E bdst; = Valor da los beneficios
empresariales generados

. E bist; = Valor de los beneficlos
empresariales generados
indirectamente por el tu-
turismo.

.rf, 4 rf, = Rentas fiscales turisticas
generadas por esos con-

ceptos.
Célculo (en millones de pesetas].
— 66.933
- gﬂ = _.93— = 3.?9 '-l"u
1.766.449

L

rf, = 3,79 % X 116.788 = 4.426.
rf, = 3,79 % x 52.182 = 1.978.
rfy + rf, = 6.404,

C. Imposicién generada a través de las impor-
taciones para el turismo.

a)

Siendo:

Formulacidn,
L
- gm= Em;

rf, = gm % I mppt,

.gm = gravamen medio sobre Im-
portaciones,

.Era, = Valor rentas de aduanas
sin deducir desgravacio-
nes a la exportacidn.

.Em, = Valor de las importacio-
nes en 1974 ([Bienes y
servicios).

¥ mppt; = Valor de las Importacio-
nes que se realizan y con-
sumen en el proceso pro-
ductivo para v por el tu-
rismo.

.rf, = Rentas fiscales turisticas
recaudadas por este ca-
pitulo.
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b) Céleuls [en millonas de pesetas).

_ 5
. gm= —-EEE— 100-= B,90 %
1.071 528

s rf; = 8,90 x 69.208 = 6160 millo-
nes de pesetas),

D. Imposicién indirecta ligada a la produc-
cidn.

Las rentas fiscales que se generan por el
turismo, en este especifico capitulo, vie-
nen dadas directamente en el procesa-
miento da las tablas. Se obtienen a través
de la matriz de coeficientes de input to-
tales directos e indirectos.

Siendo rf, el valor de las rentas genera-
das, el volumen de impuestos recaudados
as fgual & 13365 millones de pesetas.

24.5. El valor total de las rentas fiscales
turisticas

El valor de las rentas fiscales turisticas
—X rf,— se obtiens agregando los distintos
capitulos y contenidos, resultando un montan-
te de 44, 981 millones de pesetas.

2.4.86. Validez y significacion de los resultados

Es importante que se subraye, gue el método
utilizado , por su cardcter elemental, no pro-
fundiza en el tema, y sdlo ha hecho aproximar-
nos de alguna manera a la realidad. Metodold-
gicamenta, se pueden hacer verias criticas al
resultado, aunque pensamos que introduciendo
las correcciones corraspondientes el conjunto
global, habria de varlar muy poco. Pero acon-
sejamos que en futuros trabajos se intente
conseguir eliminar los defectos que en esta
fase inicial se han cometido:

* Aplicacion de una estricta proporcionalidad
o utilizacién de un tipo medio de presidn fis-
cal, igual para todas |las ramas o sectores.
Lo que quiere decir, que el uso de los dis-
tintos gravamenes y de las diferentes pon-
deraciones tanto en los consumos, como en
las rentas obtenidas por el proceso produc-
tivo, v la consideracion tipificada de cada
actividad, ponderada, por los valores turis-
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ticos, podria variarnos alge los resulisdos.
Mo obstante, habiendo experimentado con al-
gunos sectores, en los cuales se ha podido
aplicar sus respectivos tipos de gravamenes,
se ha observado, que aun no existiendo una
perfecta proporcionalidad entre los pesos tu-
risticos v los totales en el conjunto de las
ramas, practicamente la actividad turistica
en su consumo, tiene cierta semejanza a la
demanda final ¥ no se desajusta el valor con-
seguido, lo cual avala la hipotesis general
de trabajo.

®* De otra parte, en el =Estudio=, no se han
tenido en cuenta, los efectos de generacién
de rentas fiscalas via renta; o sea, a trovés
del incremento de salarios y beneficios am-
presariales, ya que estos efectos se mani-
fiestan en la demanda de consumo y a su
vaz, esa influencia, en la fiscalidad.

Mo teniendo en cuenta dichos aspectos v pre-
tendiendo sdlo crear unos indicadores de ren-
tas fiscales, llegamos a los siguientes valores:

« Relacidn impuestos generados
por turismo ¥ volumen total de
Imposicion directa e indirecta. B4 %

« HRelacldn impuestos generados
por turismo ¥ volumen de im-
posicién mas tasas y otros in-
gresos fiseales .. ... .. . ... 7.2 %

» Relacion impuestos generados
por turismo y CONsumo turis-
Heo .. .. o ar e een ee- 9.0 =

+ HRelacion impuestos generados
por turtsmo vy Valor Anadido

Bruto psf. ... ... ... ... ... ... 0.94 %%
+ Relacion impuestos generados

por turlsmo y Walor Afadido

Bruto psf. de la actividad tu-

ristica ... ... ... ... ... ... L. 10,8 o
» Recavdacidon estimada por visl-

tante extranjero ... ... ... ... ... 615 ptas

24.7. Recaudacion fiscal por algunos

conceptos, a través del consumo turis-
tico

Anteriormente, han quedado reflejados los
capitulos de rentas fiscales en los que parti-
cipa la actividad turistica.
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Para ilustrar més sobre la composicion de
los 13.365 millones de pesetas gque s& estima
se recaudaron por imposicién indirecta ligada
a la produccién por turismo en sus contenidos
directo e indirecto, he aqui la cuantia de alguno
de los renglones més significativos, conside-
rando tanto los consumos de los turistas ex-
tranjeros como de los nacionales:

Millones
ptas.
s Tabaco ... ... ... ... 2.024
» Cafésbares ... ... ... ... .. 1.454
# Gasolinas .., ... ... 1.346
« Transporte adrec {pasalams} 1.229
« Comerclo [mérgenas) . T05
« Comunicaciones .. - &2
+ Restaurantes ... ... ... ... ... 565
» Hoteles turfsticos ... ... . 558
» Constr. y reparac. maquin. 1,.r
medios transporte ... ... . 568
« Bebidas ... ... ... ... .. .. 506
Total parcial ... ... ... .. o Ll 9.557
Total general ... ... ... ... ... .. .. 13365

2.5 CONTENIDO DIRECTO E INDIRECTO DE
IMPORTACIOMNES DE LA ACTIVIDAD TU-
RISTICA. ARD 1974

251. El turismo generador de importaciones

5i se estudia con imparcialidad vy rlgor los
efectos econdmicos gque origina la actividad
turistica, no deben olvidarse, aguellos que pre-
sentan signo negativo. Entre las repercusiones
més criticadas, cabe citar la genaracidn de im-
portaciones.

Este epigrafe pretende analizar en lo posible,
dicho aspecto, tanto en la cuantia, como en su
distribucién. Pues el conocimiento de la reali-
dad, mostrard el saldo neto de la aportacidn
de divisas por el turismo, y servird, para silen-
ciar muchos juicios aventurados que se hacen
sobre el tema. Mo es correcto, ni siguiera con-
veniente desde un enfoque politico y operativo,
desconocer 0 no divulgar un hecho cuya igno-
rancia y ocultacidn, exagera una situacion l6-
gica y normal, dentro de la estructura econd-
mica en la gue se desarrolla el turismo.

Se comprende ficilmente, que la incorpora-
cidn masiva de la poblacion nacional al dis-
frute del turisme v la llegada de muchos mi-
llones de personas cada afio a nuestro pais,
integrando la demanda turistica extranjera, for-
zosamente habrd de generar compras de bie-
nes y servicios de necesaria importacion,

No obstante, respecto a la demanda interior
habria que sefalar, gue las importaciones que
por eéste concepto se generan, tal vez, se hu-
bleran producido de la misma forma y cuantia,
si los espafioles no hiciesen turismo. Ya que
entonces, también habrian consumido esas im-
portaciones, aunque no asocladas a la actividad
turistica, pero si a otras acciones de recreo
0 descanso. Circunstancias que se comprueba,
simplemente, con observar la lista de bienes
importados gue consume la demanda interior.

En caso de que los productos y servicios
que provienen del exterior, pudieran ser satis-
fechos por produccion nacional habria gue sus-
tituir en lo posible el consumo que procediese
del extranjero. Pero el tratamiento minucioso
de la informacidn disponible, ofrece el dato
preciso, de que el consumo familiar, durante
todo el ano, estd algo mds subordinade a la
accidn de importar para cubrir necesidades,
que el consumo turistico interior (3,1 v 3,0 por
ciento respectivamente). Lo que demuestra la
rigidez de su nmaturaleza.

Desde otro enfoque, hay que considerar, que
en este tipop de importaciones, especialmente
las que se derivan del turismo extranjero. el
pago de divisas pera satisfacerlas, son amplia-
mente cubiertas por los ingresos en concepto
de turismo de los no residentes y que los efec-
tos del proceso son enormemente beneficio-
s08. Y en lo referente a las que se generan por
el turismo interior, sl bien este no proporciena
divisas, tampoco las gastara en cuanto que no
viaja al extranjero, lo cual es motive de refle-
xién, para ofrecerle a este las satisfacciones
gue desea alcanzar en su propio territorio.

Tampoco debe olvidarse, que las importacio-
nes para el turismo, al tiempo que se justifican
porque atienden necesidades de la demanda
e impactan positivamente en el proceso pro-
ductivo, a su vez proporcionan a la Hacienda
Piblica una significativa cifra de rentas fis-
cales.
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El resumen da lo sefalado permite clasificar
las importaciones que se realizan, por necesi-
dades de la demanda turistica, en tres grupos
diferantes:

al Demandadas directamente por el consumao
final de los turistas (whiski escocés vy
otros articulos).

b) Generadas en el proceso productivo, a tra-
vés de los servicios que prestan las em-
presas [alimentos Importados por restau-
rantes, hoteles, etc.).

c) Ligadas indirectamente al turismo, para
atender necesidades de actividades y em-
presas no turisticas, que ofrecen a estas
sus prestaciones (petroleo y otros articu-
los].

252. El valor de las importaciones turisticas

Las cifras que figuran en las tablas Input-
Output, especialmenta la importacidn de bie-
nes, es la suma del valor de la importacion
més el de los derechos y tasas. Luego serd
preciso descontar los gravimenes arancelarios,
para obtener el valor neto de las importacio-
nes.

El célculo al respecto ha valorado. que apro-
ximadamente la recaudacidn efectiva de las
rentas de aduanas asciende al 89 por ciento
del valor bruto de las importaciones. Hay que
tener en cuenta, que se considera esa cifra
como un valor promedio, al agregar bienas y
servicios. Porcentaje que serfa muy superior,
sl en el volumen de importaciones no se in-
cluyera el valor de los servicios, no sujetos
a esa tipo de presidn. La estimacién del tipo
medio de gravdmen ha partido del siguiente
proceso:

® Hentas de aduanas en 1974 ... 95.396 millo-
nes de pesetas

® \Valor importaciones y tasas en 1974 . ..
1.071.518 millones de pesetas

* Gravadmen medio: 95.396/1.071528x100=
B.9%.

Sablendo a través de la TIOT/74, que el valor
bruto de las Importaciones inmediatas es:

— gonsumo turistico interior: 9.440 millones
de pasatas,

— consumo turistico exterior: 2.956 millones
de pesetas.

Tatal: 12.396 millones de pesetas.

Se deduce, que las importaciones realizadas
por ese concepto ascienden a:

12396 91,1% =11.283 millones de pesetas

Por otra parte, &l valor de las importaciones
indirectas, como después se explicard, ascien-
de a 69208 millones de pesetas. El valor neto
serd Igual a:

69.208x91.1%=63.043 millones de pesetas

De aqui se deduce, que el total de las impaor-
taclones turisticas descontados derechos y ta-
sas, es jgual a:

11.283+63.046=74.341 millones de pesetas

Cifra muy importante, que se hace necesario
astudiar desagregada en otros conceptos, para
conocer en mayor profundidad y detalle, todo
lo relativo a la dependencia turistica a las im-
portaciones de bienes vy servicios.

253. Importacionas directas e importaciones
indirectas

Ha guedado sefalado que el turismo genera
importaciones de una manera directa, ligadas
al propio consumo de los turistas, v de otra
indirectamente, ligada a la actividad de las
empresas turisticas o no turisticas. Lo que ma-
nifiesta la necesidad de estudiar con mis de-
talle este ditimo aspecto.

En lo que respecta a lo primero, aquellas
fueron calculadas, sin ninguna dificultad espe-
cial, sumando a partir de las tablas O, los
distintos capitulos de gasto,

Se plantea ahora el problema, de distribuir
en sus contenidos directos e indirectos, aque-
llas importaciones que se generan en el proceso
productivo de las empresas para prestar ex-
presamente un servicio u ofrecer la compra
de un bien a la demanda turistica.

Caleulando los coeficientes de =inputse pri-
marios y de «inputss totales (directos e indi-
rectos], a través del procesamiento de la tabla

55
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y del andlisls «input-output-, se llega a la si-
guiente clasificacidon:

Millories

ptas.
— Importaciones adquiridas por
empresas que prestan direc-
tamente un serviclo o venden

un bien a los turlstas .. ... 34 845
— Importaciones adquiridas por
explataciones que indirecta-
menta sirven a los turistas, a
través de |a prestacion de
serviclos o bienes a otras em-

PrEsas ... ... ... .oocen s e 28203

Total ... ... ... ... ... ... 63.048

Los valores son parecidos, pero superiores las
importaciones de las empresas que llamaria-
mos turisticas, como parece ser normal, por
las propias caracteristicas de la actividad. Los
efectos en escalera no son muy importantes
a causa de que lo que las empresas venden
mas a los turistas son serviclos, cuya produc-
cion necesariamente no precisa importar pro-
ductos del exterior.

En los cuadros a este punto, se presentan los
distintos coeficientes de -inputss gue se han
utilizado para calcular el valor de las citadas
importaciones.

254. Importaciones del turismo intarior

y del turismo exterior

Es muy importante que en este andlisis de
las importacionas turisticas, se haga una dis-
tribucidn en funcidn de cual es el destino fi-
nal de aguellas. Asi sera adecuado conocer la
proporcién que se adquiere para cubrir nece-
sidades de la demanda extranjera y la parte
dedicada a satisfacer necesidades da la deman-
da interior.

El mecanismo para su céleulo, no exige gran
esfuerzo, ni tan siquiera resolver graves pro-
blemas metodoldgicos. La estimacion ha con-
sistido en resolver la formula:

Cry,

B (MD 4+ M1, =

MD = Importaciones directas.
M| = Importaciones indirectas.

CT;, = Consumo turistico.

VR; = Valor de los recursos.

Es decir, aplicarle a la suma de las importa-
clones de cada sector, (i} en sus contenidos
directos & indirectos, el valor relativo del con-
sumo turistico interior o exterior (j) en el total
dal valor de los recursos de las filas (i).

De ese modo se ha llegado a cifrar las im-
portaciones:

ptas.

« Refaridas al turismo extranje.
ro en Espafia ... ... ... ... ... 24215

+« Referidas al turismo de los
espanoles ., T 50.126
Total .00 con v e an e 74341

Se aprecia con claridad, que el consumo tu-
ristico interior, aproximadamente, exige el do-
ble de importaciones que el consumo de los
extranjeros. Lo cual se comprueba, observando
la estructura del gasto de los turistas espaiio-
les &n relacidn a la del turismo exterior. En la
primera, por ejemplo el consumo de gasolina,
pesa en términos relativos bastante més con
respecto al mismo consumo de los extranjeros.

2.5.5. Significacion relativa de las
importaciones turisticas

Hay que senalar primeramente, que el total
de las importaciones turisticas, representan so-
lo el 76 % del total de las que el pais con-
Iume.

74.341,/976.132 % 100="7,6%
Respecto al total de los consumos turistices:

« La relacién consumo turistico interior, im-
portaciones, se eleva al 7.4 por 700,

# La relacidn consumo turistico exterior, im-
portaciones, se eleva al 11,8 por 100,

« La relacidn global consumo turistico, Impor-
taciones, es igual al 15,1 por 100,
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Pero es conveniente resaltar, que dichas ci-
fras incluyen las importaciones indirectas, sin
las cuales esos «ratioss descenderian de ma-
nera acusada. Téngase en cuets, que las Im-
portaciones turisticas, que llamariamos inme-
diatas, ascienden aproximadaments a 11.283
millones de pesetas, lo que representa tan so-
lo, sobre el consumo total del turismo el 2.3%.

Ademds la relacion importacidn turistica to-
tal, Valor Anadido Bruto a precios de salida de
fabrica, es igual al 1,57%.

Otro dato interesante a considerar, es la im-
portacidn por visitante, la cual viene a ser apro-
ximadamente de 800 pesetas.

256. Comentarios a la matriz de coeficientes

Se aprecia en el cuadro 32, cuales son los
contenidos de importaciones directas e indi-
rectas de cada sector. Se destaca que los pro-
ductos derivados del petrileo, como es légico,
gson los méds repercutidos, por las importacio-
nes (gasolinas, transformados de plastico, pro-
duccién y distribucién de gas y transportes).

Este cuadro es muy importante de analizar,
ya que ofrece en su conjunto la dependencia
de todos lozs sectores econdmicos a las impor-
taciones de bienes y servicios. Asi por ejem-
plo, el sector gasolina y lubricantes, tiene el
mayor contenido de importaciones, equivalen-
te al B35 por ciento de su valor. Otras ramas
productivas, con contenidos muy elevados son:

« Joyas y articulos conexos ... ... (469 %)
s Produccidn v distribucidn gas .. (454 %)
» Transformados plasticos ... ... ... [41,9 %)
e Farmacla ... ... ... ... oo oo .. ... [280 %)
s Productos metillcos ... ... ... ... [286 %)
o MNeumdticos ... ... ... ..o o o oo (283 %)

« Otras manufact. y prod. miner. [239 %]
e Jeboneria y perfumeria ... ... ... [251 %)
« Aparat. fotg. inatr. dptlc. y reloj. (23,0 %)
« Constr. y rep. map. y mad. trans. [22,5 %)

En comparacién a estos datos. agregando to-
das las ramas productivas que integran la con-

sidaracidn econdmica de turismo, represanta
tan sdlo el 15,1 por 100, lo cual evidencia la
ascasa dependencia de la actividad a las im-
portaciones.

En el Cuadro 33 se observa gue en términos
absolutos, sdlo tres sectores generan casi el
30 por 100 de las importaciones turisticas:

Los dos dltimos sectores, se han visto fuer
emente impactados por la subida de los pre-
cios del petrdlec en origen, lo cual muestra

Ml %5
Sector ptas. S/ Total
Allmentacidn ... ... ... ... ... T 656 94
Gazaolina v lubricantes .. ... 17.257 211
Transparte aéreo (pasajeros), 1237 151
Total ... ... ... oo oo .. 37230 456

el cambio de la estructura vigente antes de la
crisiz, en lo que respecta a las importacionas
que el turigmo tiene que generar.

2.5.7. Conclusion

Como resumen a lo expuesto, puede seia-
larse, que hasta el momento, la significacion
de las importacionas turisticas es relativamen-
te pequefia. No son preocupantes sus valores
y ademds se manifiestan en la mayoria de los
sectores, como necesarias vy dificilmente sus-
tituibles por producciones nacionales. La ci-
fra, sobre todo en la demanda extranjera, es
baja.

Lo que méds repercute son las importaciones
inducidas o indirectas, muy dificiles de ser eli-
minadas, porque estdn ligadas a otros condi-
cionantes sectoriales que impiden su doscen-
so o anulacidn,

Cualguier sector de la economia, de relati
va importancia, tiene mayores contenidos en
importaciones que el agregado turismo, que
junto a englobar las ramas productivas estric-
tamente turisticas, integra las partes propor-
cionales de otros sectores en la cuantia que
la demanda turistica final consume su pro-
ducto.
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MATRIZ DE COEFICIENTES DE INPUTS DE IMPORTACIONES (%) Cuadro 32
o Contenido Caontenido
b Baciome directo indlrecto Total
1 Alimentachdn ... ... oo oen oo e 0,069 0,105 0,174
2 Bebldas ... ... ... ... ... 0,010 0,086 0,096
3 Tabaco ... ... 0,120 0,020 0,140
4  Combustibles mlnuralas A L 0,000 0,025 0,025
5 Productos textiles . 0,024 0,170 0,194
6 WVestidos ... ... ... cov ol cie iir cie e aee see aee 0,041 0,119 0,160
T Articulos de cuarn 0,110 0,098 0,208
8 Calzado ... ... ... .. 0,024 0132 0,156
% Muebles ... ... ... 0,119 0,075 0194
10 Editorial e Irnprvanta 0,093 0,074 0167
11 Farmacia ... ... .. 0,221 0,068 0.289
12 Jaboneria y parfumuna 0,162 0,089 0.251
13 Material fotogrifico .. 0,081 0,100 0181
14  Gasolinas y Iuhrl::-ﬂnta& 0,815 0,020 0,835
15 MNeumdticos ... ... T S S T 0,474 0,109 0.283
16  Transformacidn prﬁstims ptee Cunin pen sRs mam s bmm 0,348 0,071 0419
17  Cerdmica ... ... . . 0,034 0,066 0,100
18 Vidrio .. 0,040 0,085 0,135
19  Cuchilleria ... ... . 0,018 0,082 0.110
20 Material de mnstmm:lﬁn m mﬂtﬂlu:u ni madara 0,049 0,104 0,153
21 Productos metdlicos ... ... . 0,144 0,142 0.286
22 GConstruccitn y reparacidn mﬂquinaa ;r madlus

transporte ... .. 0,106 0,118 0,225
23 Apﬂratus fumgrﬂflnus lnatnlmvuntns ﬁpti::u :r rﬂlu

jeria ... .. .- 0,164 0,066 0,230
24 Joyas y articulus cune::ns 0,446 0,023 0,458
25 Jugueteria y articulos deporte ... 0,016 0118 0,134
26 Otras manufacturas y productos mlner&les e 0,144 0,115 0,259
27 Energia eléctrica ... ... e e 0,011 0,072 0,083
28 Produccion y d:strlbucldn gas 0,056 0,398 0,454
29  Produccion agua y VaPOr ... .. . oo o o e oo 0,000 0,13 0131
40  Construccion edificios ... ... .. .. ... .. . L 0,011 0,105 0,116
31 Ingenieria civil y obras p(.lblh:as 0,028 o113 0141
32 Comercio ... ... 0,002 0,013 0.015
33 Hoteles cinco y cuatrn sstrellns 0,014 0,050 0,064
34 Hoteles turisticos ... ... ... .. .. oo 0,015 0,055 0070
A5 Hostales y pensiones ... ... ... .. oo e e e 0,009 0,057 0,066
36  Restauran®es ... ... ... .. .. .. e ees ceeoaen i 0,028 0,070 0,058
37 Cafésbares ... ... ... .. .o e aee s 0,019 0,059 0,078
38 Cafeterias ... ... ... ... ... .. 0,016 0,052 0,068
A9 TEDEIMES ... ... oo cir e ir e e wae e e ses 0,009 0,054 0,063
40 Salas de flastaa. 0,014 0,035 0,049
41 Casinos ... . A i n 0,006 0,040 0,046
42 Balnearios ... ... 0,012 0,057 0.0649
43 «Campingss= ... ... 0,008 0,042 0,050
44  Transportes ierruuiarlns parsu-naa 0,000 0,126 0,126
45 Transportes ferroviarios mercancias ... ... ... .. 0,000 0,068 0,068
46 Transportes terrestres viajeros [urbamos) ... ... 0,000 0,081 0,081
47  Transportes terrestres viajeros [no urhama] 0,000 0,133 0,133
48  Transporte mercancia por carretera ... ... 0,012 0,150 0,162
49  Transporte maritimos y fluvial (personas) . 0,053 0,189 0,242
50 Transporte maritimo y fluvial (mercancia) ... .. 0,165 0,078 0,243
51 Transporta aéren (peEsajerns) ... ... ... ... ... .. 0210 0,078 0,288
52 Transporte edreo (mercancias] ... .. 0,194 0,0%8 0,292
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Cuadro 32 [continuacion)

Contenidoe

Contenido

N.*  Sectores diractn indirects Total
53 Garajes y apm:amientufs fhe e mnnmed MMl oSt mns ma 0,000 0,008 0,008
54  Alguiler de vehiculos ... ... ... .. ... ... .. ... .. 0,000 0,039 0,039
55 Agencias de viajes ... ... . 0,000 0,024 0,021
56 Otros suxiliares del transporte 1_.- almﬁcenaju 0,000 0,014 0014
57 Comunicacionas ... ... .. 0,023 0,015 0,038
S8 Instituclones financieras ... ... ... ... ..o oo oer o 0,002 0,071 0,073
58 Instituclones seguro priv. ... ... . . e e 0,010 0,012 0,022
60 Explotacitn bienes inmuebles .. .. ... ... ... .. 0,007 0,009 0,016
61  Servicios senitarios ... ... ... ... . . .. .. L. 0,003 0,026 0,029
62 Cinematografia ... ... ... -0 oo o s s e oa 0,084 0,027 0.121
] Dapum P R S e 0,018 0,035 0,053
64  Teatro . 0,000 0,014 0014
&5 Tummn 0,008 0,065 0073
#6  Otros aapact&mloa 0,000 0022 0022
67 Radio y televisidn ... ... ... ... ... o e e 0,155 0,019 0,174
68 Musaos y hlhllutanas R 0,000 0,024 0.024
69 Reparaciones generales y para Jos Iw-garas I 0,001 0,028 0,024
70 Servicio doméstico ... ... ... - s’ wad mas mis 0,000 0,000 0,000
71 Ensefianza e In'u'uutigpcidn 0,000 0,014 0014
72 Otros servicios pers. y emp. ... ... ... ... ... ... 0,002 0.014 0,016
73  Administracidn pdblica y defensa ... ... ... ... ... 0,000 0,033 0,033
74 Recuperaclén y reempleos ... ... ... ... ... .. .. 0,000 0.053 0,053
IMPORTACIONES TURISTICAS (millones pesetas) Cuadro 33
M Sectores Diractas Indirsctas Tertal
1 Alimentaciin ... .. o e osreocen e e s aee aes 3023 4633 7.656
2 Beblda ... oo v e e e e e e e e e 43 342 385
3 TEBBOD .o oo sin s5e ame 65 tae wes 5 486 SR EeE Wi 412 126 538
4  Combustible ... ... ... .. . o e = — -
5  Productos textiles ... .. .. o o e e vee wee e 83 449 532
6 Vestidos . uxd Tgee s iam A e e, s gl s mem 678 1.709 2477
T Articulos da CUBFD ... .0 cer cor ser ser sen wee aee as 39 74
8 Calzado ... ... oo oo i i ci e see e e e 50 243 63
8 Muebles ... ... .. 160 127 287
10 Editorial e Irnpmnta it 333 711
11 Farmacia . 5% R maeaie hee e U EaE M7 189 606
12 Jabeneria y parﬁ.lma-na (i Hian C mad e E, ke e b 208 200 507
13 Material fotografico ... .. ... . ol 16 17 |
14 Gasolinas y !ubrfcﬂntes s 16.777 480 {7.257
15 Meumdticos . n iae man e e mainl S 26T 204 4
16 Trana.ﬁ:rmucbﬁn plia’tbcua 1.877 738 2 615
17 Cerfmica ... ... ... 5 1 16
18 WIAAD oo. ooe oo sed sss ann sbe pes sds bas sep sam wew ] T2
18 Cuchilleria ... ... ... . 2 12 14
20  Material de mmtrucumn m:r mt:lalmu ni madara 1 2 3
21 Productos metdlicos ... ... ... " 93 101 194
22 Construccldn y ruparamén ruuqumanu :.- mn..Jms

transporte ... ... .. 1.280 1398 2,678
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Cuwadro 33 (continuacion)

NS Sactores Directas Indirectas Total
23 Aparatos fotograficos, instrumentos dptica v relo-

jerfa ... ... ... 29 1 40
24  Joyas vy articulos cuna:ms S 181 65 246
25 Jugueteria y articulos deporte .. ... 10 72 B2
26 Otras manufacturas y pmductus mln«arales ______ 712 621 1333
27 Energia eléctrica ... ... 20 178 208
28 Produccidn y drﬂrrbuumn gas 54 398 452
28  Produccion agua ¥ VAPOF ... .. o0 e ee een ses e — 25 25
30 Construccién edificios ... ... .. 5 48 53
31 Ingenieria civil v obras puhll::aa - _ —
32 Comercio ... ... P 70 547 617
33 Hoteles cinco y I:Lhatm eatr&llas : s 359 1.009 1.368
34 Hoteles turisticos .. L min: mes i st il sl Ses 540 1.773 2313
35 Hostales y pensiones ... ... ... ... .o oa o eee e 215 970 1.185
36 Restaurantes ... ... ... .o oo ool cen e een ees o 754 1.859 2613
37 Cafésbares ... ... ... .o cr cin i e cee een e 754 2.301 3.055
38 Cafeteri@s ... ... .. coo e s cen en vee e eee e 184 582 766
39 Tabernas ... ... ... ... ... T0 3713 443
40 Balas da fiestas ... ... ... o cer or cee vae eee s 65 155 220
L T - T 1 1 ] 10
42  Balnearios ... sim, man mps 8 ar 45
42 =Campingss ... .. 14 70 B4
44  Transportes farmviarmu purmnna e ee e —_ 933 933
45 Transportes ferroviarios marcana:uau R e e ab — 39 3
46  Tranmsportes terrestres wiajeros (urbanos) ... .. - 1495 195
47  Transportes terrestres viajeros (no urbanos) ... — 909 09
48 Transporte mercancias por carretera ... ... ... ... 38 483 521
49  Transporte maritimo y fluvial (personasz) ... ... 108 424 32
50 Transporte maritimo y fluvial (mercancias) ... ... a7 a6 73
51  Transporte adreo (pasajeros) ... ... ... .o .o oo 7.092 5.225 12317
52 Transporte adreo (Mercancias) ... ... ... ... ... .. 611 607 1218
53 Garajes y aparcamientos ... ... ... ... .. oo e — 3 3
54  Alguiler de vehiculos ... ... ... ... ... ... ... ... ... —_ 49 49
55 Agencias de viajes ... .. - 11 1
56 Otros auxiliares del transp'l:rte y alrnac:enaja _ 5 5
57  ComuniCAtiones ... ... ... ser crs ses sen s ser aas 65 A7 112
58  Instituciones ilnam:‘lems - - 0
59  Instituciones seguro priv. ... ... ..o or e e e | 24 45
60 Explotacidn bisnes inmuebles ... .. 54 ara 638
61 Servicios sanitarios ... ... ... o o e e e e T ) 78
g2 Cinematografia ... . N A, . a0 a8 127
A3 DEportBS ... ... oo vee i cir e ane ame see eee eee s 20 35 55
64 Teatro ... ... ... oo e oe e —_ [ B
65 Tawrino ... ... 1 a4
66 Otros espumﬁculos 1 Bl 65
67 Radio y televislon ... ... ... ... o s G e e —_— —_— -
58 Museos ¥ hlblm-tecns R I —_ ] 8
69 Aeparaciones generales y para Ins hﬂuaras ...... 16 53 69
70 Servicio doméstico ... ... .. .. oo ol s -_ - -
71 Ensefanza & mlﬂstign:iﬂn e e eee e — 8 i
T2 Otros servicios pers. ¥y emp. ... ... .. .. ... ... i7 116 133
73 Administracion pdblica y defensa ... ... ... ... ... — 27 27
74 Recuperacion y reempleos ... ... ... ... .. .. .. — -_— =
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2.6. ESTRUCTURA DE EXPLOTACION DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS

26.1. Consideraciones generales

En un planteamiento global de |la actividad
turistica, se hace necesario, para poder apli-
car adecuadas politicas de desarrollo. El cone-
cimlento de la estructura de explotacion de
los sectores turisticos.

Con este fin, en base a la TIOT/74, se ha
operado para estimarla en los sectores gue
hemos considerado més significativos dentro
da la actividad.

El andlisis de los coeficientes o sratiose
—en términos de las tablas, «inputss=— expli-
card cudles son los grados de dependencia,
respecto a las partidas especificas de mayor
coste. De esta manera, se podrd apreclar co-
mo se sensibilizarén los costes totales sec-
toriales, ante subidas més o menos importan-
tes de los diferentes conceptos.

Seria muy interesante poder contar en el fu-
turo con proyecciones de la estructura que aho-
ra se caleula, lo cual permitiria deducir en qué
forma la inflacion Impactaria a unos u otros
conceptos y también las acciones de adapta-
cién, que las empresas ejecutan para poder
mejorar su situscidén o la rentabilidad de las
explotaciones.

En nuestro trabajo no se ha querido profun-
dizar en ese aspecto, ya que quiere ser sdélo
aste resultado complemento del contenido ge-
neral de la investigacién que se hace. No obs-
tante, el estudio de las dos tablas adjuntas
gue recogen resumidamente el analisis efec-
tuado, es suficientemente preciso y sdlo la in-
tensificacidn de la desagregacién por sectores
y conceptos, posiblemente, ofreceria algunos
cambios no sustanciales en los «<inputss que
se calculan.

Hay que aceptar que desde el afio del ané-
ligls hasta hoy, posiblemente se han modifica-
do algunos de los porcentajes correspondien-
tes a los distintos sectores, pero entendemos
que en base al cardcter estructural que pre-
sentan los coeficientes, esas variables no ha-
brén sido muy profundas.

26.2. El método

El andlisis sa resume en dos tablas. Una que
expresa la estructura en millones de pesetas
de 1974 v una segunda que ofrece la estruc-
tura de explotacién en porcentajes.

Los sectores comprendidos son los siguien-
tes:

+ Hoteleria (hoteles y hostales).

+ Hosteleria (restaurantes, cafés-bares, cafe-
terias, tabernas, casinos y salas de fiestas).

+ Campamentos turisticos (=campings=].

= Balnearios,

« Transporte terrestre de viajeros.

+« Tranzporte adreo de viajeros,

s Agenciaz de vizjes.

Creesmos que son éstos los gque mejor red-
nen las caracteristicas de sectores turisticos
y. por tanto, resumean més adecuadamente la
estructura de explotacién de la actividad.

Por otra parte, en cuanto a los conceptos de
gasto hemos escogido los siguientes, que res-
ponden & la numeracidn de la TIOT que se
acompafia.

+ Alimentacidn, bebidas y tabaco (1 a 3).
s Manufacturas (5 a 13, 15 a 18, 25 y 28]
« Energia [4, 14 v 27 a 29).
« Reparacion, construceion v fabricacidn (20
8 24, 30 y 31).
« Comercio [32).
« Hosteleria (33 a 43),
Transportes (44 a 52).
Otros servicios (53 a 74).

La agregacidn de esos conceptos integra el
total de los consumos intermedios de los sec
tores. Completando el cuadro general los ren-
glones de Valor Anadido, que hemos distribui-
do en tres capitulos:

« Salarios y cotizacidn social pagada por las
empresas (o rentas de los trabajadores).

« Beneficioz brutos o excedentes de explota-
chén.

+« Los impuestos indirectos ligados a la pro-
ducecidn y el consumo de capital fijo. En al-
gunos sectores, se le ha restado las sub-
venciones en caso de su existencia para
cuadrar las columnas. Hay que reconocer
que entre los tres conceptos no existe nin-
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guna homogeneidad; pero con el fin de no
exagarar el anilisis y no ofrecer demasiadas
cifras, junto &l hecho de gue &l peso rela-
tivo, generalmente, es bajo, hamos optado
por presentarlos integrados, aungue un tra-
tamiento de este aspecto en mayor medida
puede obtenerse directamente de las tablas.

2.6.3. Anidlisis de los resultados

El estudio del cuadro de porcentajes ofrece
con claridad la dependencia sectorial a cada
grupo o seccidn de coste. Mo es necesarlo
comentar sector por sector, los valores refle-
jados; sin embargo, es conveniente aclarar al-
gunos detalles.

Los consumos intermedios oscilan entre el
26 vy el 59 por 100, correspondiendo estos por-
centajes extremos, como es logico, a las Agen-
cias de Viajes y al Transporte Adreo [menos
y mas influidos, respectivamente, por la com-
pra de blenes y servicios).

Como valores gue méas destacan dentro de
los consumos intermedios hay que citar los
pesos relativos en el grupo primero [alimenta-
cidn y otros) de hoteleria vy hosteleria; y, so-

bre todo, el volumen de otros servicios, que
han de satisfacer el transporte aérec de pasa
jeros y el grupo de agencias de viajes. El
primero, a causa de los pagos que ha de rea-
lizar por prestacidén de servicios en aeropuer-
tos naclionales y extranjeros y por comisiones
a las agencias de viajes que venden los pass-
jes. El grupo de agencias tiene un elevado =in-
put= de servicios, por efecto del alto reempleo
que se genera (entre minoristas y mayoristas).

Pasando a los «inputs primarios, resalta el
renglén de salarios aleanzando el méximo ni-
val el sector de agencias de viajes, muy supe-
ditado a emplear un gran ndmero de personas
en ralacién a otras secciones de gasto. Otros
sectores muy influidos por ese capitulo son
transporte terrestre de viajeros. [conductores
¥y mecénicos) y alojamiento.

En términos relativos, los sectores mdas be-
naficiados en excedentes de explotacion son
«campingss y balnearios. En cuanto al consumo
de capital fijo, necesariamente han de ser ague-
llos con inmovilizado muy propenso al enveje-
cimiento técnico o de uso quienes alcancen
los coeficientes més altos (los transportes).

ESTRUCTURA DE EXPLOTACIOM DE ALGUNDOS SECTORES TURISTICOS, TLOT./T4

(En millones de pesetas) Cuadro 34
R"mw Sectores Trans-
T .. «Camp- _ porte Trans-  Agencias
e Hoteleria Hosteleria ) Balnearios terrastra parte de
h.h"-mh Ingss [viajaros adrao viajes
Conceptos 1-'""& no urbana]
Alimentacién y bebidas ... ... ... 18.4958 94 260 243 i 2 1.424 [
Textiles, vestido, cuero, calzado,
muebles, lmprﬂma Iardlrm'il,
etedtera ... ... ... 2.080 4593 ] 7 Fin 405 211
Energla ¥ 8gu8 ... ... cor oeee e 3.743 7.720 174 56 1228 5.548 69
Otras manufacturas ... ... ... ... ATE 1214 16 5 17 58 2
Heparamﬂn mnstmc::idn y fabri-
cacién . 1.025 2.008 12 1 152 1.746 14
Cnmarnln 2.232 6.7T6 iy 25 204 826 20
Hosteleria ... ... ... ... . .0 el 110 200 — — 20 Kl a2
Transport®s ... ... .o ocor vee war e BT0 1.929 28 8 234 255 5
Otros servicios ... ... oo oo e oo 5234 12,986 160 50 770 10.001 618
Consumas intermedios ... ... ... 34740 131,774 723 303 2904 20,350 1.023
Salarios y cotizacidn social ... ... 30,904 66.209 533 181 4105 10.843 2244
Beneficios de axplotacion ... ... 15.325 58976 4 163 640 —407 545
Impuestos y amortizacion, menos
subvenciones ... ... ... ... ... 4616 8835 41 25 1.09 3668 124
Total ... ... ... .o oo .o ... BSEBS 265884 1.788 672 B.740 34,495 3.936
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ESTAUCTURA DE EXPLOTACION DE ALGUMOS SECTORES TURISTICOS
[en porcentajes) Cuadro 35
-\-‘-\-\-“-\ﬂ mmm Trarg Tramns- .ﬁ.gEI'IE‘."&
. s
H"H,__ Hatelzria  Hosteleria Fa’“p' Balnearios parte porte de
e ngs= terrestre adreo viajas

Conceptos T
Alimentacion v bebidas ... ... ... 222 35,5 135 180 — 4.1 0.1
Textiles, vestido, cuern, calzado,

muebles, imprenta, jardineria,

BICATBIE ... i e e eer e e 24 1.7 1.3 4.0 32 12 54
Enargia v agua ... ... ... ... ... 44 28 a7 83 14,1 16.2 1.8
Otras manufacturas ... ... 0.6 0.5 08 0a 02 0,2 —
Hﬂp.ural:hfln1 construccidn y ‘fabri-

cacldn . 12 0.8 0.7 16 1.7 5.1 04
Comercio ... ... .o er cen e s 256 2.5 ar 38 23 2.4 05
Hosteleria ... ... .. o1 0.1 — — 02 0.2 0.8
Transportes .. 1.0 0.7 16 1.2 2.7 0,7 13
Otros seruil::ms e e e 6.1 49 B T4 B4 290 15,7
Consumasg .'nrermadma 406 43,6 40,4 45,1 33z 5a.1 2.0
Salarios vy cotizacidn social ... ... 36,1 2B 208 269 47.0 4 57.0
Excedentes de explotacidn ... ... 170 222 275 243 T3 —1.2 138
Impuestos y amortizacion ... .. 54 33 23 ar 125 10,7 32

Total ... ... ... .. o ... 1000 10:0.0 100,0 1000 100.0 100,00 1000

2.7. ESTIMACION DE FUNCIONES DE PRO-
DUCCION TURISTICA

2.7.1. Estimacion de una funcion de

produccién. Cobb Douglas del sector
de Hosteleria

La actividad de «<hosteleria= es la mas re-
presentativa del sector turistico y de la misma
se ha obtenido en el «Estudio» informacion es-
tadistica de «Capitals y «<Empleo= durante el
periodo 1960-1975. Ello nos ha permitido inten-
tar la estimacién de una funcion Cobb-Douglas
del tipo

x —_ k{:{' WI'.I.I El"l"

gue relaciona el producto hostelero X —ex-
presado en Valor Afadido Bruto [VAB) valo-
rado en millones de pesetas de 1974— las
existencias de Capital Meto empleado en la
hosteleria —también en millones de pesatas
de 1974— vy el Empleo [expresado en miles de
trabajadores); ademds en esta funcién de pro-
duccion figura explicita la variable «tiempos
(t), que recoge lo que influye en la formacién

del producto, independientemente dal trabajo
y el capital, ¥ cuyo coeficiente T puede consi-
derarse como un indicador del factor residual.

El método de estimacidn de los parametros
k [(constante, dependiente de las unidades de
medida de los datos sin un especifico signi-
ficado econdmicol, ¢ [elasticidad capital-pro-
ducto] ¥y w (elasticidad trabajo-producta) lo
hemos realizado estimando la ecuacion de re-
gresion lineal en ¢ y en los logaritmos neperia-
nos de X, C, W, dada por

nX=Mhk+clhnC+winW 4T,

empleando el método de los minimos cuadra-
dos ordinarios (MCO) y a partir de la informa-
cién estadistica que figura en el Cuadro 36.

Los datos bésicos para el ajuste de la fun-
cidn de regresion son los que presentamos en
el Cuadro 37, con los que se han calculado
la media aritmética, desviacidn tipica, wvarian-
za y coeficiente de variacion, de cada una de
las cuatro variables del modelo (Cuadro 38),
teniéndose medidas de variabilidad muy acep-
tables, que permiten utilizar los datos bésicos
en la estimacidn del modelo.
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INFORMACION BASICA

Cuadro 36

Anhos X C w T
1960 ... ... 45386 204680 3556 L]
1961 ... ... 56413 215319 3610 1
1962 ... ... BT.AT4 237518 380.6 2
1963 ... ... T9.068 255235 4040 3
1964 ... ... 08324 276740 418,68 4
1965 ... ... 107.763  292.8390 AT0.6 5
1966 ... ... 119585 37223 5113 (]
1967 ... ... 125.183 335.888 535.6 7
1068 ... ... 130502 363507 5855 B
1969 ... ... 140274 382903 62749 9
1970 ... ... 151482 4107 6755 10
1971 ... ... 163934 440418 7218 1
1972 ... ... 176213 477948 T2 i2
ay3 ... ... 185384  514.205 8190 13
1974 ... ... 187695 548505 866,85 14
18975 ... ... 200006 5B5.789 /M35 15

¥ = %AB. (de la CNE en millones de pesetas de 1574).

¢ = Capital (dal estudlo, &n millonés de pesetas de
1974]).

W = Emplec (miles de trabajadores; hasta 1969 del Sin-
dicato de Hosteleria. Desde 1570, estimacidn de la
ejecucion del 11l Plan de Desarrclio).

t = Tiemgo (afio 1960 = 01961 = 1, ..., 1975 = 15).

La estimacion por MCO determina la s=ex-
trafna= funcion

In X = —52,13972756 4- 55464 InC —
— 08123 In W —0,2430 ¢,

es decir,
X = 2278055 |4-081 g—0 1

que nos obliga a descartarla como una funcidn
representativa de la produccidn turistica.

La justificacidn esenclal de su falta de sig-
nificacién econdmica (aunque estadisticamen-
te no 88 muy desafortunado el ajuste, como
puede comprobarse con el grifico que presen-
tamos) se debe a la alta multicolinealidad que
se deduce de los coeficientes de correlacidn
entre las variables explicativas, cuyos results-
dos aparecen en el cuadro 39. Puede observarse
que el coeficiente de correlacidn entre C y
t es igual a 1,000, y los que relacionan C y W
o Wy t son también muy proximos a la unidad.

Como este hecho también ocurre cualquiera
que sea el tipe de funcién que relacione si-
multédneamente Producte con Capital, Trabajo

y Tiempo hemos optado por obtener funciones
Individualizadas de Producto con Capital y con
Trabajo y una estimacién de la tendencia del
VAB de la hosteleria, en el periodo 1960-1975.

LOGARITMOS NEPERIANOS DE X, C y W

Cuadro 37
Afio In X In € In W t
1960 ... ... 1072296 1222911 58731 1]
1561 ... ... 1054045 1227988 5.58848 1
1962 ... ... 1111801 1237800 594175 2
1963 ... ... 1127806 1244994 G.00141 3
1064 ... ... 1140602 1253087 6.03692 4
1965 ... ... 1158769 1258755 6.15401 5
1966 ... ... 1169178 12.66738 6.23696 ]
1967 ... ... 1173761 1272453 6.28339 T
1968 ... ... 1178220 1280408 6377 8
1969 ... ... 1185135 1285554 644238 9
1970 ... ... 1192822 1292562 6.51545 10
1971 ... ... 1200722 1290548 6.58189 1
1972 ..o ... 1207945 1307726 658216 12
1973 ... ... 1213024 1315038 6.7T0808 13
1974 ... ... 1214257 1321495 6.76481 14
1975 ... ... 1221109 1328068 6.81728 15
ESTADISTICOS BASICOS
Cuadro 38
Coeti-
clenis
varlable  Media “':E‘".“"j“ Varianza de
pica wvariaciin
%)
In X 11,67 045 02034 3.86
InC 12,76 033 01114 259
In W 633 032 0,1023 5,06
t 750 476 226667 6347

COEFICIENTES DE CORRELACION
Cuadro 39

(In C, In W) — 0,905
[in C. 1) —3 1,000
(in W, t) —» 0,997

(In X, In C] — 0968
(In X, In W) — 0,953
(In X, t) —» 0,064
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PRODUCCION TURISTICA ESTIMADA POR LA FUNCION X = 227 Sgiupy-tig-@

W. A B
hiestehins

—_—— YALDHES DRSLRYADDS

----- VALDRES ESTIMADOS

2.7.2. Elasticidad capital-producto en la
hosteleria espanola

La ecuacion de regresidn lineal simple, del
tipo
Y= Eo + E‘1 X+u

ha sido estimada para las variables
¥ = In VAB [cuadro 37; columna In X)
X = In Capital (cuadro 37: columna In C)

obteniéndose, por MCO, la siguiente ecuacidn
de prediccion:

¥ = —5,0155 + 1,3076 X,
es decir:

InX =—50155 + 13076 In C =
= In 0,0066343 + 1,3076 In C,

que escrita como una funcidn potencial toma
la forma:
= L2076
X'“”“” = 0,0066343 C.20
que permite una estimacion de la elasticidad

de la oferta capital-producto de la hostaleria
espafola cuantificada en

E.. = 13076

que indica, aproximadamente, un incremento
del 1,31 por 100 defl VAB de Iz hoteleria tras
un incremento del 1 por 100 del stock de ca-
pital de dicho sector.

Para analizar la fiabllidad de esta elasticidad
estimada comenzamos, en primer término, por
contrastar la hipétesis (H,:§, =0) con un
nivel de significacién del 5 por 100 [z = 0,05)
a partir de la siguiente tabla de andlisis de la
varlanza,
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ANALISIS DE LA VARIANZA
Grachos Suma

Fuenta da

de de Media F
varlacidn libertad  cusdrados
Taotal ... ... 15 3,08005 —_
Regresidn . 1 285820 285822 20T 63364
Residuss . 14 049272 001377

A partir de una Tabla F —al nivel del 5 por
100 y para 14 grados de libertad— F (1: 14;
0,95) = 4,60, valor mucho menor de 2076 ...,
por lo que se rechaza la hipdtesis g, = 0.

De acuerdo con los datos de la Tabla de
Andlisis de la varianza, el coeficiente de de-
terminacidn toma el walor:

Stey  2.B5822
L ————— 0,93683,
Sty 3,05085
0
5 T2
AR=1— LI 0,18 = [0,93683,

Sy 3,05095

que nos indica una alta correlacidn entre el
VAB vy el Capital de la Hosteleria

Un estimador insesgado de la varianza o* de
las perturbaciones aleatorias v viene dado por
0 T2
5t = —%— = 0,01377,

por lo que el error tipico de la regresion g,
viene estimado por

8 =10,01377T = 0,11733,

que representa un 1,0055 por 100 del VAB me-
dio (en 1960-1975) de la hosteleria espafiola.

Como la varianza de In C es igual a

1,7824
18

la varianza del estimador b,, de la ecuacitn
de prediccidn

¥ =b, + b, X = — 50155 + 1,3076 C,
toma el valor

Var (InC) = = 0,1114,

5t 001377
Var. b, = = =0,
Z(X; — X¥ 1,7824

por lo que el error tipico del estimador es
igual a 0,09.

La estimacion por intervalos del paréametro
g, lo obtenemos mediante la expresidn:

b, + t (18; 0,95) S =

v E(xg—x)P
= 1,3076 + 2,145 . 0,09 = 1,3076 + 0,1931,

por lo gque el intervelo de probabilidad fiducial
pedido es:

11146 < f, < 1,5007;

es decir, con un nivel de conflanza del cinco
por ciento la elasticidad VAB/capital de hoste-
leria estd comprendida entre 1,115 y 1,51,

Finalmente, &l estadistico Durbin-Warson,

T (d, — d,F
=z
d =

o

at
f

en donde d, son residuos correspondlentes a
valores estimados de las perturbaciones alea-
torias u,, toma el valor

d = 0,29,

que obliga a rechazar la hipdtesis de no auto-
correlacién de las perturbaciones aleatorias;
no obstante. no hemos considerado convenlen-
te rehacer la estimacidn por otro método dis-
tinto al de los minimos cuadrados ordinarios.

2.7.3. Elasticidad trabajo-producte en la
hosteleria espaiiola

La ecuacién ¥ =0, + B, X+ u se estima
ahora para las variables:

Y = In VAB (Cuadro 37; columna [n X)
X = In Empleo [Cuadro 37; columna In W)

obteniéndose la estimacion minimo-cuadratica
ordinaria:

Y =3,1689 + 13430 X

que corresponde a una funcién potencial de la
forma

- 2
xﬂ'-tll = T8 A
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Las estimaciones que permiten analizar la
fiabilidad de la estimacién, Elasticidad Trabajo/
VAR de la hosteleria = 1,3439, son las siguien-
tes:

a) El valor del estadistico F [al nivel del
5 por 100 y 14 g. de [.] vale 4,60, mucho menor
del 1394 que se obtiene con la Tabla de Ané-
lisis de la varianza, lo que permite rechazar
la hipdtesis B, = 0.

Grados Suma

i de de Media F
libegrtad  cuadrados

Total ... ... 15 3,05085

Regresidn . 1 2,7T0GT 277067

Residuos . 14 028028 002002 13839677

b) El coeficiente de ~“erminacidon toma el
valor

277067
A -1 =—— = 090813
3,05095
L]
0.28028
B=1— —  — (90813
3.05095

que muestra una alta correlacidn entre el VAB
y el empleo de la Hosteleria.

¢) Estimador insesgado de la varianza of
de las perturbaciones aleatorias:

0,28028
14

de donde el error tipico de la regresion es

= = 0,02002,

§ = 4/ 0:02002 = 0,14149,

que representa un 1,21 por 100 del VAB medio
de la hostweleria espafiola.

d) Como del Cuadro 37,

1,6368
Var. In W= —

= 0,1023,
16
0,02002
Var. h, - 1—5355— = 0,01223,

e = — .

al error tipico del estimador es igual a

3 001223 = 0,11.
el El intervalo de probabilidad fiducial del
pamémetro §,, al nivel del 5 por 100, es
1,18 <, < 1,580

fl El coeficiente Durbin-Watson es igual a
043 que también obliga a rechazar la hipdte-
sis de esutocorrelacion de las perturbaciones
aleatorias.

2.74. Tendencia del V.AB. de la hosteleria

En este caso. la ecuacidn de regresion
Y=08:+§, X+u

se estima para las variables

¥ = In VAB (Cuadro 37; columna /n X]

X = t (Cuadro 37; columna t),
obteniéndose la ecuacidn de tendencia

Y = 34456 4 0,0814 1,

que corresponde a la ecuacién exponencial

= g0.0Bld ¢
Jl’m“} an

con un coeficiente de determinacion

A* = 092957

3. MACROMAGNITUDES TURISTICAS

31. INTRODUCCION

Para llegar a una estimacion del valor de la
renta, el producto, el gasto y otras macro-
magnitudes turisticas hemos optado por ela-
borar un sistema de cuentas del turismo, apo-
yéndonos, esencialmente, en los resultados
que ofrece la «Tabla Input-Output de la Econo-
mia Turistica Espafiolas referida al ano 1974,
asi como los que se deducen de la correspon-
diente matriz inversa de Leontief.

La metodologia empleada es una adaptacion
sectorial de |la Contabilidad Macional de Espa-
fa publicada por el INE (Institute Nacional de
Estadistica) e inspirada en el sistema de cuen-
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tas de las Comunidades Europeas; sin embar-
go, los problemas especificos que plantea la
elaboracidn de las cuentas de un sector o acti-
vidad econdmica son muy diferentes en cada
uno de los casos y tales estudios estin poco
divulgados en la literatura econdmica,

En el caso dal =sector turismo= no tenemos
conocimiento de que se hayan estimado sus
cuentas en ningldn pais, quizd debido a la com-
plejidad de la actividad turistica [determinada
por la compra y venta de blenes y servicios
procedentes de todas |as actividades produc-
tivas que son consumidas por los turistas o
=personas que las adgquieren fuera de su resi-
dencia habituals).

Al elaborar las cuentas del turismo se ha
prescindido de la produccidon y adquisicidn de
bienes destinados a la formacion bruta de ca-
pital turistico (edificios de la hosteleria, ca-
rreteras, ferrocarriles, puertos, aeropuertos y
medios de transporte principalmente) gue se
analizan en este informe al estudiar las inver
siones. No obstante, consideramos posible in-
corporar a nuestro sistema la cuenta de capi-
tal adaptada convenientemente nuestra meto-
dologia a la consecucidn de este objetivo.

Muestras cuentas del turismo las hemos ela-
borado utilizando una metodologia propia v con-
sideramos que también puede ser Gtil para la
cuantificacion y el andlisis de otros sectores
0 actividades econdmicas.

32. LA CUENTA DE BIENES Y SERVICIOS
TURISTICOS

Esta cuenta —referida en nuestro caso al
sactor «turismo=— es paralela a la gue con
andloga denominacién figura en la Contabilidad
Nacional de Espafia de 1970 [CME-70, en lo
sucesivo), en donde se define con los sigulen-
tes términos: =Detalla para el conjunto de la
economia |os recursos (produccidn e Impor-
taciones). Estd equilibrada por definicién y no
tiene, légicaments, ningdn saldo.-

Al referir esta cuenta al sector especifico
del turismo nos hemos limitado a <bienes y
servicios corrientess y —como se ha dicho
anteriormente— no se ha considerado ni la
produccidn ni la inversidn de bienes destina-
dos a la formacidn de capital fijo turistico.

ESTUDIOS

Para establecer la cuenta de bienes v servi
cios turisticos es necesarlo cuantificar el pro-
ducto turistico Interior (bruto ¥ neto) a los pre-
cios de mercado: la suma de los valores aha-
didos (rentas salariales y no salariales, antes
de la deduccion de los impuestos directos)
determina la renta turistica o producto turisti-
co interior neto & coste de factores (PTIN,):
la suma de este producto con los impuestos
indirectos netos y las subvenciones:

PTIM.: + Impuestos indirectos [Incluso impues-
tos ligados & |la importacidn) — Subvenciones
de explotacidn,

determinan el Producto turistico interior nefo
a los precios de mercado [PTIN ).

Para obtener el producto turistico interior
bruto a los precios de mercado debe anadirse
al PTIN;,, el consumo de capital fijo o «de-
preciacion experimentada en el afio 1974 por
el capital fijo a consecuencia del desgaste nor-
mal y obsolescencia previsible=,

Finalmente, fz produccidn [(global) de bienes
y serviclos turisticos viene determinada por
el PTIB,, (descontando los impuastos ligados
a la Importacién] v el consumo intermedio o
consumo de bienes y servicios empleados por
los sectores productivos de la economia en su
actividad productiva encaminada a la produc-
cidn de bienes finales turisticos.

La suma da esta importante macromagnitud
turistica: «Produccion de bienes y servicios tu-
risticos=, més la importacién de bienes y servi-
cios turisticos [incluidos los impuestos liga-
dos & la importacion) determinan los =recur-
sos» da la actividad turistica que igualados a
los =empleos=, determinados por los consu-
mos ¥y la exportacion, permiten cuadrar la
cuenta de bienes y servicios turisticos.

A continuacion veremos como se han esti-
mado —con referencia al afio 1974— cada una
de las magnitudes turfsticas a que se ha he-
cho raferencia.

33. ESTIMACION DE LA RENTA TURISTICA
DE 1974

Si no se dispone de una Tabla input-output
de la economia turistica es pridcticamenta im-
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posible llegar a una estimacidn aceptable de
la renta del sector sturismos. En efecto, me-
diante encuestas apropiadas se pueden cono-
cer las rentas de trabajo percibidas por la
hoteleria y estimar en la hosteleria y transpor-
te, por ejemplo, la participacidn del factor tra-
bajo por la actividad turistica de dichos sec-
tores; aunque con una mayor dificultad esta-
distica, también podrian estimarse las rentas
no salariales (beneficios, dividendos, etc.) de
aquellos sectores turisticos, pero no seria fé-
cil conocer las rantas salariales y no salaria-
les de otros bienes y servicios (alimentacidn,
articulos de piel, gasolinas, etc.) correspon-
dientes a compras de los turistas.

Por otra parte, ademds de estos contenidos
directos de rentas turisticas, existen conteni-
dos indirectos en los bienes consumidos por
los turistas nacionales y extranjeros. Por ajem-
plo, una parte de la produccién de plensos
compuestos se emplea, en la alimentacidn de
ganado que se transforma en carne y en ple-
les, productos que a su vez se transforman
de nuevo [incluso varias veces) hasta llegar
a bhienes de consumo final adquiridos por los
turistas. Pues bien, a partir de la matriz in-
varsa de Leontief se pueden estimar los con-
tenidos directo & indirecto de rentas de traba-
jo, impuestos, Importaciones y cualquier fnput
primario en cada unidad de producto final con-
sumido por turistas nacionales y extranjeros.

Si A, , es el elemento de la fila i y columna j
de matriz inversa de Leontief, su significado
econdmico puede sintetizarse en los sigulentes
términos: A, representa la cuantia en que debe
variar la produccion del sector iésimo si se
quiere incrementar en una unidad la demanda
final del sector j-ésimo.

A partir de este concepto se puede cuantifi-
car &l contenido directo e indirecto de un
input primario [trabajo, por ejemplo) en el
consumo turistico nacional e interior mediante
el producto matricial de un sector fila.

W= ]W,, wg.- war ERRTY W“E

por la matriz Inversa de Leontief [1—A]-! =
= {Ay,}, en donde W; es en nuestro ejemplo
el trabajo empleado en el sector i-simo [medi-
do en salarios o en horas-hombre trabajadas)
por unidad de produccidn bruta de dicho sector
i-ésimo (o «recursos disponibles, precios sali-
da de fibricas; sector 88 de la TIOT-T4).

a7

En nuestro caso, hemos obtenido vectores W
dividiendo los «inputss primarios por los re-
cursos disponibles correspondientes de cada
uno de los sectores TG al B2, inclusive, y 87
de la TIOT-74. Asi, en el caso del sector 78:
«Salarios ¥ otros ingresos de los trabajadoress,
se obtienen como elementos W,:

190,232
W = e— =)
1 1 824.990 10424

13.116
W, =—— =10
2142772 el

4.5

— = 059128
67.904

W,, =

El producto de este vector fila por la pri-
mera columna de la matriz inversa [1—A]-! =
= {d,,]. es dacir,

0.10424 A, + 091867 A,, +
A, = 028591
determina la totalidad del wvalor del trabajo
incluido (directa & indirectamente) en cada uni-
dad del owtput total (o recursos disponibles)
del sector 1: «Alimentacions.

Como el consumo turistico Interior en bie-
nes de alimentacién se ha cifrado, en la TIOT-
74, en 3389 millones da pesstas,

+ 0,059128

0,28591 x 33.809 = 0666

esta cifra representa la valoracidn del factor
trabajo empleado en la produccion de bienes
de alimentacidn consumida por el turismo in-
terior.

La suma —para los 74 sectores productivos
de la TIOT-74— de estos contenidos directos e
indirectos asciende a 95.550 millones de pese-
tas que es el valor generado de input straba-
jo* en la demanda final de los turistas nacio-
nalles.

Empleando esta metodologia se obtienen los
resultados del Cuadro 40, en el que se estima
la renta turistica del afio 1974, o producte fu-
distico neto, & coste de factores de dicho afio,
obtenidas por agregaciGn de las rentas sala-
rlales y no salariales; estas Gltimas incluyen
beneficios, Intereses, dividendos y ahorro de
las empresas, antes de la deduccion de los
impuestos directos,
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ESTIMACION DE MACROMAGHNITUDES TURISTICAS 1974

[Millones de pesetas) Cuadro 40
Turigma Turiamo
Conceptos interior exterior ToTAL
Selarios y otros ingresos de los trabejedores ... . 95.550 73.084 168.634
Excedente neto de explotacidn ... ... ... ... ... ... .. 96.207 72 765 168.972
RENTA TURISTICA (1) ... ... ... ... ... 191.757 145,849 337 606
Caotizacién Social a cargo de las empresas ... ... .. 17.446 14.433 31879
RENTA TURISTICA [N ... ... ... ... .. .. .. .. 209.203 160282 360 485
Impuestos ligados a la importacidn ... ... ... ... .. 4.904 2.369 7273
Impuestos indirectos ligades a la produccidn ... .. ... B.AGY 5.196 13365
(Menos) Subvenciones de explotacién ... ... ... 7424 —3.109 —10.533
PRODUCTO TURISTICO INTERIOR NETO A PHECIDS
DE MERCADO . - . 214 852 164.738 379.590
Consumo de :npltal fi]o 22.549 16571 39.120
PRODUCTO TURISTICO INTERIOR EHUTCI- .ﬂ PHEE‘.IG$
DE MERCADO . . . 237.401 181.309 418.710
Consumao Intll'!TbBﬂlD 230,074 164.784 494 858
(Menos) Impuestos Ilg e la Impurtacl-ﬁn : —4.904 —2.369 —T273
PRODUCCION DE BIENES ¥ SERVICIOS ... ... .. 452.5M 343,724 606295

Se han calculado dos clases de «renta turis-
tica= (I y 1) segun que incluyan o no, respec-
tivamente, la cifra de <cotizacién social a car
go de las empresass, La Contabilidad Nacional
de Espafia mantiene el criterioc de conslderar
como «rentas de trabajos dichas cargas socla-
les, pero también es claro que tales cargas
podrian considerarse como un impuesto Indi-
recto, en cuyo caso no seria correcto consi-
derarlo al evaluar la renta nacional.

La renta naclonal es un producto neto & cos-
te de factores, que pueden evaluarse a precios
de mercado sumando al anterior los Impuestos
indirectos netos. Los dos impuestos indirec-
tos de mayor cuantia son el impuesto sobre
consumo y &l de trédfico de empresas; los im-
puestos ligados a la importacién corresponden,
asencialmente, a la renta de aduanas. Las sub-
venclones de explotacion se consideran como
impuestos indirectos negativos y pueden estar
relacionados con empresas piblicas (HUNOSA
y RENFE, por ejemplo) o privadas, siendo la
méds importante la sdesgravacidn fiscal a la
exportacidn=, que ascendid, en 1974, a més de
53.000 millones de pesetas.

™0

Para pasar de un producto neto al corres-
pondiente producto brute debe agregarse al
primero al =consumo de capital fijo= que se
considera un gasto corriente del proceso pro-
ductivo. El contenido directo de capital fijo es
importante en los establecimientos de hostele-
ria y en los transportes. Si se tiene en cuenta
el contenido directo e indirecto de consumo de
capital fijo, los sectores afectados con més de
mil millones son:

60. Explotacidn de bienes inmuebles ... .. 4808
51. Transporte aéreo de pas-.a]ams e eee . 529
32. Comerclo ... ... .- . S .
34. Hotales tuHatIm PO 1 i .-
1. Alimentacidn ... ... ... .o co e oo .. 3010
37. Cafés-bares ... ... ... ... ... v s o . 2403
36. Restaurantes . e 1579
33. Hoteles de cincn ‘f t:u-atrl:ll Mtrallas .. 1.B28
44, Transporte ferroviario de personas ... 1.425
35. Hostales y pensiones ... ... ... ... ... 1261

cuya lista puede considerarse un indicador de
las inversiones turisticas, que han de estar muy
correlacionadas con el consumo de capital tu-
tistico.
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El consumo intermedio puade deducirse co-
mo diferencia entra la produccidn inducida por
la actividad turistica y el walor adadido bruto
turistico a precios de salida de fdbrica, a par
tir, como en las magnitudes anteriores, de la
matriz inversa de Leontief, de acuerdo con los
datos siguientes (en miles de millones de pe-
setas).

Turiamo  Turismo

Concaptos interior  exterior Total
Produccitn inducida 462571 343724  B06.295
Valor afiadido bruto

apsf ... ... ... 232497 178940 411437
Consumo  interme-
dio ... ... ... ... 230074 164.784 304 858

34, ESTIMACION DE LA CUENTA DE BIENES
¥ SERVICIOS TURISTICOS

Una vez estimada la produccidn de bienes y
servicios turisticos (Cuadro 40) y prescindiendo
—como ya se ha indicado— de los bienes em-
pleados en Inversiones turisticas, basta agre-
gar a aquella magnitud las importaciones de

CUENTA DE BIENES Y RECURSOS TURISTICOS

bienes y servicios turisticos, Incluso los im-
puestos ligados a dichas importaciones, para
obtener una estimacion del total de recursos
turisticos; las Importaciones contenidas en el
consumo turistico interior y exterior s2 han
calculado, también, empleando la matriz Inver-
58 de Leontief.

Los empleos de los recursos anteriores vie-
nen determinados por el consumo turistico —al
haberse prescindido de la <formacion bruta de
capital fijo» y de las «varlaciones de existen-
ciagss—. Dicho =consumo» se subdivide en tres
partidas:

al consumo intermedio, a cuya estimacion
ya se ha hecho referencia;

b) consumo interior, determinado por las
cifras del sector 91 de la TIOT-1974, denomi-
nado «Consumo turistico interiors, y

c)l exportacidn de bienes y servicios turis-
ticos, determinada por los inputs del sector 92
de la TIOT-1974: «Consumo turistico exteriors.

Como se trata de una cuenta equilibrada
coinciden las cifras de «recursoss= y sempleoss,
de acuerdo con los resultados que se presen-
tan en la Cuenta, en millones de pesetas del
1974.

T. INTERIOR T. EXTERIOR TOTAL
Concaptos Valor % Valor % Valor L3
RECURSOS
Produccién de bienes y servicios turisticos ... ... ... 452571 894 343724 92,8 BDE.295 a0.8
Importaciones de bienes y servicios ... ... ... .. ... 50126 a7 2425 65 7431 84
Impuastos ligados a la Importacidn ... ... ... ... ... .. 4.904 08 2.358 0,7 7273 08
TOTAL ... oo cin cor ver vee coe vee e aee wen ene oo S1T.EDT 1000 370308 1000 8ATH09 1000
EMPLEOS
Consumo Intermedlo ... ... ... .. .. oo ol .. 230074 444 1B4.TH4 445 394858 445
Consuma interior ... .. o wee cer cor o ses see soe e . 2BTEET 556 = — 2B7.52T 324
Exportacidn de bienes y servicios ... ... ... ... ... .. — — 205524 55,5 205.524 231
TOTAL oo oo ce eer vir e aee eve eee eee eee -ee .o S1T.EOT 1000 370308 1000 B&TH09 1000

De esta cuenta se deduce un conocimiento
importante: la participacion de los bienes im-
portados para formar los recursos del deno-

minado «Turismo Exterlors representa solamen-
te el 6,5 por 100 de dichos recursos, porcen-
taje pequefio, sobre todo si se tiene en cuen-

™
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ta que en el mismo se incluyen no solamente
las importaciones directas (whisky escocés,
por ejemplo, consumido por turistas extranje-
ros) sino también los indirectos (crudos o pe-
troleo bruto importado por las refinerias es-
panclas, cuyos productos finales son consumi-
dos por aquellos turistas, por ejemplo). Di-
cho porcentaje de «-importaciones. es, sin em-
bargo, de mayor cuantia en el caso del turis-
co interior, que se eleva casi al 10 por 100
[vid. 2.5.4).

El resultado anterior permite refutar estima-
ciones como la del =Informe Hudson Institute
Europes, que en su pagina 91 de El resurgir
Econdmico de Espafa, cuando considera que
entre sus causas no beneficiosas figura que
«se hizo necesario importar una buena parte
de los alimentos gue los turistas consumens,
Por otra parte, como veremos después, a par-
tir del Cuadro 41, la importacion de bienes vy
servicios turisticos consumidog por los turis-
tas extranjeros sdlo representa el 2,6 por 100
del total de bienes y servicios importados en
Espafa durante el sfio 1974,

También se deduce de la -Cuenta de Bienes
¥y Servicios Turisticoss del ano 1974 que alre-
dedor del 44,5 del total de =Empleos= son pro-
ductos Intermedios empleados en la produceion
de otroz bienes y servicios que son consumi-
dos finalmente por el turismo nacional y ex-
tranjero.

35. LAS MACROMAGNITUDES TURISTICAS
EN SU RELACION CON LAS MACRO-
MAGNITUDES ECONOMICAS NACIONA-
LES

La estimacion de las macromagnitudes tu-
risticas permiten analizar nuestro sector en
el contexto de la economia nacional. El INE
ha publicado en 1977 la -Contabilidad Nacional
de Espafia, base 1970s referida a los afios
1970-1974, 1975 provisional y avance de 1976,
que ha constituide nuestra fuente de informa-
cion para realizar dicho andlisis.

RELACION PORCENTUAL DE LAS MACROMAGNITUDES TURISTICAS A LAS CORRESPONDIEMTES

MACROMAGNITUDES DE LA ECOMOMIA MACIOMAL (1574) Cuadro 41

WLACRONM. Turism Turigmo

Cantopins NAGIONAL 1:;‘:mf e Total

(millones

de p-a:bataa] L T %
Salarios y otros ingresos de los trabajadores .., ... ... 2.266.407 422 3,22 T4
Excedente neto de explotacidn ... 1.738.317 5,53 418 a72
RENTA NACIOMAL (1) . . s 4.004.724 4,79 2,64 843
Cotizacion social a cnrgn de la empmsa 380.5T9 458 3.719 837
RENTA NAGIONAL (I . 4.385.303 4,77 3,63 g4z
Impuestos ligados a la impurtachin 53.319 9,20 444 13,54
Impuestos indirectos ligados a la produccion ... .., ... 301 427 M 1.72 4,43
Subvenciones de explotacion (*) ... ... ... 125.840 5,90 247 8,37
PRODUCTD INTERIOR MNETO pm. ... ... .o o e .o 4614209 4,66 357 823
Consumo de capital fijo .. . 407 657 5,53 4,06 0,59
PRODUCTO INTERIOR EHLITCI pm 5.021.866 4,73 3,61 8,34
Consumo intermedio ... .. 5310.104 433 3,10 T43
PRODUCCION DE BIEMES "!’ SEFWII.'.‘.IDS Gu. e aas 10.278 651 4,50 3.34 T84
Importacidn de blenes v servicios ... ... ... ... ... .. 932 961 537 2,60 7.97
Consumao interior .., 4,056,546 7,09 — 7,08
Exportacién de blenes y san.riu:ias 499,375 — 41,16 41,16

[*) Resulta tan sbultads en los sectores turisticos por las subvenciones de RENFE.

T2
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El cuadro compara las magnitudes turisticas
con las macromagnitudes nacionales. El rasul-
tado mas destacado es el porcentaje [41,16)
de exportaciones de blemes y serviclos turis-
ticos respecto al volumen total de exporta-
clones; el INE descompone su cifra: 499275
millones de pesetas de 1974 en las sigulentes
partidas:

Exportacion de bienes ... ... ... ... ... ... 446381

Exportacidn de servicios:

— Transportes ... ... .. cov con ovee oaer e 18.132

— Otros serviclos ... ... ... ... ... ... ... 34862
TOTAL .o con o vin v e cme v ees 2ae H09.37S

Desde luego, si a esta cifra se le afade la
correspondiente a la partida =Consumo final
en el territorio econdmico de las familias no
residentes=, que incluye «Turismo y viajes= ¥y
«Otros gastoss, y asciende (en la CNE-T4) a
209.710 millones de pesetas (cifra muy pareci-
da a nuestros 205524 millones de pesetas],
la participacion turistica se estima en:

205.524
489.375 + 209.710

Aln existen otros empleos en la cuenta de
operaciones corrientes del «Resto del Mundos
de la CNE-1974, dados por las partidas:

- 100 = 29 %

— Remuneracidn de los asalariados
residantes por mlﬂadnms no

residentes . . 25300
— Rentas de Ias prupladndga ¥ da
las empresas prmedentaa del res-

to del mundo . I 38.008.8
— Transferencias :nrrlarltaa dlwrsaa

procedentes del resto del mundo. 498443

Total ... oo or e e e ... D03B3A

gcumulando este total a los anteriores de la
scuentas se llega a un total de empleos valo-
rado en 799.468,1 millones de pesetas respec-
to al cual representan las exportaciones turis-
ticas el 257 por 100,

5| relacionamos las exportaciones turisticas
con el valor de las Importaciones de bienes

y servicios (valorados en 932.961 millones de
pesetas) se obtiene el porcentaje

205.524
932.961

y si comparamos dichas wventas del turismo
con el saldo de las operaciones corrientes con
el resto del mundo —cifrado en 7994681 mi-
llones de pesetas por la CNE 1974—, se ob-
tiene

®* 100 = 22 %

205.524

— {00 = [
799.4568 1 i T

Ambos porcentajes confirman la conocida e im-
partante aportacidn del turismo a la financia-
cion de las importaciones espafiolas.

Por el contrario —y como se ha dicho ante-
riormente— el coste de nuestro turlsmo ex-
terior, medido en importaciones de bienes y
servicios, se reduce a un 2,6 por 100 del total
de las importaciones totales de bienes y ser-
vicios, y la relacion entre las importaciones y
exportaciones de bienes y servicios turisticos
viene dada por el porcentaje

24,2135

—— 1M =118%
205.524 B

Esto es, por cada 100 pesetas entradas por
turismo se gastan cerca de 12 en importacio-
nes para atender aquella demanda.

La relacion entre las demds magnitudes tu-
risticas y las correspondientes macromagnitu-
des econdmicas presentan en general propor-
ciones que oscilan entre €l 8 y el 9 por 100,
si se tienen en cuenta, conjuntamente, los
turismos interior y exterior, con una partici-
pacidn mayor del primero que del segundo. Sin
embargo sobrepasan aquel porcentaje las mag-
nitudes relacionadas con la formacion de capi-
tal; asl, el «~consumo de capital fijo= represen-
ta el 9,59 por 100 de la correspondiente macro-
magnitud nacional de la CME-1974 v la retri-
bucién del ecapital, incluida en la partida <Ex-
cedente de explotacidne también representa un
9,72 por 100 del total dado por la Contabilidad
Macional.

Como el sector «Turismos incluye esencial-
mente servicios, la partida de «Consumao inter-
medio=, ¥ como consecuencia, la «Produccidn
de bienes y servicios., presenta un porcenta-
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je algo inferior al 8 por 100. Por Gitimo, debe
destacarse el 9,20 por 100 que pagan los turis-
tas espafoles —o el turismo interlor— por Im-
puestos ligados a la importacidn, debido, prin-
cipalmente, al consumo de gasolina en sus
desplazamientos por Espafia.

4. PLANIFICACION DEL TURISMO

A nivel de una economia nacional —y de
acuerdo con la definiclén aceptada por la Co-
misién Econdmica para Europa de las Naciones
Unidas, recogida por Antonlo Aznar' —/a pla-
nificacidn econdmica en una economia en la que
predomina el mercado puede definirse como
un proceso en &l que —como minimo— se ha-
cen intentos para:

&) Establecer los objetivos dltimos de la po-
litica econdmica @ Indicar sus prioridades
relativas.

b) Concretar estos objetives, en lo que sea
posible, #n un conjunto de metas de des-
arrollo econdmico, de forma explicita, con-
sistente y cuantitativa, para un periodo de
tiempo dado y utilizando medios del tipo:

1. Ewaluacién de los recursos, productivos
disponibles, andlisis de las interdepen-
dencias relevantes entre las variables
econdmicas y examen de los efectos
de las politicas altermativas que sean
aceptables,

2. Andlisis y proyecciones en términos
cuantitativos de los tipos y perfiles
actuales y posibles futuros de desarro-
llo de la economia.

¢)] Elegir y aplicar, en la medida que sea ne-
cesario, a la luz de los resultados de b)
¥y de la estructura social y econdmica del
pais, las medidas orientadas para lograr
estas metas y objetivos de politica eco-
ndmica.

La adaptacidn de estos conceptos a la pla-
nificacién de un sector especifico de la eco-
nomia —en nuestro caso al sector turistico—

" AZNAR GRASA, Antonio: Plonificecisn vy Modelos
Econdimicos, Ed. Piramide; Coleccion Quantum; Madrid,
1078, pdgina 18.
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obliga a efectuar un andlisis de cada uno de
aquellos intentos, aunque consideramos que, en
general, se trata de ideas muy aprovechables
para llevar a cabo una planificacion econdmica
del turismo espafiol.

Mo obstante, al tratar en nuestro estudio el
problema de la planificacion del turismo no
tratamos de presentar realmenta un =proyecto
de plan=, sino, simplemente, dar cuenta de la
aportacién instrumental que las Tablas Inpurt-
output de la economia turistica espafiola v los
resultados cuantitativos conseguldos mediante
este trabajo proporcionan a los posibles pla-
nificadores de la economia turistica de Es-
paria.

Maés concretamente, para planificar nuestra
economia turistica estamos en condiciones de
facilitar una buena parte de la informacién que
exige el cumplimiento de las Naciones Unidas.
En efecto, veamos a continuacién nuestras
aportaciones en cada uno de los aspectos con-
siderados en el punto a que se ha hecho re-
ferencia.

4.1. EVALUACION DE LOS RECURSOS PRO-
DUCTIVOS DISPOMNIBLES

El apartado 2 del estudio que presentamos
responde, esencialmente, a dicha =evaluacion
de los recursos productivos disponibless, en
tanto en cuanto se cuantifican alli las inver-
siones vy el empleo turistico. Gonsideramos,
en este sentido que las series histiricas ela-
boradas para cuantificar las inversionas en
hosteleria ¥y medios de transporte constituyen
una informacidn estadistica imprescindible —e
inédita hasta ahora— para poder planificar el
turismo espafiol, sobre todo teniendo en cuen-
ta que se han obtenido series de

— inversién bruta,
— capital bruto, ¥y
— consumo de capital,

de donde se deducen también las de inversidn
y capital neto.

Por el lado del empleo no solamenta s& han
elaborado series histbricas, sino gque aprove-
chando las posibilidades que ofrece la Tabla
y &l andlisis input-output, se ha conseguido
cuantificar para el afio 1974 las rentas sala-
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riales y no salariales gastadas por cada sec-
tor o actividad econdmica de las Incluldas en
la TIOT-74, para satisfacer las necesidades de
consuma turistico interior,

42, ANALISIS DE LAS INTERDEPENDENCIAS
RELEVANTES ENTRE VARIABLES ECO-
NOMICAS

La TIOT-74 nos presenta por si sola un re-
sumen cuantitativo de las interdependencias
entra inputs ¥ outputs de los distintos sectores
turisticos ¥y no turisticos en los que se ha di-
vidido la Tabla. La laguna mds importante de
este resumen estadistico es la ausencia de las
cifras de inversién realizadas por cada activi-
dad o sector econdmico en el afio al que se
refiere la Tabla o, en todo caso, la existencia
de capital en cada sector; sin embargo, un
indicador de la dltima variable econdmica vie-
ne dado por los [nputs correspondientes a
=consumo de capital fijos.

La matriz inversa de Leontief [1-A]"* nos
ha permitido analizar las interdependencias
més relevantes entre las variables econdmicas
gue figuran cuantificados en la TIOT-74, y asi
hemos podido estimar el contenido directo e
indirecto de rentas salariales y no salariales
(valor afiadido), consumo de capital, impuestos
indirectos, subvenciones e importaciones en
el consumo final turistico (Interior y exterior)
que, a su vez, nos ha permitido elaborar la
«Cuenta de blenes y servicios turisticos= y
estimar las principales macromagnitudes turis-
ticas de 1974,

Si los objetivos de la planificacién turistica
exigen el conocimiento de relaciones entre las
variables que no puedan deducirse de aquellas
informaciones obtenidas a partir de la TIOT-
74, s necesario disefiar algin modelo econo-
métrico o de optimizacidn, que depende del
problema o problemas especificos que se plan-
tee el planificador.

43. EXAMEN DE LOS EFECTOS DE LAS PO-
LITICAS ALTERNATIVAS QUE SEAN ACEP-
TABLES

Con los resultados del estudio se pueden
disefiar y estimar modelos que, de acuerdo con

las consideraciones expuestas en el punto an-
terior, permitan conocer las interdependencias
entre las principales variables del sector turis-
tico y de la economia, en general y, ademds,
hace posible el prondstico y la simulacién de
politicas alternativas.

Para presentar un esguemdtico ejemplo de
estas posibilidades utilizando simplemente el
analisis input-output, el problema consistird en
ofrecer informacion a las autoridades turisti-
cas sobre los efectos econdmicos de politicas
alternativas consistentes en incrementar la de-
manda turistica exterior en diferentes tasas
de crecimiento (5. 10, 20 por 100, por eemplo)
o incluso tras las alternativas de un crecimien-
to caro o un crecimiento negativo o disminu-
cidn del turismo.

Para cada una de tales alternativas puede
estimarse un vector del consumo turistico ex-
terior mediante un incremento lineal de sus
componentes o precisando méds rigurosamente
las variaciones de cada consumo turistico es-
timando previamente elasticidades demanda-
gasto total [del turismo exterior]). Con este
resultado se obtiene una nueva lista de la de-
manda final, que multiplicada por la matriz
inversa de Leontief deducida de la TIOT per-
mitird obtener un vector de produccidon bruta
de cada actividad econdmica gue satisfaga
aquella lista de la demanda final.

Tras este conocimiento se estd en condicio-
nes de precisar las necesidades de empleo,
impuestos, importaciones, consumo de capital
y otros fnputs primarios, no solamenta de los
sectores puramentes turisticos (hosteleria,
transportes o agenclas de viaje), sino también
de las demas actividades que, como alimenta-
cidn y beblda, se encuentran relacionadas con
el consumo turistico.

Por otra parte, como para alcanzar cada ni-
vel productivo es necesario reallzar inversio-
nes, cuya cuantia puede estimarse a partir de
estimaciones de coeficientes capital-producto.
se tiene una informacién aceptable para tomar
decisiones sobre la conveniencia o no de acep-
tar una determinada hipdtesis de crecimiento
turistico.
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RESUME

EQUIFE DE LET.: Dérermination et valoration de la structure économigue du tourisme.

L'estimation des tableaux Input-Ouput de |'Economie Touristique Espagnole & permis d'étudier avec cer-
taine profondeur, quelles sont les Influences de l'activité dans l'ensemble de |'Economie Espagnole. Le
travall qui se présents offre un ensemble de résultats intdéressants afin de connaitre avec exactitude la
structure du tourlsme dans son contexts dconomigue.

Se détache, pour son importance, le cadre des macromagnitudes touristiques ol se refflite le poids
relatit de rente du tourisme en relation & la rente nationale et au produit intérieur brut. Dans ce cas, sont
des contributions de valeur singuliére: |'index d'actlvité touristique qui a été estimé en base de pondé
rations déterminées, les séries des consommations touristiques internes et étrangéres, la valoration du ca-
pital touristiqua, les aspects de la structure économique (comme les séries de population employée, cal-
cul des rentes fiscales causdes pour l'actlvitd, I"étude du comtenu direct et indirect des importations & cau-
se du fait touristique), et finalement, quelques essals de traltement économétrique, tel que |'effet multipli-
cateur du tourisme et l'application de la fonction de production Cobb-Douglas.

La lecture de |'investigation, qui, croyons nous, inédite dans les autres pays, facilite un &trolt rappro-
chement avec la réalité touristique (autant dans sa valoration que dans sa gualification) gui est indispen
sable, sl 'on veut établir, dés maintenant, des politigues économigues de tourisme plus cohérents et ef
ficaces.

SUMMARY

LET. TEAM: Resolution and Appraisement of the economical structure of tourism.

The waluation of the Input-Output tables of the Spanish Tourlst Economy has made it possible to stu-
dy with some depth the influence of the activity in the Spanish Economy as a whole. The work being pre-
sented offars a number of results of great interest to understand with exactitude the structure of tourism

in its economical context.

Outstanding for its importance is the square of the touristic macromagnitud reflecting the relative weight
of the tourism income in relation to the national income and the brute interior ocutput. Likewise, contribu-
tinns of great Importance: the amount of tourist activities that has been estimated on a basis of certain
consideration, the range of national and forelgn tourist consumption, the appraisement of tourlst revenue,
aspects of the economical structure (like serles of employed population, calculstion of fiscal Income from
sald activity, study of direct and indirect contents of imports as a result of sald tourism), and last some
essays on economical messures, such as the muytiplying effect of tourism and the application of the
Cobb-Douglas production function.

The reading of the investigation, we believe inedited in other countries so far, results in a closer
approach to the reality of tourism (so much in its appralsement as In its qualifications) that necessarily

makes itself precise. if one wishes to establish from now on more coherent and efficlent economical po-
litics of tourism.

ZUSAMMENFASSUNG

GRUPE LET.: Bestimmung und Bewertung der wirtschaftiichen Struktur des Toursmus,

Cie Wertschitzung der Input-Output-Tabellen der spanischen Wirtschafts-Touristik hat es ermglicht,
mit gewissem Tiefengang dia Einflizze in der Aktivtit der Gesamtheit der spanischen Wirtschaft zu stu
dieren. Die vorgelegte Arbeit unterbreitet ein Gesamtergebnis von grossem Interesse, um die Strukiur des
Tourismus in seinem wirtschaftlichen Zusammenhang genau kennenzulernen.
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Hervorgehoben wird in seiner Wichtigkeit das Bild der touristischen Vielfalt, wo sich das relative Ge-
wicht des Towristen-Einkommens im Verhéltnis zum Volkseinkommen und dem inléndischen Brutto-Produlkt
widerspiegelt. Ausserdem handelt es sich um Beitrige von ungewhnlichem Wert: das Verhiiltnis der tou-
ristischen Aktivitdt, gemessen anhand gewlisser Abwigungen, Serlen von touristischem Inlands— und Aus-
lands-Kosum, Bewertung des touristischen Kapitals, Aspekte der wirtschaftlichen Struktur (Serien zugrun-
de gelegter Bevilkerungszahlen, Kalkulierung steuerlicher Einkommen, bedingt durch die Aktivititen, In-
haltsstudium wvon direkten und indirekten Importierungen aufgrund der touristischen Tetsaxhe], und schlies-
slich eine Versuche zur wirtschaftlichen Lotung, wie zB. der Multiplizier-Effekt des Tourismus und die
Anwendung der Funktion der Cobb-Douglas-Produlktion.

Die Lektire der Forschumgsarbeit-glauben wir- bis heute unverdffentlicht in anderen Landern, ermibglicht
aine enge Anndherung an die touristische Wirklichkeit (ebenso in seiner Bewertung wie in seiner Qualifi-
zierung), die ndtigerkelse erforderlich wird, wenn man von jetzt an zusammenhdngends und wirksame po.
litische Ekomomien des Tourlsmus erreichen will,




