LOS VALORES ESPIRITUALES
DEL TURISMO

Por
[gnacio Diaz de Aguilar

El fendmeno turistico, que en nuesiro siglo ha adquirido una im.-
portancia tal que [o ha constituido en signo de nuestro liempo, ha
maolivado la publicacién de gran cantidad de obras que han estudiado
sus diversos aspectos.

Fundam:ntalmente se ha escrito sobre sus moltivaciones econdmi-
cas ¥ sus clfeclos sobre la economia de los diferentes paises. Se ha
estudiado con menor intensidad, pero con rigor cientifico, sobre su
aspecto socioldezico. Se ha tratado del turismo y sus cfectos en la po-
litica. Se ha escrito la historia del turismo. Se ha tratado de la for-
macion profesional.

Aungue todavia no puede decirse con verdad que el turismo cons-
tituya una ciencia independiente, sin embargo, se ha tratado de la doc-
trina del turismo, de sus reglas y de su método,

Marginalmente, pero en muliiples ocasiones, se ha hablado, es-
crito y pensado de los valores que encierra el turismo. Como toda
accidn del hombre, ha encontrado sus defensores a ultranza, y sus
enemigos acérrimos. Para unos, €l turismo es la panscea universal
que es capaz, por si solo, de obtener el desarrollo econdmico de los
pueblos subdesarrollados. Para otros, el turismo pretende arrebatar
cuanto le es propio y peculiar. Su cultura, su moral. su técnica. En
definitiva, su vida independientz de nacién.

En el campo de la moral, los conservadores, los integristas, esti-
man que el turismo sélo produce un efecto pernicioso en las costum-
bres de los pueblos. Su actitud es parecida a la de aquellos moralis-
tas que pretendian que no sc ensefiase a leer al pueblo por los peli-
gros que encerraba la lectura,

Pero el turismo, accién del hombre, puede ser bueno o ser malo,
puede szr Gtil o initil, pero lo que no puede negarse es que se trala
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de un fendmeno irreversible, conquista del hombre moderno, bandera
colocada en lo alto de sus conguistas sociales, que el hombre no
quiere, casi no puede, dejarse arrebatar.

Se imponia un juicio axioldgico del turismo. La lglesia Catdlica
yla U L. O O T lo han intentado. Desde un aspecto parcial: el
enjuiciamiento de sus valores positivos. Pero no séio de su valores
positivos, sino también de los valores gue figuran mds altos en la
escala jerdirgquica: los valores espirituales,

Por reputados especialistas se han esiudiado diversos valores es-
pirituales en el Congreso de Roma. A nuesiro juicio sin una siste-
mitica adecuada.

Posiblemente ¢] Congreso no pretendia nada mds que una expo-
sicidn de los valores espirituales del turismo. No su estudio total ni
completo. Las comunicaciones han tratado aspectos parciales del pro-
blema. Probablemente no ha sido nada mis que una llamada de aten-
cign. Pero ha convocado a hombres de todo el mundo, v en algo
han estado todos de acuerdo: el turismo encierra en si valores espi-
rituales. Muy importantes. Los mds altos, y sus efectos han de con-
siderarse como beneficiosos para los pueblos. Puede consezuir el
hombre universal. La unién mundial.

WVamos @ intentar en pocas piginas realizar un estudio de los va-
lores espirituales del turismo sin otra pretensidn que la de realizar
una sintesis de los juicios emilidos en Roma.

Pero con una aspiracidén, con un deszo. Que por un fildsofo s2
estudie con profundidad y conocimiento de causa el fendmeno apa-
sionante del turismo. S&lo la filosoffa podrd darnos sus causas dlti-
mas. Solo la filosofia podra realizar, iluminada por la teologia, el
juicio axioldgico del turismo que el politico, ¢l profesional y el tu-
rista, necesitan con urgencia.

Pero antes es necesario resUmir UMOs Cuantos conceplos previos
que siltian el problema en sus justos limites. Szguimos, para centrar-
lo, al profesor Garcia Morente que, con claridad insuperable dio
conceptos de la vida, del ser, de los valores.

Esto nos permitird dar un conceplo som2ro del turismo. Tratar
de encontrar sus causas. Estudiar la jerarquia de sus valores. Poner
de manifiesto lo conseguido en Roma. Sefialar el camino a seguir.
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El ser.

En la Metafisica de Aristétoles encontramos que el ser se predica
de muchas maneras. Garcia Morente abandona el sistema de Aris-
totoles, que considera mds diddctico, por el sistema seguido por Hei-
dégger, a su juicio el fildsofo mds grande que tiene hoy Alemania,
que consiste principalmente en contemplar nuestra vida actual para
tratar de enconirar el concepto del ser.

Nosotros seguimos a Morente y nos limitamos a exponer sintéti-
camente su teoria sobre el ser, por dos razones principales. La pri-
mera, porqué consideramos que no puede hacerse una exposicidn, ni
siquiera sucinta, de los valores, si no los situamos en un sistema filo-
sifico ¥y no aceplamos una ¢lasificacidn jerdrquica. La segunda, por-
que¢ no pretendemos, serfa vano ¢ ilusorio, erear una nueva filosofia
de los valores.

En el mundo actual nos encontramos con una nueva “noche de
hierro de la humanidad”. En una nueva baja Edad Media. Pero de
signo contrario. La noche se habia producido por una falta total de
conocimientos. Habia desaparecido la filosofia griega v romama. El
hombre, sdlo iluminado por la Religidn, habia abandonado la Cien-
cia. Los conventos eran los tnicos focos de cultura.

Hoy, el éxceso de ciencia, el exceso de libros y revistas, el exceso
de conocimientos, produce también oscuridad. Es imposible llegar
a conocer lo conocido. Es imposible, ante cada problema, pretender
crear, Podemos llezar a descubrir la pdlvora. Podemos, con absoluta
buena fe, dar como nuevo lo que va otro descubrié antes. Sobre lo
que se han escrito innumerables libros que no han llegado a nos-
olros, que NosOlros dﬂ&f{!nﬂ(‘ﬂl‘lﬂs.

Por esto, prefiero prestar mi adhesidn a un hombre del gue me
consta su buena fe, su rigor cientifico, su valia intelectual. Y seguirle
en su ultima época, cuando estaba en posesion de la luz.

Y Morente, después de contemplar la vida, llega a la conclusidn
de que hay cosas. Cosas que vemos, que tocamos, que estan. Cosas
sobre las que pensamos, qué esludiamos, que clasificamos. Cosas
que son.

Pero ademds de las cosas hay objetivos que también son, pero
que no estin comd cosas, que no son cosas. Que define como ob-
jetos ideales: la igualdad, el circulo,
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Ademds encuentra en la vida que ante las cosas no adoptamos
una actitud indiferente, sino gue emitimos juicios acerca de ellas.
Un drbol nos gusta ¥ lo calificamos de hermoso. Un paisaje nos pa-
rece, por el contrario, feo. Y noestro juicio no afiade nada a las
cosas, Mo afiade nada al ser de las cosas gue exislen con indepen-
dencia de nuestro juicio acerca de su valor.

Los valores no son cosas. Pero tampoco son objetos ideales. Son
valores y los valores, segin Lotzmo, “son™ sino que “valen™. El valor
existe. Es, pero en realidad vale,

Y. por ullimo, trata de nuestra vida. Mejor dicho de la vida. Y
la vida es para €l un quehacer continuo. Un andar entre cosas. Re-
lacionada con el tiempo y con el espacio,

Siguiendo este camino llega a unas conclusiones que me parece
intercsante copiar textualmente:

“1°  Llamamos ontologia a la teoria de los objetos como objetos,
o sea, a la teoria de las estructuras dnticas. de lo que hay en mi vida.

2" No todo lo que hay €n mi vida tiene igual estructura dntica.
Asi, las cosas no tiemen igual estructura éntica que los objetos idea-
les, ni que los valores, ni que la vida misma en su tolalidad.

3" Entre las cosas que hay en mi vida puedo distinguir objetos
que son y objeios que valen. Ya tengo aqui dos grandes provincias
ontolégicas, porgue he descubierto dos estrucluras dnticas diferen-
tes: la estructura dntica del ser que “es™ y la estructura dntica del
valor que “vale™. Pero aun dentro de la estructura dntica de los ob-
jetos que son he descubierto también:

4 Objetos gue son reales (las cosas), objetos que son ideales (la
igualdad, el circulo, la diferencia, etc.) y la vida, que no es ninguno
de ellos.”

De esta forma entendemos perfectamente situados a los valores
dentro del campo de la ontologia, Mis adelante veremos las distintas
clasificaciones de los valores. Su jerarguia.

Pero ahora nos parece interesante también estudiar el concepto de
la vida en Garcia Morente. Concepto por demds Wlil y provechoso
para ¢l que estudia el fendmeno turistico,
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La vida.

Y decimos que el concepto de la vida de Garcia Morente es por
demas atil al estudioso del fendmeno turistico porque las notas en
que cifra el concepto “vida™ nos demuestran que ¢l turismo es una
necesidad del hombre desde los tiempos mds remotos que, en nues-
tra época actual, se ha hecho posible v ademds imprescindible de
satisfacer.

De las conclusiones anotadas en el pirrafo antérior podemos de-
cir que el hombre contempla en su realidad circundante la existen-
cia de cosas, objetos ideales, valores y su propia vida.

En la contemplacidn de su propia vida observa que hay dos cir-
cunstancias que la determinan: el tempo y el espacio. El hombre
vive en un liempo fijo v determinado en cuanto hombre individual
¥ en un espacio también determinado. Mucho méds determinado en
¢l momenio actval en gue tiene nacionalidad y domicilio fijo v es
table. Mucho mis determinado porque el hombre se ha hecho, en
cierta medida, duefio de su futuro, ¥ ha sacrificado, para obtener lIa
seguridad. su libertad.

Para Morente la vida eés un quehacer entre las cosas. Es un ocu-
parse. Pero en el hombre la ocupacidn es menos importante que la
preocupacidn. Cuando el hombre maneja una cosa es porque an-
tes se ha preocupado de esa cosa. Se ha interesado por ella. La vida
no puede ser indiferente. La vida es interés

En relacion con el tiempo, ¢l hombre trata siempre de wvivir su
futuro de tal modo que Heidegger decia que el tiempo en el con-
cepto de vida es un “futuro sido”, Cuando el [uturo se ha vivido ya
no es vida, sino pasado, historia, alpo manejable, estudiable, clasifi-
cable. Se ha convertide en cosa. El futuro gue no se ha vivido atn
no es todavia.

En su relacidn con las cosas y el espacio, ¢l hombre, a traves
de la historia de la filosofia, ha tomado dos posiciones distintas. Dia-
metralmente diferentes: el idealismo y el realismo. Las cosas son
en cuanto existo. Las cosas son aungue yo no cxista,

En realidad. ambas posiciones muoestran una de tantas contra-
dicciones de la vida que Morente sintetiza diciendo que en realidad
traducen la verdadera naturaleza ontica de la vida.

Pero, ademds. la vida no es dada v se opone a otro concepto que
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al hombre atemoriza y produce angustia: la nada. Frente a la nada
el hombre encuentra la vieja idea de Dios. Ortega titulaba uno de
sus articulos “Dios a la vista™, y en este titulo, marinero y optimis-
ta, iremos después encontrando uno de los valores mds importantes
del fendmeno turistico.

Loy valoves, Su jerarguia.

Hemos visto que los valores valen. Los valores no afiaden nada
al concepto dmtico de las cosas. Pero existen, con independencia de
juicios subjetivos. Morente dice que de un wvalor se puede discutir
su aspecto positivo y negativo. Se puede decir de un mismo objeto
que e5 feo, ¥y, por olra persona, enconttarle belleza. Pere se puede
llegar a convencer mostrando la belleza que indudablemente exisie
en el objeto.

Las cosas producen, gracias a los valores, un interés contrario a
la indiferencia. Pero para €l hombre no todos los valores seran igua-
les. sino que los estima segin su necesidad, segdin su cultura.

Scheler clasifica los valores en los grupos siguientes:

Primero, valores dtiles.
Segundo, valores vitales,
Tercero, valores ldgicos.
Cuarlo, valores esléticos,
Quinto, valores éticos.
Sexnto, valores religiosos.

Entre esia clase de valores existe una jerarguia. Y en esa jerarquia,
i se acepta la idea de Dios, la més alta dignidad, serd para los valo-
res gspirituales y dentro de ellos los valores religiosos.

Spranger considera los wvalores como determinantes del compor-
lamiento humano. Segin €1, los valores se reducen a seis: la verdad,
la belleza, la riqueza, el poder, el amor, la divinidad, No establece
jerargquia entre ellos, y para €1 la preferencia por uno de estos seis
valores nos dard un tipo de hombre totalmente distinto,

La posicién de Spranger no es vilida, toda vez que en el hombre,
si bien puede tener mayor estima por un valor gque por otro, no
puede reducirse a uno de los seis que determina, sino que en su vida
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encontrard muchos otros valores que determinarin su eleccién en
cada circunstancia,

Ortega esiima que “esta exfrafia actividad de nuestro espiritu,

que llamamos “preferir”, nos revela que los valores constituyen una
rigurosa jerarquia de rangos fijos e inmutables”, y ssiiala que pode-
mos equivocarnos al estimar un valor como podemos equivocarnos al
hacer una cuenta, pero no influye en la existencia de este rango jardr-
quico de los valores,
En principio, la clasificacion Scheler nos resulta itil para nuestro
trabajo. Sin ser exhaustiva, si comprende en sus lineas mds genera-
les los valores gue realmente tienme interés desde el punto de vista
turfstico, aungque no sea muoy correcto hablar “desde el punto de
vista™ refiriéndonos a los seres llamados valores.

El turizmo.

Dentre de la actividad humana, el turismo ha existido siempre.
Los hombres han sido aficionados a viajar y a viajar por placer,

Luis Ferndndez Fister cree gque en la antigiiedad s¢ dio el fe-
nomeno turistico, si no con la intensidad de los tiempos actuales. al
menos con caracteristicas muy similares en cuanto al efecto de los
viajeros en el nicleo receptor. Cia como antecedentes de Torremo-
linos la civdad romana de Baias. Roma conocid los placeres de la
playa. Conocid incluso las wrbanizaciones con una concepcidn, una
idea, muy parecida a las actuales de las zonas de veraneo.

Pero ademds en el hombre siempre existié el afin de viajar.

Para Teilhard de Chardin 2l hombre el dnico animal que
estd capacitado para vivir en coalguier sitio. Se distineue de los de-
mds animales, entre otras cualidades, por su aptitud para elegir su
“habitat”. De aqui que el hombre se mueva continuamente buscando
el sitio que mds estd da acuerdo con sus gustos © que mejor puede
satisfacer sus necesidades.

MNecesidades vitales determinaron el nomadismo en los tiempos
antiguos. Necesidades vitales, de distinto signo, determinan <l no-
madismo actual que en gran parte es ¢l turismeo.

No entramos a estudiar las distintas definiciones del turismo.. En
esta misma revista se han glosado en mds de una ocasién. Nos inte-
resa solamente fijar a los efectos del estudio de sus valores, que
aceptamos la definicidn de Ta UIOOT.
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El turista es hombre que viaja por placer. Que estd fuera de su
residencia habitual mds de veinlicuatro horas, Que gasia la renta ad-
quirida en un lugar en otro distinto,

Pero nos interesa analizar someramente cudl es la razén de su
viaje. Naturalmente la razdn dltima, La dltima causa.

Y quizd un poeta, Francisco Fuentenebro, en sus wversos “Men-
saje” nos proporcione la vision mds clara de esa razén dltima:

Te busco en lay estrellas. No estds alli,
Te busco entre lay hormigas. No estds alll,
Te hisco en la barca que cruza el rio,
en el sendero que serpentea por el bosgue,
en los acantilados de la costa cantibrica,
donde estd el caddver de la ultima sirena...

Tu no estas alli [ No estds alli. Dios mio !

Dios estd en el alma de la tierra,
en los dolores que maceran mi rostro,
en los dolores que marecan mi espiritu,
en los dolores que maceran mi dolor...

Es decir, el hombre, desde los mds remotos tiempos, busca a Dios
v le busca por todas partes. Pero salo le encuentra cuando sale de
si mismo y se fija en las cosas v en los otros hombres. Cuando entra
en si mismo, purificado de egoismao.

Ortega nos da una versidn distinta de Ia de Teilhard. d=1 mismo
fenSmeno. Para Ortega. el hombre estd en tierra extrafia. Mo estd he-
cho para este mundo, No tiene una rezidn del mundo en la que él
pueda vivir mejor que en otra,

Si el hombre puede vivir en cualquier parte no es por su condi-
cidn de animal, sino por su inteligencia, que le permite por medio de la
técnica convertir el ambiente hostil en agradable.

Por esa razdn, los pueblos que mds han progresadoe en la técnica
son los que viven en lugares inhdspitos. Los hombres del Norte, que
deben vencer el frio v la falta de productos agricolas.

Sefiala que el hombre, en sus movimientos, ha ido siempre de la
tierra dificil a 1a ficil. Del clima duro al suave. De lo alto a lo bajo.

Y el turismo sigue la misma regla. Pero la téenica ha permitido
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que el viaje sea ficil y cimodo. En los lugares mis incomodos se
puede disfrutar de aire acondicionado. De la cocina de gas. De la for-
ma de alimentacidn habitual, El imperio americano se caracieriza qui-
zi porque en toda la tierra se puede tomar el mismo alimento en con-
serva, se puede beber idéntica bebida refrescante,

Los valores espirituales del turismo.

En el discurso de Su Santidad Pablo VI nos dice del fendmeno
turistico: “Mon, le tourisme n'est pas seulement une mode propre
4 notre épogue. Il répond & un besoin de 'homme, sans cesse poussé,
comme paf un instinct incoercible. & parcourir le monde en vue des
populations différentes, de s'enrichir de 'apport culturel et spirituel
de formes de civilisations autres que la sienne™™

Y contimia diciendo que esta curiosidad estd puesta por el Crea.
dor ¥ es una buena cosa. Y considera que es imagen de la Wisqueda
de Dios. Y senala como en la Biblia se ha utilizado con frecuencia
la idea del viaje como imagen de la marcha de la Iglesia hacia el
Reino de los Cielos,

Este fendmeno, dice, puede presentar algunos aspectos, aspectos ne-
zativos, pero es preciso afirmar que es rico también de valores hu-
manos y espirituales,

En las comunicaciones e informes presentados. En los discursos
leidos, se han puesto de manifiesto algunos de los valores del turis-
mo. Mo sdlo son los espirituales, sino también valores vitales, huma-
nos y algunos itiles.

Vamos a continuacién a tratar de exponer cudles son los valores
espirituales siguiendo la clasificacién de Scheler. Iniciaremos los valo-
res itiles que, por otra parte, han sido los mds estudiados y reco-
mendados, incluso en el Congreso de Roma.

Entre los valores dtiles que Scheler considera figuran los que ha-
brian de calificarse como adecuado o inadecuado, conveniente o in-
conveniente, Pero en el escaldn inferior de los valores estin los va-
lores maieriales y entre ellos, naturalmente, los econdmicos.

El turismo es conveniente y adecuado para realizar un reparto de
la renta entre todos los pueblos. Una adecuada distribucién de la ri-
queza, mds justa, mds caritativa. Es cierto que un pueblo que no pue-
de ofrecer otra cosa que su paisaje, sus curiosidades naturales, en-
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cuentra en el turismo su industria mds rentable, siempre que sus ha-
bitantes adquieran una conciencia clara de otros valores humanos, es-
pirituales, que pueden ofrecer también.

Entre los valores vitales encontramos que en el momento actual,
en una civilizacién técnica, en ciudades inmensas en las que el hom-
bre se siente solitario, en ciudades en las que dispone de tiempo libre,
pero ha de utilizarlo en una gran parte en trasladarse de un sitio a
otro, en medios colectivos de transporte, en ciudades en que las diver-
siones estdn prefabricadas, en que el hombre se ha “cosificado™ la
inica manera de vivir su vida, €5 la evasion de su medio habitual,

Decia Morente que vivir es preocuparse. Que vida es tanto como
interés. En la civilizacién moderna el politico se ha preocupado, el
técnico se ha preocupado, el director de empresa se ha preocupado.
Todos ellos viven v viven tan intensamente aue muoeren de infarto
de miocardio.

Pero el hombre medio no vive. Todo lo tiene pensado de antemanao.
El trabajo que va a realizar al dia siguiente, lo que va a comer, donde
fijard su domicilio, los muebles de su casa, la seguridad social garan-
tiza su futuro ¥ casi le sefiala donde debe vivir los dltimos afios de
su vida,

El hombre ha ganado la seguridad, la tranquilidad., ha logrado
alejar la enfermedad o parantizar su curacidn, su cvidado médico. pero
ha perdido el interés. Cuando ademds ha perdido el norte de 1a Divi-
nidad. cae ldgicamente en el svicidio. Las estadisticas nos demuestran
que en los pafses que se ha conseruido un mds alto nivel de vida
es donde se producen ua atdmera mayor de suicidios.

El empleo de sus ocios en el turismo le permite ademdis refle-
xionar y pensar. Le permite adquirir fortalera. Le permite wivir.

Los valores légicos son también desarrollados por el turismo. El
mis importantes de ellos, la verdad, sdlo se adgquiere de manera ro-
tunda cuando se wviaja. La prensa actual, manejada por olizarguias.
no dice siempre la verdad. Llena de noticias se impone una seleccion
que no siempre coincidird con la que nosotros harfamos. Muchas le-
yendas negras celosamente mantenidas han caido por el turismo. La
verdad de Espafia se ha hecho notar con toda la fuerza de su auten-
ticidad cuando los que nos atacaban han visitado nuestro pafs.

Los valores estéticos han sido realzados por el turismo. La belle-
za de la naturaleza, creada por Dios para los hombres, ¢s conocida
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por el hombre actual cuando sale de la ciudad. Muchas etapas de su
vida se pasan sin que vea las estrellas, El cielo se oculta por la altura
de los edificios. Se oculta también por la esclavitud de un horario.

Pero los valores élicos se conocen mucho mejor cuando se entra
en comdacto con las realidades de otros paises. La paz y ¢l orden se
valoran adecuadamente.

Se contempla la riqueza, pero es cierto gque también se advierte la
pobreza. Lo gque antes de ser conocido no nos inguietaba, después
nos ofrece la preocupacidn de solucionarlo en la medida de nuestras
posibilidades.

Mos irrita la injusticia. Mos repugna lo inmoral.

El turista, al encontrarse en medio, extrafio, guizd abandone sus
costumbres habituales. Quizd observe una conducta indecorosa. Pero
el nicleo receptor puede ofrecer el ejemplo de austeridad y rectitud.
Pude ensefiar las virludes de sus familias. Lo bueno y lo malo pueden
aparecer con una mayor claridad. Labor del politico serd formar cri-
terios.

Pero en lo religioso el turismo puede y de hecho produce el enri-
quecimiento cultural del hecho religioso.

El Cardenal Marella estima que el turismo, desde el punto de
vista teoldgico, resalta los valores siguientes:

— Estimula el progreso teoldgico,

— Permite que personas de religiones diferentes se encuentren en
un clima particularmente propicio a favorecer el conocimiento
y la amistad.

— Crea ¢l ¢lima necesario para un didlozo verdadero.

José Tgnacio de Arrillaga, en su ensayo “Turismo y cristianismo™,
sefiala como cuestiones que merecen una especial atencién en las re-
laciones entre turismo y religidn las siguientes: el turismo con fines
principalmente religiosos, el turismo como medio de conocer la gran-
deza v la verdad de las obras del espiritu v para facilitar la fraterni-
dad cristiana, ¢l comportamiento de los cristianos en los viajes, el tu-
rismo como campo de apostolado para el sacerdote y los seglares v
la ascética del turismo.

Para €, todas las dificultades que hay que vencer en un viaje v
las virtudes que hay que ejercitar en los desplazamientos, contribu-
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yen a una elevacidn del individuo, “El turismo concebido desde un
punio de vista crisliano no es solo una fuente de sama alegria, sino
también un medio de enriguecimiento del espiritu y un posible ca-
mino de superacidn.”

Dumazedier, en su famosisimo libro Hacie wna civilizacion del
ocip, nos dio los principios fundamentales de una teologia del turis-
mo. Han sido desarollados por Benasar en su libro Pastoral y Turis-
mo. Arrighi, O P., en obra del mismo titulo v tantos otros aotores.

Mo es necesario detenerse mds en los valores religiosos del turismo
en si, pero si conviene poner de manifiesto los valores religiosos de
las profesiones turisticas.

El profesor Mainardi, en la comunicacién presentada al Congre-
so de Roma, ha puesto de manifiesto los aspectos negativos de las
profesiones turisticas que producen en el individuo descontento. Su
aislamiento de la familia y de la sociedad en que vive. Su horario de
trabajo incompatible con las diversiones de los demds. Frecueniemen-
te el profesional del turismo trabaja cuando los demds descansan.

Se mueve en ambiente de lujo y vive despufs con austeridad o
pobreza.

Pero pone de manifiesto las virtudes que el profesional puede
practicar y cita las reglas de San Benito. Se debe recibir a todo huds-
ped como si fuera Cristo.

Es decir, que debe ¢jercitar la virtud de la caridad incluso con
herofsmo. Es cierto que hay obras de misericordia que practica guiado
de un dnimo de lucro. Pero no es menos cierto que da de comer al
hambriento, da de beber al sediento v da consejo al gue lo ha me-
nester.

5i en ¢l ejercicio de su profesidn busca al Sefior. si consigue el
espiritu de San Benito o de San Alonso Rodriguez, si aprovecha las
ocasiones de trabar amistad sincera con su cliente, si aprovecha su
soledad o su descanso para buscar a Dios en &l ejercicio de sn pro-
fesidn, encontrard ocasiones de samtificacidn guizd como en nin-
guna otra, pues todo su trabajo puede transformarlo en el ejercicio
de la mis ardiente caridad,

En resumen, el turismo encierra como actividad humana las mds
ricas posibilidades. El turismo en si encierra valores espirituales. Po-
nerlos de manifiesto, establecer su jerarquia, serd labor del politico.
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Si la politica turistica respeta el orden jerdrquico de valores, en
breve plazo, como decia Ortega ¥y Gasset, €l espacio habri desapare-
cido. Las fronteras nacionales habrin caido y serd un hecho el hombre
universal ¥ la unidn del mundo,
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RESUME

IGNACHY DIAZ DE AGUILAR : Les valeurs spirituelles du rourisme,

Apres avoir décrit |importance du phénoméne touristique et les valeurs
spirituelles qu'il posséde, Pauteur fait une analyse sommaire du concept “va-
leur” & la lumigre de la phiosophie du professeur Garcia Morente,

Il accepte {a classification des valeurs néalisée par Scheler et rehausse 1im-
poritance du tourisme comme moyen pour que homme voité par une civili-
sation industriclle imposée par son travail en séric et par la concentration des
grandes viles, qui 1isole de ses pareils, puisse, en contact avec la nature et
les hommes d'autres pays, vivre sa vie en s'inbéressant i se préoccupant des
choses. I anakyse brigvement les valeurs mises en évidence dans le Congrés
de Rome, relevant 'importance que pour le politigue, le professionnel du tou-
risme et le touriste, pourrait avoir un jugement axiologique de ce phénoméne
réalis¢ philosophiguement & |a lumiére de la Théologie.

SUMMARY

IGNACID DIAZ DE AGUILAR: Spiritual Values in Tourism.

After describing the importance of the tourism phenomencn and its spiritual
values, the author makes a brief analysis of the expresion “value™ according to
the enlightened philosophy of Professor Garcia Morente.

The author accepts the classification of values made by Scheler and points
out the role of towrism as an instrument wsed by men oppressed by the indus-
trial civilization which lays upon him a rather routinary mass work,

Living in huge cities, isolated from his fellow-creatures, toutism means a
way out which pives him an opporiunity (o approach nature as well as men from
other countries living his own life, taking an inferest and preoccupation in
il ters,

A cursory view is focused on the values exposed at the Congress of Rome
laying the importance which would have for the politicians the professionals
of tourism and the tourit himself the atlainement of an axiological jugement
of the said phenomena philosophically acomplished at the light of Theology.

FUSAMMENFASSUNG
IGNACIHO DMAZ DE AGUILAR: Die Geistipen Werse des Tou-ivmius.

Mach der Schilderung der Bedewtung der Zetterscheinung des Tourismus
und der darin einbegriffemen geistigen Werte untersecht de: Awlor in grossen
Ziipen den Begriff “Wen”, unter dem Licht der Philosophie des Professors
Garcia Morenie.

Er akzeptiert die Einstufung der Werte nach Scheler und hebt den Tourismus
als wichliges Mittel dazu hervor, um dem Menschen, dem durch asine Industrie-
zivilisation Serienarbeien auferlegt werden, die thn erschispfen und ithn auch
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wegen der Konzemtration in den grossen Suidten absondern, mit der Matur
und Menschen anderer Linder in Kontakt zu bringen, sodass er sein eigenes
Leten filhren und sich for alles imteressicren kann. Der Autor analysiert kurz
die auf dem Kongress in Rom hervorgehobenen Werte unler Feststellung der
Wichtigkeit, welche eine axiologische Beurteilung dieser Zeiterscheinung, auf
philosophischer Grundelage und im Licht der Theologie vorgenommen, fiir den
Polittker., den Fremdenverkehrsfachmann und dén Toufislen selbst haben
kann.



