
I. CONSIDERACIONES GENERALES

La realización de las Tablas Input-output
de la economía turística española por el
Instituto Español de Turismo, proporciona
una buena ocasión para examinar las in-
vestigaciones del turismo en su vertiente
económica.

El fenómeno turístico, que en los últi-
mos años se ha desarrollado con una po-
tencia extraordinaria, ha adquirido tal di-
mensión económica, por la gran cantidad
de recursos que pone en juego, que debe
ser objeto de atención especial en todos
los países, principalmente en aquellos que,
como en el caso de España, se le consi-
dera entre los principales motores del
desarrollo económico observado reciente-
mente.

En último término toda actividad econó-
mica tiende a satisfacer necesidades hu-
manas. El hombre es en definitiva el des-
tinatario. El individuo, bien aisladamente o
integrado en diferentes grupos sociales,
dotado de ¡íbertad de eiección e impuisa-
do por motivaciones diversas, decide el
destino de los recursos que ha obtenido
con el concurso de su trabajo y de los bie-
nes y derechos que posee. Destino que
puede ser el consumo y el ahorro. Su de-
cisión dependerá de un juicio de valor an-
te las distintas posibilidades que le ofrez-
ca en el mercado otro tipo de sujeto eco-
nómico que aparece como protagonista de
la actividad económica: la empresa. Esta,
como unidad económica de producción,
conjuga los diversos factores y medios de
producción para ofrecer aquellos bienes y
servicios que le proporcionan mayor bene-
ficio, lo que dependerá de la aceptación
por el individuo en determinadas circuns-
tancias y momentos.

Se tienen así dibujadas las dos grandes
fuerzas del mercado: la demanda que ac-

túa por unos criterios de utilidad según de-
terminados juicios de valor subjetivos y la
oferta que, movida por fines lucrativos, tra-
tará de utilizar los recursos productivos
según el principio del mínimo coste.

El fenómeno turístico ha irrumpido con
una gran fuerza en los últimos tiempos en
el campo de la economía.

Desde el punto de vista económico, se
considera turismo «toda actividad que su-
pone para el sujeto un consumo de bienes
y servicios, localizado en un lugar distinto
al que corresponde a su residencia habi-
tual»; se observa inmediatamente que que-
da definido como una actividad de consu-
mo que previamente exige el desplazamien-
to de la persona a un lugar fuera de su
residencia habitual, cualquiera que sea la
motivación del viaje. El gasto de consumo
se materializa en una gran variedad de
bienes y servicios producidos por las em-
presas. El «producto turístico* no posee
homogeneidad en su propia naturaleza;
son las características del mismo (que
ocaii LÍICI ico y oci VIOIUO uts i*v/i uuniu; j iû >

circunstancias en que se adquiere (en lu-
gar distinto al de residencia habitual del
individuo) las que lo determinan. Las em-
presas oferentes, por tanto, se agrupan en
distintos sectores en la agregación clásica
por productos homogéneos, aunque deter-
minadas actividades pueden considerarse
como puramente turísticas.

II. LAS CUENTAS DEL TURISMO

La investigación del turismo, desde el
punto de vista económico, requiere un sis-
tema de información que lo contemple co-
mo un sector de la vida social, lo mismo
que podría decirse de la enseñanza, la sa-
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nidad, la cultura, etc., en los que el crite-
rio es puramente finalista. Si el fin de la
economía es proporcionar al individuo los
bienes y servicios que le procuran el ma-
yor bienestar, nada se opone a estudiar
desde este ángulo la actividad económica.

Lo que se precisa es adoptar unos cri-
terios suficientemente estudiados para que
se puedan contemplar las magnitudes eco-
nómicas, expresadas en un sistema de con-
tabilidad nacional, desde el punto de vista
de los distintos aspectos de la vida social.
Con ello podría lograrse conocer igualmen-
te las macromagnitudes y conceptos eco-
nómicos desde el punto de vista del sec-
tor social que los motiva, lo mismo que en
los sistemas tradicionales se llega por los
sectores económicos que los produce.

Se apunta con ello a un sistema de cuen-
tas parciales o satélites cuya integración
llevaría a la contabilidad nacional.

La elaboración de cuentas de este tipo
para estudiar la economía del turismo se
concibe como un medio de estructurar las
informaciones cuantitativas relativas al
mismo, de manera que formen un sistema
coherente que, describiendo su situación
y evolución, además de explicar sus es-
tructuras, los mecanismos y los cambios
del mismo, sirva para elaborar una teoría
que permita formular previsiones y, en
consecuencia, mediante ciertos criterios y
normas de actuación, decidir sobre la polí-
tica más conveniente.

III. ÁMBITO ECONÓMICO DEL TURISMO

Se requiere, en primer lugar, una delimi-
tación del campo que interesa investigar.
Este campo, como se desprende del con-
cepto de turismo antes citado, queda per-
fectamente definido del lado de la de-
manda.

III.1. El consumo turístico.

Se trata de un gasto de consumo que
cumple la condición de realizarse fuera del

domicilio habitual. A través de encuestas
u otras técnicas de investigación estadís-
tica se puede llegar a estimar con bastante
aproximación los productos en que se ma-
terializa el consumo y en consecuencia el
sector económico a que pertenecen.

Dentro del consumo turístico se pueden
incluir los siguientes grupos, que respon-
den a distintos tipos de turismo:

a} El consumo turístico familiar; los
gastos de consumo turístico realizados por
las economías familiares, que estará com-
puesto por los realizados en actividades
propiamente turísticas más los de otras
actividades que se realicen en las circuns-
tancias de la definición del turismo, es
decir, fuera del lugar de residencia (en el
análisis «input-output» se incluyen en la
demanda final dentro del consumo pri-
vado).

b) El consumo turístico de las empre-
sas; cuando el individuo, actuando por
cuenta de la empresa, realiza un gasto que
responde a denominación turística, en las
tablas «input-output» no se incluye entre
las demandas finales, sino entre los inputs
intermedios por su carácter de costes de
producción para las empresas.

c) El consumo turístico de la Adminis-
tración; de iguales características del an-
terior, cuando el sujeto actúa por cuenta
de ésta.

d) El consumo turístico exterior, que
corresponde al que realizan los no residen-
tes más la exportación de servicios turís-
ticos.

La suma de estos consumos puede con-
siderarse como la demanda total del con-
sumo turístico realizada en el mercado in-
terior, que a su vez puede distinguir entre
turismo interior (los tres primeros grupos)
y turismo exterior (consumo turístico de
los no residentes).

III.2. La producción turística.

La delimitación del campo del turismo
del lado de la oferta no aparece tan
clara, ya que el carácter turístico de los
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bienes y servicios producidos por las em-
presas de algunos sectores depende del
destino final de los mismos, característi-
ca que no siempre va implícita en el bien
o servicio producido; por tanto, en cuanto
contribuyen a abastecer el consumo turís-
tico, a las empresas y los sectores corres-
pondientes puede atribuirse este carácter.

Se pueden distinguir dos grandes gru-
pos de sectores productivos:

a) El de empresas que pueden conside-
rarse puramente turísticas, porque sus ser-
vicios siempre son objeto del consumo
turístico; son, puede decirse, los agentes
de la organización de la oferta turística y
comprende las actividades siguientes:

— Agencias de viajes.

— Transportes de viajeros (no urbanos).

— Servicios de hostelería.

En estas últimas no siempre coinciden
sus servicios con la definición de gasto
turístico, como en los casos de clientes
estables de empresas de alojamientos o
servicios de restaurante y bar a las per-
sonas que no se han desplazado del lugar
de residencia; no obstante, debido a su
importancia para el turismo (son impres-
cindibles) y por su condición legal de em-
presas turísticas, se incluyen siempre, y
por la totalidad de sus servicios, en el
campo turístico.

b) El formado por las restantes activi-
dades productivas, en la proporción que
contribuyen al consumo turístico.

1113. La inversión turística.

La producción de los bienes y servicios
que se incluyen en el «producto turístico»
requiere el empleo de unos recursos pro-
ductivos que se materializan en las inver-
siones precisas para la producción de los
mismos.

En lo que sigue se van a considerar
como inversiones turísticas, únicamente
las de las actividades denominadas propia-
mente turísticas.

Dentro de ellas se distingue dos grupos:

a) Instalaciones turísticas, que com-
prende todas las realizadas por los sec-
tores de los servicios de hostelería y de
agencias de viajes más algunas obras de
infraestructura de carácter eminentemen-
te turístico.

b) Medios de transporte de viajeros tu-
rísticos, por haberse considerado esta ac-
tividad de carácter turístico.

IV. ESTIMACIÓN DE LAS MAGNITUDES
DEL TURISMO

Con los datos de la tabla input-output de
la economía turística española (TIOT) y
de la tabla nacional (TIOE) referidos a 1970,
se intenta estimar algunas magnitudes de
la economía del turismo y su relación con
la economía nacional. Naturalmente, las
magnitudes se refieren al concepto «inte-
rior», o sea a los resultados obtenidos den-
tro del territorio, tanto por residentes como
por extranjeros. El paso al concepto «na-
cional», requiere además otro tipo de in-
formación que, por su propia naturaleza, no
proporcionan las tablas.

IV.1. El consumo turístico.

Con las indicaciones que se señalan en
III.1. los gastos de consumo turístico se
recogen en el cuadro número 1.

Los gastos totales en bienes y servicios
realizados en el mercado interior, se pue-
den analizar desde distintos puntos de
vista.

a) Estructura del consumo. El cuadro
número 2 expresa en porcentajes algunas
de las características.

En primer lugar, se pone de relieve que
la estructura del gasto en consumo tu-
rístico realizado en el mercado interior es
diferente para el turismo interior y para
el exterior, entre otras razones sin duda,
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por haber incluido siempre dentro de la Este porcentaje es más ostensible en el
categoría de gasto turístico la producción turismo exterior en que más del 38 por
de las actividades propiamente turísticas. 100 de sus gastos de consumo se refiere

a bienes y servicios de otras actividades;
Es importante destacar que alrededor entre los sectores más favorecidos por

del 28 por 100 de los gastos de consumo este consumo figuran los de comercio, ex-
totales del turismo, se realizan en otras plotación de bienes inmuebles y alimen-
actividades no calificadas como turísticas, tación.
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b) Proporción del turismo extranjero.
En cuanto a la participación del turismo ex-
terior (uno de los aspectos más interesan-
tes y desde luego el que más ha llamado la
atención de los economistas por su apor-
tación de divisas) el cuadro muestra que
el 35 por 100, aproximadamente, del gasto
de consumo turístico pertenece a esta ca-
tegoría, o lo que es lo mismo, es objeto
de exportación y su volumen supone in-
gresos de divisas. Proporción que es más
destacada en el consumo de bienes y ser-
vicios procedentes de actividades no tu-
rísticas, ya que el 47,3 por 100, o sea, casi
la mitad de los gastos del conjunto de
estos sectores por motivos turísticos, se
realizan en moneda extranjera. Se han des-
tacado en el cuadro los de mayor propor-
ción.

En el conjunto de actividades turísticas
el 30 por 100, aproximadamente, corres-
ponde a ingresos por turismo exterior, pro-
porción que para los servicios de hostele-
ría llega al 45 por 100 y al 25 por 100 en
el transporte de viajeros; destacan entre
los primeros los dos hoteles de mayor ca-
tegoría (el 73,6 por 100 de los ingresos de
los hoteles de 4 y 5 estrellas procede del
turismo exterior), hoteles turísticos (el
71,4 por 100) y su proporción, aunque no
por su cuantía, los de campings (88 por
100). Dentro del transporte de viajeros jn-
teresa resaltar que ei 30,4 por i00 del
transporte aéreo corresponde a exporta-
ciones.

Esta amplitud del consumo turístico, que
se extiende prácticamente a todos los sec-
tores económicos, es una de sus caracte-
rísticas, por lo que le hacen tan apetecible,
sobre todo en los países en vía de desarro-
llo como una de las formas de despegue,
tanto por su efecto multiplicador como por
su aportación de divisas. Ahora bien, el
34,7 por 100 que representa el turismo ex-
tranjero respecto al consumo total del mer-
cado turístico interior, no puede considerar-

se ingreso de divisas por la totalidad. Una
parte del consumo turístico realizado se re-
fiere a bienes y servicios de importación
que han supuesto un desembolso previo en
divisas. Es preciso, por tanto, conocer el
contenido de importaciones de los bienes
y servicios consumidos por el turismo.

c) Contenido de importaciones del con-
sumo turístico. No facilita la tabla de la
economía turística información suficiente
para ello. Pero por haberse obtenido de la
nacional mediante agregación y desagre-
gación de sectores, en virtud de la hipóte-
sis de homogeneidad de éstos, caracterís-
tica del análisis «¡nput-output», se han efec-
tuado las mismas agregaciones para los
datos de importación y de derechos y ta-
sas a la importación que figura en la ta-
bla nacional, como medio de llegar a una
estimación del contenido en importaciones
del consumo turístico.

El procedimiento ha consistido en calcu-
lar la proporción de importaciones y de
derechos y tasas a la importación en las
disponibilidades totales de cada sector. Es-
tas importaciones constan de los bienes y
servicios de importación utilizados como
materia prima de cada sector más los bie-
nes y servicios terminados del mismo utili-
zados por las demandas finales. Aplicando
los coeficientes obtenidos a los consumos
turísticos de cada sector se llega a una
estimación del contenido en importacio-
nes del consumo turístico (en el anexo fi-
guran los cuadros correspondientes, A-1
y A-2).

Un resumen del contenido en importa-
ciones del consumo turístico se recoge en
el cuadro número 3.

Con las hipótesis de trabajo, tanto para
la estimación del consumo como para la
determinación de su contenido en importa-
ciones se destacan los siguientes porcen-
tajes:
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PORCENTAJES DEL CONTENIDO

EN EL

En actividades turísticas

En otras actividades

TOTAL

EN IMPORTACIONES

MERCADO INTERIOR

Consumo
interior

3,74

10,69

5,31

DEL CONSUMO

Consumo
exterior

3.95

5.48

4,53

TURÍSTICO

Consumo
total

3,80

8,23

5,04

El contenido en importaciones del con-
sumo total del turismo en el mercado in-
terior, asciende al 5,04 por 100 del mis-
mo, proporción más baja que el que repre-
sentan las importaciones totales respecto
a las disponibilidades del mercado inte-
rior.

La proporción de importaciones es más
baja en el consumo turístico efectuado por
los visitantes (4,53 por 100) que en el
consumo turístico de los nacionales en el
interior (5,31 por 100), debido fundamental-
mente a la alta proporción que en este
último, en relación con el turismo exte-
rior, supone el consumo del sector «cons-
trucción y reparación de maquinaria y me-
dios de transporte», de alto contenido en
importaciones.

Por los grupos de actividades en que se
ha estimado el consumo, la mayor propor-
ción de importaciones corresponde a los
bienes y servicios de sectores no turís-
ticos para los que el contenido en impor-
taciones supera el 8,2 por 100 frente al
3,80 por 100 en el conjunto de las propia-
mente turísticas.

Es posible que estas proporciones resul-
ten alteradas si en lugar de estimarse el
contenido en importaciones por el prin-
cipio de homogeneidad de los sectores de
las tablas, se confecciona la tabla turística
estimando el consumo de productos y ser-
vicios de importación por el turismo. Pero
en todo caso resulta interesante destacar
que es en las actividades no turísticas
donde con mayor intensidad se observa e!
contenido en importaciones.

IV.2. Contribución al productor interior.

La estimación del valor añadido del con-
sumo turístico es inmediato a partir de las
tablas. El procedimiento utilizado, aunque
laborioso, es bien sencillo. Se han calcu-
lado las proporciones del valor añadido y
sus componentes respecto al total de dis-
ponibilidades de cada sector. Estos por-
centajes se han aplicado posteriormente a
los consumos turísticos de los mismos y el
resumen se recoge en el cuadro número 4.
(En el anexo figuran los valores añadidos
y sus componentes de todos los sectores
de la tabla, cuadro A-3.)

La valoración, por haberse obtenido di-
rectamente de las tablas, se presenta a
precios de saiida de fábrica; puede estu-
diarse desde distintos puntos de vista:

a) Por tipo de actividad. En el consumo
total turístico la proporción de valor aña-
dido (cerca del 52 por 100 del mismo) es
más elevada en las actividades no turís-
ticas (60 por 100) que en las denominadas
propiamente turísticas (48,6 por 100). Cir-
cunstancia de gran interés y que debe de
tenerse en cuenta en la formulación de
la política turística, ya que supone una
mayor proporción de renta generada en
otros sectores no turísticos (excepto en
los salariales) y resalta la importancia que
el fenómeno turístico ha tenido en la épo-
ca del desarrollo. Asimismo, en la actual
coyuntura de paro e infrautilización de la
capacidad productiva, estos datos ponen
de manifiesto dos fenómenos de primor-
dial interés. De un lado, el alto contenido
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CUADRO 4

VALOR AÑADIDO BRUTO DEL CONSUMO TURÍSTICO Y SUS COMPONENTES

Interior Exterior Total
% exterior

Mill.pts. % Mill.pts. % Mlll.pts. % s/total

a) En actividades turísticas 183.815

1. Inputs intermedios 95.855
2. V. añadido bruto 87.960

—Excedente explotación ... —3.329
—Impuestos indirectos ... 38.265
—Salarios 7.122
—Consumo cap. fijo 45.902

b) En otras actividades 53.463

1. Inputs intermedios 21.895
2. V. añadido bruto 31.568

—Impuestos indirectos ... 3.506
—Salarios 8.491
—Consumo cap. fijo 3.047
—Excedente explotación ... 16.524

c) Total consumo turístico 237.278

1. Inputs intermedios 117.750
2. V. añadido bruto 119.528

—Impuestos indirectos ... 177
—Salarios 46.756
—Consumo cap. fijo 10.169
—Excedente explotación ... 62.426

100

52,1
47,9

—1,8
20,8
3,9

25,0

100

41,0
59,0

6,5
15.9
5,7

30,9

100

49,6
50,4

0,1
19,7
4,3

26,3

78.021

38.745
39.276

—344
17.476
4587

17.857

47.960

18.756
29.204

2.373
7.727
2.510

16.594

125.981

57.501
68.480

2.029
25.203
6.797

34.451

100

49,7
50,3

—0,4
22,4
55

22.8

100

39,1
60,9

5.0
16,1
5,2

34,6

100

45,6
54,4

1,6
20,0

5,4
27,4

261.836

134.600
127.236

—3.673
55.741
11.409
63.759

101.423

40.651
60.772

5.879
16.218
5.557

33.118

363.259

175.251
188,008

2.206
71.959
16.966
96.877

100

51,4
48.6

—1.4
21.3
4.3

24,4

100

40,0
60,0

5,8
16,0
5,5

32,7

100

48,2
51,8

0,6
19,8
4,7

26,7

29,8

28.8
30,9

9,6
31.4
37,8
28,0

47,3

46,1
48,1

40.4
47,6
46,2
50,1

34,7

32,8
36,4

92.0
35.0
40,1
35,6

en salarios que las actividades turísticas
representa que puede aliviar en mayor pro-
porción el desempleo de mano de obra;
¡as rentas no salariales en las actividades
inducidas por el turismo supone un incenti-
vo para los sectores no turísticos por las
buenas perspectivas para aumentar su ni-
vel de actividad.

b) Por clase de turismo. Respecto a la
clasificación del consumo turístico en in-
terior y exterior, destacan los datos, que
este último presenta de una mayor propor-
ción de valor añadido (manifestada prácti-
camente en todos los componentes) tanto
en las actividades propiamente turísticas
como en las no turísticas. De ello debe
inferirse el interés de fomentar la deman-
da exterior turística no sólo porque su

consumo se realiza en divisas, lo cual es
un motivo de excepcional interés cuando
en la economía se presenta la mejora de
la balanza de pagos como objetivo prio-
ritario, sino porque, además, genera una
mayor proporción de rentas en el merca-
do interior.

c) Comparación con el Producto Inte-
rior. En cuanto a su comparación con el
Producto Interior y sus componentes el
cuadro número 5 resume las principales
magnitudes.

Las rentas generadas por las actividades
del consumo turístico representan el 7,68
por 100 de la Renta Interior deducido de la
TIOE en el año 1970. Esta proporción, to-
mando como base los datos de la Contabi-
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lidad Nacional para dicho año, se eleva al
8,29 por 100. En todo caso, se trata de una
participación importante en la Renta Inte-
rior española. Cerca de un 43 por 100 son
rentas salariales, proporción que es más
elevada en las propiamente turísticas que
en los consumos de otras actividades.

Contrasta, sin embargo, que la propor-
ción de rentas salariales en actividades
turísticas es más baja que para el conjun-
to de la economía. Ello se debe al gran
peso que en la renta generada tienen algu-
nos sectores de los servicios de hostelería,
en los que la proporción de rentas salaria-
les no alcanza el 50 por 100 de las rentas
generadas, como son los de restaurantes,
cafés-bares y cafeterías, entre otras, como
se puede comprobar en el cuadro corres-
pondiente del anexo.

Otro aspecto que llama la atención en
el valor añadido bruto de las actividades
turísticas es el signo negativo de los im-
puestos indirectos en el grupo de activi-
dades turísticas. Se debe a que las sub-
venciones recibidas por los transportes se
han imputado a los transportes de perso-
nas. Sin embargo, el consumo turístico de
bienes y servicios de otras actividades
tiene un alto contenido en impuestos indi-
rectos (el 5,8 por 100 de los mismos); más

de un 40 por 100 de estos impuestos co-
rresponden a los gastos de turismo extran-
jero.

IV.3. Inversiones turísticas.

De igual forma que se ha llevado a cabo
la determinación del consumo turístico, en
que se han distinguido bienes y servicios
de determinadas actividades, podrían con-
templarse las inversiones de carácter tu-
rístico. Ello exigiría conocer la inversión
total de cada sector y aplicar a una pro-
porción determinada de la misma el carác-
ter de inversión turística.

No existe información detallada sobre
las mismas y en la tabla input-output de la
economía española del turismo no se hace
distinción en el sector de formación de
capital de la demanda final. Es cierto que
ello exigiría una información estadística
más detallada, pero de igual forma que se
ha desglosado del consumo interior el co-
rrespondiente al turismo, hubiera sido muy
interesante disponer la misma distinción
en la formación bruta del capital.

No obstante, se han querido estudiar y
analizar, aunque sea burdamente estimado
y, en consecuencia, sometido a todo tipo
de objeciones, los mismos conceptos que

CUADRO 5

EL VALOR AÑADIDO DEL CONSUMO TURÍSTICO Y EL PRODUCTO EXTERIOR

PI B p sal fábrica

Menos: ¡mp. indirectos

P.I.B. coste factores

Menos: amortizaciones

Renta interior = P.I.N. c.f. ...

Salarios

Excedente explotación.

TIOE

2 502 970

83.914

2.419.056

220.747

2.198.309

1.127.167

1.071.141

Consumo turístico

Activid.
turíst.

5 08

—4,38

5,41

5,17

5,44

4,95

5,95

Otras
activid.

2 43

7,01

2,27

2,52

2,24

1,44

3,09

Total

7 51

2,63

7,68

7,69

7,68

6.38

9,04

% de

Activid.
turíst.

127 236

—3.673

130.909

11.409

119.500

55.741

63.759

consumo turístico

Otras
activid.

60 772

5.879

54.893

5.557

49.336

16.218

33.118

Total

188 008

2.206

185.802

16.966

168.836

71.959

96.877
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en los apartados anteriores se ha hecho
con el consumo turístico.

En primer lugar, es preciso partir de una
cifra estimada de las inversiones y des-
pués clasificar éstas por los productos que
las componen. Para ello se han considera-
do dos grupos: las instalaciones turísticas
y los medios de transporte de viajeros.

a) Estimación de su cuantía. Por no dis-
poner de otra información más completa
se ha partido de la estimación realizada
por nosotros, que figura en el número 45
de la Revista Estudios Turísticos, cifrada
para el año 1970 en 52.210 millones de pe-
setas.

Para analizarla en forma semejante al
consumo turístico se ha supuesto que su
composición responde a una sencilla dis-
tribución por sectores que se recoge en
el cuadro del anexo (A-4).

Por otro lado, al volumen de inversiones
en medios de transporte para viajeros, se
ha llegado partiendo de la cifra que para
1970 representa la Contabilidad Nacional
en la clasificación de la formación de ca-
pital fijo, por productos en el concepto
«Material de transporte». De esta cifra se
ha estimado que corresponde a medios de
transporte le viajeros una proporción igual
al valor de estos servicios en el total de
los sectores de transporte.

Para el estudio de su contenido en im-
portaciones y valor añadido se ha partido
de los sectores productores de este equi-
po que figura en la tabla nacional, puesto
que en la tabla turística se han agregado
en un solo sector. Las cifras detalladas fi-
guran en los cuadros del anexo (A-4, A-5
y A-6).

b) Contenido en importaciones. Los dos
grupos en que se ha dividido las inversio-
nes, poseen distinta proporción de bienes
y servicios de importación en su compo-
sición:

En el conjunto total, el 13,75 por 100 del
valor de las inversiones realizadas en 1970
contienen bienes y servicios importados
del extranjero; pero este concepto debe
interpretarse por separado para ambos gru-
pos, ya que como medida resulta poco re-
presentativa; en la alta proporción de im-
portaciones de medios de transporte, tienen
un gran peso las correspondientes a los
medios de transporte aéreo, en que más
del 55 por 100 de su valor son de importa-
ción y dentro de las inversiones turísticas
de este grupo supone alrededor del 60
por 100 del mismo.

Se insiste otra vez sobre la debilidad de
la estimación de este grupo de inversio-
nes que solamente se incluyen a título
orientativo.

c) El valor añadido y sus componentes.
El que se desprende de las tablas input-
output estimado en forma igual a como se
hizo en el consumo, se resume en el cua-
dro número 6.

El valor añadido está computado a pre-
cios de salida de fábrica. Se observa que
el contenido de las inversiones es menor
que el del consumo turístico; también, que
el derivado de las inversiones en instala-
ciones turísticas es mayor que el de me-
dios de transporte. El contenido en sala-
rios, sin embargo, adquiere una primordial
importancia que, para el conjunto de las
inversiones turísticas se aproxima a la
cuarta parte de las mismas.

Contenido en importaciones

Inversión Total 9

Instalaciones turísticas 58.210 2.134
Medios de transporte 26.260 9.478

TOTAL 84.470 11.612

3,67
36,09

13,75
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Su relación con el Producto Interior es
como sigue:

men del excedente de explotación). Rentas
que representan el 1,81 por 100 de las del

TIOE

P. I. B. pr. sal. fab 2.502.970
Menos: ¡mp. indirect 83.914
P. I. B. coste fact 2.419.056
Menos: Amortización 220.747
Renta Int. = P. I. N. c. f 2.198.309

Salarios 1.127.167
Excedente expl 1.071.141

Inversiones
turísticas

29.591
296

29.295
1.812

27.483
20.409

7.074

% de las
inversiones

1,18
0,35
1,21
0,82
1,25
1
0,82

La contribución a la Renta Interior esti-
mada por las tablas alcanza al 1,21 por 100
(el 1,43 por 100 de la estimada en la Con-
tabilidad Nacional de 1970). Al contrario
que la renta generada por consumo turís-
tico, la mayor proporción corresponde a las
rentas salariales (casi tres veces el volu-

Producto Interior Neto y que su volumen
de cerca de 27.500 millones de pesetas su-
ponen más del 38 por 100 de las generadas
por el consumo turístico. Aspecto este de
gran interés, por el alto nivel de empleo de
mano de obra, que representan las inver-
siones turísticas.

C U A D R O 6

VALOR AÑADIDO BRUTO DE LAS INVERSIONES TURÍSTICAS
Y SUS COMPONENTES

Millones
de pesetas %

Instalaciones turísticas 58.210 100

1) Inputs intermedios 34.191 58,7
2) Valor añadido bruto 24.019 41,3

— Impuestos indirectos 234 0,4
— Salarios 16.358 28,1
— Consumo capital fijo 1.001 1,8
— Excedente explotación 6.426 11,0

Medios de transporte 26.260 100

1) Inputs intermedios 20.698 78,8
2) Valor añadido bruto 5.572 21,2

— Impuestos indirectos 62 0,2
— Salarios 4.051 15,4
— Consumo capital fijo 811 3,1
— Excedente explotación 648 2,5

Inversión total 84.470 100

1) Inputs intermedios 54.879 64,9
2) Valor añadido bruto 29.591 35.1

— Impuestos indirectos 296 0,4
— Salarios 20.409 24,2
— Consumo capital fi jo 1.812 2,1
— Excedente explotación 7.074 8,4
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V. RESUMEN DE LA ACTIVIDAD
TURÍSTICA EN EL MERCADO
INTERIOR

Para tener una visión general de la apor-
tación económica del turismo en el marco
del mercado interior, se resumen las con-
clusiones de los apartados anteriores en el
cuadro número 7.

Interesa hacer algunas observaciones a
los resultados obtenidos:

a) En relación con el comercio exterior.
Generalmente se suelen resaltar entre los

inconvenientes que presenta el fomento
del turismo, sobre todo en países en vías
de desarrollo, las necesidades que se
tiene de realizar un gran volumen de im-
portaciones de bienes y servicios para
atender la demanda turística exterior.

El análisis recogido en el cuadro mues-
tra que esta impresión es, no solamente
errónea en el caso de España, sino que las
importaciones por motivos turísticos son
proporcionalmente más bajas que para el
conjunto de la economía nacional, como se
desprende de las siguientes considera-
ciones:

C U A D R O 7

RESUMEN DE LA ACTIVIDAD TURÍSTICA EN EL MERCADO INTERIOR
(Miles de millones de pesetas)

II. CONSUMO TURÍSTICO

a) Interior 237,3

1) Familiar 220,7
2) De las empresas 14,1
3) De la administración 2,5

b) Del Exterior 126,0

TOTAL I 363,3

II. PRODUCCIÓN TURÍSTICA

a) Actividades propiamente turísticas ... 261,9

1) Agencias de viajes
2) Transporte de viajeros
3 Servicios de hostelería

b) Otras actividades

TOTAL II = TOTAL I

III. INVERSIÓN TURÍSTICA

a) Instalaciones
b) Medios de transporte

TOTAL III

TOTAL TURISMO (II + III)

TOTAL NACIONAL

% DEL TURISMO

Contenido en
importaciones

Total Total

12,6 5.31

V.A.B.

119,5

Renta
interior

109,2

Salarios

46,8

5,7 4,53 68,5 59,7

18.3 5,04

9,9 3.80

188,0

127,2

168,9

119,6

25,2

72,0

55,8

Exceden-
te explo-
tación

62,4

12,2
0,2
0,2

5,51
1,38
9,46

110,8
7,8
1,2

100,1
7,9
1,2

41,3
4,9
0.6

58,8
3,0
0.6

34,5

96,9

63,8

1.5
44.6

215,8

101,4

363,3

58.2
26,3

84,5

447,8

7,0
2,9

8.4

18,3

2.1
9,5

11,6

29,9

361,4

8,27

15,90
1.33

8.23

5,04

3,67
36,09

13,75

6,68

1.3
22,0

103,9

60,8

188,0

24,0
5,6

29,6

217.6

2.506,0

8,69

1.3
21,2
97,1

49,3

168,9

22,8
4,7

27,5

196,4

2.198,3

8,93

0,8
18,5
36,5

16,2

72.0

16,4
4,0

20,4

92,4

1.127,2

8.19

0.5
2,7

60,6

33,1

96,9

6,4
0,7

7,1

104,0

1.071,1

9,86
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— En el conjunto del consumo más la in-
versión turística el contenido en impor-
taciones representa el 6,8 por 100. Pro-
porción que se reduce al 4,84 por 100
solamente si no se tienen en cuenta las
inversiones medios de transporte.

— De los distintos grupos de actividad
turística, los de menor contenido en
importaciones son las inversiones en
instalaciones turísticas (3,67 %) y el
consumo del turismo exterior (4,53 %};
por el contrario, la proporción más alta
de importaciones corresponde a la in-
vesión en medios de transporte (36,09
por 100).

— En general, puede afirmarse que las ac-
tividades económicas relacionadas con
el turismo tienen un menor contenido
en importaciones que el conjunto de
los sectores económicos en el marco
del mercado interior, como se deduce
que frente a un 8,7 por 100 que repre-
senta el valor añadido del turismo res-
pecto al Producto Interior Bruto, sus
importaciones solo alcanzan al 8,27 por
100 de las totales españolas (el 5,65 %
sin incluir los medios de transporte).

Por el contrario, en relación con las ex-
portaciones derivadas de la Tabla se tiene:

— El consumo turístico de los visitantes
extranjeros, neto de importaciones
(126 — 5,7 = 120,3 miles de millones)
representa el 54,68 por 100 del resto
de las exportaciones no turísticas.

— Si al consumo turístico de los visitan-
tes extranjeros se le resta el valor to-
tal de las importaciones derivadas de
la actividad turística (126 — 29,9 =
96,1 miles de millones), la aportación
neta de divisas supone el 43,68 por 100
de las exportaciones de los restantes
sectores.

— Los gastos de consumo de los turistas
extranjeros en bienes y servicios de
producción nacional son 3,73 veces el
contenido en importaciones de todas

las actividades turísticas; es decir, por
cada peseta gastada en importaciones
se obtienen, en el mercado interior,
3,73 pesetas en moneda extranjera.

- Evidentemente, de los datos examina-
dos, no se deduce la aportación neta
del turismo a la balanza de pagos, pero
permite estimar una parte muy impor-
tante, como es el contenido en impor-
taciones, de inestimable valor para de-
terminar la balanza turística neta.

b) En relación con el valor añadido:

- El valor añadido bruto de las activida-
des turísticas, considerando el consu-
mo y la inversión conjuntamente re-
presenta el 8,7 por 100, aproximada-
mente, del Producto Interior Bruto va-
lorado a precios de salida de fábrica;
su proporción es ligeramente superior
en el P.I.B. al coste de los factores
(8,9 %) debido al menor contenido pro-
porcional de impuestos indirectos.

- Sin embargo, es importante destacar
que de los 2.500 millones de pesetas
que suponen los impuestos indirectos
contenidos en el turismo, más de 2.000
corresponden a gastos de visitantes ex-
tranjeros; es decir, más del 80 por 100
de los impuestos indirectos de las ac-
tividades turísiicás se perciben en mo-
neda extranjera. A ellos habría que
agregar los 1.164 millones de pesetas
en concepto de Derechos y Tasas a la
importación, de los que más de 300 mi-
llones corresponden al contenido en im-
portaciones del consumo turístico ex-
terior (cuadro A-7).

- De las rentas generadas por el turis-
mo, que asciende al 8,93 por 100 de la
Renta Interior, corresponde el 47 por
100 a rentas salariales y el 53 por 100
a otras rentas englobadas en el exce-
dente de explotación.

- Su distribución en porcentajes entre
los conceptos turísticos es:
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Salarlos Otras Total

Consumo turístico interior

Consumo turístico exterior

Inversiones turísticas

TOTAL 100,0 100,0 100,0

50,6

27,2

22,2

60,0

33,0

7fi

55,5

30,4

14,1

Es decir, el 27,2 por 100 de los sala-
rios y el 33 por 100 del excedente de
explotación, procede del gasto de los
turistas extranjeros en España; la im-
portancia de estas magnitudes por su
cuantía se incrementa por tratarse de
ingresos en divisas. La mayor propor-
ción de rentas se generan por el con-

sumo turístico interior; es importante
destacar el gran contenido en salarios
de las inversiones turísticas (el 22,2 %
de las generadas por el turismo) lo que
representa un alto porcentaje de em-
pleo de mano de obra como consecuen-
cia del fenómeno turístico.
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C U A D R O A - 2

ESTIMACIÓN DEL CONTENIDO EN IMPORTACIONES DEL CONSUMO TURÍSTICO

S E C T O R

01. Alimentación
02. Bebidas
03. Tabaco
04. Combustibles minerales
05. Productos textiles
05. Vestido
07. Artículos de cuero
08. Calzado
09. Muebles
10. Editorial e imprenta
11. Farmacia
12. Jabonería y perfumería
13. Material fotográfico sensible ...
14. Gasolinas y lubricantes
15. Neumáticos
16. Transformación de plásticos
17. Cerámica
18. Vidrio
19. Cuchillería
20. Material constituido no metal ni madera ...
21. Productos metálicos
22. Const. y repar. máquin. y med. transporte ...
23. Fabricación de aparatos de fotog., ópt. y rejoj.
24. Fabricación de joyas y artículos conexos ...
25. Juguetería y artículos de deporte
26. Otras manufacturas y productos minerales ...
27. Energía eléctrica
28. Producción y distribución de gas
29. Distribución de agua y vapor
30. Construcción de edificios
31. Ingeniería civil y Obras Públicas
32. Comercio
33-43. Hostelería
44-45. Transporte ferroviario
46-47. Transporte terrestre
48. Transporte de mercancías por carretera
49-50. Transporte marítimo y fluvial
51-52. Transporte aéreo
53-56. Auxiliar de transportes
57. Comunicaciones
58. Instituciones financieras
59. Instituciones seguros privados
60. Explotación de bienes inmuebles
61. Servicios sanitarios
62-68. Servicios recreativos
69. Servicio de reparación de hogares
70. Servicio doméstico
71. Enseñanza e investigación
72. Otros servicios de personas y empresas .
73. Administración pública y defensa
74. Recuperación y reempleos

TOTALES

Consumo turístico
interior

Total

246
9

103

30
87

5
12
26

125
99
74
5

2.160
79

119
2
4
1

3
2.558

127
23
9

3
6

1

21
2.230

33

13
287

5.125

35

1

D y T

22
2

—

7
16
1
2
3

23
10
9
2
5
6

25
1
1

—

z483
20

1
2

Z
—
—

1
182

—

.—
8

—

z

Consumo turístico
exterior

Total

409
49

119

60
173
37
23

5
94
45

132

1.080
1

158
13
7

—

5
114
17

156
26

1
2

1

24
1.000

5

125
2.025

12

2

D y T

36
10

—

14
32
8
3
1

17
4

17

2

33
3
1

—

1
21
3
5
5

z
—
—

1
81

—

_
4

—

z
123

13.465 856

85

6.009 308

Nota.—La columna Total incluye el valor de las importaciones C. I. F., más los derechos y tasas a la
importación.
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R E S U M E

JOSÉ LARGO JIMÉNEZ:Le tourisme et le marché intérieur en Espagne.

On est partí de l'information que donne la «Table input-output de léconomie touristique espagno-
le, 1970» (TIOT), pour faire une estimation de la consommation touristique en considérant comme te-
Ile les dépenses que réalisent les agents économlques dans un líeu différent de leur résidence.

Cela a permis d'étudier la valeur ajoutée provoquée par chacun des secteurs et son contenu en
importations attribuées á la consommation des touristes. Ouant aux investissements touristiques, en
frenant leurs estímations dans d'autres sources, on a réalisé des opérations analogues á celles qui
avaient été faites pour la consommation touristique.

On prétend présenter ainsi la proportion que représente dans le marché intérieur le phénoméne
touristique du point de vue économique, dans le contenu en importations et en valeur ajoutée.

S U M M A R Y

JOSÉ LARGO JIMÉNEZ: Tourism and the interna! market in Spain.

From the information given by the «Input-Output Table of the Spanish Tourist Economy, 1970
(TIOT), has come the starting-point to make an an estímate of the tourist consumption, conside-
ring as such those payments which the economic agents make in a place other than that of their
résidence.

Thís has made it possible to estímate the valué added generated by each one of the sectors
and its content ¡n ¡mportations attributed to tourist consumption. As far as tourist investments are
concerned, taking its estimates from other sources, there have been carried out the same opéra-
tions as for tourist consumption.

With this it is hoped to present the proportion which the tourist phenomenon represents in
the internal market from its economic point of view, the content in ¡mportations and the valué
added.

ZUSAMMENFASSUNG

JOSÉ LARGO JIMÉNEZ: Der Fremdenverkehr und der Inlandsmarkt in Spanien.

Auf dsr Gr'jndiage der durch die Iriput-Oütpuí-Tabeile áe¡ spanisclieii rreuiutjnverkenrswirtscharr
1970 (TIOT) vermittelten Information ¡st eine Schátzung des touristischen Verbrauchs durchgefüft
worden, unter welchem die Ausgaben der wirtschaftiichen Agenten an Orten verstanden werden, die
nicht ihr stándiger Wohnsitz sind.

Auf diese Weise ist es moglich gewesen, den durch jeden einzelnen Sektor verursachten Zus-
atzwert und seinen Gehalt an für den touristischen Verbrauch bestimmten Einfuhren zu berechnen.
Bezüglích der touristischen Investitionen sind, auf der Grundlage der aus anderen Ouellen stam-
menden Schatzungen, die gleichen Operatíonen wíe beí dem touristischen Verbrauch vorgenommen
worden.

Der Zweck dieser Operationen ist die Bestimmung des Anteils des Fremdenverkehrs am Inlan-
dsmarkt, und zwar ¡n wirtschaftlicher Hinsicht sowie ¡n Bezung auf den Sehait an Einfuhren und den
Zusatzwert.
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