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INTRODUCCION

El presente informe constard de tres partes.

La primera se referird a la medicidn estadistica del turismo, me-
dicion considerada esencialmente desde el dngulo de la incorporacion
a los flujos de la contabilidad nacional.

La segunda tratard de las técnicas de andlisis turfstico regiomal y
de una clasificacién funcional de centros ¥y zonas turisticos.

La tercera nos aportard algunas indicaciones concernientes a las
posibilidades de andlisis econométrico de los datos estadisticos en el
campo del turismo.

Un anexo nos facilita los elementos complementarios v especial-
mente algunas consideraciones relativas a la duracién media de la
estancia, tal ¥y como fue calculada en 1963 en Espaiia,

Quisiéramos, desde aqui, expresar nuestra gratitud v nuestro reco-
nocimiento a todas las personas que han tenido a bien ayudarnos
para la realizacién de nuestra tarea, tanto por medio de sus consejos
como por la cesidn de documentacidn e informaciones dtiles. Esta
ayuda ha sido efectuada por funcionarios de la O. C. D. E., por los
del Gobierno espafiol, asi como por numerosos técnicos de Organis-
mos semi-oficiales o privados, situados en Espafia. Quede constancia
de nuestro agradecimiento por su amable v fructifera colaboracidn.

1. La medida estadisiica del fendmeno turistico.

Esta seccion examinard en primer lugar lo que deberia ser el co-
nocimiento dptimo del fendmeno turistico, habida cuenta de las difi-
cultades debidas a la movilidad, heterogeneidad y motivaciones del
turismo. A continuacién se presenta una propuesta de definicidn del
turismo en el cuadro de las magnitudes macro-econdmicas clisicas de
la contabilidad nacional
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Este conocimiento nos llevard a determinar 1o que convendria
idealmente saber para estimar el valor del turismo en el conjunto de
la actividad econdmica,

En tercer lugar serdn analizadas las estadisticas existentes en el
caso del turismo espafiol.

Por iltimo, el cuarto punto examinard en qué manera seria desea-
ble extender el conocimiento estadistico del fendmeno turistico espa-
fiol, con el fin de aproximarnos, dentro de lo posible, a la medida
normativa propuesta por el primero y segundo parrafos.

1.1. E! turismo en la actividad econdmica. Problema de definicicn ¥
de medicion estadisticn.

Es conveniente, en primer lugar, hacer notar que si bien por una
parte las definiciones normativas propuestas mas adelante son vilidas
para todos los paises y parecidas entre ellos, la calidad v la abundan-
cia de las informaciones realmente disponibles varia mucho segin di-
chos paises. Sin duda, el total de investizaciones deszables no existird
en ningln sitio, ¥ los caminos estadisticos para aproximarnos al coe
nocimiento dptimo del fendmeno podrin ser muy diferentes segin las
estructuras existentes de la informacidn estadistica, sezin la natura-
leza geogrifica (pueden contarse mis fdcilmente las llegadas de ex-
tranjéeros 2 una isla que a los paises de largas fronteras terrestres), €
incluso segin otros factores.

Pero lo gue importa subrayar es que el esfuerzo estadistico real
en un pais determinado debe de estar en relacidn con la importancia
relativa del turismo en la actividad econdmica general de ese pals.
Esto es particularmente vilido para un pais como Espafia, donde el
turismo tiene una gran importancia relativa por numerosas ¥ diversas
FazZones.

El turismo redne tres caracteristicas que lo convierten estadistica-
mente en una materia dificil ¢ ingrata, tanto respecto a su medicién
como a su definicidn. Se trata de su movilidad, de su heteroceneidad,
de su motivacidn. Por movilidad debemos entender la nocidn de “des-
plazamiento del consumo”, la nocién de “flujo geogrifico™. Los pro-
blemas presentados por esta primera caracteristica son: la medida
de las corrientes de migracion turistica en su aspecto especial, los fe-
nomenos de punta {congestidn de circuitos de transportes determina-
dos: carreteras, ferrocarriles). Un objeto que se desplaza es mads di-
ficil de censar que un objeto que permanece fijo, sobre todo cuando
el movimiento es en cierto modo la earacteristica esencial de ese ob-
jeto. Este es, sin duda alguna, uno de los aspectos menos conocidos
del fendmeno turistico, el que aparece ligado estrechamente al despla-
zamiento en si mismo, Aln no ha sido estimado estadisticamente. Tan
s6lo una técnica nos permitird una medicion vdlida: la de las irers-
cirds (vﬁa;u mis adelante en el tercer pirrafo para lo que se refiere
a la descripcidn ¥ utilizacidn),

S0



La segunda caracteristica, la heterogeneidad, significa que el turis-
mo cubre un consumo cuya naturalera es heterogénea, v asi puede
caracterizarse a partir de tres grandes categorias: ¢l transporte, el
alojamiento, los diversos. Tengamos en cuenta que se trata de una
esquematizacién muy simplificada de la realidad. En efecto, los me-
dios de transporte son numerosos, las formas de alejamiento no lo
0N menos, ¥ en cuanto a los diversos, tanto su naturaleza como su
importancia relativa en el gasto turistico total puedsn ser muy va-
riables.

La tercera caracteristica, la motivacidn, es importantz por razo-
nes de definicion. En efecto, nos plantea el problema clisico en la
teoria de la economia turistica: la distincion entre el viaje de placer
¥ el viaje de nezocios. Aungue esta distincidn es bien clara en si mis-
ma no deja de ser muy dificil de demostrar estadisticamente, ya que
el comportamiento del viajero y el tipo de consumo son, desde cual-
quier punto de vista, parecidos en los dos casos.

Una deseripcion estadistica exhaustiva del fendmeno turistico deba,
pues, tender a una diseccidn correcta de estas tres nocionss comple-
jas para darnos despuds por sintesis una visién cuantificada del turis-
mo en todos sus aspectos.

D¢ hecho, €l aparato exhaustivo de la estadistica turistica apela a
cuatro técnicas:

— &l recuento de turistas en las fronteras,

— el censo permanente y exhaustivo de las pernoctaciones,
— la distribucicn de las frers-cards,

— la replizacién de encuestas por muestreq.

Estas cuatro técnicas son complementarias y no supletorias una de
otra. Constituyen, en cierto modo, cuatro dimensiones del fendmeno,
y guerer atenerse a una o varias de entre ellas solamente no nos lle-
varia sino a obtener un conocimiento imperfecto del fendmeno. Es-
preciso insistir muy vivaments sobre ese cardcter complementario, ya
que muy a menudo asistimos a polémicas que oponen estas técnicas
las unas a las otras.

Estos cuatro procedimientos de medicidn serin objeto ya de un
examen critico, en ¢l segundo parrafo (técnica de recuento de los tu-
ristas en las fronteras). va de una descripcidn mds detallada en el
procedimiento de aplicacion, en el tercer pdrrafo (pernoctaciones, iters-
cardy, encuestas por muestreo).

Pero antes del examen detallado de esas técnicas de medicion se
estudiard la posibilidad de definir el turismo en el cuadro de la Con-
tabilidad Nacional. De hecho, esto trac consigo serias dificultales,
porque las transacciones econdmicas no estin clasificadas en las cuen-
tas nacionales de acuerdo con sus motivaciones, pero esia vision pue-
de revelarse il cuando el turismo es considerado comao elemento crea-
dor de actividades econdmicas y se convierte, en el espiritu de una
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politica voluntarista, en uno de los motores de expansidn que precisa
en consecuencia de la toma de decisiones econdmicas, ya respecto a
la importancia de las inversiones, ya por lo que hace a la prioridad de
las mismas) o al establecimiento de un programa social (politica de
turismo social),

En otros términos, la estadistica turistica debe de ser elaborada
en funcidn de ciertas finalidades y especialmente con vistas a su in-
corporacidn al plan de desarrollo econdmico. Esta incorporacidn debe
de hacerse a dos niveles: la calidad del ajuste del fendmeno turistico
el conjunto del plan; la cualidad del ajuste de las regiones turisticas
en el conjunto turistico nacional. El primer nivel corresponde precisa-
mente al problema de definicién macro-econdmica del turismo, v serd
examinado inmediataments en las lineas siguientes. El segundo nivel
hace referencia a los problemas del andlisis turistico regional, y serd
estudiado en la segunda parte, titulada: “El andlisis turistico regional.”

1.2. Deferminacion macro-economica del turisme en el cuwadro de
la Contabilidad Nacional,

Las definiciones existentes de la nocidén de turista y de turismo
son numerosas. La confrontacidon de las definiciones ha sido objeto
de estudios bien matizados, sin que haya podido dominar un acuerdo
universal.

Estas definicionas existentes estin inspiradas en motivaciones so-
cioldgicas, econdmicas, psicoldgicas. Divergen a la vez sobre la no-
cidn de turismo y de la nocign de turista.

De una manera general, las diversas definiciones existentes admi-
ten que el turismo se refiere tanto a los extranjeros como a los na-
cionales, a excepcion de la definicién de Ia O. N. U. (que recoge la
de la S. D. N)), Precisamente s esta iltima la que constituye la prin-
cipal fuente de informaciones a nivel internacional. En los anuarios
estadisticos de [a O. N. U., ¢n los de la O. C. D. E., el inico turismo
es el de los exiranjeros.

Esta definicion de la §. D. N. data de 1936 establece una no-
menclatura casi exhaustiva de las categorias de personas que puedan
clasificarse como turisias:

1. Las personas que efectian un viaje de placer, o por razones
de familia, de salud, etc.

2. Las personas que se trasladan a reuniones o en misiones de
cualquier clase (cientificas, administrativas, diplomdticas, religiosas,
deportivas, etc.).

3. Las personas en viajes de negocios.

4. Los visitantes en crucero maritimo, incluso cuando la duracidn
de su estancia sea inferior a veinticuatro horas. Estos dltimos deben
de ser contados enm grupo aparte, en caso necesario, sin distincion,
serlin el domicilio habitual,
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MNo pueden considerarse como turistas:

1. Las personas que llegan con o sin contrato de trabajo para
ocupar un empleo en el pais o ejercer en él una actividad profesional.

2. Odras personas que vienen para fijar su domicilio en el pais.
3. Los estudiantes, jdvenes en las residencias o colegios.

4. Los provistos de pase de frontera, personas domiciliadas en un
pais ¥y que trabajan en otro.

5. Los viajeros en trdnsito, sin deteperse en el pais, incluso
cuando el transito o travesia del mismo dure mds de veinticuatro
horas.

En 1954 fue afiadido por la O. N. U, un criterio de duracién:
“Turista es, en general. cualquier persona que permanece en un pais
extranjero de veinticuatro horas a seis meses, sin distincion de raza
o religion.”

Esta definicidn presenta tres inconvenientes:

1. Es incompleta. La omision del turismo nacional es muy im-
portante puesto que represeénta, en la mayor parte de los casos, el
principal componente del movimiento turistico. La comparacion de
los datos entre si podrd ne alcanzar mucho sentidoe. Liechtenstein serd
relativamente un gran consumidor de turismo, ya que en razdn de la
exigiiedad del territorio la casi totalidad de los ciudadanos iran al
extranjero.

2. Su caricter incompleto resulta también de que no tiene por
fin sino el censar los turistas, sin proponerse determinar el valor del
nivel del consumo turistico.

3. Incluye a las personas en viajes de negocios.

En relacidn con esie asunto, podrfamos sefialar aqui que la cues-
tién de esa inclusion es objeto de controversia por parte de las di-
versas definiciones existentes. La tendencia dominante parece ser la
de Hunziker v Krapf: “El turismo es ¢l conjunto de las relaciones y
fendmenos que se derivan de la estancia en lugares turisticos en tanto
en cuanio esa estancia no suponga establecer domicilio personal mi
se oriente a la instalacion de cualguier tipo de industria (1). La jus-
tificacién es generalmente la siguiente: el viaje de negocios es origen
de un gasto asimilado al gasto turistico (se trata del mismo tipo de
consumo), pero también se encuentra en el origen de una contrapar-
tida, la detraccidn de una demanda, por ejemplo. Este tipo de con-
sumo tur(stico no seria, pues, puro: no se trataria de un pgasto neto,
aino mds bien de una especie de inversidn momentdnea, generadora

(1) W. Husziker v KRapr: Grundriss der Allgemeine Fremdenverkehrsiehre,
p. 11, Zurich, 1942
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de detraccién vy desembolsos futuros. Este matiz parece bastante sutil,
diriamos falaz, pero su finalidad puede justificarse.

Los mantensdores de la incorporacion del viaje de negocios en-
tre las modalidades del turismo se apovan sobre todo en la absoluta
identidad de comportamiento, sobre el hecho de gque para el produc-
tor de servicios turisticos no hay diferencia alzuna y sobre la gran
dificultad que se presenta en esas condiciones para aislar las dos ca-
tegorias: viaje de placer ¥ viaje de negocios,

Mumerosos debates ¥ Congresos de la A, L. E. 5. T. (2) han opues-
to estas dos tendencias.

Parece, sin embarzo, que el punto de vista de la Contabilidad
Nacional permite resolver este problema tedricamente o, al menos,
plantearlo en forma mds precisa.

La “produccidén de bienes ¥ servicios turisticos” vende a la deman-
da final (consumo privado, consumo piblico, exportaciones) v a la
demanda intermediaria (2 las empresas para los viajes de negocios).
Es ¢l proceso de financiacidn el que sirve de determinante, la empresa
o el particular. En el caso de viaje de negotios, el consumo turistico
€5 un coste de la empresa, ¥ este apartado no serd de nuevo mencio-
nade en el total del consumo privado de servicios turisticos.

Esta observacidn nos leva a la nocién del contenido de la “de-
manda final turistica™; es decir, jqué representa el consumo interior
de los bienes y servicios turisticos de los residentes y no residentes en
&l consumo de bienes ¥ servicios sobre el mercado interior?

El sistema normalizado de Contabilidad Nacional (1) no puede dar
una respuesta a esta cuestion, puesto que la motivacién no figura, por
razones evidentes, entre los principios de clasificacion utilizados. So-
lamente los flujos *zastos de los residentes en el extranjero™ y “gastos
de los no residentes™, definidos en el sistema (2), que podria ser el
punto de partida para una definicidn macro-econdmica del turismo.

Una de las preocupaciones de este estudio serd la dz determi-
nar a quién corresponde la demanda turistica final. Hay en efecto, des-
de el punto de vista de la demanda turfstica, una tendencia a la uni-
dad de motivacidn que sobre entiende a la vez la importancia del im-
porte de esta demanda, su estructura y evolucidn en el tiempo.

Definicidon macro-econdmica de la demanda furistica,

La contabilizacidn deberi de distinguir diversos casos: los nacio-
nales en sus paises, los nacionales en el extranjero, los extranjeros en
el pais.

(1) Asociacidn Internaciongl de Expertos Cientificos del Turirmo, fundada
en 1948, radicada en Berna,

(17 O, E C. E. Parfs, 1958

{2y 0. E. C. E. Sistema normalizado de Contabilidad Macional, p. 64,
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La demanda turistica consta esencialmente de tres partes: el trans-
porte, el alojamiento, los diversos (especticulos, articulos de recuer-
do, etc.). Su cilculo seri diferente, segin se trate de nacionales o de
extranjeros:

Primer caso.. Los nacionales en el pais: el consumo turistico
comprende los gastos de transporte, el consumo “Horeca™; es decir,
“los gastos efectuados en los hoteles, restaurantes, elc...., en la medida
en que ésios sobrepasen el precio de detall de los productos alimen-
ticios, de las bebidas y del tabaco consumido (las propinas se incluyen
en esta partida)”, el consumo de la partida “diversos™ (diversiones,
visitas, recuerdos, &tc.).

Segundo caso. Los extranjeros en el pais: su consumo turfstico
representa la totalidad de los gastos de todos los extranjeros, cualguie-
ra que seca el motive del viaje (negocios o turismo). Es la partida
VII 18 y X 2 del sistema normalizado.

Tercer caso. Los nacionales en el extranjero: aqui, la distincidn
no recae sobre ¢l objeto consumido como en el primer caso, donde se
distingue dentro del consumo alimenticio:

1.® El coste a precios de detall.
2® El coste del servicio “Horeca™.

Tendremos gque discriminar, segin la motivacidén del viaje. Los
viajes de negocios son gastos de las empresas. Los “gastos personales
en el extranjero™ (3) representan el conjunto de gastos hechos por los
particulares. El total de los dos: viajes de negocios y gastos persona-
les, constituye la partida pasiva de la balanza turistica.

La combinacion de las cantidades que intervienen en la descrip-
cidn de estos tres casos expresados anteriormente se compendian en
las siete ecuaciones siguientes:

La produccidn de los servicios turisticos en Bélgica [PiB(B)] es la
suma del consumo de los extranjeros en Bélgica, cualquiera que sea
el motivo de su viaje [CrE(B}], del consumo turistico de las empresas
belgas en Bélgica —viajes de negocios de los belgas en Bélgica
[CreB(BY— vy del consumo turistico privado de los belgas en Bélgi-
ca [CipB(B)] (1). Esta dltima partida no corresponde del todo al total
de los gastos de consumo: es igual a este tolal disminuido en el valor
del consumo alimenticio calculado al precio de detall:

P1B) = CrE(B) + CteB(B) + CtpB(B)

(M Apartado WII, 17 del Sistema MNormalizado.

{1} Por “consumo turistico de liz empresas belgas™ hay que entender la
compra del servicio “Horecat™ dnicamente, no del transporte. “Horeca™ es fun-
damentalmente un producto teristico, El sector de transportes 1o es sdlo ae-
cesoriamente,
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El consumo turistico de los belgas en Bélgica [CrB(B)] es igual
a la suma del consumo turistico de las empresas [CreB(B)] y de los
particulares [CtpB(B)].

CiB(B) = CreB(B) + CrpB(B)

El consumo turistico de los belgas en el extranjero [C/B(E)] es
igual a la suma de los gastos turisticos de las empresas [CieB(E)] ¥
de los particulares [CrpB(E)].

CtB(E) = CteB(E) + CtpB(E)

El consumo turistico belga [CsB] es igual a la suma del consumo
turistico de los belgas en Bélgica [C/B(B)] y en el extranjero [CrB(E))].

CrB = CiB(B) + CtB(E)

Desde el punto de vista de la balanza de pagos, la partida activa
correspendiente a una exportacion es igual al importe total de los
gastos efectuados por los extranjeros en Bélgica:

Ex.t = CiE(B)

La partida pasiva correspondiente a una importacidn viene repre-
sentada por el conjunto de los gastos de los belgas en el extranjero
{cualquiera que sea el motivo: negocios o turisma);

Im.t = CiB(E)

Una partida muy importante la constituye el importe total del
consumo turistico privado [CipB], que ¢s igual a la suma del consu-
mo turistico privado en Bélgica [CtpB(BI]. y en el extranjero [CipB(E)].

CrpB = CtpB(B) + CipB(E)

Esta partida constituird el principal objeto de nuestro estudio
porque corresponde mejor que nada a la motivacién que actda como
impulsor del consumo turistico. Es a ella a quien deben de atribuirse
otras magnitudes macro-econdmicas, tales como el conjunto de los
gastos de consumo y la renta nacional.

En el caso de Espafia serd mds bien la partida “Gastos efectuados
por los extranjeros en Espafia™, la que deberia tener la prioridad en
las estimaciones estadisticas.

1.3, Las estadisticas de turismo en Espafia. Lo que existe,

Las estadisticas de turismo en Espafia estin compuestas fundamen.
talmente por dos fuentes de datos: la primera, el recuento de las
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entradas de viajeros extranjeros por los diversos puestos fronterizos;
la sepunda, basada sobre la medida de los flujos financieros corres-
pondientes a los gastos turisticos efectuados por los extranjeros en
Espafia. Examinaremos sucesivamente estas dos fuentes. Por otra par-
te, existen una serie de informaciones accesorias que pueden ilustrar
el fendmeno turistico de una u otra manera. Serdin consideradas en un
tercer punto.

L3.1. Lay estadisticas de fronteras.

Las estadisticas estdn establecidas desde hace ya mucho tiempo;
existen cifras relativas a ciertos afios anteriores a la guerra civil
(1931-1934). Desde 1951 la wenica no ha cambiado pricticamente, y
las informaciones disponibles por este conczplo son muy completas,

Las entradas de turistas extranjeros son establecidas:

— Por meses.

— Por tipo de transporte de entrada en Espafia (ferrocarril, mar,

aire, carreteral.

— Por nacionalidad.

— Por fipo de documento (con pasaporte, con autorizacidn de vein-
ticuatro horas, en trinsito). La combinacion de los diversos elementos
de informacién permite obtener cierto nimero de informacionss muy
ttiles a la politica turistica: [luctuaciones estacionales, mercado segin
las macionalidades, evolucidn a largo plaze, importancia relativa de los
medios de transporte con evolucidn de esta estructura.

Parece, no obstante. que a pesar de estos datos subsisten graves
lagunas de informacién. En efecto, la llegada del turista extranjero
ne es ciertamente la mejor unidad estadfstica para la medicidn del
flujo turistico. Por ello, en 1963, el Ministerio de Informacién y Tu-
rismo, en colaboracién con el Instituto Macional de Estadistica, ha
tratado de conocer igualmente la duracidn media de la estancia de los
turistas extranjeros, distribuyendo a este efecto un cierto nimero de
tarjetas que mencionan el puesto fronterizo de entrada, de salida, las
fechas de entrada y de salida y la nacionalidad del viajero.

Esta documentacién, que ne ha sido publicada, presenta igualmen-
te un gran interés a pesar de las imperfeccionss anejas a su téenica
de realizacion. Para no recargar el texto ha parecido preferible reunir
en el Anexo I la nota técnica que se refiere a algunas consideracio-
nes criticas relativas a esta téenica de investigacidn.

Esta fuentz de informacidn, particularmente prometedora aun
cuando pueda mejorarse, completa notablemente los cuadros de en-
tradas de turistas extranjeros. Puede proporcionar toda la gama de
curvas de duracién segin las nacionalidades, segiin los meses, segin
los modos de transporte, y el andlisis de algunos ejemplos (ver Ane-
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20 I) muestra todo el interés de estos datos para un buen conoci-
miento del mercado turfstico extranjero.

1.3.2. La partida “Turismo y viajes” de la Balanza de Pagos.

Mientras que las estadisticas de fromteras emanan del Ministerio
de Informacion y Turismo, la estimacién de que ahora tratamos es
establecida por el Srvicio de Estudios del Ministerio de Comercio,
al que corresponde la tarea de elaborar la Balanza de Pagos.

La partida “Turismo ¥ viajes” en el dato “ingrésos turisticos™ es
obtenida por la suma de tres ribricas:

Los importes de divisas extranjeras cambiadas a intermediarios
autorizados por los extranjeros en territorio espafiol, las ventas de
pesetas en Zurich que proveen de esta divisa a la demanda del mer-
cado intérnacional (se considera que se trata de una demanda turis-
tica, lo cual parece, en efecto, muy plausible), ¥ una parte de los
totales en cuentas a la vista de pesetas convertibles detentados por
los extranjeros en los Bancos espafioles (estas cuentas presentan fluc-
fuaciones estacionales muy acusadas y parecen, pues, sobre todo
afectadas a fines turisticos).

Estos datos no tienen valor sino a partir de 1960 (afio de la
estabilizacidn financiera, devaluacidn de la peseta) ¥y parecen de un
considerable valor, sobre todo desde el punto de vista de los ingresos.

No hay, sin embargo, por qué pasar desapercibidos diversos fac-
tores de imprecisidn {gque a mi juicio no pueden solucionarse). Re-
cogeremos cuatro:

1} Los particulares espafioles pueden exportar pesetas, cambiar-
las por medip de agentes de cambio en el extranjero, gque vuslven a
venderlas a clientes turistas hacia Espafia. Esto no aparece en la
demanda internacional de pesetas.

2) Las compensaciones privadas en el interior de grandes socie-
dades de Agencias de Viajes o de Hosteleria son a veces muy im-
portantes: Cook, Amexco, etc.

3) La apreciacidn de la parte turistica en las cuentas de pesetas
convertibles puede ser errdnea.

4y La evolucion ulterior del turismo de los espafioles en &l ex-
tranjero (que ird sin duda aumentando) acentuard ciertamente las com-
pensaciones privadas y. por consecuencia, hard mds dificil el calculo
de la partida “gastos turisticos de los espafioles en ¢l extranjero™;
por tanto, la estimacidn del saldo turistico serd mds aleatoria. Todo
esto no serd, bien entendido, mds que el resultado de una liberaliza-
cién creciente v de una mayor importancia del turismo internacional,
de donde debe admitirse que la menor calidad de las cifras dispo-
nibles queda ventajosamente compensada por una realidad mejor
¥ mds rica del turismo en si,

58



1.3.3. Otros datos estadisticos existenres suscepiibles de proveer in-
formaciones titiles al conocimiento del turissmo en Espaia,

Estadisticas del fransporte de personas:

Si bien estos datos no guardan relacidn dnicamente con el turis-
mo, pueden constituir en ciertos casos indicaciones Utiles ¥ serdn nor-
malmente objeto de gran validez en un cdlculo tal como el andilisis
“input-cutput™ del turismo, que serd preconizado mis adelante,

He aqui los principales datos disponibles:

— Trifico de las lineas regulares de transporte de viajeros por
carretera.

— Trifico de viajeros por ferrocarril: kildmetro-viajero, recauda.
cién por mes

— Transporte maritimo: entradas y salidas por mes, por puerto.

— Transporte aéreo: entradas y salidas por mes, por aerddromo.

— Yehiculos automdéviles en circulacion por provincia.

Estadisticas postales: fuente (Ministerio de la Gobernacidn. Di-
reccion General de Correos y Telecomunicacidn).

El nimero de tarjetas postales enviadas es disponible por mes y
por lugar, con distincién entre correo nacional e internacional. Este
to constituye, ciertamente, una posibilidad que se debe utilizar. No ha
sido publicado, pero los elementos disponibles en el Servicio de Es-
tudios de la Direccion General de Correos permiten establecerlo.

He agui, a titulp de ejemplo, algunas constataciones resultantes
de un anilisis que se basaba en cifras de 1962,

En las provincias turisticas, la proporcién de tarjetas postales
naciopales es muy netamente inferior a la de las tarjetas postales
internacionales, pero en grados a pesar de todo muy diversos. Ejem-
plo: para el conjunto de 1962, la proporcidn de nacionales en re-
lacidn a los internacionales equivale al 20 por 100 en Madrid, 25
por 100 en Barcelona. 11 por 100 en Palma, 19 por 100 en San
Sebastidn, 11 por 100 en Mailaga. 6 por 100 en Gerona. Esto subra-
ya el hecho de la vocacidn particularmente internacional de regiones
como la Costa Brava, Mallorca y la Costa del Sol, por oposicidn
a San Sebastidn., por ejemplo, donde la proporcidn espafiola parece
claramente mds importante.

La evolucién estacional es también particularmente significativa.
Para 1962 el indice del mes de agosto (con relacion a enero = 100)
se sitda para las tarjetas postales internacionales en 840 en Madrid,
1.400 en Barcelona, 181 en Palma, 252 en San Sebastiin, 178 en
Malaga, 421 en Gerona. Es probable que los grandes centros, tales
comp Madrid ¥ Barcelona, constituyan en la opinidn de los turistas
extranjeros un excelente punto de partida para el envio de colec-
ciones de tarjetas postales y que asi habria forma de evitar el ad-
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mitir alguna proporcionalidad entre la densidad de turistas en Es-
pafia ¥ la del lugar de emisién de las tarjetas, No pidamos a las
estadisticas mds de lo que pueden proporcionarnos, pero no por ello
deja esta fuente de preseniar cierto interds, ya que el turismo pa-
rece influenciar muy visiblemente el ritmo de actividad de correos

Estadistica de las ventas de gasolina

La existencia en Espafia de¢ un monopolio de venta de gasolina
(CAMPSA) hace posible el establecimiento de excelentes estadisticas
en este sector, por mes ¥ por region. Como el ndmero de legadas de
turistas extranjetos por carretéra es en gran proporcién mayoritario,
hay también motive para encontrar una refersncia interesante para
su explotacion.

Los mismos indices estacionales podrin elaborarse. Sefialemos,
por ejemplo, que en Madrid este indice estacional es pricticaments
estable. Se registra, incluso, un vacio en el mes de agosto revelador
sin duda alguna de que el mimere de madrilefios de vacaciones so-
brepasa con mucho el nimero de turistas extranjeros presentes. Por
lo contrario, en San Sebastidin, agosto tiene un indice de 346 (con
relacion a epero = 100), en Mailaga, 262; en Barceloma, 159:; en
Palma, 256; en Gerona, 575,

Estadisticas de empleo en el sector furismo

El Sindicato de Hosteleria posee igualmente, sin haber sido ain
publicado en esta fecha, el detalle de la mano de obra empleado:
segin el sexo, segin la categoria; empresario o asalariado, segin el
sector de actividad ; hotel, pensidn, restaurante, café, bar, taberna,
sala de fiestas, casino, estacion termal. agencia de wviajes. Se trata
de una situacidn en 31 de diciembre de 1962, pero existen cier-
tas informaciones relativas a afios anteriores.

Estadisticas de alojamiento turistico

Tienen éstas un gran detalle, existen con posterioridad a la posgue-
rra vy son reunidas por el Servicio de Estadistica del Sindicato Na-
cional de Hosteleria,

Cada afio, el 31 de diciembre se dispone de una situacidn exhaus-
tiva del nimero de hoteles por categoria: lujo, 1.* A, 1* B, 2%, 3.2,
pensiones, casas de huéspedes: del nimero de habitaciones, dzl
ntimere de plaras disponibles.

Esta clasificacidn existe igualmente por provincias: por otra
parte, esta informacién ha permitido fijar mds o menos las ideas
sobre la localizacidn regional del turismo en Espafia, dada la falta
de estadisticas de pernoctaciones.
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Se trata, pues, de un conjunio de referencias muy completo v
cuya precision parece ser muy buena.

Sin embargo, durante los dltimos afios sobre todo, las formas
de alojamiento complementarias (principalmente camping y aparta-
mientos) han tomado una extensidn considerable, ¥ es cada vez mas
peligroso el querer extrapolar la densidad turistica em ayuda del
equipo hotelero instalado,

Desde el punto de vista del “camping”, ¢l nimero de terrenos
e3 conocido, por lo que se refiere a los dltimos afios, pbero no se
sabe ni la superficie del terreno, ni el nimero de personas alber
gables.

El Sindicato MNacional de Hosteleria se propone reunir estos ele-
mentos de informacidn en un préximo futuro.

Lo mismo sucede con los “apartamientos”™, qua son la gran in-
cognita del problema del alojamiento turistico. Se encuentran esti-
maciones varias del simple al triple en cuanto al ndmere de pla-
zas disponibles. Esto constituye wno de los puntos neurdlgicos de
la informacidén estadistica, tanto mas cuanto una construccidn des-
enfrenada de esie género de alojamientos turfsticos hace estrazos en
ciertas regiones de Espaia (Baleares, Costa Brava, Costa del Sol
sobre todo), con todos los inconvenientes de la especulacidn que la
acompafian. También aqui el Sindicato Nacional de Hosteleria se
propone desde ahora censar los apartamientos cada afio, asi como
el nimero de plazas disponibles para los turistas.

Cuando estos idltimos objetivos (camping y apartamientos) sean
cubiertos, con certeza la informacion de conjunto sobre la oferta de
alojamiento turistico serd muy satisfactoria.

Es util precisar que ya en la actualidad las estadisticas que con-
ciernen a ciertas industrias anejas al turismo son muy completas:
nimero de restaurantes, bares, cafeterias, salas de fiesta, casinos, es.
taciones termales.

Existe igualmente una estadistica precisa de agencias de viajes
por categorias.

Determinacion del output y del valor afadido del sector hoteles, res-
taurantes y cafés (Horeca)

El “Consejo de Economia Nacional™ y el grupo de Contabilidad
Nacional, dos Organismos distintos que establecen los datos de Con-
tabilidad MNacional, han publicado por separado las estimaciones en
valor de la partida titulada “Servicios varios”, que comprende sobre
todo el sector de Hosteleria. Estas estimaciones se basan en datos que
provienen del Sindicato Nacional de Hosteleria; pero, a juicio de es-
tos Orzanismos, su calidad es muy debil.
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Amnilisis input-output del sector Hosteleria

Una Tabla input-output de la Economia espafiola relative al afo
1958 fue publicado en 1962 por la Organizacién Sindical Espafiola;
comprende 207 sectores productivos,

Incluye un sector, “Hosteleria y similares”, a proposito del cual
formularemos alounas observacionas,

Se ha considerado, en la presentacion de la Tabla, que el total del
output “Hostelerfa™ va a consumo privado. En nuestra opinién, hay
una parte no despraciable de este output que se destina a la demanda
intermedia. En otros paises europeos, esta parie representa aproxi-
madamente un 25 por 100, La existencia de esta demanda intermedia
modificaria algo los coeficientes técnicos de la Tabla.

Por otra parte, guizd seria 1til clasificar el output semin sus di-
versas finalidades: no solamente consumo privado, sino también con-
sumo piblico (financiacién de los servicios hosteleros por el Estado
para los funcionarios que se desplazan) y exportacién (demanda del
turismo internacional). Esto no influenciard los cosficientes técnicos,
pero serd dtil, por ejemplo, en un trabajo de prevision. En efecto, las
demandas diversas: consumo privade, consumo piblico, exportacidn,
demanda intermedia (empresas), tien=n ritmos de evolucion diferen-
tes, v seria 1til despejar la media ponderada de sus tasas de creci-
miento para fijarse una tasa de expansidn posible para el output ho-
telero.

Encuesias existentes

Antes de cerrar este inventario de fuentes disponibles debemos
sefialar la existencia de dos encuestas. Una de ellas ha sido realizada
por el Instituto de Estudios Turisticos, ¥ se refiere al Camping. Los
resultados no parecen haber respondido a lo que se esperaba. Por
ello no ha sido publicada. La causa esencial de este resultado nega-
tivo no es sino el escaso nimero de respuestas, asi como el grado de
crédito relativo que pudiera atribuirselas.

Finalmente mencionaremos la existencia de otro estudio en curso,
que ha sido confiado por el Instituto al Padre J. M. Vizquez, miem-
bro del Instituto de Estudios Politicos. Este estudio tiene como tema
“Aspectos socio relipiosos vy econdmicos de la Costa Brava en re-
lacion con el turismo™. El plan que se propone realizar es muy com-
pleto v constituird, sin duda, un documento particularmente intere-
sante, estando ya anunciada su proxima publicacion.

1.3.4. Conclusiones.

En este punto formularemos alzunas primeras conclusiones, a pro-
pdsito del panorama de las informacionss estadisticas existentes.
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En primer lugar, lo que ahora se tiene nos parece representar apro-
ximadamente la mitad de lo que seria deseable tener, De manera es-
pecial faltan todos los datos referentes a las pernoctaciones, que cons-
tituyen una fuente absolutamente indispensable para mejorar los co-
nocimientos sobre la maturaleza del turismo en Espana. En efecto,
estos datos aclararian el aspecto cualitativo de la clientela turistica,
asi como ¢l aspecto regional.

En segundo lugar, lo que existe proviene de fuentes muy diferen-
tes y serfa, segin parece, muy 0til proceder regular v sistemdticamente
a la recopilacidn de los datos e informaciones susceptibles de arrojar
luz sobre el fendmeno turistico. Parece que el Insttuto de Estudios
Turisticos estard perfectamente calificado para este trabajo, que podrd
proseguir mediante la puesta al dia de informaciones disponibles bajo
la forma de estudios estadisticos o econométricos.

14, Lo gre serlg conveniente crear en mareria de estadistica (nrisiica
en Espaiia.

Este parrafo no tratari nada mds que de los datos estadisticos cen-
sados en forma permanente o a intervalos regulares. El examen de las
posibilidades de encuestas serd objeto del pdrrafo siguiente,

Siele categorias serdn examinadas sucesivamente:

El consumo turistico.

La produccidn turistica.

Los factores de produccidn en el turismo.
Los precios turisticos.

La circulacidn turistica.

El turismo social.

Las caracteristicas meteoroldgicas.

5V LA R LA R -

1.4.1. El consumo furistico,

Dos informaciones estadisticas son capitales en este sactor: las
pernoctaciones v las lNegadas de turistas. Nunca sabriamos encarecer
lo bastante su realizacidn.

Ya en 1954 1. Plaza Prieto, en una obra titvlada Turisme y Ba-
lanza de Pagos (Madrid 1954, p. 69), abogaba por el establecimiento
de una estadistica de pernoctaciones para todas las formas de aloja-
miento, asi como por una serie de encuestas destinadas a conocer los
pastos.

E. Escarihuela, en Turismo, Hosteleria v Estacistica (Madrid 1955),
formula el mismo deseo.

K. Krapf, en su Informe del Banco Internacional de Reconstruc-
cidgn v Fomenfo (Madrid 1962, pig. 542). expresa igualmente lo desea-
ble que serfa la aplicacidn de las estadisticas de pernoctaciones,

63



No podemos sino unir nuestra esperanza a la lista resefiada, y si
hubiera que hacer una recomendacion primordial, se trataria no ya de
crear una estadistica de pernoctaciones, sino de su aplicacion. Se tra-
ta de un dato absolutamente indispensable,

Las pernoctaciones ¥ las llegadas deberian ser resefiadas por todos
los establecimientos de alojamiento de cardcter comercial: hoteles y
pensiones de todas las categorias, casas de vacaciones, poblados o co-
lonias de vacaciones, albergues de juventud, establecimisntos de tu-
rismo social, establecimienios balnearios ¥ de reposo, terrenos de cam-
ping. Una categoria especial puede estar constituida por las personas
que viven en villas, en bungalows o apartamentos porque esta forma
de alojamiento se caracteriza gencralmente por una gestion menos
comercializada o menos industrializada. Su censo es, sin embargo, in-
dispensable, particularmente en Espana, donde es tan importante.

Por ello preconizamos el método siguiente:

Para la primera categoria; es decir, la totalidad excepto villas y
apartamentos:

La Administracién del Turismo hace imprimir cuadros de doble en-
trada : horizontalmente, el nimero de dias; verticalmente, las naciona-
lidades de los turistas. El establecimiento lo diligencia dos veces por
mes, uno relativo a las pernoctaciones, el otro a las legadas. Estos
documentos son enviados a la Administracién municipal antes del dia
5 del mes siguiente : son después centralizados v objeto de explotacién
por miguinas estadisticas.

Para la categoria “villas apartamentos™:

Podria sugerirse otra clase de formulario, v ello por dos razones:
siendo la gestidn menos comercializada, los propietarios de aparta-
mentos no tienen, por regla general, conciencia de actuar como jefes
de empresas de alojamiento.

La duracién media de la estancia, mucho mas prolongada que en
las otras formas de alojamiento, tales como la hosteleria y el camping.

Proponemos el siguiente documento:

Personas que viven en villas, bungalows, apartamentos o huéspedes
de pago

Nombre v Lugar de residencia Fecha Heservads
apellidos e e T e T o ‘-I'I’:;'r‘u:.
Municipio Pais de llegada de salida * e

|
]
| ‘




Este docuomentio debe ser remitido a la Administracion municipal
antes del dia 5 del mes siguiente a aquel al que se refieran las infor-
maciones.

He aqui, a titulo indicativo, algunas clases de informaciones que
estos cuadros pueden proporcionar: la variacion estacional, la locali-
zacién regional, la calidad de la pernoctacién (segin la categoria del
alojamiento), la duracion media de la estancia, el turismo de los na-
cionales, el de los extranjeros segun la nacionalidad. Todos estos els-
mentos pueden ser combinados muy juiciosamente con las estadisti-
cas de legadas a las fronteras para todo lo que concierne al turismo
internacional. Otra fuente de informacidn estd constituida por las tar-
jetas de la policia (asimilables a las estadisticas de llegadas). Ciertos
municipios espafioles publican, por otra parte, estadisticas de turistas
nacionales y extranjeros sobre la base de estas tarjetas (ejemplo: en
Madrid, ¢n una publicacion estadisiica relativa a la capital). La clasi-
ficacién regional podrd hacerse por provincias o por zonas turisticas,
v las informaciones estarian disponibles a nivel del municipio,

El ejemplo de la estadistica de pernoctaciones italiano, suizo, bel-
ga o austriaco es de gran utilidad para hacer un andlisis en esta ma-
teria, ya que en estos cuatro paises la estadistica de pernoctaciones
es exhaustiva y comprende todas las formas de alojamiento.

1.4.2. La produccidn furistica.

Distinguiremos las tres categorias tradicionales: el transporte, el
alojamiento y los servicios complementarios.

En el caso de los rransportes, las estadisticas son, en general, com-
pletas y precisas y se trata en mucha mayor medida de un problema
de clasificaciones v de andilisis de estadisticas existentes, si se desea
que sirvan para el turismo. En efecto, el turista inscribe su forma de
consumo en las actividades de transporte existentes. Ahora bien, lo
que interesa disociar es la ambivalencia turistica o no turistica. Esto
interesa directamente al productor de transporte porgue la accidn de
mdéviles diferentes sobre la demanda puede llevar consigo discrimi-
nacion en los precios, mejoras de rendimiento, adecuaciones mds jui-
ciosas de la oferta a la demanda. El porcentaje de ventas a los turistas
puede ir de 0 a 100, segin las lineas o el momento. Es precisamente
este porcentaje lo que serd muy interesante tratar de determinar anali-
zando detalladamente las informaciones de la Renfe, de las compa-
fifas de aviacidm: Iberia ¥ Aviaco, asi como de las compafiiis mari-
timas. Puede decirse con casi total certidumbre que la elasticidad-
precio de la demanda de transporte es diferente segiin se trate de de-
manda turistica o no turistica. Se trata de datos de utilidad manifiesta,
datos que el Instituto de Estudios Turisticos podria tratar de obtener
con la colaboracidn de las grandes compaiias de transportes.

En el caso del alojomiente ya ha sido sefalado que el inventario
muy detallado y preciso de la hosteleria deberia ciertamente comple-
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tarse con ¢l del camping (superficie de terrenos y mimero de plazas
disponibles) ¥y con el de los aparramenios (nimero de camas disponi-
bles). El inventario de alojamientos de tipo de turismo social podria
ser también efectuado. En este secior solo se conocen los datos relati-
vos a la Asociacién “Educacién y Descanso”, si bien numerosas em-
presas parecen haber dado realidad con sus inversiones sociales a las
posibilidades de alojamiento turistico para buena parte de su personal.

En el caso de servicios complemeniarios, seria también necesario
intentar la estimacién por imputacidn de la parte de actividad debida
al turismo: estas nociones en las que la enumeracidn estricta es mu-
cho mis dificil que en ¢l caso del recuento de pernoctaciones, debe-
rian, sin embargo, de ser estimadas a fin de que pueda realizarse lo
que nos parece un instrumento fructuoso para el andlisis del turismo
y de sus futuras repercusiones en Espafa, a saber: un analisis input-
output del turismo. Tal andlisis no ha sido nunca intentado, y ello es
causa de muchos problemas tanto en el establecimiento de los imputs
como de los outputs. Mo hay duda de que el establecimiento de un cua-
dro general de relaciones inter-industriales permitirfa un andlisis par-
ticularmente rico en un caso como el de Espafia, en donde el turismo
desempefia un papel relativo no despreciable en el conjunto de la activi-
dad econémica. Una matriz inversa podria, en efecto, proporcionar,
en este caso, todas las indicaciones Wtiles a las repercusiones del -
rimo en las diversas hipdtesis de expansién posible,

Para ¢llo, bien entendido, serfan precisos diversos elementos de
informacidn con el proposito de determinar exactamente las clasifica-
ciones del turismo segun los transportes, los alojamientos y una ca-
tegoria que designaremos por la rama: Servicios diversos para par-
ticulares.

Se trata entonces de la demanda turistica como de la suma de
diversas demandas finales (que, en total, constituyen la demanda tu-
ristica) sobre la produccién, aplicando los coeficientes obtenidos por
la matriz inversa del sistema general de relaciones inter-industriales

Convendria distinguir entre turismo de los nacionales y de los ex-
tranjeros puesto que, en principio, el crecimiento del primero no in-
Fluird en la demanda de productos alimenticios, por ejemplo (se trata
simplemente de desplazamientos geogrificos), mientras que la reper-
cpsion del segundo lo influenciard. La regionalizacion de tal andlisis
aparece inmediatamente revestida de un interés particular.

14.3. Los faciores de produccidn turistica.

El capital: el inventario tanto de alojamiento como de transporte,
se realiza en unidades fisicas. Serfa conveniente definirlo en valor
teniendo en cuenta la antigliedad de los bienes y las leyes de amorti-
zacidn. Estas estimaciones podrian hacerse en valor actual o en va-
lor de reemplazamiento.
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Lag inversiowes anuales: las informaciones disponibles permiten
calcular estas inversiones en valor. Estos elementos peérmitirian la es-
timacidn de un coeficiente de capital en el sector turismo. Tal nocidn
es de gran utilidad a la politica econdmica en cualquier pais donde
el desarrollo turistico sea llamado a desempefiar un papel no secun-
dario en la expansidn general

El trabajo: las estadisticas de personal son muy completas. Seria,
sin embargo, Gtil analizarlas en su aspecto cualitativo: personal segin
el grado de calificacidn. La fluctuacicn estacional igualmente no es
conocida, ni en sus consecuencias de paro ni en sus consecuencias mi-
gratorias,

Por dltimo, las previsiongs del Plan de Desarrollo deberian de ser
complementadas por un anilisis del equilibrio oferta-demanda en los
futuros empleos, con la importante consecuencia de una politica de
formacién profesional en consomancia con aquél. Aqui también se-
rian necesarias estimaciones cuantilativas bastante numerosas, con
distincién de los niveles segin las calidades de la mano de obra
necesdria.

1.44. Los precios Iurisiicos.

Este sector es mds imporftante para Espafa que para otros nume-
rosos paises, porque el “boom” turistico espafiol puede deberse, en-
tre otros factores, al cardcter particularmente competitive de los
precios turisticos.

Un indice de precios turisticos serd en este caso un dato pre-
cioso. Se trata de un indice complejo, donde las ponderaciones de
los componentes son bastante dificiles de determinar. En primer lu-
gar, haria falta calcular un indice mds simple, el indice de los pre-
cios hoteleros. En el pasado, hasta 1962, los precios eran fijados
por los poderes piblicos, Sin embargo, parece que la realidad de
los precios en la prdctica. sobre todo durants los dltimos afios,
diferia de los precios fijados, sin que fuera posible determinar esta
realidad. Desde 1963 los precios se han liberado mediante la pu-
blicacidn de la “Guia de Hoteles™ a principios de¢ afio. Esta “Guia”
permite calcular un indice de precios hoteleros segin la categoria.

El estableciminto de un indice de precios turisticos podria ins-
pirarse en el ejemplo proporcionade por los cdleulos del profesor
Livi, de la Universidad de Florencia, gque publica desde hace varios
afios {ndices de precios turisticos para numerosos paises. En cual-
quier caso, a nuestro parecer, este indice presenta dos defectos, a los
que no seria dificil encontrar solucidn.

1." La ponderacién acordada a la hosteleria es muy fuerte {alo-
jamiento). Estos precios hoteleros son obtenidos sélo en las gram-
des poblaciones, mientras que. generalmente, el fendmeno turistico
s¢ desarrolla en otros lugares.
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2® El precio de la gasolina (representativo del turismo automd-
vil) no figura en ella.

En el caso del turismo espaiol, donde el turismo en coche es
tan preponderante, esto serfa una laguna imperdonable.

La ponderacién que debe ser retenida: adojamiento, transporte,
diversos, es dificil de establecer. Los distintos elementos disponibles
en ciertos paises muesiran que es muy variable, segin la categoria
social del turista v seglin su nacionalidad. Es cierto que en ¢l caso
de Espafia la parte “diversos” podrd ser muy elevada, en razon a
la marcada tendencia de muchos turistas por aprovisionarse de ar-
ticulos cuyos precios son mds ventajosos que en su propio pais {en
textiles principalmente).

Solamente un estudio muy documentado podria llegar a la deter-
minacion de la composicion dptima de este indice,

Las fluctuaciones del costo de la vida podrian igualmente ser
apalizadas en las regiones turisticas por comparacidon también con
las regiones turisticas. Seria interesante el comprobar en qué medida
el turismo puede ser factor de inflacidn.

1.4.5. La circulacicn wristica.

Una de las caracteristicas esenciales del turismo es su movilidad.
Esa misma movilidad debe de ser muy tenida en cuenta, ya que
este fendmeno condiciona los problemas de funcionamiento corrizn-
te de vias de circulacidn (estrangulamientos, fendmenos de punta) y
los problemas de inversion en materia de infraestructura. Este fend-
meno influye sobre todo en la circulacién por carretera,

Existen dos técnicas de medicion. La primera, el recuenio en
carretera, se aplica en Espafia y ha sido objeto de publicaciones.
Su aplicacion, que incumbe al Ministério de Obras Piblicas, no im-
plica, en la intencién de sus autores, una preocupacién por el as-
pecto turistico. Puede, sin embargo, schalarss que esos recuenios
proporcionan igualmente informaciones dtiles al turismo (tales como
la motivacién en el empleo del vehiculo: placer o trabajo, o la
parte que corresponde a los vehiculos extranjeros registrados). Estos
dos ultimos criterios generalizados para el conjunto del territorio
espafiol proporcionarian una cartografia vial particularmente expresi-
va desde el punto de vista de las corrientes turisticas.

La segunda técnica se denominard “itercards™ (tarjetas de trd-
fico turistico): ha sid descrita en un articulo de la Revue de Tou-
rigme (Berna) por J. Pasini, ¥ consiste en la entrega a cierto nimero
de turistas (muestra aleatoria o estratificada segin ciertas claves de
distribucidn) de una tarjeta que es taladrada diariamente con la
mencion de fecha v lugar de residencia. Este método, que nosotros
sepamos, no ha sido nunca aplicado, pero parece presentar gran
interés. ¥ ciertamente merece ser ensayado, Puede proporciomar: el
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tipo de alojamiento, el kilometraje diario, el ritmo de desplaza-
miento, el grado de movilidad.

1.4.6. Estudio estadistico del turismo social,

Ademds del inventario de equipo, de que se ha tratado mds arri-
ba, seria conveniente determinar las bases estadisticas de una politica
del turismo social, segin las lineas de métodos siguientes:

— Clasificacién de la poblacién espafiola en clases de renta (es-
tadisticas financieras) ¥ en categorias socio-profesionales.

— Calcular los costos de vacaciones tipo; variables a considerar:
costos de transporte (segin el tipo v la distancia), coste de
alojamiento (sezin el tipo v la duracion); clasificacion de los
diversos tipos de vacaciones sezdin sus costos; determinacidn
de los escalones minimos de consumo turistico.

— Confrontar los dos elementos anteriorments mencionados y
deducir los términos de una politica del turismo social (mon-
tante global de intervencidn, selectividad, segln ciertos crite-
rios, tales como la localifiacion geogrifica de origen, por ejem-
plo: civdad industrial, profesion ejercida, dimensién de célu-
la familiar, renta, etc.).

1.4.7. Estadisticas meteoroldeicas v climdticas detalladas.

Gran uilidad puede obtenerse en esta materia de las publica-
ciones estadfsticas d=1 E. N. L. T, (Italia) que con relacidn a nume-
rosos lugares tursticos nos dan los elementos siguientes: altitud,
temperatura (minimo, mdximo, media), humedad relativa, viento do-
minante, nebulosidad, estado dal cielo (sereno, brumoso, cubierta),
precipitaciones (mm., duracidén de la luvia: noche o dia), horas de
sol, temperatura del agua de! mar o del lago, al mediodia, tempara-
tura de la arena al mediodia (en superficie. a 20 cm.), altura de 1a
nieve, calidad: polvo, dura, fresca, corteza de superficie, helada,

Estos diferentes elementos deben de permitir la elaboracién de
indices gptimos del tiempo turistico: combinando las ventajas vy los
inconvenientes. Ejemplos: una hora de luvia (influencia nefasta)
anula cuatro horas de sol (infleuncia benéfica); si la temperatura
optima es de 20 grados, se podrd imaginar una funcidén de bienestar
pasando por un mdximo para un valor de 20 grados.

1.5, Las encuestas por muestrea en muteria de turismo.

Podemos permitirnos la brevedad en este parrafo en razdn de la
abundante literatura sobre el tema.
Bastard con hacer algunas observaciones.



En primer Iugar, la encuesta por muesireo es quizd la téenica que
aporta los complementos de informacidn mds ricos para el conoci-
miento del turismo. Ella, y solamente ella, consigue posibilidades de
estimacién en valor monetario.

Existen dos tipos posibles: uno corresponde al andlisis del turis-
mo de los nacionales en su pais ¥ en el extranjero. Conviene proceder
de la manera siguiente, sobre wdo en un pais como Epafa, donde la
tasa de actividad turistica de los nacionales no es aln muy elevada
¥ en donde la posibilidad de hallar elementos activos no es ailn
muy grande. Al hacer una gran encuesta presupuestaria o una en-
cuesta relativa a productos de gran difusidn podrd dtilmente enca-
jarse la pregunta: ;Ha pasado usted las wacaciones fuera de su
domicilio este afio? Respuesta: “Si - “MNo”. Esta simple respuesta
nos da el andlisis de tasas de partida: sein la edad, la profesidn,
la renta, el origen geogrifico o cualguier otra variable explicativa
retenida en el muestreo de la gran encuesta. Mds adelante, en el
curso de una sezunda encuesta, podemos limitarnos a someter a to-
dos los “si” (los que salieron) una lista de prezuntas relativas a
sus vacaciones: alojamiento, transporte, gastos, etc. Entonces el cues-
tionario “vacaciones”. ya muy completo, serd de una gran utilidad.
Si se procede una sola vez, el porcentaje de preguntas sin respues-
ta es muy grande (todos los que no han salido), ¥ el costo de la
encuesta es mucho mas elevado.

Se proyecta en Espafia una vasta encuesta presupuestaria basada
en la cartilla de ingresos y pastos en el transcurso de un afio ente-
ro. La muestra seria realizada sobre 20.000 familias.

A pesar del importante tamafio de la muestra, serd, sin embarzo,
necesario, si quieren extracrse informaciones itiles para el consumo
turistico. tener en cuenta el hecho de gque son principalmente las
rentas altas las que corresponden a los mds importantas consumi-
dores de turismo. Asl, pues, serd preciso asesurarse de que dichas
tentas fieuren en nidmero suficiente para constituir una fuente de
informacidn suficienternente abundante. En caso contrario, el error
tipico de las observaciones pudiera, a pesar de todo, ser muy im-
portante. 5S¢ sabe, en efecto, que la variacidn del gasto turistico es
muy grande.

Un seeundo tipo de encuestas por muestreo tiene por fin estu-
diar el turismo de los extranjeros en un pais determinado, Es pro-
bable que en las condiciones actuales estz tipo de estadisticas tensa
mavor utilidad para Espafia. Por ello propondremos una solucién
prictica que nos parece tener dos ventajas: podria constituir la pro-
loneacidn vy extrapolacion de un ensavo en curso en las fromteras
espafiolas durante 1963 ; no costarfa pricticamente nada. Este dltimo
argumento nos parece muy importante, ¥a que se sabe gque, en gene-
ral. las encuestas por muestreo renresentan a menudo eastos im-
portantes ¥ gue su caricter episSdico hace de ellas partidas presu-
puestarias mds dificiles de obtener que los gastos permanentes.
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Ya ha sido sefialado que en el curso del afio 1963 fue llevada
a cabo una tentativa para medir la duracidn media de estancia de
los turistas extramjeros mediante la entrega a cierto numero de tu-
ristas extranjeros que entran de¢ una ficha en la que se menciona
la fecha de entrada v la nacionalidad. A la salida, el agente de adua-
nas recupera la tarjeta. a la que se agrega la fecha de salida. Esta
idea, que estimamos notable, se ha visto perjudicada por un in-
conveniente en cuanto a su ejecucion; la distribucidn de las tar-
jetas no era aleatoria ¥ la estimacion de la duracion media sufria
un sesgo sistemdtico (véase el Anexo primero para el andlisis de este
problema). A este respecto, formulariamos dos deseos:

El primero consiste en que los funcionarios de aduanas adopten
un sistema de seleccién que asegure el cardcter aleatorio de la se.
leccidn de los turistas gue reciben las fichas: por ejemplo. todos los
pasaportes terminados en 9 (seleccidn del 10 por 100), o bien tomar
uno de cada 20 (seleccidn del 5 por 100).

El segundo consisie en la proposicion de exornar muy ligera-
mente las necesidades de informacion que figuran en la ficha. No
se debe de pasar de mds de 4 & 5 preguntas, de manera que no
se llegue a obstaculizar el trifico. Proponemos las siguientes pre-
guntas :

Nacionalidad.

Duracicn de la estancia,

Forma principal de alojemiento: hotel, apartamiente o villa,
camping, otros.

Gastos totales en Espafia (en pesetas por una persona. 5i, por
ejemplo, son ustedes cuatro, dividen sus gastos totales por cuatro, v
perdonen el esfuerzo que les pedimos después de su viaje™)

Si se trata de un viaje colectivo orcanizado, indiguen:

— El gasto por persona en su pais (en la Agencia) ¥ la moneda
del mismao,
-— El gasto complementario por persona en Espafia: en pesstas.

Kilometraje aproximage recorride en Espafig (sobre tode por lo
que afecta a los automovilistas).

Estas informaciones no serian muy dificiles de obtemer. ¥ su
anilisis nos proveeria de la respuesta a la casi totalidad de las pre-
guntas econdmicas que pueden formularse en materia de turismo
internacional en Espafa: duracion media, porcentaje de alojamien-
to, gasto medio por estancia, por dia: el total, segin los meses, las
nacionalidades, los lugares de entrada, de salida, los modos de trans-

porte, etc.
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El problema de la motivacsion turistica no aparece claro, pero
podria ser estudiado en encuestas de cardcter local.

2. El andlists ruristico regional, la clasificcaidn funcional de las
zonas y de los centros turisticos.

Por andlisis turistico regional entenderemos esencialmente un comn-
junto de métodos, basados principalmente en el andlisis geogrifico,
cartogrifico, estadistico y econdmico-social destinados a obtener las
grandes caracteristicas de la estructura turistica, de su evolucidn en
el pasado ¥ de sus posibilidades futuras, en una regién bien delimi-
tada. El andlisis rezional se basa, pues, en la confluencia de diversas
disciplinas explicativas aplicadas a un mismo lugar.

Pasamos a exponer, en primer lugar, esos diversos métodos to-
mados de técnicas diversas, pero cuya complementariedad es absolu-
tamente necesaria. Esta rama de estudio, la economia espacial en
sus aspectos regionales, posee hoy aleunos afios de experiencia tanto
en el plano tedrico como en el de las realizaciones. Este hacer parece
autorizar de manera clara perspectivas muy valiosas de aplicacidn
sistemdtica.

La clasificacion funcional de ronas v de centros turisticos cons-
tituve uno de los resultados pricticos del andlisis turistico regional,
v de ella se tratard después de la exposicién de los métodos. Serd
presentada bajo la forma de diversas sugerencias en los criterios de
clasificacidén.

Por iiltimo, méds que en cualquiera otra clase de trabajo, la me-
todologia del andlisis regional zse hace sobre el terremo v en funcidn
del mismo, Es decir. gque en nuestra opinidn, es dificil vy delicado
hablar de andlisis turistico rezional en general. ¥ que ¢l compendio
breve de técnicas que se insertan a continuacidn no tiene sino un valor
indicativo, gue guird no escapard a la critica de consideracidon abs-
tracta ¥ sin objeto preciso. Por esta razdn hemos creido ddtil el
sugerit més adelante las posibilidades de aplicacidn prictica que
parecerin a la vez interesantes v merecedoras de un estudio concre-
to, de forma que pueda llezarse a un proyecto susceptible de reali-
zaciones concretas en ¢l futuro: caso éste al que se refiere la pro-
gramacién regional.

21. Métodos v técnicas de andlisis turlstico reoional,

Son relativaments numerosos e incluso dispares, Alounas de esas
técnicas conducen, ademds. izualmente a la clasificacién funcional de
centros.

Uno de los fines principales de la puesta en prictica de esos
métodos consiste. entiéndase bien, en la delimitacidn ceoerdfica. Hay
en cllo, por lo demds, como una especie de circulo vicioso, entre el
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método que permite determinar la zona y la eleccidn preliminar de
la zona en la que se trata de aplicar los méiodos.

En cualquier caso concreto, v en ¢l de Espafia en particular, es
ciertamente 1til resolver este dilema, proponiéndose de manera formal
upa primera hipdtesis para el disefio de zonas. Esta fijacidn “a prio-
ri" es tanto mds necesaria cuanto que en el estado actual de la
informacién estadistica falta todavia uno de los elementos esenciales
para la localizacion turistica; nos referimos a la estadistica de per-
noctaciones,

La determinacion de lags zonas: puede ser efectuada por las ra-
fones principales:

Una de ellas, la preocupacion de los poderes piiblicos por ase-
gurar una planificacién regional, una localizacién geogrifica de la
politica econdmica, inversiones, trabajos de infraestructura que ayu-
den a una desconcentracidn de decisiones que hayan de tomarse.

Otra, el deseo de un andlisis cientifico guiado por la preccupacién
de obtener ciertas homogensidades geogrificas o econdmicas.

La primera motivacidn tendrd un interés evidente en hacer co-
rresponder su eleccidn de zonas con ciertas entidades administra-
tivas de poderes subordinados (provincias, municipios). Esto no es
necesario por lo que afecta a la segunda motivacidn.

Desde el punto de vista turistico, existen las dos clasificaciones.
En efecto, la propuesta en la obra “Anuario espafiol de la industria
turistica™ (editorial Editur, Barcelona), en su parte dadicada a geo-
grafia turfstica, es una clasificacién del segundo tipo, basada esen-
cialmente en la homogeneidad geogrifica, Comprende doce zonas.

Otra clasificacidn retenida por E. Escorthuela en “La hostelera
anta la coyuntura turistica espafiola™ (articulo aparecido en Imfor-
macidn Comercial Espafiola, noviembre de 1963), reagrupa a las
cincuenta provincias espafiolas en diez zonas, desde el punto de
vista turistico, v esta concepeidn corresponde asi mds bien al primer
tipo, es decir, a una posibilidad de desconcentracidn administrati-
va en la politica turistica.

Estas zomas son las siguientes: 1) Baleares. 2) Catalufia, con
sus cuatro provincias. 3) Levante: provincias de Castellén, Valencia,
Alicante ¥ Murcia. 4) Costa Sur: provincias de Almeria, Granada,
Milaga, Cddiz y Huelva. 5 Canarias. 6) Galicia, con sus cuatro
provincias. 7) Regién cantdbrica: provincias de Guiplizcoa, Vizcava,
Santander v Asturias. 8) Madrid. 9 Antalucia interior: Sewvilla, Cér-
doba y Jaén. 10) Las otras provincias, en nimero de veintiirés,

Personalmenie creemos que los apartados 93 y 10} podrin, sin
gran inconveniente, agruparse, puesto gue la Andalucia interior re-
presenta apenas algo mds del 3 por 100 del alojamiento turistico,
lo cual es una proporcién muy débil y, ademds, es probable gue su
importancia relativa disminuya adn en el futuro.
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El método general de andlisis comprende dos obfetos:

— El estudic del fendmeno turistico en si, en una rezidn se-
leccionada de antemano.

— El estudio de la influencia del turismo sobre su medio am-
biente, con las repercusiones que su evolucién puede tener
sobre la regidn.

Podria. a primera vista, parecer mds ldgico ¢l determinar en pri-
mer término el lugar relativo del turismo en ¢l conjunto econdmico,
y después analizar la “célula™ turismo en si mismao.

Sin embargo, la experiencia demuestra que es necesario estu-
diar antes el sector turismo en si sin referencia a los otros elemen-
tos econdmicos.

Sin embargo, la experiencia demuestra que es necesario estu-
diar antes el sector turismo en si, sin referencia a los otros elemen-
tos econdmicos.

En efecto, se trata de un sector de muy dificil conocimiento
para tratarlo estadisticamente y para definirlo. Hace falta, primero,
saber lo que representa de modo exacto, antes de insertarlo en el
conjunto de la economia regional. Lo cual, por el momento, no es
precisamente [fdcil,

De esta forma nos encontramos en presencia de dos grupos de
técnicas :

— El primero, que analiza el fendmeno turistico.
— El segundo, que inserta ¢l turismo en su ambiente.

El primero serd denominado técnica del andlisis turistico regio-
nal; el sezundo, andlisis “input-output™ del turismo regional.

22, Técnivas de andlisis turistico regional,
Estas técnicas incluyen generalmente tres fases:

— El andlisis descriptive: geogrifico y estadistico, con ayuda
de indices, de tasas, de funciones. de representaciones carto-
grificas.

— La interpretacign: por andlisis de correlacidn, de regresidn,
de superposicion de mapas por calcos tramsparentes en los
qué¢ cada mapa representa un elemento: carreteras, aloja-
miento, equipo complementario, etc., reconstitucidn de situa-
ciones homogéneas por comparacidn, estudio de incompati-
bilidades (caso de conpcurrencia intempestiva), andlisis de
complementaridades posibles o deseables, deteccidn de des-
equilibrios.
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— La programacign: es de hecho, la cartografin de la regidn
tal como debicra de ser. Se trata del inventario de la accidn
futura: equipe suplementaric que haya de ser construido,
estimacién de gastos, el estudio de técnicas de financiacidm,
las necesidades de crédito.

Una cuarta fase. olvidadada con harta frecuencia y que a nuestro
paracer es imporiante, consiste en la eficaz vigilancia o control del
desarrollo y realizacién del plan de puesta en valor.

Pasamos a examinar algunos ejemplos de valores caracleristicos
gue puden ser caleulados, asi como de las técnmicas a emplear. Esta
lista aparece a titulo de enumeracién temdtica, la literatura turistica
existente en la actwalidad proporciona numerosas aplicaciones con-
cratas de estas técnicas.

Las diversas tasas de intensidad turistica

Podré encontrarse la relacién entre el nimero de personas gue
pueden ser alojadas y el de habitanies en una superficie determina-
da. Una tasa de este estilo se calcula generalmente a nivel muni-
cipal. Los gedgrafos franceses R. Defert ¥ R. Balsainte han utili-
rado con frecuencia esta magnitud.

En lugar del nimero de camas puede adoptarse el nimero de
habitaciones (si este es el dato de que se dispone). Puede también
tomarse como numerador el mimero de turistas presentes en los
diversos momentos de la temporada de mds afluencia: se trata de
la nocidén de densidad turfstica que ha sido sobre todo utilizada por
G. Anderla en su interesante estudio sobre el movimiento turistico
desde América latina hacia Europa.

Puede también compararse el mdximo de personas en el mo-
mento de la temporada punta con el mimero de naturales (habitan-
tes) del municipio. Este criterio con relacidn a las variaciones de
la poblacién ha sido tenido en cuenta en el estudio preparatoria
para la Ley sobre zonas y centros turisticos en Espafa,

Dicho criterio puede, en efecto, constituir una apreciacién ob-
jetiva del grado de urgencia en materia de trabajos de infraestruc-
tura, por ejemplo: los Ayuntamientos gue cuentan en temporada
con mds de cinco veces, con mds de tres veces, de dos veces, su pro-
pia poblacidn, También pudiera colocarse en el denominader una
superficie de terreno en lugar de un ndmero de habitantes,

Estas tasas de intensidad turistica, objeto de un cdleulo muy
sencilo, deben, sin embargo, ser interpretadas con toda la proden-
cia cientifica precisa, ya que las deducciones rdpidas son en algunos
casos abusivas,

Sefialemos primero que al nivel de una pran regién esta tasa no
alcanza ya gran significacidn, como consecuencia de las compensa-
ciones posibles entre las densidades locales, que pueden ser muy
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diversas. A continuacidn hay que subrayar el hecho de gue el en-
contrar un valor bajo en estas tasas no es sindnimo de una débil
presencia turistica. Centros como Madrid y Barcelona tendrian ne-
cesariamente valores muy bajos: no por ello dejan de ser grandes
centros turisticos. A la inversa. se podrian encontrar muy altos
valores de tasas de funcidn turfstica para Ayuntamientos situados
en lugares considerados como absolutamente no turisticos. Por otra
parte se encontrarin ejemplos en: “Zonas y centros de interés tu-
ristico nacional®, en la pdgina 11, donde figura la lista de Ayum-
tamientos cuya relacién: mimero de habitaciones respecto a pobla-
cign local es superior al 10 por 100,

Los procedimientos de clasificacion de las estaciones

Puede imaginarse un buen mimero de criterios para apreciar la
calidad de una estacién turistica determinada. Ejemplo: en Suiza.
las estaciones de deportes de invierno son clasificadas de 1 a 12,
serin su equipo. Puede procederse con arreglo a criterios de agru-
pacion: la facilidad de acceso, la abundancia y la calidad del
alojamiento, el Gptimum climdtico, el equipe complementario, el
aire, las facilidades para el bafio, etc., v ponderarlas a la wvista de
una estimacién sintética expresada por una puntuacién global de
satisfaccidn turistica. En este orden de ideas pudiera también pen-
sarse cn obtener diversas funciones de bienestar turistico. Una apre-
ciacidn de este orden ha sido aplicada en las playas de la costa
belga.

Los indices climdticos

Son numerosos los existentes. Mencionaremos el indice turistico
climdtico balneario definido por un gederafo francés, M. Burnet,
en su obta Veranco en las costas francesas (Parls. Hachettz 19613
el indice de nivopluviosidad puesto al dia por R. Balsainte para las
teciones alpinas (Revista de geografia alpinag nim, XLVT).

Las caracteristicas sociales de las estaciones turisticas

La distribucién en porcentaje de las formas de alojamiento tu-
ristico podrda dar una imagen del nivel social de una estacién: de
lujo, de clases burguesas, populares. Ipualmente serd interesante el
andlisis de los cambios en la estructura social. Este andlisis puede
ser hecho muy ficilmente por la hosteleria espafiola en la que los
datos estadisticos son precisos en esta materia. Puede procederse
como sigue: reparticion de los hoteles en tres categorias: lujo. clase
media y modestos; determinacidn para cada estacidn de los por-
centajes de plazas ofrecidas por categorias (siendo el total del alo-
jamiento igual a 10{)) y comparar las estructuras de las distintas es-
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taciones en un mismo momento o en momentos diferntes en una
misma estacion.

Régimen estacional de frecuentacion

Tal andlisis es particularmente imporiante en el caso espafol,
donde la casi totalidad de los regimenes meteorolégicos posibles
apareceén en su territorio: (emporada de verano corta en €l Atlin-
tico, temporada de verano en la Costa Brava, iemporada de verano
prolongada en la Costa del Sol. que va acompafiada de una estacidn
de invierno y de primavera; estacion de invierno dominante en
Canarias (mientras no se decida la promocion de la de verano),—
temporada de invierno posible en los Pirineos espafioles, en Sierra
MNevada, fines de semana en Navacerrada, etc. Este andlisis no seri
posible sino después de una puesta 2 punto de una estadistica de
pernoctaciones, pero es de indudable interés, de manera especial en
lo que se refiere al equilibrio estacional, a la propaganda, al ren-
dimiento financiero de las empresas turisticas, a la politica turistica,

Las formas de acceso

Este sector puede analizarse segin dos puntos de vista: los me-
dios de circulacidn en la regién y la conexidén con los diferentes
mercados emisores de turistas.

En el primer caso sa efectuarin, sobre todo, los diversos traba-
jos cartogrificos de perfil altiméirico de localizacion (esto en par-
ticular para las regiones de montafia), asi como las fluctuaciones
estacionales de la circulacidn por carretera. Este idltimo punto nos
parece de gran imporiancia; M. Gonrilez Paz, Jefe del Gabinete
Técnico de la Subsecretarfa de Turismo, va lo ha destacado en va-
rias publicaciones. En efecto, generalmente la imporiancia relativa
de una carretera es estimada por la intensidad media del trifico
diario que la anima; se desprecia casi siempre otro pardmetro, el
de la forma de distribucién de densidades de trdfico en el tiem-
po. Si la variacidn diaria permanece parecida en el tiempo, caso
general en el trifico corriente, la cifra media puede ser considerada
como representativa, pero en el caso de un trifico predominante-
mente turistico. el trafico diario medio no tiene gran significacidn
¥ no serd representativo det tipo de flujo de wehiculos. En un pais
tal como Espafia creemos que los criterios de una politica de infra-
estructura vial y de jerarquia de las inversiones deberia de prestar
atencién al pardmetro de las fluctuaciones estacionales y tomar en
consideracion el hecho de gue en la temporada el trifico diario me-
dio de una ruta turistica se presentara muy alejado de la cifra de
trifico medio anual.

En el segundo caso hay que orientarse hacia ecuaciones de re-
lacidén oferta-demanda. Los tres pardmetros, tiempo, precio, confort,
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deberian de ser introducidos en una funcién. En una primera fase
se podrin analizar las curvas de iso-costo, de iso-tiempo, de iso-
confor (aunque la unidad estadistica a anotar en este tercer caso
pudiera ser muy poco objetiva),

Podria también ensayarse la transposicidn de férmulas de fisica
(la ley de atraccidn de Newten), en la gue el trdfico estd en fun-
cién directa de la potencia de los mercados emisores v receptores y
en funcidn inversa de la distancia que los separa. Varias investiga-
ciones en este sentido han sido efectuadas por la Air Research
Bureau en Bruselas:

Me X Mr

Tipo de férmula: Trifico = ———
D

Me = Mercado emisor,
Mr Mercado receptor.

O Distancia.

Parimetro que indica el exponente de D v caracterizan
el grado de potencia del obsticule constituide por la
distancia a franguear.

La tipologia de las estaciones o zonas

Se trata agui, quede sentado, de la fase final y del resultado de
los andlisis precedentes. Entra en juego la parte segunda que sigue al
inventario y que va a consistir en correlaciones y comparar con ¢l
propésito de obtener los puntos comunes, las diferencias, las incom-
patibilidades, etc.

Son varios los criterios gue pueden sugerirse:

— Segiin el aspecto social: lujo, medio, pobre.

— Segiin el uso: estacidén termal, ciudad de arte balneario, depor-
tes de invierno, etc.

— Seguin el ritmo estacional: estival corto, estival largo, invernal,
anual, de dos temporadas.

— Segiin ciertos criterios geogrificos: ejemplo, para las estaciones
de deportes de invierno, de puerto de montafia, de valle, de
lanura.

— Segiin el grado de especificacion turistica.

— Sepiin el grado de internacionalizacidn.

Tras el estudio de la tipologia se tiene ya un conocimiento substan-
cial de las formas v de la importancia regional del turismo, y puede
pensarse en la programacidn turistica; tercera etapa, que consistird
esta vez, con la ayuda del conocimiento del pasado v del presente,
en ensayar la implantacién del porvenir. Sin embargo, antes de pro-
ceder a la realizacion de esta etapa nos parece indispensable el estu-
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dio de las repercusiones posibles de un programa sobre el ambiente
econdmico general con el fin de ver si los programas previsibles son
a la vez realizables y benéficos para el interés general. La programa-
cidn turistica no puede concebirse ni construirse sin referencia al con-
junto ieniende en cuenta gue pueden producirse “embotellamientos™
inesperados. La mejor técnica de andlisis de este problema es, a nues-
tro parecer, el conocimiento exacto de la importancia relativa turis-
tica en el dmbito de la economia regional, su grado de dependencia
respecto del exterior, su papel motor, demanda de empleo y de pro-
ductor de servicios. Parece que el inpui-cutpui regional, descompo-
niendo el turismo en sus diversos seclores de produccidn, pudiera apor-
tar indicaciones particularmente preciosas en este asunto. Esta mate-
ria serd desarrollada en el apartado siguiente.

2.3, Técnica del andlisis “input-output” aplicade al turismo.

Las ideas generalmente admitidas en materia de andlisis inpue-
output encnentran dos particularidades: una relativa a la regiona-
lizacidn del cuadro de las relaciones inter-industriales, la otra sa re-
fiere a la descomposicidn del sector turismo en el cuadro.

Diversas experiencias en ¢l establecimiento de cuadros inpur-
outpur regionales parecen haber demostrado las dificultades estadis-
ticas con frecuencia muy considerables cuando se trata de regiones
poco diferenciadas geogrificamente, por ejemplo, las provincias en el
interior de un mismo pais. En efecto, ¢l censo de los movimientos
comerciales Inter-régionales es, en general, de muy dificil filacion.
Por el contrario, en ciertos casos en que la distincion geogrdfica
queda netamente establecida, este andlisis es mucho mas facil; ejem-
plos de lo cual tenemos en Sicilia y en ciertas islas del Japdn para
las que los cuadros regionales de impur-output son muy satisfactorios.

Precisamente por ello nos ha parecido que un andlisis de esa
indole seria particularmente realizable en los casos de las islas
Baleares o de las Canarias. Incluso mejor en lo que se refiere a las
Canarias, pues aungue no haya fronteras (puesto que se trata de
un territerio integramente nacional) no deja de existir un control
aduanero (gque no existe en Balearcs). Afiadamos que la importans
cia relativa del turismo no es despreciable en Canarias, v que esta
importancia relativa podria crecer en grandes proporciones. Todo
parece indicar que se trata de un campo ideal de experimentacién
reuniendo en alto grado condiciones para un estudio de esta indole:
inpur-ontpre tegional con descomposicion del sector turismo (tanto
del sector produccién como del lado de la demanda). Un trabajo
de este tipo seria tnico en su género: no eXiste ninglin precedente
con la perspectwa de poder Ilevar a deducir la repen:usmn real de
una expansion turistica sobre el conjunto de la economia. Este and-
lisis seria tanto mds Wtil cuanto lo sean las posibilidades turisticas
en estas islas. gue estin adin poco explotadas, por cuya razén existe

9



bastante libertad en lo que se refiere a las opciones relativas v a las
formas y proyectos de implantacion turistica futura,

La utilidad de este andlisis serd referida aqui muy sumariamente
en este lugar bajo la forma de algunas preguntas a las cuales el
andlisis inpur-outpur puede aportar una respuesta. Antes de plantear
estas pregunias se supone gue los tres elementos siguientes han sido
calculados v establecidos: cuadro de las relaciones inter-industriales
en las islas Canarias; los métodos detallados pueden ya ser puestos
a punio; estudio del mercado potencial turistico para las islas Ca-
narias, con sus tasas de expansidn anual esperada (en todo caso
podrin adoptarse diversas hipétesis de desarrollo), puesto que tam-
bi¢n a esle respecto existen varios métodos: estudio de la descom-
posicion de los gastos turisticos realizados en las islas Canarias.

Llegados a este punto, pasamos ahora a exponer los diversos pro-
blemas susceptibles de ser resuelto por la teoria input-ourput,

Cudles serdn los efectos sobre la produccion de las diversas ramas
de actividades de un aumento del X por 100 {0 X millones de pese-
tag) de las legadas turisticas a las islas Canarias (1)

De esta manera podrin verse las repercusiones netas sobre las di-
ferentes ramas agricultura, construccidn, servicios bancarios) y tam-
bién apercibirse de si se encuentran en estado de suministrar el su-
plemento de produccidn a que hayan dado lugar (verificacion de los
embotellamientos),

i Qué efectos sep roducirdn sobre las importaciones de las diver-
sas ramas? Esta pregunta no es solamente importante para conseguit
la fijacidn de ideas acerca de alzunos obsticulos posibles en materia
de pagos al exterior en el cuadro regional, Creemos que, al menos,
tiene la misma importancia en ¢uanto al conjunto de Espafa, en don-
da, por otra parte, exisien tablas inpui-outpur muy prolijas, pero en
las que habria que insertar el turismo com vistas a un anilisis de las
repercusiones del desarrollo turistico.

;Cudles son las repercusiones de un crecimiento turfstico en Ca-
narias sobre el valor afiadido de las diversas ramas de actividad y
sobre la remuneracién de los salarios?

;Cudles habrin de ser los efectos sobre el empleo de un creci-
miento turistico determinado? Esta pregunta podria igualmente ser
resuelta mediante un estudio de la estructura del empleo. Atencidn;
no se trata solamente de nuevos empleos estrictamente turisticos, sino
igualmnte del mimero de empleos inducidos en razdn del hecho de
la interdependencia sectorial?

;Cudl es la repercusion de la expansion turistica sobre los impues-

(i) Mos limitamos a sefialar, para el lector familiarizado con el andlisis
inpur- owrpul, que la respuesta a esta pregunta estriba en el empleo de la ma-
triz inversa. Motacidn matrical: sea A la matriz cvadrada constituida por el
cuadro inper-owput, cuyos elementos son los coeficientes técnicos Adj. La ma-
triz inversa B se obtiene calculando B = [— A]-l
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tos indirectos? He aqui una pregunta de evidente interés para la po-
litica financiera a la que el andlisis input-output puede proporcionar
respuesta.

En las preguntas que anteceden se ha considerado que los andlisis
eran efectuados a partir de precios constantes, ¥ que solamente las
cantidades (es decir, el volumen de los factores y el del producto) va-
riaban. Pero también puede admitirse la hispdtesis inversa y construir
un modelo abierto en el que se considere conocida la estructura real
de la produccidén y se varien los precios. Puede lomarse entonces como
variables independientes los precios de importacidén y los diversos
elementos del valor afiadido, ¥ como independientes. los precios de
materias utilizadas vy de los productos salientes. Asi podran evaluar-
se las variaciones de precios. las cuales, permaneciendo constantes
todas las demds cosas, dardn lugar a variaciones dadas de los deter-
minantes de los precios (precio de importacion, precio de los facio-
res ¢ impuestos ndirectos). Podrd también verse cémo un gumento de
salarios o una modificacion de impuestos indirectos influye sobre los
precios turisticos.

En conclusion, se pone de manifiesto como los problemas crucia-
les para el wrismo son susceptibles de resolucitén o, al menos, de ser
esclarecidos por este método. En el punto siguiente pasamos a algu-
nas conclusiones mds generales en materia de andlisis turistico re-
gional,

2.4, Algunas conclusiones que conciernen al andlivis v la programa-
cidn turistica regional,

La decision de implantacién del turismo en una regién determina-
las siguientes razones:

Las inversiones a realizar son importantes: los reacondiciona-
mientos (s1 fueran necesarios) son dificiles; desde una consideracion
eminentemente social, se trata de una evolucidn de cardcter irrever-
sible; por ejemplo, el pescador que se dedica al alquiler de cabi-
nas o bien a pilotar motoras no volverd a las actividades de su anti-
guo oficio en caso de modificaciones de la coyuniura o de desercion
de la nueva estacidn turistica; el turismo trae consigo profundas mo-
dificaciones en la manera de pensar de los naturales del pais, y ello
en forma mis acusada sobre el aspecto social

Por el contrario, la evolucidn general de Europa, el crecimiento
incesante de su mivel de vida, la estructura de las corrientes turisti-
cas internacionales (norte-sur) son motivos para un optimismo positi-
vo v durable (al menos durante los proximos quince afios) en mate-
ria de desarrollo turistico en las zonas meditertdneas. Por consecuen-
cia, es muy natural el que se valoricen al médximo las posibilidades
turisticas de esas regiones.
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En general, el turismo conocerd fases de expansion rapida, y esta
rapidez puede en cierto modo contrastar la validez de los métodos
inpur-ontput o de programacién lineal, los cuales suponen normal-
mente condiciones tecnoldgicas. relativamente estables, mejor adap-
tadas a las regiones donde se producen pocas modificaciones de estrue-
tura. De ello se deduce la necesidad de vigilancia en la concepcion
de esos modelos v tenerla bien presente de manera que puedan permi-
tir igualmente el andlisis de situaciones en rapida evolucién,

A menudo asistimos en las programaciones de desarrollo regional
a dualismos que oponen la prioridad de las infraestructuras o de los
establecimientos privados. ;Es preciso, antes que nada, establecer la
planificacién y la evaluacidn de las nuevas posibilidades de una re-
gion? Se tiene un poco la impresion de que en Espafia, en todo caso,
el segundo cuidado ha marchade mds aprisa que el primero, Con-
viene concebir la solucidn de tal debats dentro de un cuadro muy
comprensivo en el que la totalidad de la sitwacion pueda ser analiza.
da. La nueva Ley sobre zonas y centros turisticos, en esta linea, pa-
rece haber aleanzado condiciones muy favorables de solucidn con el
fin de programar simultineamente la infraestructura v los estableci-
mientos.

Otre problema gue se plantea consiste en la prelacién gque haya
de darse a la eleccidn geogrifica que haya sido hecha en cuanto a
las regiones a desarrollar. jConvendria esparcir los recursos a todo
lo ancho del pals exponiéndose a gue los esfuerzos sean demasiado mar-
ginales en numerosos puntos? O bien, jhay que escoger algunos po-
los de atraccion sobre los cuales pueda centrarse un esfuerzo mds
sustancial? Podemos responder gue evidentemente se trata de uno
de los dilemas mis dificiles de resolver v en el que no aparece tan
sélo implicada la economia. Con toda certeza habrin de ser tenidas
en cuenta las posibilidades politicas. Parece ser que la idea general
del informe llevado a cabo por la Comisidn del Plan de Desarrollo
en ¢l sector Turismo ha side la de evaluar los proyectos casi pro-
porcionalmente con arreglo a la importancia turistica actual,

Creemos que, debido a razones de indole econdmica (v hemos de
reconocer com justicia que en modo alguno son las tnicas influyen-
tes en las decisiones), serfa deseable en las actuales condiciongs de
la economia espafiola centrar las posibilidades sobre los preyetos gue
comporien mayor valorizacidn v rentabilidad. Ejemplo: desarrollo
intensive de toda la costa Mediterrinea, aerddromos, Gerona, Al-
meria, autopista de Levante, y prosecucion de la comunicacién por
carretera hasta Algeciras. He aqui los motivos que hacen optar por
estas inversiones: los recursos que se derivan del turismo en Espafia
constituirdn un medio eficaz e importante para la financiacién de
las importaciones: éstas serdn, sin duda, uno de los elementos in-
dispensables a una evolucidn més ripida del desarrollo general para
lograr un crecimiento de la industrializacidn. Esto en cuanto a las
exigencias inmediatas. Despuds, la elevacion de la renta dard lugar
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al desarrollo de una naciente demanda turistica nacional mds sustan-
cial, ¥ so6lo entonces podrd pensarse en una atomizacion mds acu-
sada de la actividad turistica que seria sostenida fundamentalmente
por la demanda local. Pero esta fase supone. entre otras cosas, un
crecimiento ¥ difusion muy importantes en cuanto a log automévi-
les de propiedad particular, y en Espafia no los vemos generalizados
en forma suficiente antes de diez anos.

2.5, La clasificacion funcional de los centros v zonas turisiicas.

La casi totalidad de las técnicas al uso han sido descritas en los
dos puntos precedentes. Bastard con algunas sugerencias complemen-
tarias.

El andlisis de las zonas y centros turisticos puede hacerse desde
dos perspectivas: andlisis espacial para los que vayan a ser creados
v andlisis funcional para los que ya existen.

Izualmente, y a muy justo titulo, otra gran linea directriz ha sido
tomada en consideracidn por M. Gonzile: Paz, expuesta en un ar-
ticulo titulado “El Turismo en el Desarrollo Regional”, aparecido en
Estudios Turisticos (diciembre 1963 pdes. 37 a 60)

Distingue dos grupos de objetivos: la preparacidn del desarrollo
turistico en las regiones en donde la accidn eéspontinea de los apen-
tes economicos ha creado evoluciones muy ripidas, a veces incluso
algo andrquicas y desordenadas en ciertos lugares de la costa medi-
terrdnea espafola, ¥ la exponsidn del fendmeno turistico en las re-
siones provistas de dotes naturales necesarias pero no suficientes al
despliegue de actividad turistica. Suponen ambos objetivos una accidn
voluntarista por parte de los poderes piblicos que en primer caso
se trata de un freno mientras que en el segundo, de un acelerador.

YVolvamos al estudio de algunos detalles acerca del andlisis es-
pacial y andlisis funcional.

El andlisis espacial para las zonas y centros turisticos a crear exa-
mina tres criterios gue constituyen las condiciones necesarias ¥ sufi-
cientes para el desarrollo del turismo: las condiciones naturales; el
equipo, el alojamiento v los medios complementarios: los medios de
transporte: facilidad de acceso y de circulacidon interior, posibilida-
des de explotacidn. Las condiciones naturales examinadas serdn: el
relicve, el emplazamiento natural, el mar, el clima (temperatura,
viento, lluvia), el ol de que disfruta, los bosques, los planes de ahas-
tecimientos de aguas, las posibilidades de caza, de pesca. las cu-
riosidades naturales (grutas, cascadas, etc.). Las condiciones con re-
lacion a la peografia humana o al interés histdrico serdn: estaciones
termales, notoriedad de su antigiiedad (castillos, ruinas) o moderni-
dad (micleos urbanos nuevos, fibricas, estaglecimientos agricolas ex-
perimentales, grandes obras de ingenieria), el folklore. las ferias mads
pintorescas, los deportes. Por lo que atafie al capitulo alojamiento y
equipo. deberin, ademds, ser incluidas en el andlisis del mismo:
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agencias, informacidn, caminos, estaciones de servicio, comercios,
campos de deportes. Las condiciones de transporte por ferrocarril,
carretefa, puertos, arddromoes, navegacion en panlanos. Serd también
muy conveniente el estudio detenido de los eventuales factores nega-
tivos, aguas poluladas, atmdsfera contaminada, terrenos devastados,
proximidad a fdbricas con emanaciones téxicas o actividad que oca-
sione grandes ruidos y agitacidn, etc.

Después de estos estudios que serin levados a la prictica, con la
ayuda de las técnicas descritas en los puntos precedentes, podrd pa-
sarse a las diversas clasificaciones. Hagamos una observacion sobre
el método: desde ¢l punto de vista administrativo, la delinicidn de
las zonas, ya sea para su preparaciém o para su expansidn podri
hacerse a nivel de la Administracidn central; por lo contrario, el
estudio de los centros serd realizado con una mayor utilidad por
los poderes locales que presentardn sus proposicionss en la materia.

En el estado actual de la informacion estadistica en Espafia, toda
la parte geogrifica, asi como la que analizba el transporte v ¢l aloja-
miento podrian ser efectuadas. Este dltimo punto, sin embargo, me-
diante el previo andlisis de los apartamientos de destinacion turis-
tica, De este modo se contard con todas las bases objetivas gque
permiten la clasificacidn segiin la naturaleza y las {recuentaciones
sociales. Todos los lugares de tipo estacional o de atraccidn inter-
nacional mds o menos importantes deberin ser tenidos en cuenta para
la elaboracion de pernoctaciones.

Una clasificacién basada sobre los tipos de turismo podrd abor-
darse con la ayuda de informaciones sobre la motivacidn turistica
que serd obtenida a través de encuestas regionales: estancias de re-
poso para adultos, turismo cultural, caza. pesca, turismo deportivo,
alpinismo, cardcter internacional, nacional, regional o local de la
estacion.

Podrin asi analizarse las poblaciones, tanto las emisoras como las
receptoras. Distinguiremos tres grandes categorias:

— 1} Las grandes ciudades emisoras, grandes depdsitos potencia-
les de turistas, con sus grandes masas de poblacion,
2y Las estaciones de acceso hacia las ronas turisticas: son en
cierto modo los puntos de distribucién hacia los diversos centros de
la zona.
3} Los lugares vy puntos terminales.

Para cerrar este apartado conviene hacer mencidn de un proble-
ma que no habiendo sido adn objeto de investigaciones sistemdti-
cas, mereceria serlo. Sepuramente se trata del estudio de las dimen-
siones dptimas de un centro turistico con relacidon a los costos de in-
fraestructura. Este problema podria revestir un gran interés para
todas las téenicas de preparacién para el futuro de centros turisti-
cos proyectados en determinadas regiones naturales.
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Por dltimo, en resumen, existe una regla cuya importancia es
capital: las diversas modalidades de clasiflicacion pueden pensar-
se en el Gabinete de trabajo, pero la gjecucitn de las mismas sélo
"podrd ser hecha sobre el terreno.

3. Arndlisis economéirico en materia de turismeo.

El anilisis econométrico s6lo puede comenzarse cuando s2 han
terminado los inventarios estadisticos, Por este motivo seri breve
vy se limitard a algunas sugerencias o indicaciones para la investi-
gacion, que podrian revelarse fruciuosas,

Consideramos cuatro categorias de problemas:

— Los modelos de crecimiznto de la demanda turistica.

— El andlisis de las inversionzs y del efecto acelerador del
turisma.

— El multiplicador turistico.

= El anilisis econométrico de una encuesta por muestreo.

3.1, Los modelos de crecimiento de la demanda toristica.,

Volvemos ahora a ocuparnos de los rasgos esenciales de un
método de previsidn gue serd aplicable al turismo de los extranje-
ros hacia Espafia (1)

1) Relacionar los gastos turisticos de los principales clientes
extranjeros de Espafia con el futuro desarrollo de sus rentas “per
capita”,

2) Calcular el desarrollo gue de ello resultase, teniendo en
cuenta la evolucidn prevista de la renta nacional y de la pobla-
cidn en los diversos paises.

3} Anotar el porcentale de cada pais extranjero que escoja
Espafia como pais de estancia turistica. Esto supone, primero, cier-
ta regularidad de este porcentaje en el pasado y sobre todo un
mantenimiento de esta regularidad en el futuro. Esta prevision re-
sulta dificil, puesto que las caracter(sticas alealorias son mds acu-
sadas. Es necesario no sélo prever el desarrollo de ciertas canti-
dades, lo cual puede hacerse sin riesgo de encontrar muchos im-
previstos si la ley del pasado es bastante regular, pero es nece-
sario, ademds, determinar en el interior de esta cantidad global el
porcentaje de eleccién que beneficiardi a Espafia. Esta eleccion pue-
de, en parte, estar en relacion con elementos extra-racionales y
aleatorios.

{1} Referencia: . Labeau. La Consommation touristique belges: som

évolution possée et future, (Cahiers économiques de Bruxelles, ndmero (8.
pigina 266.)
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En un documento adn no publicado. el “Programa de Desarro-
llo Turistico™, establecido por la Comision de Turismo del Plan
General de Desarrollo Econémico para Espafia, los dos primeros
capitulos intentan una estimacion de las perspectivas de evolucidn

El primer método es, en suma, muy parecido al descrito ante-
riormente, pero el informe ha establecido diversas previsiones por
distintos métodos que generalmente son notablemente prudentes,
Pasamos a hacer una descripcidn sumaria ¥ aportaremos algunas
observaciones.

Métodos de prevision utilizados por la Comisién de Turismo del Plan
Espaiiol

En un primer métode ha sido calculada la elasticidad-renta de los
gastos turisticos exteriores de doce paises curopeos de 1957 a 1961,
La proveccidn ha supuesto esas elasticidades constantes en el futuro.
¥y los ha aplicado a las tasas de expansidn previstas para esos doce
paises. Después se ha examinado la parte espafiola en esta evolucion.
El informe hace constar de manera especial que en el crecimiento
total de los gastos entre 1957 ¥ 1961 la participacion de Espafa ha
sido del 16 por 100, micniras que la de ltalia fue del 24,5 por 100,
Lo cual tiende a borrar la conviceidn que parecia arraigada de que
Espafia sustituiria a [talia en el terreno turistico: tal es una de las
conclusiones del informe, y nos lleva a hacer la siguientz obser-
cidn: esta evolucién es debida, en nuestra opinidn, esencialmente
al factor precio. Los precios turisticos italianos han subido notable-
mente con respecto a los precios espafioles. Razonando sobre las
cantidades, se llegaria probablemente a resultados muy diferentes,

Un segundo método ha consistido en establecer una correlacion
entre €l nivel de vida por habitante ¥ los gastos turisticos en el
extranjero por habitante. El analisis estadistico comprende trece
paises europeos, y el coeficiente de correlacidn, sin ser particular-
mente elevado, es, sin embargo, significativo. De esta manera, sobre
la base de una renta prevista para 1967, v multiplicando por el
indice de crecimiento de la poblacion, se pueden determinar los gas-
tos turisticos futuros. A propdsito de este método quisiéramos hacer
constar que supone que el desarrollo de la renta en el interior del
pais creard ¢l mismo comportamiento que se observa en rentas de
paises diferentes en el mismo momento. Se trata de modo evidente
de todo el problema de la equivalencia de las elasticidades estdticag
vy dindmicas, Por otra parte, una correlacidn que hemos calculado
para alrededor de treinta paises (seetin las estadisticas de la O. N. U))
se ha revelado como no significativa. Parece sobre todo que la va-
riable “superficie del territorio”™ desempefia un papel importante.

Un tercer método, que también presente una gran originalidad,
consistia en establecer una funcién entre, de una parte, los pastos
turisticos y, de oftra, los variables niveles de renta y velocidad de
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crecimiento de la misma. Desgraciadamente, el coeficiente de corre-
lacién maltiple no se ha revelado significativo.

Un cuarto método ensayado se basaba en la elasticidad entre la
afluencia turistica (medida en cantidad de turistas) v la renta.

Tras el examen de estos métodos quisiéramos formular al-
gunas observaciones respecto al valor de la elasticidad-renta del
gasto turistico. En primer lugar, ;cudl podrd ser su valor real?

Se irata, en este caso, de un problema nada claro. En efecto, en
el caso de gue se mida sobre la base de series cronoldgicas de antes
de la guerra, en nuestra opinion, se obtiene un valor mucho mds
elevado, porgue el valor hallado contiene un factor de tendencia
que debe de ser bastante importante. En otros términos, una tal elas-
ticidad-renta podria aplicarse sin gran inconveniente a tasas provi-
sionales de desarrollo, pero esta elasticidad no representaria nada,
o mucho menos en el caso de una recesion, porque un efecto posi-
tivo de tendencia compensaria la fuerte reaccion negativa del gasto
turistico de la renta en parecida eventualidad.

Por el contrario, si se mide la elasticidad-renta sobre la base de
un andlisis de seccidn mixta, se obtiene, en nuestra opinién, una cifra
muy baja, porque aqui juega un factor que contribuye a rebajarla. La
explicacién seria, a nuestro parecer, la siguiente: hay un freno ins-
titucional a la duracidn de las vacaciones que impide a las rentas
altas la prictica de un consumo turistico mads elevado.

Para resolver este problema podria suponerse un modelo en el
cual el gasto turistico serfa explicado por la renta y un término de
tendencia. Pero, desgraciadamente, no serd, generalmente, posible ha.
cer explicitos en forma valedera los parimetros de estas dos varia-
bles explicativas, porque estarin casi siempre intercorrelacionadas
{multicolinariedad).

En esas condiciones optariamos. a pesar de todo, por una solu-
cién del tipo siguiente: retener como valor real de la elasticidad-
renta del gasto turistico un valor intermedio entre los resultantes del
andlisis cronoldgico y resultante de un andlisis de seccién mixta.
Introducir este valor en un modelo con dos variables explicativas
del tipo siguiente:

C1 = consumo turistico. ¥ = renta. ¢ = tiempo.

o« = elasticidad-renta (estimada entre los dos valores calcu-
lados, uno dindmico y otro estdtico).

B = wvalor del término de tendencia.

Introduciendo ¢l valor estimado de = en la funcidén. se podrd
encontrar B por diferencia, raronando sobre las diferenciales loga-
ritmicas de la manera siguiente:

dCt dY

— = = —— 4+ B dr
Cr Y
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Pensamos que tal modelo es valedero para cierto nimero de afios
futuros hasta un cierto punto de saturacién del consumeo turistico,
saturacion que podri fijarse a un 90 por 100 de la poblacidn, por
ejemplo. Asi, pues, en este momento el efecto de tendencia serd sin
duda inexistente por lo menos en su parte constituida por el creci-
miento del turismo debido a nuevas capas de clientes. Podrd ain
subsistir bajo la forma de medidas institucionales de prolongacion
de la duracién de los permisos de vacaciones. Lo que es bien cier-
to es que en ese momento el papel de la elasticidad-renta se habrd
mejorado,

La elasticidad-precio constituye un dato ain menos conocido que
el precedente. No deja de tener gran imporiancia en el caso de
Espafia. No es irrazonable el pensar que en el “boom™ turistico de
este pais, los precios particularmente competitivos hayan podido
jugar un papel fundamental. Esta elasticidad-precio deberia normal-
mente ser bastante fuerte. jSucede asi? Ello supondria una fuerte
elasticidad de sustitucidn. ;Qué sucede sobre este particular? Des-
arrollando los indices de precios turisticos a nivel de los diferentes
paises europeos podri con certeza conseguirse la promocidn del
estudio de esas elasticidades-precio. Por lo que concierne a la expli-
cacidn del turismo espafiol por el factor precio, quisiéramos sugerir
la contrastacidn de una funcidn del tipo siguiente:

Te a
= + b

T Pe

Pt

Te = turismo internacional en Espaifia.

T¢ = turismo internacional en €l conjunto de los pafses eu-
ropeos.

Te
—— da la parte relativa a Espaiia.
Tr

Pe = precios turisticos espagoles; Pt = precios turisticos en
en el conjunto de los paises europeos.

Pe

— = precios relativos espafioles en materia de turismo:

Pt

Bien entendido, este ajuste deberd de ser pracedido de investi-
gaciones sobre la correlacidon entre la actividad turistica y los precios
considerando diversos paises emisores de turistas {Alemania, Escan-
dinavia, Gran Bretafia, Bélgica) y diversos paises receptores (Espa-
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fia, Italia, Francia, Yugoslavia. Grecia, Austria) para comprobar si
la hipédtesis de la relacién con los precios era fundada,

Una funcidn méds completa del tendmeno turistico podri integrar
los tres grandes factores explicativos: renta, precio, tendencia y
ser del tipo:

aPe
Ct=a@ + — + a¥ + a«
Py

En la medida en que se cree gque una parte del consumo turistico
estd financiado por el ahorre a corto plazo (bajo forma de consumo
diterido), incluso se podrd dinamizar el modelo adoptando un tér-
ming que concierne igualmente a la renta del afio anterior. Entonces
tendremos el siguiente tipo:

Pe
Ci=ate—t+ta¥etaYe— + ar
Pt

Yt = renta del ano. Y- = renta del afio anterior.

Antes de elaborar los modelos ya mencionados, convendria poner
particular antencién al andlisis de la nocidn Cr (consumo turistico)
en si. Porque en estos modelos anteriores la mejor estimacidn seria
la de wvalor y obtenida por cdleulo directo. Esta se encuentra rela-
ciopada con tres elementos: el npimero de turisias (indice de canti-
dad), los precios auristicos (indice de precios), la naturaleza del gas-
to turistico individual. Este tercer elemento podrd ser incluido in-
diferentemente en el indice de cantidad o en el indice de precios.
Preferimos, no obstante, incluirle como ¢lemento del indice de pre-
cios con el fin de mantener en el indice de cantidad toda la cohesidn
v la precision de la unidad estadistica objeliva que representa la per-
noctacién, Tenemos que si las cantidades medidas por las pernocta-
ciones y los precios constituyen magnitudes batante objetivas, el ter-
cer factor: es decir, el gasto individual varia mucho segin el indi-
viduo. Por otra parte, hay que pensar que su valor medio puede va-
riar en ¢l tiempo bajo la influencia de varios factores que son proba-
blemente contradictorios. En primer lugar, la influencia del tiempo
de que se trate hace acrecer el nimero absoluto de turistas por un
efecto de tendencia. En igualdad de condiciones, esta extension del
nimero significa una disminucién de la renta media de los turistas
puesto que log que ahora llegan marginalmente tienen en principio
una renta mds baja. Por otra parte. el paso del tiempo actda también
y simultdneamente con un alza del nivel de vida para el conjunto
de la poblacidn.

Asi, pues, conviene examinar el efecto neto de estas dos in-
fluencias contradictorias, ¥ ello calculando estos tres datos:
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1) El efecto de tendencia neta medida en cantidad de turistas
gue salen. Esto supone que sé conoce una funcion explicativa de
tasas de salida de vacaciones,

2) El efecto de un crecimiento marginal del nimero de turis-
tas que salen. Ello supone un conocimiento de la ley de distribucién
de las rentas por el conjunto de la poblacién. En principio se oblen-
dri agui una disminucidn de esa renta media.

3) El alza anwal de la renta, debida a la elevacion del nivel
de vida, junto (si ello fuera posible) a la clasificacion de esta alza
sepin las categorias de renta.

Haciendo la suma algebriica de los elementos 2) y 3), poded de-
terminarse el sentido real de la modificacién de renta media en el
contingente turistico, Sélo entonces le podria ser aplicada una elas-
ticidad-renta,

Concluiremos en lo que toca al examen de estos modelos de
crecimiento haciendo consiar que la determinacién estadistica de las
magnitudes a utilizar es quizd adin mds dificil que la elaboracion
de los mismos modelos.

3.2, El andlisis de las inversiones v el efecto acelerador del turismo.

En condiciones normales el efecto acelerador del turismo no debe
ser muy importante, ya que el capital turistico no trabaja nunca a
pleno rendimiento y, en consecuencia, hay cierta fluctuacién de de-
manda posible antes de la avalancha de nuevas inversiones. Sin em-
bargo, aun de nuevo, este problema nos parece mds importante para
Espafia que para otros paises porque las ¢ondiciones son algo anor-
males, especialmente la tasa de expansion del desarrollo turistico.
Esta constatacion es de doble filo, ya que de una parte es delicado
estimar los pardmetros de una funcidn aceleradora en condiciones
anormales y, por otra parte, la propia velocidad de las modificacio-
nes en la estructura turistica espafiola precisa de un estudio méds pro-
fundo que en el del seclor de las inversiones, Esta oposicidn debe de-
cidirse en la conciencia de que los parimetros han de calcularse en
condiciones anormales, conviniendo inspirarse eéventualmente en los
modelos de inversion a corto plazo (digamos de hasta cinco afios),
ya que a largo plaro no podrin constituir referencias utiles,

Una funcién de inversién turistica podria hacerse explicita por los
precios practicados en el sector turistico (podrian tomarse los precios
relativos), por la cifra de negocios realizada en el turismo durante el
afio precedente, y en las condiciones espafiolas nosotros afiadirfamos
un término de tendencia (para los cinco Gltimos afios y para los prd-
ximos cinco afios) que representaria el frenesi turistico, véase el ca-
ricter algo especulativo de la inversion turistica en Espafa.
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Se tendria asi ¢l modelo siguiente:

pt
I =@ ta—+a Y tur + af
e =t
Ir = inversidn turistica,
pt = precio turistico,
P = nivel general de los precios espafioles,

Y tur = cifra de negocios turisticos (podria tomarse va el outpur, ya
el valor afiadido del afio precedente f-:).

i = tiempo, para ¢l efecto de la tendencia especulativa.

Un modelo estitico del problema de la inversion turistica en el
conjunto de la economia espafiola podria analizarse desagregando una
ecuacion del modelo Keynesiano, segin el tipo siguiente

Y = (Cprt+ Cpt + Cor + Cotd + (In + I + (Xn—Mu) +
+ (X — M),

Y = renta nacional,

Cp-t = consumo privado no turistico,

Cpt = consumo privado turistico,

Cp-t = consumo piiblico no turfstico,

Cgr = consumo piblico turistico; por ello es preciso entender los
gastos de viaje de los funcionarios en mision,

In = inversion no turistica,

It = inversién turistica,

Xn = exportacion (a excepcidn del turismo de extranjeros en Es-
pafia),

Mn = importacidn (a excepcidn del turismo de los espafioles en el
extranjera),

Xt = gastos de los extranjeros en Espafia,

M = gastos de los espafioles en el extranjero.

Una funcién de aceleracién turistica deberia estar ligada al cre-
cimiento del owrput turistico, pero nosotros propondriamos retrasarla
en un afio. En efecto, la decisidn de invertir sufre un retroceso no
despreciable en relacidn al conocimiento del mercado. Asi es gue
tendriamos el modelo siguiente:

It =a & Y tur + @, que puede escribirse
f=1
It =a (Y tur—Y tur) + a

2 =1
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Seria igualmente interesante el combinar esta funcién con el anid.
lisis del multiplicador turistico a fin de ver la naturaleza de las fluc-
tuaciones coyunturales posibles que la combinacion del efecio acele-
rador ¥ multiplicador pueden engendrar (cf. teoria de Samuelson) en
materia turistica.

33, El multiplicador turistico.
El efecto multiplicador de una inversidn turistica sobre la renta
nacional podria analizarse comparindolo particularmente al efecto

debido a las inversiones no turisticas, segiin el siguiente modelo:

Y = a + alne- 4+ @li-

Y  =renta nacional,
Imf-r = inversitn no turistica del afio precedente,
It- = inversién turistica del afio precedente.

Obsérvese que estas inversiones turisticas podrdn ser diferencia-
das segun la categoria (transporte, alojamiento, diversos).

34, Explotacion econométrica de los datos de una encuesta por
MesiFeo en materia teristica.

Consideramos a ¢ontinuacidn diversos sectores en los que la apli-
cacién econométrica es posible.

La localizacién geogrifica y la distincidn entre turismo nacional y
turisme en el extranjero: se podrd calcular la elasticidad-renta del tu-
rismo de los espafioles en Espafia o en el extranjero y comparar es-
tos dos valores. Se podrd asi estudiar la propensién al turismo de
los espafioles en el extranjero en diversas perspectivas de la evolucidn
futura de la renta nacional.

Habrd, particularmente, que estudiar el resultado neto del mercade
turistico espafiol tal y como se desprenderd de la suma de dos efectos
diferentes creados por el crecimiento de nivel de vida: el crecimien-
to del turismo de los espafioles en extranjero (se trata del hecho de
gentes que antes se gquedaban a pasar sus vacaciones en Espafia) vy
que ahora se sustraen del mercado espafiol y la llegada al turismo
nacional de nuevas capas de poblacidn de los espafioles, llegada de-
bida al alza general del nivel de vida.

La influencia de la tasa de urbanizacién sobre las salidas de va-
caciones podrd ser igualmente analizada midiendo una elasticidad de
tasas de salidas en relacién a la dimensidn de la poblacién de ori-
gen de los turistas,

La edad y su influencia sobre la actividad turistica podri ser ob-
jeto de estudio con ayuda de un cdlculo de regresidon entre edad y
tasa de salidas (medida por la relacién entre el nimero de viajeros y
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el nimero total de interrogados en una categoria de edad determina.
da). Aqui se presenta oiro problema puesto que si, en principio, la
tasa de salida disminuye con la edad (prueba verificada en encuestas
por muestreo hechas en Francia, Alemania, Béigica, etc), en contra
de que el gasto turistico medio estd en funcién creciente de la edad.
En este caso podemos pregunlarnos si una meodificacion de la es-
tructura de la poblacion, un envejecimiento, por ejemplo (esta no-
cion puede conocerse por medio de un amdlisis demogrifico, darfa
lugar a un crecimiento o a una reduccion del gasto turistico global,
teniendo en cuenta las dos influencias adicionadas: [a disminucién
de las tasas de salida y el crecimiento de los gastos. En un caso de
esta indole la funcidn de consumo turistico global con relacidn a la
edad es igual al producto de la funcidn de las tasas de salida por la
funcidn de los gastos turisticos (expresados ambos con relacidn a la
edad). La elasticidad del consumo turistico global con relacion a la
edad serd en este caso igual a la suma de las elasticidades de tasas de
salida y del gasto turistico (elasticidades calculadas con relacion a la
edad) (1).

La propension al turismo en el extranjero podri examinarse con
relacidén a diversas variables: renta, edad, profesidn (aungue éstas
gstdn en parte correlacionadas con la renta).

En relacidn con la renta serd til analizar no solamente la tasa de
salida, sino también el gasto global y el gasto diario. Asi gue tendre-
mos tres elasticidades-renta posibles, la de las tasas de salida, la del
gasto diario ¥ la del gasto total. Podri esperarse en principio que
esas tres elasticidades tengan valores crecientes. En efecto, el kecho
turistice esti probablemente menos ligado a la renta que a un impe-
rative psicoldgico. Por lo contrario, el valor monetario del consumo
turistico estard mucho mds ligado.

Una encuésta por muestreo permitird tambign recortes muy dtiles
junto con las estadisticas de pernoctaciones, desde el punto de vista
del andlisis estacional, para el estudio del ritmo mensual de actividad,
En este caso podrin utilizarse funciones trigonoméiricas. Se podrd
igualmente verificar si la ley de fluctuacion estacional es del tipo
aditive o multiplicativo; es decir, de amplitud constante en valor ab-
soluto o en valor relativo. Las funciones de estacionalidad podrdn ser
descompuestas segin los modos de transporte o los modos de aloja-
miento. El andlisis estacional permitird igualmente corregir las va-
riaciones estacionales de las series cronoldgicas disponibles.

La duracidn de las vacaciones podri ser objeto de una distribu-
cién de frecuencias segin la edad, la renta y la profesion. Las distri-
buciones de frecuencias, segiin el modo de alojamiento, serdn particu-
larmente interesantes ; permitirdn hacerse una idea de la probabilidad
de duracidn segin el tipo de alojamiento. Esta nocion se utiliza en el
andlisis del precio de productor en la hosteleria, por ejemplo.

(1} La elasticidad de un producto es igual a la suma de las elasticidades,
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La forma de alojamiento y de rransporre podrin analizarse segin
la edad. la renta, la dimension de familia. También las correlaciones
y las regresiones serdn inieresantes,

Por iliimo, el conocimiente del gasto neristice serd la ensefianza
principal de una encuesta por muestreo. Podrd estudiarse su ley de
distribucion (parece que serd probablemente logaritmico-normal, tipo
curva de Galton o del efecto proporcional de Gibrat). Diversos coefi-
cientes caracteristicos de distribucidnpuede n ser caleulados: coefi-
ciente de Pareto, coeficiente de Gini, coeficiente de concentracién de
Lorenz. Desde ¢l punto de vista de la relacion entre dos variables po-
drin calcularse las regresiones entre gastos ¥y medio de alojamiento,
medio de transporte empleado, profesion, renta, edad. Quisiéramos
insistir sobre un aspecto particular del andlisis del gasto turistico en
relacidn a la renta.

El objstive final que persigue esta investigacidn detallada serd la
determinacion del valor de crecimiento segin las clases de renta pro-
vocado por un alza de cierto porcentaje de renta nacional.

He aqui las etapas a seguir:

1. Determinacién gracias a la encuesta de la tasa de salida y del
gasto turistico medio por familia. Se supone el conocimiento del nid-
mero de familias de la poblacidn madre.

2. El producio de los tres dard el consumo turistico total por ca-
tegoria de renta.

3. Calcular las elasticidades-renta por categoria de renta.

4. Multiplicando los consumos totales segin las categorias de
renta (punto 2) por la elasticidad-renta correspondiente (punto 3) se
obtiene la demanda marginal en valor absolute por categorias de ren-
ta. Estas demandas marginales pucden entonces ser convertidas en
porcentajes, v asi se obtienen los sectores mds prometedores (es decir,
los que tendrdn el mayor porcentaje en crecimiento marginal total (1),

Esta vision panorimica sobre los diversos cilculos econométricos
posibles habrd demostrado, sin duda, que la parte de lo que queda
por hacer es infinitamente mayor que la que representa lo que ya ha
sido realizado. Quisiéramos, sin embargo, subrayar que en esta mate-
ria el proceso de avance tiene un aspecto exponencial ¥ que si los
comienzos pueden ser largos, ingratos y estériles se alcanza después
una época en que la recompensa recae a la vez sobre la investigacion
cientifica ¥ su traduccidn en realizaciones utiles para la evolucidn
social,

AMNMNEIO

Observaciones sobre la duracion meadia de la estancia, caleulada
por el sistema de fichas en la frontera (afio 1963).
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1y La duracion no es comparable de mes en mes. En efecto, la
estimacion se hace, segin la fecha de entrada, desde el 15 de no-
viembre de 1963, Lo cual hace que la estimacién media del mes de
junio de 1963 alcance a 228 dias; el del mes de julio, a 259; el de
agosto, a 290 ; el de septiembre, a 320 dias. La duracién media debe
crecer en principio en tales condiciones, ya que la probabilidad de
encontrar estancias larcas es mayor.

Yo propondria la limitacidn a tres meses: las duraciones mds
prolongadas son, sin duda, excepcionales y revelan con frecuencia
condiciones extrafias al turismo (trabajo, cura de enfermadedes). Esta
motivacién es muy diferente v, ademds, la ponderacidén importante de
estas largas estancias contribuve a alzar la media v, en mi opinidn,
a falsear el juicio sobre el movimiento realmente turistico.

2y El cileulo de la duracidn media no incluye sino a los viajeros
que permanecen mids de un dia. Si bien la categorfa de turistas pro-
vistos de pasaporte, pero gue permanecen menos de veinticuatro ho-
ras, es muy considerable (esta importancia es variable, sesin que se
trate de paises limitrofes: Portugal. Francia u otros paises).

Nos parece que seria mds conveniente dar una cifra de duracidn
media que tuviera en Cuenta a esta categoria (los “0 dias™) porque
las estadisticas publicadas dan el nmimero total de extranjeros entra-
dos con pasaporte. Al no tener en cuenta esos “0 dias™ se Nega g un
valor medio netamente superior al que resultaria de la divisidn del
nimero de dias de estancia por el mimery de entradas tal como es
publicada.

3y Esta duracidn podria calcularse igualmente segin el criterio:
medio de transporte. Este dato seria igualmente interssante.

4) El caricter no representativo de la distribucion de las fichas
trae COmMO consecuencia sesgos sistemdticos (véanse mads adelante las
técnicas de cdlcule).

ANALISIS DEL CARACTER EEPRESENTATIVO
DE LA MUESTRA

FEBRERD 1963
Toval censado ... .. voo oo STABL Toral real ... 260.800: & sea, 220 %
De los coales, Ferrocarril.,, 10073 Sobre. .. ... 32.800; "R g o
Carretera_... ... ... ... ... ... 23709 = 176,800 R = 7
Maritima ... ... ... o0 . .. 308 it G s 9400 ; " ARG T,
Aeropuertos ... ... ... ... .. 1939] T 34,800, E 5.6 o

Conclusion: no representativo, pere las proporciones obtenidas son
muy elevadas en general ¥ bien suficientes.

{1} Un ejempla en cifras de tal andlisis podri encontrarse en G. Labeau,
Algunos aspecios del conswmo uristico, Cahiers économigues de Bruxelles n.° 17,
ler, trimestre 1963, p. 148,
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CRITERIO DE NACIONALIDAD

Interrogodos:
Espafioles residentes en el
extranjera ... 6,636
Alemanes 3000
Belgas ... ... ... ... 1.023
Franceses T.783
Ingleses ... ... ... ... ... ... 5903
AMErICANTS ... oo or e . 6.053

Toral:

Sobre... .. 47.154: & sea, 140
B T317: " 41,0
S A e e 2,833 "o 3,0
e e e 112259 - 6,9
o 14,0016 420
s 17.833: 34,0

Aqui, igualmente, tampoco representativo.

SEPTIEMBRE 1963

Total censado ... ... ... ... 158617
De los cuales: Ferrocarril.. 15289
Carrctera ... B3.45T7
Puertos ... ... ... .o .o ais 4,341
Aeropuertos |, 55,130

Conclusién: no representativo.

Nacionalidad. Interrogados:
Espafioles que residen en el

extranjero ... . 2.039
Alemames .. ... ... ... ... ... 11.443
Belpas 4.945
Franceses 38.199
Ingleses ... ... ... 17.455
Americanos . .. 6.585

Towal real ... 1460000: & sea, 10,9

(Comprendidos los  espafioles en
exiTanjero.)

Sobre... ... ... 176.000: 6 sea, 8,7
T e e LOD9SOOO: T 7.7
PR e i mne 4300: " 1D
Bk Bim ks 145.700: ¥ 380

Sobre... ... ... 106.234: & sca, 19
" 1710 " %)
.. TIZDD: Y B4
T e e SBAZDD: 0T 6.5
"o 189204 " 92
o T4, 3000 " 89

En este caso, igualmente, no representativo,

Observaciones sobre el cileulo de la deracion media de estancia

Julio 1963: Total general de personas |
De los cuales no consta

Miffiere toaal de peérnoctaciones .
10,2 dias,

Duracidén media:

...... 1.442 !
157175
1L.577.756 ™

o
)

%

o
Al

L

o
o
B

B R BE R

3% 5% 5% 3% R R

158617 (cuadro VII
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El comentario que acompafia a los cuadros nos da un valor me-
dio de 11,48 dias, que proviene de la divisidn siguiente:

Nimero de pernoctaciones: 1.577.756.

Nimero de personas: 158.617, de las cuales 1.442 “no consta™
¥ 19.7219 con una duracidn de “cero dias™, es decir, 137.346 personas
que han pasado mds de un dia.

La duracién media de la estancia, tal como es calculada por el
Instituto de Estadistica, no es valedera sino para los turistas gque re-
siden efectivamente mds de veinticuatro horas.

5in embargo, se observa que enire los turistas titulares de pasa-
portes, 19.729, entre 158,617, tienen una estancia de *“cero dias”,
o sea el 13,4 por 100. Incluso parece haber motivos para pensar
que este porcentaje es muy bajo (segin las cifras del mes de julio
de 1963 al menos), porque en el caso de “los espafioles residentes

318

en el extranjero”, representa ——, o sea 15,5 por 100; en el caso de
2.059

9.904

los franceses, representa ., 0 sea 26 por 100. Pues bien, estas

38199

tres categorias estin netamente subestimadas en la muestra obser-
vada con relacién a su importancia relativa en la totalidad del mo-
vimiento de viajeros con pasaporte censados para el mes de julio de
1963. En efecto, los “espafioles residentes en el extranjero™ repre-

2.059
sentan ———, & sea 1,3 por 100 en la muestra, mientras gue
158.617
106.234
ellos representan ——————, s decir, 7.3 por 100 en la estadistica
1.460.183

total. Para los franceses, 24,1 por 100 en la muestraa, pero el 40
por 100 del total.

Estimaciin de la proporcién de excorsionistas entre los viajeros pro-
vistos de pasaporte

Se entenderd por excursionistas los correspondientes a “cero dias”

de estancia, tal como aparecen en los cuadros mensuales destinados
a medir la duracidn media de estancia sobre la base de muestreo.
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Técnica de cdlculo: se considera que el porcentaje de “cero dias™
es representative del comportamiento por nacionalidades. Se caleula
después el porcentaje medio de *cero dias™ aplicando a los porcen-
tajes de “cero dias™ por nacionalidad, la importancia relativa de cada
nacionalidad en el ambiente de la estadistica total,

Ejemplo para los alemanes: febrero 1963:
10

3.000

1. 9% de “cero dias = 336 %

2. Mimero total de alemanes en el conjunto de viajeros provistos
de pasaportes: 7.317,

3. Nimero de excursionistas: 7.317 »x 0,336 = 244,

Procediendo de la misma manera para todas las nacionalidades y
sumando, se obtiene la parte total de los excursionistas extranjeros.

Esta parte representa para febrero de 1963: 234 por 100,

Este porcentaje, obtenido tras de haber corregido el sesgo siste-
mitico resultante del cardcter no representativo de la muestra, es mds

11548
elevado que el de la muestra, que es de ————, 6 sea, 20,1 %.
158.617
19.729
Para julio, 16 % en vez de ————, & sea, 12.5 <.
158.617

Para agosto, 18,4 % en vez de 14,6 9.

Estimacicn de la duracidn media de estancia.

Ejemplo para el mes de julio de 1963,

Cdleulo de la duracién media de estancia: dividiendo el mimero
de “estancias por el mimero de entradas”.

(Duracidn media después de la ponderacién para las partes re-
lativas en el towal realmente registrado: 7,350 dias.)

Duracién media de turistas en el mes de julio:

% en el total de entradas

Total ... ... .. oo i ed i aen e 10
Espafioles residentes en el extranjero ... 18,1 9,70
Alemania ... ... ... ... 14,9 8,36
AUSITIR .o o v i e e e eee e o8 046
] L 9.8 3,18
Dinamarca ... .o cvn cer cer ocee see se eas 12,2 0,54
Francia ... ... oo von e ven s wee aen o 6,4 49,52
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o, en el total de entradas

Inglaterra ... ... o0 vov cor e aee e s 11,8 10,70
Holanda ... ... ... ... ..o oo on e .. 12.1 2,70
{1 1 P 9.3 2.60
NOTUEER ... .o o o cen i cen e aen aes 13,5 0,18
Portugal ... ... ... oo 38 345
SUBCIA ... ..o oo e e e e e e 14,1 0,72
Suwiza ... .o e e e e e e 13,0 1,66
Otros paises ... ... ... oo e el e . 10.6 0,50
Canadd ... ... ... .0 o e e i e s g9 0,30
L R 10.1 2,20
MEjico ... oo s oo e e e e e e 20,6 0,33
(OMros americanos ... ... o cve cen ven o 21.5 0,55
ASIL o cn e e e e e e e e 90 016
AfTICE ... .. or cen cr see e e e aes 53 2,00
Oceania ... .. .o e e e e e e 1.7 030
OIDS ... .. o e e 122 0,06

Observaciones: Los cdlculos deben ser efectuados de la misma
forma para los otros meses.

CONCLUSIONES

1. La técnica es interesante y original. Nos proporciona un dato
del mayor interés: la duracién media de la estancia en el pais,

2. Sin embarge, la duracion media debiera calcularse de la
manera siguiente:

gy Retener para la estimacidn de cada mes la misma duracidn
mdxima de registro de estancias. Por ejemplo, para julio de 1963 no
remontarse a comienzos de estancias anteriores al 1 de abril: para
agosto, no remontarse mds alld del 1 de mayo.

by El nimere de pernoctaciones (“nimero total de estancias)™
debe ser dividido por el total de viajeros provistos de pasaporte, de
los cuales se deduce los “no consta™. Pero creemos aconsejable mo
deducir el mimero de personas gue hayan pasado menos de un dia
(los *cero dias™.

£) Como la muestra no es representativa, es preciso, para calen-
lar la dwracion media general, ponderar de nuevo la importancia
relativa de los viajeros segun el pais por el porcentaje real que ellos
representan en la estadistica total,

Llegaremos asi a una media que, a mi parecer, pudiera ser mis
significativa.

De todas formas, podria calcularse la desviacién-tipo de la dis-
tribucién por nacionalidad y determinar ¢l intervalo de confianza
para fijarse una idea completa.
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RESUME

M. G. LABEALU : Siatistigues du Towrisme en Espagne, Analvse fopristigue
régionale, Analyse économéirique di tourisme.

Les définitions du tourisme qui ont été les plus divulgudes présentent cer-
tains inconveniénts qui sont ici signalés; l'une des préoccupations de cette
étude €3t de déterminer & qui correspond la demande touristique finale, On la
calcule par de simples éguations variant selon gu'elle se référe aux nationaux
dans le pays, aux firapgers dans le pays ou aux nationaux & 'étranger.

On étudie la situation actuelle des statistigues de tourisme en Espagne et
I'on considére les possibilités de nouwelles statistigues gue la mise au point
dindicateurs simples qui permeitent de suivre chague mois 'évolution de notre
tourisme.

Dans la seconde partie du travail on se réfere & I'analyse touristigue ré-
pionale, & ses méthodes et techniques, ainsi qu'h I"application de I'analyse “Input-
Output™, 4 la connzissance de I'dconomie du tourisme, & la programation tou-
ristigue régionale et & la classification fonctionnelle des centres et des Zones
touristiques.

L'économétrie du Tourisme vise les problémes se référant aux modes de
croissance de la demande tounstique, i analyse des investissements et de l'effet
accélérateur du Tourisme, au multiplicalewr touristigue et & lanalyse econo-
métrique dune engquéte par échantillon.

Finalement, en annexe, on irouve une éiude critigue de grand intéréi pra-
tique sur les résultats obtenus par U'Institut National de Statistique pour <e
qui est de la durde moyenne de séjour des touristes étrangers, grace 4 des
fiches qu'on leur remet & l'entrde (avec la date et llindication du poste fron-
titre) et gque I'on recueille & la sortie (avec ces mémes renseignements), ceci en
plus de la nationalité ¢t du nombre de personnes inscrites sur le passeport du
lournsie.

SUMMARY

M, G. LABEALU : Stasistics of Towrism in Spain. Regional touristic aralysis,
Economeirical analyyis of tourism.

The definitions of tourism that have been exposed lay certain drawbackes
which are pointed out here: A preocupation of the study is to discern to whom
correspond the final tourist demand; 118 caleulation is specifiec by means of
easy equations according to references atl the nationales in the country, foreig-
ners in the couniry or nationals abroad.

The present state of tourism statistics in Spain is considered and taken into
acgount the possibilities of new statistics as we¢ll as the elaboration of easy
'mdir.:aturs which will allow 1o follow on a monthly basis the evolution of our
toursm.

The second part of this study deals with the regional tourist analysis, its
methods and techniques accompanied of some interesting references at the
analysis “input-output™ applied to the knowledge of tourism economy, as well
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as to the regional touristic planning and functional assortment of toorist areas
and resorts.

Econometry of turism focus the problems dealing with patterns of growth,
the analysis of investments, the accelerating effetc of tourism and with the eco-
nometric analysis of a tourist sample canvassing.

Finally an annex is included with a eritical survey of a great practical inte-
rest on the results attained by National Institute for Estatistics related to the
medium standig of the stay [or foreign tourists, through cards or records han-
ded at the entrance (with the date and point of entry) and collected at the ean
(with similar data) besides nationality and number of people included on the
Lourist passport.

ZUSAMMENFASSUNG

M. G. LABEAU: Sravistik des Touristenverkefirs in Spanien. Regionale Analyse
des Touristenverkehrs, Wirtschafiliche Amazlyse des Touristenverkehrs.

Die Definitionen liber den Touristenverkehr, die am meisten verbreitet
sind, haben gewisse Schwicrigheiten, die hier awfgefithrt sind; eine Sorge
dieses Studiums ist zu bestimmen, wem die endgiiltige turistische Wachfrase
gilt, die Berechmung wird nach einfachen Gleichungen spezifiziert, je nach
dem, ob man sich auf die Einheimischen des Landes, auf die Auvslinder in
unserem Lande oder aul die Einheimischen, die im Auzland leben, bezichi

Es wird augenblickliche Situation der Statlistiken des Toufistenverkehrs in
Spanien studiert und man erwagt die Moglichkeiten neuer Statistiken und dic
Verwvertung einfacher Anzeiger. die es erlauben, monatlich die Evolution un-
seres Touristenverkehrs zu verfolgen.

Im zweiten Teil dieser Arbeit wird auf die regionale Analyse des Touristen-
verkehrs Bezug penommen. Man betrachtet die Methoden und Techniken mit
einigen interessanten Bezugnahmen auf die Anwendung der Analyse *input-
output™ zur Beurteilung der wirtschaftlichen Seite des Touristenverkehrs, auf
die regionale touristische Programmachung und auf diz funktionelle Klassifi-
kation der wouristischen Zonen und Zenlren.

Die wirtschaftliche Seite des Touristenverkehrs beleuchtet die Probleme
bezilglich der anwachsenden touristichen MNachfrage, der Analyse der Geldan-
lage und des Effektes des Antreibung des Touristenverkehrs der touristischen
Vervielfiltigung und der wirtschaftlichen Analyse einer &ffentlichen Unter-
suchung,

Schliesslich ist im Anhang ein kritisches Studium won grossem Interesse
in praktischer Hinsicht iiber die erzielten Ergebnisse des Instituto Macional de
Estadistica beziiglich der durchschnittlichen Aulenthaltsdauver der auslindis-
chen Toursten dank der Eintragungskarten, die beim Eintritt in Spanien aus-
gehindigt werden (mit Datum umd Grenziibergang) umd beim Verlassen (mit
den ausgefiillien Dwaten) wieder abgefordert werden. Hieraus ersieht man auch
die Staatsangehdrigkeit und die Anzahl der Personen, die aof einen Remepass
gefahren sind.
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