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PRESENTACION

El presente nimero miscelaneo de la re-
vista Estudios Turisticos pretende abordar
el panorama actual de la actividad turistica
desde una perspectiva multidisciplinar. El
nimero presenta articulos cubriendo la evo-
lucion del sector en Espafia subrayando su
caracter resiliente y efecto catalizador del
desarrollo econdmico asi como revitaliza-
dor del patrimonio; ademds de profundizar
acerca de las consecuencias socioculturales
y medioambientales y la importancia de las
estrategias de planificacion de la actividad
turistica.

En el articulo primero se presenta una
recapitulacion de los eventos sucedidos en
el ultimo tercio del siglo XX, destacando
el papel catalizador del desarrollo econod-
mico ejercido por la actividad turistica en
un contexto de gran oscilacion e inestabili-
dad. Analizando los principales indicadores
macroeconomicos, la evoluciéon de la ofer-
ta y demanda y los cambios sucedidos en
el sector publico y privado que motivaron
la consolidacion de Espafia como potencia
mundial, el texto subraya el talante resilien-
te del turismo espanol.

En segundo lugar, y como continuacion
del nimero anterior, se aborda la relevan-
cia y el potencial del patrimonio material
y cultural. La labor filantrépica de figuras
como la de Don Angel Bedrifiana contribu-
y6 a la conservacion y salvaguarda de nota-
bles equipamientos historicos. En concreto,

el texto repasa la historia de la familia Be-
drifiana y su relacion con la Fortaleza del
Monte Real, actual Parador de Turismo de
Bayona, uno de los primeros ejemplos de
revalorizacion turistica del patrimonio cul-
tural.

Un tema de gran notoriedad en el contex-
to mas reciente se trata en el articulo terce-
ro: los impactos y cambios socioculturales
causados por la transformacion del turismo
en un fendmeno de masas. El aumento de
los flujos de visitantes genera en el territo-
rio factores de modificacion e intercambio
sociocultural; conviviendo efectos positivos
y enriquecedores con otros que repercuten
de forma negativa en el desarrollo de los
mismos, como es el caso de la turismofobia.
Esta situacion se agudiza en las fases finales
del ciclo de vida de los destinos, poniendo
de manifiesto la necesidad de planificar de-
bidamente la expansion y crecimiento de los
mismos.

Sin abandonar la perspectiva sociocul-
tural, el articulo cuarto versa sobre como
la democratizacion y apertura del turismo
ha permitido la accesibilidad a éste de un
mayor numero de personas. No obstante,
siguen existiendo barreras invisibles que di-
ficultan el acceso inclusivo de las minorias
sociales. El texto se centra en la situacion de
la comunidad que en los Estados Unidos se
identifica como BIPOC (Black, Indigenous,
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and People of Color) respecto al acceso a
los productos y la representatividad en el
sector.

En una época caracterizada por el dina-
mismo y la evolucion, el sector turistico no
puede quedar rezagado. El articulo quinto
establece como la gestion y planificacion
sostenible del territorio ha motivado la con-
ceptualizacion de los Espacios naturales y
destinos inteligentes (DTI); equipamientos
que hacen uso de las nuevas tecnologias
para satisfacer de un modo mas eficiente las
necesidades del territorio y sus residentes, al
mismo tiempo que se enriquece la experien-
cia percibida por los visitantes. En concreto,

se propone un modelo de gestion inteligente
para los espacios naturales de la Comunidad
Valenciana.

Finalmente, es preciso explorar nuevos
conceptos de turismo mediante la optimiza-
cion de los recursos existentes. El sexto y
ultimo texto propone la conceptualizacion
del turismo dinéstico en Espaiia, revalori-
zando el Patrimonio Nacional relacionado
con la Corona. Para ello se toma de ejemplo
el caso de la realeza britanica, constituida
como una auténtica marca corporativa “The
Firm” y con un importante impacto en la
oferta y efecto econdomico en el sector tu-
ristico.
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