EL TURISMO DENTRO DE LA TEORIA
DEL COMERCIO EXTERIOR

UN ANALISIS ECONOMETRICO

Por
lavier F. Lalcona

El presente trabajo es un intento de considerar el fendmeno
turistico dentro del comercio internacional, asimilable a la expor-
tacién de servicios. Tradicionalmente el andlisis de los factores con-
dicionantes del turismo viene realizindose de un modo un tanto in-
dependiente de la teoria general del Comercio Exterior, A esto ha
favorecido, sin duda, la peculiaridad del fendémeno turistico que estd
condicionado en gran medida por factores socioldgicos tales como
el ocio, la curiosidad en descubrir: nuevos lugares, la expansidn del
horizonte geografico, la revolucidn de los transpories, cic. Hasta el
presente, los estudios empiricos realizados en el anilisis del Comercio
Exterior se han centrado exclusivamente en el movimiento de bienes,
dejando fuera de consideracion el andlisis del movimiento de servi-
cios. Como mds tarde veremos, son muchas las dificultades que se
encuentran para tratar de expresar los factores que inciden en las
transacciones de servicios en érminos cuantitativos unitarios en el
interior del pais de origen en relacion con el coste en el pais de des-
tino, ¥ de otra comparacion de costes entre distintos paises de posible
destino, a ignaldad de “calidad™ en el servicio turistico considerado.

El estudio que sigue, intentx ser una aportacion a la meta de
situar la mecdnica del intercambio turistico en el contexto més am-
plic del comercio internacional de servicios. Inicialmente se parte
de un andlisis de los factores que inciden, al menos tedricamente,
en las transacciones turisticas. En segundo lugar, se trata de expresar
en términos cuantitatives (variables) aquellos [actores, de modo que
sea posible manejarlos en un modelo econométrico. Finalmente, se
contrasta la calidad de las variables empiricas seleccionadas para ex-
presar adecuadamente el flujo de intercambios turisticos en el caso
espanol, El dmbito de la aplicacion del modelo es el que se cine a
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la década de los sesenta, periodo histérico suficientemente homogé-
neo para poder realizar el andlisis de regresion en seccién temporal
con suficiente rigor. El lector debe considerar, sobre todo, que la
aportacion mis importante de este estudio es el replanteamiento de
la teoria del turismo desde un nuevo enfoque metodologico mas que
la aportacién de unos modelos ajustados a unas circunstancias espa-
cio-temporales.

Los ajustes realizados, que deben ser comsiderados como muy
satisfactorios, deben ser tomados como la verificacidn de la viabili-
dad del enfoque que propugnamos.

El turista se desplaza a un pais extranjero para obtener un servi-
cio determinado que se compone de las actividades normales gue
integra el ocio. Los distintos servicios que se le ofrecen a un turista
son las distintas posibilidades alternativas que dispone la oferta in-
ternacional. Cada uno de los servicios turisticos que componen la
oferta estdn caracterizados por una seric de notas que determinan
su peculiaridad. Asi, por ejemplo, playas, calidad en los paisajes,
atractivo cultural o étnico, novedad, etc.

Para obiener estps bienes el turista debe de pagar en contra-
partida un precio, que para él es coste, que en una parte se realiza
en ¢l interior del propio pais de origen (tal como el costo de trans-
porte, equipo, etc.) ¥ otro coste gue se vierte en el pais receptor.

Uno de los mayores obsticulos con los que cuenta la determi-
nacidn de los costes comparativos de los servicios turisticos inter-
nacionales es la posibilidad de tipificacion de los mismos, condicidn
previa para la comparacion de los costes turisticos internacionales.

Las “calidades™ de los productos turisticos que ofrece el merca-
do internacional son muy diversas y, por consiguiente, su compara-
cién se hace especialmente dificil. De otra parte, la valoracion de
los distintos aspectos que componen el turismo son muy diferentes
segin los grupos poblacionales que componen la demanda, Asi los
atractivos paisajisticos o culturales de un pais son juzgados de ma-
nera muy diversa, segin se trate de un lurismo netamente masifica-
do o de mayores exigencias estéticas y culturales.

Factores psicoldgicos que inciden en la valoracion de los servi-
cios turisticos, elementos tales como la moda o habitos internacio-
nales, tiencn gran imporiancia en cuanto a la seleccion de los luga-
res en los que se hace turismo. Esta variedad de servicios turisticos
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y su valoracidon final por los usuarios termina por crear una gran
exigencia estadistica para su cuvantificacion, que excede com mucho
el repertorio de estadisticas existentes, gue sdlo podrian completarse
a través de una amplia bateria de cuestionarios y tests de valoracién
subjetiva. La tipificacion homogénea de los distintos servicios fu-
risticos podria ser detectada a través de métodos de muestreo, una
vez que s¢ hubieran definido los elementos subjetivos bdsicos que
vienen a componer cada uno de los servicies turisticos (incluidos,
naturalmente, los factores climdticos, ambicntales, dotacidn, gastos
de poblacitén, motivaciones, etc., etc.). La ausencia de tipificacién
en los servicios tangibles ¢ intangibles provoca, naturalmente, una
gran dificultad a la hora de evaluar los cosles de los servicios luris-
ticos ofrecidos, por lo que la estimacion de los costes comparativos
es muy dificil de establecer con todo rigor; ya que no es posible
afirmar gue existe la misma “calidad” en los servicios turisticos com-
parados,

Mo obstante, la ausencia de una exactitud total en la estimacidn
de los costos de los servicios no invalida el empleo de indicadores
que permitan conocer los precios comparativos de ciertos servicios
turisticos. ¥ esto, fundamentalmente, porque si bien es cierto que
el coste de los bicnes turisticos juega un papel importante en el co-
mercio turistico, la percepcion de los costes ¥ de las calidades de
los servicios por el turista es siempre un tanto imprecisa v se fun-
damenta en un margen no pequefio de variacidn,

El factor coste incide en la cleccién de la importacidn turistica
a través de una doble consideracion subjetiva gue orienta la elec-
cién. De un lado, la comparacidn del coste unitario en el interior del
pais de origen con el coste en el pais de destino y de otra la compa-
racidn de costes entre distintos paises de posible destino, a igualdad
de “calidad™ en el servicio turistico considerado.

Junte a la consideracion del coste en la dindmica del proceso -
ristico, debe tenerse en cucnia el factor remta, que conjuntamente
con el coste determina el poder adquisitivo real del turista del pais
visitante respecto al pais visitado.

Otros factores también forman parte fundamental en la teoria
del comercio exterior, pueden ser tomados en cuenta, tales como el
coste de transporte, que debe ser considerado como un “item” im-
portante en la estructura del coste total del turismo.
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Por dltimo, debe tenerse en cuenta un indicador que juega un
papel muy importante en la explicacion de la dindmica del turismo
internacional, el indice de turismo mundial, gue expresa el movi-
miento de la masa turistica, bien respecto al afio anterior, bien res-
pecto a la tendencia de la evolucidn turistica internacional.

Finalmente, se debe tener en cuenta la situacion de la balanza
de pagos de los paises que importan servicios turisticos extranjeros,
en la medida que la salud de la misma incide en las barreras de
tipo administrativo que los paises importadores pueden eventual-
mente tomar en ¢l supuesto de que la balanza de pagos atraviese
una crisis. La experiencia de estos dltimos afios nos ofrece a este
respecto el caso francés, que en la crisis monetaria de 1967-68 ini-
¢ una politica de control de divisas llevadas por los turistas en sus
viajes. La balanza de pagos nacional nmo parece “a prior”, guardar
una estrecha relacién con el movimiento turistico, ya que aquélla
no suele actuar, al menos de un modo fuertemente restrictivo, mis
que en ciertas ocasiones en las que la situacidon se agrava extraor-
dinariamente.

En resumen, los clementos que habria que tomar en considera-
cibn en una teoria pura del comercio exterior de los servicios turis-
ticos que pudiera ser estadisticamente cuantificable, dados los me-
dios actuales disponibles, son:

1. Determinacion de los servicios tangibles e intangibles sobre
los que se realiza el comercio turistico. Por ejemplo:

Servicios fangibles:

— calidad,

— infraestructura,
— alimentacion,
— diversiones,

Servicioy intangibles:

— interés cultural,
— interés artistico,
— interés como novedad.
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2. Estimacion de los costos de los servicios turisticos antes
desglosados, distinguiendo entre los servicios tangibles ¢ intangibles.
Anilisis comparativo.

3. Poder adquisitive turistico, Este andalisis entrana la consi-
deracidn simultinea del factor remta y del factor coste

4. Evolucion del movimiento tristico internacional. Evolucion
de los medios de transporte,

5. Medidas adoptadas en funcién de la posicién de la balan-
za de pagos.

Con un criterio mds especulativo pueden ser incluidas otras va-
riables, citadas ya por otros autores.

En general, todas ellas se centran e¢n los aspectos intangibles que
hemos sefalado con anterioridad. Sobre este particular hemos de
subrayar como tales aspectos no sdlo tienen importancia capital en
cuanto a la conformaciom de la estructura de la demanda, sino en
la determinacidén del valor concedido a cada wno de los bienes v
servicios (tangibles e intangibles) que componen el mercado turistico,

Por lo que respecta a los ingresos turisticos, éstos dependen,
como es evidente, de alguno de estos factores:

1. El nimero de turistas llegados a Espafa.
2.° De los factores explicativos del turismo receptivo espafiol.

3.® De otras variables, tales como:

— los ingresos medios por turista recibidos en el periodo.

La inclusién de una variable como la citada en dltimo lugar (in-
gresos medios por turista llegado) supone, como es evidente, ¢l cono-
cimiento de la variable enddgena que se trata de predecir. Teniendo
en cuenta que esta variable es relativamente estable, puede ser esti-
mada exdgenamente al modelo e introducida como un dato a la hora
de realizar las previsiones.

Una vez sefalados los faciores que intervienen en el mercado
turistico, es preciso pasar al andlisis de las variables que expresan
dichos factores, v de los indicadores disponibles para su representacion
cuantitativa,
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1. Definicidn de variables.
1.1. Variables dependientes.

Las variables dependientes que son estimadas a través de los dis-
tintos modelos propuestos son:

Turisme total (T):

Nimero de turistas entrados en Espafia. Expresado en miles de
turistas.

Turistricr extravjero (T.x] -

Nimero de turistas extranjeros entrados en Espafia provistos de
pasaportes. Expresado en miles de turistas.

Ingresos por turismo receptivo toial (1):

Expresado en millones de dolares.

Ingresos por turismo extranjero (1)
X

Expresado en millones de ddlares.
1.2.  Variables independientes.

a) Determinacién de los servicios tangibles e intangibles objeto del
comercio turistico.

Esta primera fase del andlisis es posiblemente la que mds fragi-
lidad posee bajo el punto de vista de su estimacion estadistica.

Los tnicos servicios que han podido ser tipificados hasta el pre-
sente han sido los referentes a alojamiento y a los bienes de consu-
mo mds usuales, tales como la comida, cena, desayuno, etc., ¥ aungue,
como s evidente, a primera vista ofrecen ciertas diferencias cualita-
tivas, pueden ser tomados en consideracitn.

La tipificacion de los servicios hoteleros se ha wvenido haciendo
a partir de la distincidn entre hoteles de lujo y de categorias supe-
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riores, ¥ de categoria media. Los menuds contenidos en las comidas
servidas por los hoteles no ha sido tipificada, sin embargo, no parecen
ser excesivas las diferencias que pudieran encontrarse a este respecto.

b)  Estmacién de los costes de los servicios turisticos (tangibles o
intangibles).

La estimacion de los costes se realiza sobre la base de tipificacion
de los servicios antes realizada. Como cs sabido, la unica serie esta-
distica existente sobre costos turisticos estd constituida por ¢l “Pron-
tuario econdmico del turista™ (Firenze). Las limitacioncs de este tra-
bajo hacen del mismo un instrumento de dudosa validez que ha sido
va impugnado estadisticamente por diversos autores; en funcidn de la
seleccion de las dreas de muestreo, la escasa muestra tomada antes
del afic 1970 ¥ la estructura de la ponderacion. Junto a esto se ha
observado que la estimacién de los costes turisticos elaborados para
Espafia son notablemente elevados respecto a los costos calculados so-
bre la misma base tedrica, pero con un universo muestral mis amplio.

No obstante, estas limitaciones esenciales es necesario afirmar
que ¢s la dnica fuente disponible sobre los costos turisticos compa-
rados.

Con objeto de cstimar Ja evolucion y correspondencia cntre los
costes turisticos internacionales comparados y la evolucidn entre el
costo de la vida de los paises tomados en cuenta, se ha procedido a:

1. Convertir los valores absolutos referentes a costos del citado
trabajo dirigido por el profesor Livio Livi en nimeros indices.

2. Rehacer sobre la misma base metodologica que el estudio
anterior los costes turisticos em Espafia y convertirlos en nimeros
indices.

3. Analizar el grado de correspondencia entre la evolucidn de
los indices de costo de la vida con los indices de costo turistico an-
tes sefialado.

La distribucién de los costos de la vida turistica de los paises
“testados™ por Livi es de tipo normal en lo que se refiere al nivel
medio, ofreciendo algunas anomalias la distribucidon del mivel supe-
rior. En grifico nimero 1 se han representado ambas distribuciones

77



642 Estumos TurisTicos

para los anos 1964 y 1971, Como puede verse, se produce un des-
plazamiento hacia la derecha en las dos categorias. En la superior ¢l
crecimiento de los costos produce una ruptura estructural importante
entre dos niveles de precios, como siexistiesen dos grandes subgru-
pos dentro de esta categoria media y se observa una mayor dispersién
en los precios, que tiende a hacer mis indefinida esta categoria, ob-
servindose en cualquicr caso una suave tramsicidn entre los valores
mis elevados hacia los menores.

La correlacion entre los costos turisticos y hotcleros, categoria
superior y media ofrecido por ¢l “Prontuaric”™ cs muoy elevada entre
si ¥ con el indice de costos de vida de cada pais. Esta correlacion
en algunos casos es sorprendeniemente alta, Citemos casos de los
paises mds importantes desde ¢l punto de vista del turismo receptivo.

COEFICIENTES DE CORRELACION ENTRE LOS LOGARITMOS DE
LAS VARIABLES

Francia Alemania Imglaterrs Italia

Costo turistico calegoria supe-
rior ¥ cosio turlstico catego-
ria MEdiB ... voe ven vos wee ven 998 0,991 992 0,9%4

Coslo luristico calegoria supe-
rior e indice de cosio de

Vill2 .o cop sen oarr osms pea me 0,981 0,982 0,987 0,998
Costo turistico categoria media
g indice de costo de vida ... 0,987 0,985 0,978 0,986

Debido a Ia estrechisima correlacidn entre el costo de vida turis-
tico, costo hotelero e indice del costo de la vida, en muchos casos se
ha preferido emplear éste como un buen indicador de costos interna-
cionales. Wariable, por lo demis, de la que se cuenta con una serie
estadistica més amplia v de mayor fiabilidad que los costos definidos
en el “Prontuaric™ anterior a 1970

El costo turistico espaiol.

Debido a la cscasa fiabilidad de las estimaciones del “Prontuario™
va citado de los costos turisticos u hoteleros espafioles se ha proce-
dido a la elaboracitn de dichos costos para el periodo 1964-1969,
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siguiendo la misma metodologia empleada por el Instituto de Estu-
dios Turisticos en el cdlculo de estos costes para Espafia, a partir
de 1970, tomando igualmente el censo de los hoteles de Madrid y
Barcelona.

El coste hotelero asi estimado supone, pues, los gastos de alo-
jamiento (habitaciones simples con bafio completo), desayuno, comi-
da ¥ cena (incluidos impuestos).

La evolucion de estos costeés se recoge a continuacidn:

COSTO HOTELERO EM ESPANA 1964-19%6% (EM PESETAS DI1A)

Adios Categoria superior Categoria media
1964 ... o e e e e e e 427 189
O P 467 407
1968 ... oo co i ien ein e s e 586 488
1969 . il ci i i e e e e 611 517

CONVIEME RETENER ALGUMNAS CORRELACIONES IMPORTANTES
{Correlacidn entre logaritmos)

Coslo hotelero categoria superior v coslo hotelero categoria media ... 09795
Costo hotelero categoria superior ¥ P I B “per capita™ ... ... ... ... (0,9581
Cosio hotelero ¥ categorin medin ¥ P. [, B. “per capita™ ... ... ... ... 09269
Cesto hotelero categoria superior e indice costo de vida ... ... ... ... 09570
Costo hotelero categorin media e indice costo de vida .. .. .0 0 ... 09009

La evolucién del costo hotelera P, 1. B, “per cipita”™ vy costo de
vida en los tltimos afios se recoge en el grifico nimero 2 para el
caso espafol.

Como puede observarse, la evolucion del costo holelero espanol
en las dos categorias resefiadas ha sufrido un crecimiento mucho mds
reducido que el indice del costo de la vida y del P. I. B, “per cépita”
entre los afios 1964 y 1966. Enere 1964 y 1965 ¢l costo hotelero
espafiol (categoria superior o media) crece el @ y 5 por 100, respec-
tivamente, mientras que el costo de la vida y la renta “per cépita”
crecen ¢l 13 y el 20 por 100, respectivamente,

En ¢l afio 1965 v 1966 cl desequilibrio es ain mids acusado. El
costo hotelero permanece invariante, mientras se acusan incrementos
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del 6 por 100 en el indice de costo de vida v de 13 por 100 en la
renta “per cdpita”.

INCREMENTOS INTERANUALES POR CIENTO DEL COSTO HOTELERD,
COSTE DE VIDA Y RENTA “PER CAPITA"™ EN ESPANA

Costo hotelern  Costo hotelern Costo Renta

Afos Cat. superior Cat, media de vida “per cdpita”
1965 .. ... ... 9 5 13 20
1966 ... ... ... 1 =— [ 13
1967 ... ... 15 9 [ &
1958 ... ... s 8 10 5 10
1969 ... ... ... 4 6 2 i1

c)  El costo de tramsporte turistico,

El costo de transporte debe ser considerado como un elemento
importante dentro de la estructura del coste medio del turista.

A partir de la informacion suministrada por la encuesta de turis-
mo receptivo de 1970 se¢ puede disponer de la estructura bisica del
coste medio de estancia en Espafa.

Sin embargo, ¢l coste de transporte realizado en Espafia es un
tipo de gasto que debe ser conmsiderado variable y que depende en
gran medida de los aspectos subjetivos del propio viaje y de la
elasticidad del gasto en transporte-renta.

El gasto de viaje de acceso al lugar visitado es, por ¢l contrario,
un gasto fijo que debe jugar un papel importante en la eleccidn del
lugar del acceso al lugar visitado.

La estimacion de este gasto puede ser hecha a partir del produc-
to de la distancia por un coeficiente de costo kilométrico que es va-
riable segin el tipo de medio wiilizado para el transporte de acceso.

La estimacion de la disiancia real recorrida en el transporte de
acceso es, en rigor, de muy dificil evaluacién, y Unicamente podria
hacerse cuantificacién apropiada a partir de una encuesta de orige-
nes y destinos.

Dadas estas limitaciones puede, sin embargo, estimarse la distan-
cia recorrida, tomando comeo hipétesis de trabajo que la distancia
media de acceso turistico, definida como “la distancia que el turista
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recorre desde el lugar de origen al punto de destino previsto, si se
trata de un turismo estable o del centro de viajes previsto o primer
punto estable del wiaje”, es la existente entre el centro de mayor po-
blacion y poder de compra del pais de origen y el andlogo centro
del pais de destino. En la practica, se trata, pues, de la distancia
cntre capitales de las nacionalidades de origen y destino. Esta hipd-
tesis, no resulta muy distante de la realidad si se toma en cuenta
que las capitales estin localizadas, generalmente, en posiciones cén-
tricas en la geografia pacional, tanto en lo que sc refiere a la dis-
tribucidén poblacional como a la mera posicion geogrifica. Asimismo,
las capitales también suelen constituir un foco de atraccion turistica
notable, especialmente en lo gque se refiere al turismo con mayor
poder adquisitivo.

La estimacidn del coste unitario del transporle entrafa grandes
dificultades estadisticas puesto que depende de:

— El medio de transporte empleado: (avidn, turismo, autocar,
etcétera).

— El grade de ocupacién del medio de transporte, en el caso
de realizarse en wvehiculos de turismo.

— La duracién del viaje.

— El grado de utilizacion de estos medios seglin la nacionalidad
de origen de los turistas.

La complejidad de estos estudios que exigen un detallado estu-
dio monogrifico obligan a un tratamiento empirico del coste de trans-
porte, basado tan sdlo en la distancia, e introducido como variable
experimental.

Hemos de afiadir, sin embargo, que los ensayos realizados con
esta variable no han dado buenos resultados en relacidn a los ob-
tenidos con otras introducidas en los modelos globales de turismo

receptive.
d)  Poder adguisitive del rurista.

El poder adquisitive del turista es medido en la prictica a través
de la renta “per cdpita” del mismo. Si bien tedricamente este indi-
cador ha sido criticado por algunos autores, abogando por un con-
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cepto de mayor significacién eccondmica como ¢l de renta permanente,
relativa o disponible.

En el terreno prictico, los datos estadisticos disponibles de la
renta “per cdpita” de los distintos paises son, con frecuencia, més
escasos ¥y de dudosa estimacion gue el PLLB. nacional, por lo que
puede resultar mas util tomar el P.LB. como variable explicativa.
Con objeto de contrastar la hipotesis de que el P.I.B. v la renta “per
cdpita” se encuentran correlacionadas estrechamente, para elegir en
caso afirmativo el P.LB. como oOnico indicador del poder de compra
del turista extranjero (variable de la que se disponen datos mds
fiables, v desechan el uso de la renta “per cdpita”, se han repre-
sentado algunos graficos de correlacion enlre ambas magnitudes, para
los paises mds importantes desde el punto de vista del turismo re-
ceptiva.

Solamente en los casos de Suiza, Inglaterra, ltalia v Alemania,
parece justificado emplear indistintamente como variables de poder
de compra el P.LB. o la renta “per cipila”, ya que se encuentran
muy correlacionados. En los restantes paises, a pesar de que las
correlaciones son muy elevadas, se aprecian algunas diferencias sig-
mificativas entre la evolucidn de una y olra magnitud,

A nuestro juicio, el indicador de poder adguisitive del turista
debe tomar en cuenta, de unag parte, la renta “per cdpita” (en sus
distintas clasificaciones antes mencionadas, si se encuentra estadis-
ticamente disponible), y de otra, el costo turistico unitario, sea del
pais de origen, sea del pais de destino.

Asi definida la variable, tendremos:

RT

P:.- = o
[eg

Fr' = -E-—
i

Siendo:

RP = Renta “per cipita™ del turista en el pais de origen.
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P = Poder adquisitivo del turista en su pais de origen.
P = Poder adquisitive del turista en su pais de destino.
C = Coste turistico unitario en ¢l pais de origen.

C = Coste turistico en ¢l pais de destino.
L}

El tratamiento riguroso del tema obliga a establecer ina""-'iﬁ’fﬁ
cién real de intercambio turistico™ (respecto al poder adquisitivo),
que puede ser definida del modo siguicote, haciendo intervenir cl
tipe de cambio oficial:

P

o

R, o s
i c o

Siendo, R la relacidn real de intercambio turistico v (1) el tipo
de cambio entre el pais de destino y el pais de origen.

La relacidn entre ¢l poder adguisitivo turistico en ¢l pais de origen
{Po‘_i y el andlogo en el pais de destino (Rl}l es un adecuado indicador

de la utilidad o desutilidad econdmica que supondria el viaje turistico
desde un pais (o) 2 un pais (i), que puede jugar un papel importantz
en la eleccion del destine de un turista, a igualdad de otros elementos,

- - l o - -
al comparar los distintos ratios , entre diversos paises.
i
cﬂ
Otro indicador de costos comparados puede ser adoptado _(_T_ll':t_}"
i

que expresa la relacion de costos turisticos entre paises al tipo de cam-
bio vigente.

Conocidas las limitaciones de los indicadores de costos turisticos
internacionales, la estimacidn de los indicadores de poder adguisitivo
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turistico Rd' puede arrastrar los defectos en la estimacién del indica-
dor C,' Sin desechar por completo el uso de los costos en valores ab-

solutos, en la medida que sirven para formar parte de un indicador
de poder adquisitive relativo, v tenjendo en cuenta las consideracio-
nes hechas anteriormente a propdsito de la utilidad de los mismos,
cabe ensayar otros procedimientos que eludan en lo posible el trata-
miento en valores absolutos.

Las variables empleadas en los modelos que expresam el factor
considerando y la nomenclatura correspondiente es la siguiente:

RP Fenta “per cdipita” en moneda extranjera. Cuando se uii-
liza en modelos bilaterales (pais extranjero-Espafia) el sim-
bolo es el mismo gue cuando se emplea en modelos glo-
bales. Sin embargo, en este Gltimo caso RP es el resulta-
do de una media ponderada, donde los pesos de pondera-
cién son el nimero de turistas llegados a Espafia de cada
nacionalidad més importante desde el punto de vista del
turismo receptivo.

RPP Renta “per capita™ expresada en pesetas. Debe hacerse
agui la misma distincidn que la que se ha descrito ante-
rormente.

PIB

Poder de compra hotelero. Expresa la relacién entre el
CHE 21.B. con pesetas y el coste hotelero en Espafia.

—_— Poder de compra hotelero extranjero “per cdpita” res-
C pecto al coste hotelero en Espafia. Se obtiene mediants
el siguiente cociente:

P.LB. “per cdpita” en moneda del pais de origen

CH_, Coste hotelero pais de origen en moneda nacional

HE Coste hotelero en Espafia en moneda nacional de cada pais.
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B Poder de compra hotelero nacional respecto al coste ho-

o telero en Espana.

PIB

X

5S¢ define,

Coie

Che

Siendo PIB = al PIB de cada pais extranjero x.
x
cl-[:
Relacién entre costos hoteleros extranjeros y de Espafia en
HE pesetas.

PO
x

Indice de precios comparados. Relacion de precios al consu-
E! mo en el extranjero (considerado conjuntamente) respecto al
indice de precios en Espafia desfasado.

La variable PC: se define del modo siguiente:

Siendo PC el indice de precios al consumo (segin la O.C.D.E.)
i
en los paises:

Alemania
Austria

Bélgica

Francia
Inglaterra

Ttalia

Holanda
Canada .
Estados Unidos

y P‘_ el mimero de turistas llegados de cada uno de estos paises, para
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cada uno de los anos considerados.
IPC P
P

PC = ——yxo—
x EP[

e) Movimiento turistico infernacional,

La evolucidn de la masa turistica gue se desplaza internacional-
mente, debe ser considerada simultineamente como una variable en-
dogena v exdgena. Enddgena en cuanto que ¢l movimiento turistico
internacional estd integrado en alguna de sus partes por el turismo
que entra en ¢l pafs, cuyas entradas se tratan de predecir, Exdgena
en la medida que la masa turistica internacional, y su evolucion
expresa la tendencia internacional de los movimicntos turisticos,
influida, a su wvez, por el desarrollo de los medios de transporte y
comunicacion y por el incremento del poder adquisitive internacio-
nal, entre otras variables.

Para los fines concreios que se destina este andlisis méinco del
turismo, que son meramente de previsidn, interesa de forma especial
la inclusion de esta variable, en cuanto que es posible conocer con
cierta antenoridad la evolucion de esta magnitud.

En primer lugar, se puede definir como indice turistico mundial,
el nimero de turistas internacionales que han salido de sus respecti-
vos paises de residencia en un afo dado, en una zona geogrifica dada,
acotada previamente, segin un criterio en el gue se define ol drea
donde se encuentra el pais cuyas entradas de turismo se desean pre-
ver. El anilisis de la evolucion del turismo en zonas acotadas con
un criterio de determinacion de dreas potenciales de mercado puede,
evidentemente, perfeccionarse, acotando cada uno de Jos tipos de
turismo potencial no solamente con un criterio geografico, sino per-
sonal, una vez que s¢ han acotado v tipificado las distintas clases de
turistas que son recibidos por el pais en cuestion.

Para el presente estudio se define como drea geogrifica que in-
tegra ¢l mercado turistico espafiol, €l conjunto de los nueve paises
antes scfalados, de los gque procede en su mayor parte el turismo
receplivo espafiol.
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Se define como indice de “Quantum” turistico internacional, la

media ponderada del turismo receptivo (segin la O.C.D.E), emplcan-
do como “peso” de ponderacion el nimero de furistas que procedan

de cada uno de los paises, llegados a Espafa, en el afo.

Este grupo de paises pertenccen a la O.C.DE., para los cuales
s¢ cuenta con una estadistica mis uniforme en una seric de afos
y para los que la O.CD.E. ofrece periédicamente una prevision v
andlisis de la evolucién en el tiempo.

Aunque ¢l conjunto de paises que pertenccen a este Organismo
internacional es parcial, estimamos que es suficientemente significati-
va para ser empleada como un indicador del mowimiento turistico,
ya que se recogen los paises mds importantes, El sinbolo de esta
vanable es (.

Podemos sefialar como la inclusidn de esta variable supone, en
alguna medida, la incorporacién de la participacion relativa del tu-
rismo espafiol en el tursmo internacional de un drea determinada,
en la que gravita. De este modo se recoge:

1. La participacidn relativa del turismo receptivo espafiol en el
turdsmo del drea de orden superior.

2. La evolucion general del drea de procedencia,

f) Indicadores de liguider internacional.

Los medios de pagos internacionales disponibles por los paises
de origen de los turistas pueden desempefiar un papel restrictivo o
de aceleracién en la tendencia de cada uno de los paises. El indica-
dor més simple, ficilmente conocido a través de las estadisticas in-
ternacionales es el nivel de reservas internacionales de cada pais. Ex-
presan la disponibilidad de medios de pago internacionales.

Los efectos que en el nivel de reservas puedan producirse se
producen a través de un desfase de un afo, pues la reaccidn o las
medidas restrictivas que toma la administracién necesitan de unos
meses para que surjan sus cfectos.

Esta variable de simbolo {.}D se define como la media aritmé-
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tica de divisas recibidas por: Austria, Bélgica, Canadd, Francia, Ale-
mania, Italia, Holanda, Inglaterra, Estados Unidos, Suiza y Espafia,
segin el “Anuaric Estadistico de la ON.U.", expresado en mi-
llones de dolares.

g) Factores estructurales.

Como es conocido, el desarrollo del fendomeno turistico recientz
tiene una de sus principales causas en ¢l desarrollo de los medios de
comunicacién. Ha parecido, por consiguiente, imteresante introducir,
a titulo de ensayo, dos variables que son indicadores de estos fac-
tores estructurales:

1. Parque de vehiculos del pais de procedencia (V h].
2. Niameros de voelos internacionales de estos paises, A

El parque de vehiculos de turismo se expresa en miles de unida-
des, en los principales paises ya citados. Fuente “Anuvario Estadis-
tico ON.L.".

Los wvuelos internacionales (A), referidos al mismo imbito, se
expresan en millones de pasajeros por Km. recorrido. segiin el “Anua-
rio Estadistico de la ONI".

2. Represemtacicn de algunos modelos seleccionados.

La tulima fase de estos estudios consiste en la contrastacién em-
pirica de las hipdtesis de explicacidn del fendmeno del intercambio
turistico internacional. Para ello s¢ han expresado los “factores”
antes considerados en indicadores, que tratan de expresar de forma
cuantitativa la evolucidn de los mismos en el periodo considerado.

Las variables-indicadores que son objeto de estudio son cuatro
variables dependientes v 18 variables independientes. Las wvariables
independientes seleccionadas han sido, como era de esperar, de ni-
mero inferior a las inicialmente expuestas.

El dmbito de aplicacién de los ajustes es la década del sesenta
en Espafia. Los modelos se presentan en el cuadro adjunto, todos
seglin un ajuste del tipo potencial.
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2. Simbolos de lar varfables empleadas en los modelos.

VARIABLES DEPENDIENTES

Simbolos Denaminacid Definicidn vy fuente de

procedencia

1 Ingresos por turismo re-

ceptivo total, ILM.E.
I Ingresos por tarismo re-
X . i

ceptivo extranjero. LM.E.
T Turismo receptivo total. I.N.E.
Tx Turismo receptivo extran-

jero. L.M.E.

VARIABLES INDEPENDIENTES

INDICADORES DE LOS COSTOS DE LOS SERVICIOS TURISTICOS

Simbolos Denominacidn Definiciin d";:;';"“’ de
CH-E Costo hotelero de Espafia.  Elaboracién propia ¢
LE.T. (1970) Expresa-
do en pesetas.
CJ-L: Costo  hotelero  extranje-
o (%) “Prontuario turistico™ Livi

Firenze. Expresado en
distintas monecdas.

‘VE Costo de vida en Espa-
fia. IL.N.E.
v Costo de vida en el pais
extramjero. O.C.D.E. (Estadisticas re-

trospectivas.)
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INDICADORES DEL PODER ADQUISITIVO DEL TURISTA

Simbalos

RP

RP

PIB

S

Denominacidn

Definicién v fuente de
procedencia

Renta “per cipita”, expre-
sada en moneda nacio-
nal.

Henta “per cdpita”, de ca-
da pais exprésada en pe-

sefas.

Poder de compra hotelero.

Poder de compra hotelero
extranjero” per capita”
respecto al coste hote-
lero en Espafia.

Informe Econdmico. Ban-
co de Bilbao.

Informe Econdmico. Ban-
co de Bilbao,

Relacién entre ¢l PIB ex-
presado en pesetas y el
costo hotelero en Espa-
fa, expresado en pese-
tas.

Fuente PIB: Informe Eco-
nomico del Banco de
Bilbao.

PIB “per cipita” en mo-
neda nacional del pais
de origen

Coste hotelero pais de ori-
gen ¢n moneda nacio-
nal.

Costo hotelero en Espafia
en moneda nacional de
cada pais,
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Simbaolos

Denominacion

Definicion v fuente de

procedencia
R Poder de compra hotelero PIB en moneda nacional
c nacional respecto al cos- del pais de origen.
te hotelero en Espafia. ———— —

Coste hotelero pais de ori-
gen en moneda nacio-
nal.

Costo hotelero en Espafia
en moneda nacional de
cada pais.

CH.:: Relacion entre costos ho-  Relacion entre el costo ho-
teleros extranjero ¥ de telero del pais de origen
CHE Espafia en pesetas. ¥ de Espafia en pesctas.
PC; Indice de precios compa- Relacion del indice de pre-
rado. cios de consumo en ¢l
VE_! cxtranjero  (comsiderado

conjuntamente) respecto
al indice de precios en
‘Espafia.

INDICADORES INTERNACIOMALES DE TURISMO Y DE LIQUIDEZ

Q

Indice de “Omantum” de
turismo  internacional.

Media ponderada del tu-
rismo receptivo en los
principales paises, segun
el ndmero de turistas re-
cibido en Espafia en el
afno .
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FACTORES ESTRUCTURALES

Denominacidn

Definicidn ¥ fuente de
procedencia

Indice de “Quantum” de
liquidez internacional.

Divisas recibidas.

Parque de vehiculos de los
distintos paises conside-
rados.

Vuelos internacionales de
los distintos paises con-
siderados,

Media aritmética de las
divisas recibidas por al-
gunos paises. Expresa-
do en millones de dé-
lares. Segin el Anuario
Estadistico de la O.N.U.

Millones de ddlares Anua-
rio Estadistico O.N.U.

Idem. denominacion. Ex-
presado en miles de uni-
dades. Anuario Estadis-
tico O.N.U.

Millones de pasajeros por
kilémetro. Anuaric Es-
tadistico O.N.U.

VARIABLES AUXILIARES

Ingresos por turista (turis-
mo total).

Ingresos por turista extran-
jero.

ILN.E.

LN.E.
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3. Cuadro de modelos seleccionados.

En el cuadro adjunto se recogen los modelos seleccionados, el
coeficiente de correlacion maltiple ¥ la F. de Snédecor. Algunas de

las conclusiones que se desprenden de los mismos son las si-
guientes:

1. De las 18 variables independientes ensayadas, tan sélo han
dado resultados satisfactorios ocho de ellas, quedando excluidas las
restantes, Tanto los coeficientes de correlacion maltiple como las F
de Snédecor permiten concluir que los ajustes han sido muy signi-
ficativos. El anilisis de las desviaciones tipicas de los coeficientes de
regresidn constata que éstos son significativamente distintos de cero.

2. Las variables de costo hotelero y coslo turislico comparado
no s¢ han mostrado suficientemente explicativas del fendmeno tu-
ristico, al menos empleando los tipos de funciones que agui se han
manejado. No es posible conocer de un modo definitivo las causas
de este hecho. Sin embargo, es posible que obedezcan al hecho de
que ¢l coste hotelero no es una variable que juega un papel de clec-
cion ¥y motivacion del turismo tan importante como ¢l de las res-
tantes variables seleccionadas. Al margen de la dudosa calidad de
los datos estadisticos de base.

3. La variable i e i no constituye en si mismas variables in-
Xz

dependientes, ya gue, implicitamente contienen la variable enddgena,
0 ingresos tolales,

Sin embargo, al no aparecer en los modelos donde estas varia-
bles intervienen el niémero de turstas entrados, esta variable puede
ser utilizada en el ajuste historico y, lomando en cuenta que es muy
rigida como cifra, empleada en las aplicaciones del modelo para un
tiempo t para el que se realicen las extrapolaciones,

Se ha ensayado también introducir la variable i e iJr desfasadas,

sin resultados positivos,

4. Los coeficientes de las variables explicativas en los modelos
recogidos parecen variar fucrtemente segln la estructura de dependen-
ciag. Lo cual obliga a manejar con prudencia cstos resultados, que
al no incluir todos los factores gue inciden en la formacion de los
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ingresos turisticos —que son de muy diversa indole— pueden variar
sustancialmente segin la naturaleza y nimero de las varables inde-
pendientes.

5. La variedad de factores que inciden en la evolucion de los
ingresos turisticos totales se hace evidente si se ticne en cuenta que
junto a las variables que intervienen en los determinantes de los
ingresos por turismo extranjero se afinden las que inciden en los
ingresos por turismo espanol, no muy diferenciado de las remesas
de emigrantes.

6. En la variacion de los ingresos turisticos extranjeros ha in-
cidido fuertemente el procese de capitalizacidn e inversidn que ca-
racterizd a los primeros afios del “boom™ turistico espaiol, v que
se¢ vio bruscamente frenado en 1966.
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RESUME

Javier F. Lavcowa: Le tourdeme dams Lo théorie du commerce extérieur. [lme
analyse écomométrigue.

Cet érude est un essal pour considérer le phénoméne touristique dans le com-
merce international, assimilable & l'exportation de services, Initialement on part
dune analyse des facteuts gqui incident, au moins théoriquement, dans les trane

sactions touristiques. En second liew, on essaye d mv.-r en termes quantiatifs
{variables) ¢es facteurs, de fagon quiil seit Ewa de les manier dans un
modile éoonométrique. Finalement on compare ualité des variables empiriques

sélectionnées pour exprimer d'une fagon nﬁqunte le flux d'interchanges touris-
tigues dans le cas espagnol.

Le lecreur doit considérer, surtout, que l'apportation plus importante de cet
puvraps est le rétracement de la théorie du tourisme dans une nouvelle mise
au point méthodologique. Les ajustements réalisés qui doivent étre considerds
comme trés satisfaisants, doivent &tre pris comme la vérification de la viabilité
de la mise au point demandée.

SUMMARY

Javier F. Lavcoxa: Towrtsm weithen the theory of foretng cowrmerce, An econo-
meefrical analyris,

This esrudy intents the consideration of the touristic phenomena within the
frame of foreign commerce from the angle of exportation of services. Initially
it starts from an analysis of the factors which ar least theoretically fall into
touristic transactions, Afterwarde, the suthor tries to express in  quantitative
terms {varigbles) such factors so as to be able to handle them in an econometrical
model. Finally the quatitﬁ' of the selected empirical varisbles is contrasted so as
1o properly express the flow of touristic interchanges as regards the spanish case.

The reader ought above all to take into consideration that the most it ant
contribution of this work is the new restatement of the theory of tourism from
a modern methodological approoch. The adjustements made op, which should be
considerd as wvery satisfactory, showld ba raken as the checking of rthe viabilicy
of the proposed approach

ZUSAMMENTFASSUNG

Javier F. Lavcowa: Der Fremdenverkebr im Rabmen der Theorie der aussenhan-
dels. Eime fdkonometrische Analyre.

Diiese Studic unternimmt den Versuch, das Phinamen des Fremdenverhkehrs

im Rahmen des internationalen Handels zu betrachten, als cine Art von
Dienstleistungen.  Grondlegen  wird von  einer  Analyse jenigen Faktoren
ausgegangen, die wenigstens theoretisch Fremdenve tionen bedeuten.

Zweitens handelt o sich darum, in Quantitativ (variablen) Begriffen diese Fak-
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toren zum Ausdruck zu bringen, uwm sie Gkonometrisch zu handhaben, Und lewzen
Endes wird die Qualitit der empirischen Variabeln, die fir die Darlegung des
Fremdenverkehrsqustausches im Falle Spaniens als geeigner betrachter werden,
geneniibergestelle.

Der Leser muss sich vor allerm wor Augen halten, dass der wichtigste Beftrag
ideser Arbeit in der Darlegung der Fremdenverkehrstheorie von einem neuwen
methodologischen Standpankt aus  pesshen s finden ist. DNe durchgefithrien
Angleichungen, die als iusserst mﬂ-mdmsr.ellmd betrachtet werden kiinnen, sind
als die Durchfiihrbarkcismiglichkeit der vorgeschlagenen Richilinie anzusehen_
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