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1. CONSIDERACIONES GENERALES 50BRE
ECONOMETRIA (%)

Dada la extrema actualidad de la Econometria (*) he creido preciso
hacer en una primera parte de este trabajo una breve exposicidn de su
contenido, que permita al lector no iniciado en esta materia efectuar
una toma de posicién necesaria para comprender las implicaciones de
un enfoque econométrico en el andlisis del fendmeno turistico.

El nacimiento de la Econometria suele situarse por los afios treinta,
utilizdndose como indicador la constitucién de la “Econometric Society™
{1930) o la publicacién del primer niimero de la revista *Econométrica™
(1933). Claro estd que, como ocurre con todas las ciencias, antes de
estas fechas ya existian algunos trabajos, si bien asistemdticos y sin la
necesatia consistencia para constituir una nueva ciencia.

Por la acusada modernidad de esta ciencia no ha de extrafiar que
su campo aln no esté plenamente definido, incluyéndose a veces en su
seno cuestiones totalmente estadisticas o incluso puramente matemd-
ticas con temas pertenecientes por entero a la Teoria Econdmica.

Sobre el conenido de la Econometria puede arrojar luz el tan ma-
noseado artfculo 1.* de la “Econometric Society™, en que se dice se
ha constituido “para el avance de la teoria econdmica en sus relacio-
nes con la estadistica y la matemdtica™. Indudablemente es necesario
matizar esta declaracién, ya que la simple unién de mélodos estadis-

("} Para una informacién mds amplia sobre la problemdtica y metodelogia
de esta ciencia, pueden consudtarse principalmente:

(1} A Aicuinge: Lecciomes de Economeiria v métodos éstad sticos. 1966,

(2} A, Garcfa Bampachuo: Fundamentos y posibilidades de la Econome-
fria. E. Ariel, 1962.

(3} 1. Jomsstow: Ecomomeiric Methods, Mc Graw.Hill, 1963,

(4) E. MaLmivaun: Méthodes Statistiques de U'Economiric. Dunod, 1964,



ticos-matemdticos a la economia no tiene por qué constituir un cuer-
po doctrinal nuevo. Sin embargo, la Econometria nace en cuanto de
la unién de estas ciencias se conforman nuevos problemas que & preci-
50 solucionar con una metodologfa también distinta. La Econometria
es una combinacién ¥ no una simple mezcla.

Ahora bien, a partir de una declaracién tan amplia del contenido
de la Econometria, jcudl es realmente, en el momento actual, la pro-
blemidtica de esta ciencia?

Dice al respecto A. Alcaide (*): “La Econometria es una ciencia
auténoma, aunque vinculada en el Arbol General de la Ciencia a la
Estadistica Matemdtica y a la Teoria Econdmica, cuyo objeto es ¢l
de explicar hechos econdmicos y formular prondsticos ttiles en Politi-
ca Econdmica mediante modelos estructurales, en cuyas ecuaciones
pueden figurar variables aleatorias que permiten realizar las medicio-
nes en términos de probabilidad™.

En esta caracterizacién se observa va la especial importancia que
se confiere a la utilizacién de modelos. Ahora bien, modelos que ex-
presen matemdticamente construcciones ldgicas sobre problemas eco-
ndmicos, pueden encontrarse ficilmente en libros de Teorfa Econd-
mica, Sin embargo, y éste es de gran importancia para entender clara-
mente el contenido de la Econometria, existe una gran diferencia entre
un modelo econdmico expresado en términos matemdticos y un mo-
delo econométrico, que ha de contener “las especificaciones necesarias
para su aplicacién empirica™ (**).

Por tanmio, queda plenamente justificada una de las partes en que
habitualmente suele dividirse la Econometria v que se denomina espe-
cificacidn del modelo (***).

(*) WVéase referencia bibliografica (1), pdg. 125

(**) Véawe nota bibliogrifica (2), pdg. 40.

{(***) Son Generalmente admitidas por los econdmetras las frases gue pro-
pore Walavanis:

) Especificacidn del modelo.

by Estimacidn de parimetros.

¢} Verificacidn o contraste del modelo con la realidad.

d)  Prediccidn,

Véase al respecto su obra (5) “Econometric™ Mc Graw-Hill, 1959,



1.1, Especificacién del modelo.

Para que un modelo pueda clasificarse de econométrico es necesa-
Tip que:

a) Se conozcan las variables que intervienen en el modelo y el
cardcter con que actian, segzin se trate de variables que ha de explicar
en su comportamiento 2]l modelo (enddgenas) o que actien ellas como
explicativas (exdgenas y enddgenas con desplazamiento temporal),

En este aspecto, la Teoria Econdmica suministra la informacidn
necesaria, aunque no ha de olvidarse que la prictica impone serias li-
milaciones al carecer de informacidn estadistica suficientements amplia
o consistente sobre determinadas variables, que han de ser sustituidos
por otras o incluse eliminadas del modelo.

h) Es preciso que se especifique de acuerdo con los conocimientos
que la Teoria Econdmica proporciona, aunque pasados por el tamiz
de la realidad estadistica del fendmeno en estudio, la relacidn matema:-
tica que ha de relacionar a las variables incluidas en el modelo. Ha de
tenerse presente que, aungue habitualmente las construcciones tedricas
de la Econometria son de cardcter lineal, ello no impide la formula-
cién de funciones exponenciales, logaritmicas, parabdlicas, ete., que
son fdcilmente asimilables, mediante sencillos cambios de variables, a
funciones lineales. Creo que es de gran importancia para comprender
la misién de la Econometria el tener presente que normalmente este
aspecto no lo podrd solucionar por si la Teoria Econdmica. Esta puede
decir que ¢l nivel turistico de un afio determinado depende primordial-
mente de los precios del pais en ese afio ¥ de las inversiones turisticas
que s¢ hayan efectuado; también podrd decir si con caricter general
influyen positiva o negativamente o incluso si provocan cambios mds
o menos proporcionales. Ahora bien, en general la Teoria Econdmica
nunca podrd proponer el tipo de funcidn a emplear y ello no ha de ex-
trafiar, ya que un modelo estd enmarcado dentro de unos estrictos Himi-
tes espaciales y temporales. Puede afirmarse que las teorfas econdmi-
cas son ldgicamente consistentes en la casi totalidad de los casos; la
tlinica justificacién de que se proponga teorias diametralmente opuestas
1o €5 Sino la mayor o menor importancia gque cada autor concede a
determinadas variables. Lo que la Teorfa Econdmica tiene de general,
es de particular y concreto en la Econometria.



c) MNormalmente, un modelo econométrico se plantea con cardcter
estocdstico, mediante la inclusion de una o varias variables aleatorias.
Estas pueden recoger principalmente:

1) Las desviaciones que, por los necesariamente imperfectos ins-
trumentos de medida, existen entre las variables que debieran incluir-
se (a las que se denomina latentes o exactas) y los valores que de cllas
se dispone en la realidad (variables observables).

2} El efecto de estas variables que, sin estar explicitamente inclui-
das en ¢l modelo, tienen una cierla influencia no sistemdtica sobre las
variables enddgenas.

Se dan asi unos errores en lag ecuaciones que se recogen mediante
una variable a la que se denomina perturbacidn aleatoria. Claro es que
la perturbacidn aleatoria no puede actuar como *cajon de sastre™ don-
de se consideran incluidas todas las variables que no se tienen explici-
tamente en cuenta. Esta perturbacién ha de recoger “el efecto con-
junto de miiltiples variables individualmente irrelevantes y que por
ello no figuran explicitamente en el modelo™ (*).

Para que ¢l modelo quede especificado econométricamente es pre-

ciso, por tanto, conocer la distribucién en probabilidad de las variables
aleatorias, lo que generalmente se hace mediante la admisidn de unas
hipdétesis cuya validez es preciso contrastar y que constituyen una “teo-
ria formal™ (**).

d) Aun con las anteriores condiciones, un modelo puede carecer
de un auténtico significado econométrico. La razbn consiste en que es
preciso que el modelo sea identificable, entendiéndose por tal aquel
modelo en que cada una de Jas ecuaciones que lo componen tienen un
significado econdmico preciso y distinto de las demds (***). Este
tema es especialmente importante en el seno de la Econometria y tie-
ne implicaciones en la estimacién de los parimetros del modelo.

(*) Mota bibliogrifica (2), pdg. 48.

(**) Respecto a este tema puede verse el citado libro de Malinvaud, incluido
en la nota bibliogrdfica {4); (6) el artfculo de A. Alcaide sobre Teorla formal
de la regresidn lineal, Anales de Economia mnimero 6, 1964, v (7), & trabajo
de G. Amiiz, Regreridn entre magiitudes, Estadistica Espafiola admero 13, 1961,

(***) Con respeclo a este tema son ¢specialmente interesantes (8) ¢l trabajo
de Koopman:, Rubin ¥ Leipnik, publicado en la monografia nimero 10 de
la Cowles Commission Sravistical Inference [n Dynamic Economic Models
Willy and Soms, 1950, v (%) &l de Koopmans en la monografia mimero 14,
Estudies in Econometric Merhod, 1953,
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1.2. Estimacién de los panimefros del modelo.

Una vez especificado un modelo es preciso conocer el valor que,
para el marco de que se trata, tienen los pardmetros inchiidos. Para
ello disponemos de unas series estadisticas (temporales o de seccidn
mixta) relativas a cada una de las variables incluidas. Aqui se presen-
ta una de las primeras limitaciones de la Econometria; es necesario
disponer de series que consten de un nimero suficiente de datos. Ge-
neralmente las series de tiempo disponibles abarcan un perfodo muy
reducido y hacen, cuando no imposible al menos de escaso significado,
las estimaciones que se obtienen, Por otra parte, as preciso tener pre-
semte que los afilados métodos de la Econometria sélo tienen autén-
tica validez cuando los datos de base tienen una cierta consistencia; en
caso contrario, sélo consepuiremos “construir castillos en el aire™.

Los procedicientos de estimacidn utilizados son suministrados a la
Econometria por la ciencia estadistica, efectuando aquélla una adap-
tacion de los métodos a las necesidades precisas del modelo. Los mé-
todos de los minimos cuadrados, en una o varias etapas, el de mdxima
verosimilitud con informacién completa o limitada, ] de la razdn de
varianzas, el de regresién de la covarianza y otras diversas moda'ida-
des, forman una extensa parte de coalquier tratado moderno de Eco-
nometria.

Affadicé, por iiltimo, que la necesidad de “modelizar™ para poder
exolicar adecvadamente un fendmeno es generalmente admitida. No
basta con establecer una simple regresitn entre variables que por su
marcha en el tiempo parecen tener cierta relacién; es preciso que exista
una relacién de tipo concentual, tedrico. entre ellas. Sélo asf las esti-
maciones que se obtienen permiten establecer un modelo con posibili-
dades reales de tipo explicativo o de prediccidn.

1.3. Verificacitn y prediccién,

Después de que el modelo es ya totalmente conocido, tanto en las
variables que lo componen como en la forma en que estin relacio-
mnadas, es preciso pasar a efectuar la verificacidn o contraste con la
tealidad del modelo, asl como la prediccién en términos de probabi-
lidad de las variables enddgenas, objetivo normal de la Econometria,

Para ello es necesario conocer la distribucidén de los estimadores,
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coeficientes de determinacion y efectuar los contrastes estadisticos ne-
cesarios. Puede considerarse que es ésta una de las partes mds comple-
jas de la ciencia econométrica v donde constantemente se efectdan im-
portantes innovaciones. Mediante estas técnicas es posible analizar la
validez de las hipdtesis planieadas, asi como las propiedades estadis-
ticas de los estimadores y efectuar las necesarias predicciones con su
correspondiente intervalo de confianza y probabilidad fiducial.

Mo debe olvidarse que todo un complejo planteamiento de cardcter
econométrico no parantiza en forma alguna el gue las predicciones
obtenidas tengan wvalidez prictica, ya gue las zonas de variacidn
de los valores pueden tener tal amplitud que el simple razona-
miento econdmico puede dar iguales o incluso mejores resultados.
Todo ello depende de que el modelo no esti debidamente especifi-
cado, las hipdtesis no sean consistentes o la informacién estadistica sea
escasa, por citar tan sdlo las causas mds importantes.

2. PLANTEAMIENTO ECONOMETRICO DE LA PROBLEMA-
TICA DEL TURISMO

2.1. Algunos modelos economélgicos de turismo.

Las posibles aplicaciones de la Econometria al campo turistico
son miltiples y puede considerarse que en ¢l momento actual wmica-
mente se dispone de modelos parciales y, en la mayoria de los casos.
sin guténtico contraste con la realidad. Realmente estamos viviendo
los dias del nacimiento de la Econometria del Turismo.

Por lo que hace referencia a un enfoque global del fendmeno tu-
ristico, pueden mencionarse como importantes aportaciones metodo-
logicas la tabla “input-output™ del turismo y el multiplicador del
gasto turistico,

Por lo gue se refiere al modele “input-outpur™ elaborado por el
profesor Leontief y aplicado en el marco econdmico general de mu-
chos paises, “las ideas generalmente admitidas encuentran dos particu-
laridades: una relativa a la regionalizacidn del cuadro de las rela-
ciones inter-industriales ; la otra se refiere a la descomposicidn del sec-
tor turismo en el cuadro” (10, pdg. 79).

(10) Lameau, G.: Estadisticas del Turismo en Espafia. Trabajo realizado por
comisidén de la OCDE y publicado en |2 Revista Estupios TurisTicos nimero 3.
Julic-septiembre 1964,
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Verdaderamente en este campo queda la mayor parte por hacer,
pero no puede negarse el gran interés que tendria el disponer de ta-
blas de esta clase, especificas del turismo, tanto a nivel nacional
como regional. Mediante este modelo podrian ponerse de relieve las
influncias del gasto turistiso en los diferentes sectores de la econo-
mia nacional y local, asi como sefialarse a tiempo los posibles “es-
trangulamientos™.

Mientras que la idea de la construccidn de las tablas del modelo
“input-ouput™ referide al turismo es relativamente reciente y de muy
escaso acervo bibliogrifico, por el contrario, el modelo del mulli-
plicador turistico goza de gran difusidén enire los técnicos del turismo
hasta €l punto de que es consideradoe por algunos como elaboracién
original de los analistas del rismo. No debiera ser necesario recor-
dar que esta idea, tal como hoy dia se aplica al turismo, tiene su
origen en las teorias keynesianas, e incluso en forma menos elabo-
rada en el famoso trabajo de Kahn (11). Aunque la aplicacién de Key-
nes estaba directamente relacionada con el incremento de rentas que
puede provocar un incremento autdnomo de la inversidn, el efecto mul-
tiplicador se presenta ante cualquier incremento exdgeno del gasto,
ya sea éste de los empresarios en bienes de inversidon, del Gobierno
ante un aumento de sus compras a las empresas o del extranjero por
elevacidén en el nivel habitual de importaciones o de gasto turistico.
Es, por tanto, plenamente consistente hablar del modelo del multi-
plicador turistico y calcular asi el ingreso total que supone para
la economia nacional cada peseta que los turistas emplean en comprar
bienes y servicios en nuestro pais, en funcidn de las “filtraciones”
por ahorro, impuestos, imporiaciones o turismo de los nacionales al
exterior,

Recientemente R, Baretje (12) y (13) se ha preocupado por este m-
delo del multiplicador turistico, cuyo precedente de aplicacidn mis
inmediata es el trabajo de H. G. Clement sobre la zona del Pacifico y

{11} Kanw, R. F.: The relation of Home Investment to Unemployment, The
Economic Journal, pdg. 173-198. Junio 1931.

{12) Baremig, R.: L'Evaluation des recettes touristigues dans les Alpes du
Sud une approche methodologigue regional, Aparecido en "Themes touristiques™,
Centre d'Etudes du Tourisme™. Aix en Provence col. “Etudes et Memoires™ mi-
mero 3, 1964,

(13) Bamremie, R.: Quelques réflexions sur la deamnde er le multiplicateur
tourisiiques, Centre J'Etudes du Tourisme, Aix Provence (a aparscer en el
Bulletin dErudes Touristigues de la UIOOT, col, “Eiudes el Memoires™.
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Extremo Oriente (14). Dadas las caracteristicas de la regidn a la que se
aplcd el modelo en este trabajo de Clement (con filtraciones o fugas
importantes por su fuerte dependencia comercial del exterior), no tiene
gran significado ¢l valor que se estima en este trabajo para €l mul-
tiplicador turistico (3,27 en el primer afio —cinco primeras transas-
ciones— y 3,48 en total).

Otro tipo importante de modelos es el constituido por los denomi-
nados modelos de “gravitacién™; €l uso de estos modelos se ha ex-
tendido bastante en los dltimos afios y, desde luego, no sélo apli-
cado al campo turistico, sino primordialmente en los estudios de
marketing y localizacidén industrial. Sirva como ejemplo de la aplica-
cién de este tipo de modelos al terreno turistico el elaborado por
Crampon vy aplicado al distrito de Columbia (15).

En este modelo se establece una relacién funcional entre el ni-
mero de turistas de una determinada zona (X) que toman como lugar
de destino otra zona (Y) y la poblacién de la zona de origen (P ) con-
jugada con la distancia que separa ambas zonas (D, ). Puede estable-
cerse asi un modelo que, en ¢l caso que comentamos, toma la forma
concreta de:

T, =a.P .Dt

en que T  es el nimero de turistas que en el periodo de andlisis han
visitado Y residiendo X,y ay b son los pardmetros a estimar
por este modelo. Creo gque es importante tener presente, en aplicaciones
de este tipo, que la distancia no debe medirse en kilémetros, sino
en “coste del desplazamiento™, incluyendo dentro de este concepto
tanto el tiempo que se tarda en realizar el recorrido, como las inco-
modidades y coste de los bienes y servicios que pudieran necesitarse
(gasolina, piezas de repuesto, engrase, etc.). Por otra parte, no puede
considerarse que este modelo sea plenamente aplicable si no se intro-
duce alguna otra variable especialmente significativa y en forma
muy inmediata al coste comparativo del de la vida del turisia en las
gonas Xe Y .

{14) Crement, R, G.: The future of Tourism in the Pacific an Far ast.
Ul 5. Department of Commerce. Washington, 1961.

(15) Cmampow, I. J.: The gravitation model: A tool for travel marker analy-
ses. Aparecido en Revue de Turisme mimero 3. Julio-septiembre 1965, pdgi-
nas 110-116.
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Podrian citarse ofras miltiples aplicaciones de la econometria al
estudio del fendmeno turistico. Sin embargo, por querer centrarme en
este trabajo en el estudio de los modelos de proyeccidn de la deman-
da turistica, sélo incluiré —para completar este enfoque general—
aquellas aplicaciones econométricas que menciona Labeau en su tra-
bajo Quelgues aspects de la consmmation touristigue (16), son estas:

@) Rectas de tendencias para la determinacién de la accidn en-
tre mivel de renta y porcentaje de turistas belgas en el extranjero,
en Bélgica y en ambos a la vez.

b) Correlacidn por rangos (coeficiente de Spearman) entre la ren-
ta media por profesiones y la proporcidn de turistas en Bélgica y
en el extranjero.

¢) Coeficientes de concentracion en ¢l tiempo de las vacaciones
y curvas de Lorenz segin la profesidn.

d) Estudio de la distribucién de los turistas segin su gasto en
turismo a partir de una funcidn logarftmico-normal (s6lo advierte
la posibilidad).

£) Ajuste de rectas de Pareto a los gastos turfsticos para dis-
tintos niveles de renta.

i Célculo de elasticidades-renta para el gasto turfstico,

Ademds, en el articulo publicado recientemente en la revista de
Estupios TurlsTicos (10) afiade algunas otras posibilidades de ani-
lisis econométrico, tales como:

g) Anidlisis de la estacionalidad del turismo a partir posible-
mente de funciones rigonométricas.

k) Ajuste de distribuciones a la duracién de vacaciones segin
la edad, la renta y la profesidn.

Como wvemos, la metodologia economéirica propuesta es muy
simple y se limita a regresién lineal entre dos variables, ajustes de
una distribucién, curvas de Lorenz y rectas de Pareto. No son, sin
embargo, de despreciar estas aplicaciones aungue exijan el comple-
mento otras técnicas mds depuradas.

(16) Laseav, G.: Quelques aspects de la consommation Touristigue, Cahiers
economiques de Bruxelles mimera 17, primer semestre 1963,
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2.2. Anilisis econométrico de la demanda microeconémica del furismo.
A) VARIABLES EXPLICATIVAS.

1. La renia familiar.

La renta de la familia es, desde luego, una variable de especial
significacién a efectos de explicar el consumo que de bienes y ser-
vicios turfsticos hace una determinada [amilia.

Sin embargo, es necesario enfocar este problema en forma més
general. ;Oué tipo de renta debe considerarse como variable expli-
cativa en una funcidn de consumo?

En primer lugar, de acuerdo con la tesis mantenida por una se-
rie de autores entre los gue destaca Duesenberry (17), el consumo de
una familia no depende realmente de una renta considerada aislada-
mente, sino que depende, asimismo, de los hdbitos de comsumo del
resto de las familias que forman la colectividad con la que mantiene
contactos. Por ello la wvariable que tieme verdadero significado es
la “renta relativa™ definida como cociente entre la renta de la fa-
milia v la renta media de la colectividad.

Tampoco a Friendman (18) le parece que la renta de la familia ten-
ga autético significado, sino mds bien la “renta permanente”, definida
como €l nivel de ingresos que una determunada familia considera
como normales. La familia no cambia su patrén de consumo pot
una variacidn accidental de la renta, sino que el proceso que sigue,
de ahorro en unos periodos v de endeudamiento en otros, le per-
mite continuar con un nivel de consumo adecuado a la remta que
normalmente percibe, Indudablemente, este concepto tiene un gran
interés cuando la renta se refiere a periodos cortos de tiempo (se-
manas © meses), pero sigue teniendo validez incluso para perfodos
mds amplios, tales como el afio. Friedman da el nombre de “renta
transitoria™ a la diferencia entre la renta del momento v la per-
manenta,

Como destaca Malinvaud (19, pde. 139 y siguientas), la intro-
duccidn de la hipdtesis de renta permanente en una funcidn de con-

(17) DuesesBerky, ). §.; Income Saving and the Theory of Consumer Beha-
wior, Harvard University Press, 1952,

(18) FrienpMas, M.: A theory of the Consumption Function, National Bu-
rean of Economic Research. New York, 1957.

(19) Mamwvavp, E.: Méthodes Statistiques de "dconomerrie, Dunod 1964,
Col. Finance ¢t Eocnomie Apliquée. Vol 16,
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sumo tra€ consigo una complicacién metodoldgica en el andlisis eco-
nométrico, Los modelos que generalmente se consideran se admite
que presentan errores en las ecusciones (“random shocks™ o pertur-
baciones aleatorias), pero no en las variables (“errors™). Es decir,
s¢ admite que en ¢l modelo no estdn incluidas todas las variables
que influyen, y se incluye, por tanto, una variable denominada per-
turbacién aleatoria que recoge las alleraciones de una serie de va-
riables poco importanie en si v cuyo efecto total —por ser muchas
y con influencia muy variada— sigue una distribucion estocdstica de es-
peciales caracteristicas. Pero, asimismo, pueden introducir otro tipo de
errores gue incluyen las discrepancias existentes entre los valores real-
mente observados y aquellos que tedricamente tratamos de obtener. Tal
es el caso de la renta permanente en relacion con la realmente observada
en la familia. Existird una cierta discrepancia, renla transitoria, que
pusde considerarse debida al azar en la evolucién de la renta y a la
que, por tanto, puede dirsela el tratamiento de variable aleatoria.

2. Los precios y la sustitucion del turismo por otros bienes,

Como ocurre en la demanda de todo bien, influye decisivamente
en la eleccion de compra ¢l precio del articulo v el de los res-
tantes bienes, sean éstos complementarios o sustitutivos. Se plantea
asi un importanie tema de la problemdtica del turismo: el de los
bienes v servicios competitivos. Asi se afirma que, al menos en Es-
tados unidos, el turismo es a veces sustitwido por refrigeradores,
abrigos de piel, vehiculo nuevo o segundo vehiculo, miquinas de la-
var, aparatos de televisidn o apartamentos de lujo.

Claro estd que el problema de la sustitucién tiene gran amplitud,
¥ seri también interesante —una vez efectuada la distribucion del
gasto turistico entre los diversos bienes y servicios— estudiar los
problemas de sustitucidn que se crean, por ejemplo, entre los distin-
tos medios de transporte o los diversos medios de alojamiento.
Quiero, sin embargo, referirme aquf al problema especial de la sus-
titucién del consumo turistico por otros consumos.

Dice al respecto Krapf (20, pdz. 79):

“No nos encontramos en presencia de un objetivo de consumo
determinado, que puede ser alcanzado por diversos medios, sino ante

1200 Kemavr, K.: La conrommstion touristigue. Centre d'Etudes du tourisme,
Universite d'Aix-Marseille, 1964, Traduccidén del alemdn por R. Baretje.
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obfetivos diversos, susceptibles de sustituirse los unos a los otros, da-
dos los medios de los cuales se dispone. En el dominio del consumo
obligatorio, el renunciar a un objetivo en beneficio de otro no es, evi-
deniemente, posible mds que en el interior de una zona estrechamente
limitada. El hombre no puede pasarse sin comer ni beber, no puede
sustituir el vestido o el alojamiento por las artes o las ciencias. Por e
contrario, el consumo libre ofrece una pama casi ilimitada de trasgla
ciones y ellas se hacen tanto mds frecuentes cuanto més cercanos esta
mos al consumo de lujo, al “conspicuos consumption”. Este procede
proviene del hecho de que las necesidades que forman el consumo no
indispensable son menos especificas v pueden ser satisfechas de dife-
rentes maneras sin que resulte peligroso para la existencia del intere-
sado, La sustitucidn, tomada en este sentido mds amplio, puede por
tanto levar 4 un cambio en la actitud del consumidor.”

;Cuiles son las razones? [Como ocurre gue, para una renta dada,
se renuncia de repente total o parcialmente a utilizar ciertos bienes o
ciertas prestaciones de servicios en beneficio de otros bienes o de otras
prestaciones? Tal cambio en la eleccidn de bienes, jno estd en contra-
diccion con la tradicidn, la cual adquiere bastante rdpidamente carta
de naturaleza en la estructura del consumo, en los “patterns of con-
sumption™?

Los gastos en turismo son, sin duda, sustitutivos de otros también
pertenecientes al consumo libre. Podemos distinguir tres tipos principa-
les de sustitutivos:

a)  Otros esparcimientos.
b) Bienes de consumo duraderos.
) Ahorro.

El primer grupo tiene especial interés para el turismo nacional
en relacién con los “fines de semana”. “Basta un buen chaparrdn el
sibado al mediodia o el domingo por la mafiana para hacer naufragar
a tantos proyectos de excursion, escaladas de montafia, estancias en la
playa, participaciones en festividades u otras manifestaciones en el ex-
terior. Seria una empresa meritoria calcular la falta de ganancia, el “lu-
crum cessans”, sufrido (20, pdg. BS).

Especial competencia hacen al turismo, sin embargo, los bienes de
consumo duraderos, “Los muebles, los tapices, las joyas, las pieles, la
radio .2l teléfono, el refrigerador, la mdquina de lavar, la bicicleta, el
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equipo deportivo, asi como los cuadros, libros, los objelos de arte, las
antigiiedades, etc, son tantas cosas que empujan a la gran masa de con-
sumidores a renunciar a una o varias estancias en el hotel v a los gas-
tos imprevistos gue entrafian™ (20, pdg. 87))

Un bien de especial importancia para el turismo es el automdvil,
Mucho se ha discutido sobre si éste es realmente complementario o sus-
titutivo del turismo. Considero que el desembolso (o el endenda-
miento) a gque da lugar, provoca una menor disponibilidad para otros
CONsSuUMmos no necesarios, como es 2l turismo; pero este efecto sdlo es
momentdineo, mientras se recupera la economia familiar, Despuds, ¥
ello estd demostrado suficientemente por las estadisticas de turismo,
el automdvil permite satisfacer el ansia de viajar, de conocer, y se
aprovechan cada vez mds las vacaciones de verano, las de MNavidad,
Semana Santa, los fines de semana, los “puentes”, etc. Aparte de esto,
ha de tenerse presente que, en un nimero cada vez mayor de casos, la
compra de un vehiculo responde asimismo a un consumo necesario por
motivos laborales.

BY Los modelos de demanda familiar de rurismo,

Para efectuar un tratamiento econométrico de los datos es necesa-
rio, primer lugar, efectuar la especificacidn del modelo. La teoria
econdmica establece una funcidén del tipo

q=10(np.p,P, -~ P)

&5 decir, la cantidad demandada {g) funcidn de la renta de la fami-
lia (1), del precio del bien (p) v del precio de otros bienes {pl. P, p“}.
A partir de esta relacidn se pueden proponer diversas funciones especi-
ficas; sirva de ejemplo la que se incluye a continuacidn:

E =n =8 —-n

Q=7r.pP - P - Pa

en que como puede comprobarse efectuando las derivadas parciales
logaritmica. E es la elasticidad demanda-renta ¢ la elasticidad deman-

da-precio v ¢ ... ¢ las elasticidades cruzadas de precios,

En esta funcién, y para los fines que nos proponemos, g, seria la
demanda efectiva (gasto) de turismo por parte de una familia, r la ren-
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ta de esta familia (ya se ha hecho referencia a gué tipo de renta debe
incluirse); p, el precio del bien “turismo”, gue podria obtenerse como
una medida ponderada de los bienes individuales gque lo componen;
P, - P los precios de otros bienes que influyen directamente en el
gaslo en turismo, tales como automdviles, televisores, ete.

La funcidn propuesta anteriormente puede, a veces, suplirse por
funciones més sencillas que nos dan, directa y aisladamente, le elas-
ticidad demandg de furismo-precio o demanda de turismo-renia.

q=1uop ¥ q=2F8r

Sin embargo, las funciones del tipo de las expuesias suponen elas-
ticidades constantes ¥ no suelen ser vilidas para cuando las rentas tie-
ne un gran recorrido. Este obsticulo puede subsanarse parcialmente,
haciendo una adecuada estratificacidn para distintos intervalos de renta
(segiin el nimero de unidades de consumo de la familia). Despuds, ob-
tenidas las elasticidades parciales por grupos de renta —que ya tienen
de por si un valor explicativo imporiante—, puede obienerse una elas-
ticidad conjunta turismo-renta para toda la poblacidén, mediante una
media artimética ponderada, con factores de ponderacidn, tales como
los que utiliza Wold (21, pigs. 266 ¥ 276 y siguientes).

Pueden utilizarse, asimismo, aunque el recorrido de la variable
renta fuese muy amplio, funciones del tipo de las propuestas por
L. Torngvist para caracterizar la demanda de bienes necesarios, de
luio relativo y de lujo (22): La forma analitica de estas funciones es:

1. Bienes necesarios, qir) =« T con >
r+
2" Bienes de lujo relativo, g= « T~ T con {q o
r+ 8 B>-1
TP 2 > o
3" Bienes de lujo. g(l=ar —— com {7 > o
r+ B B >-

(21) Woup, H.: Awndlisis de la demanda. CSIC, 1956, )
(22 TirmgvisT: O the econamic Theory of Lottery-gambles. Skandinavisk
Aktuarietidskrift, nimero 28, 1945,
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En estas funciones g (r) indica la demanda como funcién de la ren-
ta (r). Por otra parte « = qi = ), es la cantidad finita que ¢l consumi-
dor gasta en la mercancia considerada si la renta de que se dispone es
muy alta; ¢ es el nivel de renta por debajo del cual el consumidor no
demanda.,

Para la mayor parte de las familias —eliminado el caso de enferme-
dad u otros similares— el turismo serd un bien, si no lujoso, al menos
relativamente lujoso.

Seria interesante contrastar la validez de estas funciones, dividien-
do las familias segin categorias de renta o asignando a las de escalo-
nes mds altos la funcidn segunda y considerando, para los estratos
econdmicamente mds débiles, al turismo como bien de lujo. (Segin
Krapf y Hunziker, el turismo en su conjunto debe ser considerado
como un bien redativamente lujoso.)

Realmente la eleccién del tipo de funcidn vilida para representar
la demanda familiar de turismo exige un conocimiento “a priori”,
dentro del pais o zona de aplicacidn, de la reaccién del consumo
ante variaciones de la renta o de los precios. Citard como ejemplo
el estudio realizado sobre la evolucidén del consumo en Francia, en
el periodo 1950-60 [23].

En este trabajo se analiza la correlacidn existente entre variacio-
nes en el consumo de diversos articulos en relacion con la renta; el
resultado es la determinacién de dos grandes grupos: los consumos
coyunturales (vestidos, compra de automdviles, libros, perfumeria, ar-
ticulos de recreo, etc.), ¥ los consumos no coyunturales (consumo de
electricidad, gas ciudad, tabaco, ensefianza, servicios médicos o far-
macéuticos ¥y una gran mayoria de los articulos de alimentacién). Sin
embargo, “a esios dos grupos de consumos es necesario afiadic un
tercero: aguel de las categorias de gastos irregulares, Parece, por ejem-
plo, que la utilizacién de transportes colectivos, asi como la frecuenta-
cién de hoteles y restaurantes, han sufrido una crisis de 1953 a 1955, Al
igual, las compras de calzado v de articulos de marroguineria siguen
un ritmo particular®,

Parece, pues, apuntarse que los bienes y servicios objeto del consu-
mo turistico, aunque vienen influidos en cierta forma por las variacio-
nes de la renta ( y de los precios), no presentan un alto grado de corre-

{23y Aceert, ).: L'évolwion de la consommaiion en France de 1950 4 1950
Rev. Consommation, Oct.-Dic. 1961,
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lacidn con esta variable, sino que existen otras concausas de las oscila-
ciones de la demanda turistica.

2.3, Andlisis ecomométrico de la demanda macroecondmica de tu-
Fismo.

A) Variables explicativas.

La demanda turistica existente en una rona cualguiera viene defi-
nida mediante &] juezo de dos variables primarias: a) el flujo de sali-
da de las zonas de origen de los turistas, &) la distribucion de esta
corriente entre las posibles zonas de destino. Es asi posible gue exis-
ta un incremento de la demanda turfstica de la zoma, tanto por una
preferencia mds acusada de los turistas hacia ella, como por un au-
mento del mercado total, Veamos ahora cudles son las variables que
explican tanto el flujo de salida como la eleccidn del lugar de destino.

1. Varighles explicativas del flujo de salida.

Indudablemente, una variable de importancia primaria es el bienes-
tar econdmico del pafs gue se considere, aue estard en relacion con
la cuantia de la renta v su distribucidn, tanto personal como geoszrifica
y funcional. Por tanto, la evolucidn de la renta del pais o, mis exac-
tamente, la evolucidn de la renta “per cioita” y de gn distribucidn, con-
dicionan fuertemente e] movimiento turistico.

Pero pueden citarse, asimismo, oiras variables cuya influencia ha
de ser admitida, tales como:

]

— Parque de vehiculos de turismo particulares.

— Tramites de salida y entrada en fronteras.

— Caracteristicas geogrificas del pais.

— Propaganda de turismo.

— Caracterfsticas psicoldgicas.

— Nivel relativo de precios.

— Periodo de vacaciones.

Analicemos, aunque sea someramente, estos aspectos. La infuencia
del automdvil sobre el turismo, tanto realizado dentro de la nacidn
comoe en el extranjero, es indudable. Sin embargo, existe una dificultad
metodoldgica ante la inclusidn de esta variable en el modelo. La renta,
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variable que en un principio parece mds significativa, y el parque de
vehiculos de turismo, suelen presentar una estrecha correlacidn en la
mayoria de los paises. Esto introduciria el problema de la colinealidad
entre estas variables y, por tanto, ha de ser eliminada del modelo.

La simplificacién o complejidad creciente en los frdmites fronfe-
rizos, tanto del pais de residencia como de los de posible destino,
influye en el nimero de los que deciden viajar al extranjero. Es ésta,
sin embargo, una variable de dificil medicion y sobre la cual, desde
luego, no existe informacién cuantitativa (podria medirse, por ejem-
plo, mediante el tiempo medio empleado en la realizacidn de los
trimites fronterizos, obtencidn de documentos, etc). Asimismo la
posibilidad de disposicidn de divisas (y el tipo de cambio) condicionan
en gran forma el movimiento turistico hacia el exlerior,

Las caracteristicas geogrificas del pais condicionan, desde luego,
plenamente el mimero de viajeros que salen al extranjero. Un pafs frio,
lluvioso, sin costas, siempre presentard una tasa de salida superior (ce-
teris paribus) a otro donde el sol y el mar pueden ser ampliamente dis-
frutados (al menos mientras no cambie la actual escala de valoresh,
Ténzase en cuenta, sin embargo, aue dado aue las caracteristicas z2o-
grificas de un pafs son muy poco cambiables (prdcticamente nada a
corto o medio plazo), este tipo de variables no tiene por qué aparecer
en el modelo, ya que el efecto vendrd recogido en la estructura del mo-
delo, es decir, en los valores que tomen los parmetros para cada pals
que se considere.

Esta misma observacidn puede hacerse con referencia a la influen-
cia de ciertas caracteristicas psicoldgicas de un pais, tales como su
espiritu aventurero, Otras, por el contrario, pueden cambiar en el pe-
riodo considerado por el modelo, tales como el nivel de cultura o la
importancia del efecto demostracion. Sin embargo, todas ellas son de
dificil medicién y creo hemos de conformarnos con tenerlas parcial-
mente representadas por la evolucion de la renta,

También la publicidad que los diferentes paises efecidan, incitan-
do tanto a los nacionales como a los residentes en otros paises a hacer
turismo, tiene su efecto sobre el mimero de viajeros gue salen al ex-
tranjero. Sin embargo, esta variable tiene una importancia muy superior
al decidir el pais de destino y al tratar de este tema, serd nuevamente
considerada.

No hemos de olvidar tampoco la influencia que tiene el nivel de
precios del pais, en relacidn con los paises de destino, como estimulo
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o freno para salir al extranjero. Determinados turistas tienen un grave
freno para salir al extranjero, ya que al efectuar el cambio de su mo-
neda nacional ven cdmo se reduce su poder adquisitivo. Otros, por el
contrario, encuentran un estimulo mds al ver revalorizar su presupuesto
al viajar por un pais extranjero,

Por dltimo, no ha de olvidarse la influencia que en las decisiones
de consumo turfstico tiene la posibilidad de disponer de tiempo ma-
terial para realizarlo. Indudablemente, un aumento del periodo de
vacaciones provoca un incremento tanto de volumen de salidas como
del gasto turistico total: efecto similar puede provocar una reduccidn
del tiempo a emplear en el desplazamiento.

Tengamos presente, para realizar la especificacién del modelo, que
en la funcién elegida han de incluirse aguellas variables cuyas modifi-
caciones son de prever en ¢l peciodo total que se considera (ya sea du-
rante los afios que se toman como muestra de observaciones, ya sea
en el periodo de prediccidén), Por tanto, el disefio de un modelo a corto
plazo no exigird la inclusidn de variables cuyos efectos exigen un am-
plio lapso de tiempo para producirse, tales como son la atraccidn de
nuevos pafses, la posibilidad de nuevas formas de turismo, la Tuptura
de la paz en ciertos paises 0 ronas, una variacidn es la composicidn in-
terna de la poblacidén por edades, etc.

2. Variables explicativas de la efeccion del lugar de destino.

Haré, en primer lugar, una advertencia de tipo metodoldgico que
considero importante, Generalmente, la econometria del turismo estard
constituida por modelos en que las variables no econdmicas estarin
excluidas o, por lo menos, serdn consideradas como exdgenas, ya que
el mode'o no podrd explicar su comportamiento. Es posible, sin embar-
go, un planteamisnto mds amplic del problema gque llevaria a la
constitucion de una nueva tenica denominada por su propugnador
(A. Alcaide, 24) “teorometria™, de acuerdo con la etimolozia griega
de la palabra turista. Mediante este tratamiento se hace posible la con-
sideracidon como enddgenas de variables no econdmicas, que habrin de
ser analizadas sepiin las directrices establecidas por la metodologia
econométrica. Sin embargo, el cardcter especial del fendmeno turistico,
con su pluralidad de aspectos politicos, sociales. climatoldgicos, etc.,

(24 Avcape, A.: Econometria del Turismo, Estumos Turisticos ndm. 4.
Octubre-diciembre 1964,
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puede justificar la consideracidén especifica de la teorometria como
técnica mds adecuada para un tratamiento cuantilativo conjunio del
turismo.
Asi, Alcaide considera un modelo uniecuacional estocdstico del tipo
Y. = hl le- + bz Zzt + b! Yl—] ¥ U:
en el cual

Y, = nimero de turistas extranjeros entrados en Espafia durante

el afio t.
Z = indice ponderado de la renta “per capita” correspondiente

a los cinco paises de mayor flujo turistico hacia Espafia.

Z, = indice general del coste de la vida en Espafia.

Y , = nimero de turistas que entraron en Espafia n el afio an-
terior al t.

Pero precisa que influirin efectivamente otras variables, tales como:

— Temperatura media en el punto turistico elegido.

— Impacto publicitario de los atractivos turisticos.

— Proporcidn de extranjeros de su misma nacionalidad que espera
encontrar un turista en el punto turfstico elezido.

— Nimero de accidentes ocurridos en la ruta turistica que piensa
Tecorrer,

— Hora de cierre de los especticulos, ete.

Mientras el modelo propuesto sea especificado en la forma en que
lo ha sido el anterior citade, el calificativo que habrd de recibir serd
el de “econométrice™. Por el contrario, si la ecuacidn propuesta fuera
complementada con otras que tratard de explicar, por ejemplo, el nd-
mero de accidentes o la temperatura media, ¢l modelo habria superado
los limites meramente econdémicos y s¢ hubiera convertido en teoro-
métrico.

Para decidir qué variables deberian ser incluidas o cudles excluidas
de un modelo de previsidn a corlo plazo es necesario temer presente,
en primer término, la existencia de ciertas variables estructurales cuya
influencia puede suponerse fija en el tiempo, o al menos durante el
perfodo de referencia del modelo. Asi, la proximidad geogrifica, la
simpatia de un pueblo, la bellera de un paisaje. un clima benigno, son
circunstancias que han influido decisivamente en el reparto que hoy
dia existe con respecto al turismo; sin embargo, también ha de admi-
tirse que esos factores jugardn sin grandes oscilaciones a favor de unos
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determinados paises v en contra de ofros durante un amplio lapso de
tiempo.

Es indudable, por otra parte, la influencia que tiene, en la evolu-
cidn de los canales de distribucidn de los turistas de cada pais entre
los restantes:

— Las variables de tipo psicoldgico y de moda,

— Las diferencias de precios entre ¢l pais de origen y los posibles
destinatarios.

— La oferta turistica de los pafses receptores (autopistas, hoteles,
promocion de nuevas zonas).

— El grado de conocimiento de los paises de destino (en funcién
tanto de la publicidad pagada como de la publicidad blanca y de los
consejos e familiares v amigos conocedores de estos paises).

B) Los modelos de demanda macroecondmica.

Realmente es bastante reducido el acervo existente de modelos eco-
nométricos relativos a predecir la demanda turistica de un pais o zona,
aungue es en los tltimos afios cuando se ha realizado el esfuerzo de in-
vestigacidn mis importante,

Los estudios del profesor Baade se centran fundamentalmen en la
determinacidn de la elasticidad entre comsumo turistico y renta de un
pais. Se han realizado estimaciones de las elasticidades entre la evolu-
cidn de la renta nacional alemana al coste de los factores y los gastos
totales de los turistas alemanes en [talia, Espafia v en el conjunto de
1oz cuatro paises mediterrdneos (Italia, Espafia, Grecia y Turquia). Las
elasticidades obtenidas para el periodo en estudio (1953-1961) fueran,
respectivamente, de 2,41, 2,92 y 2,46 (25),

En un intento de aplicacién de estas cifras para Espafia se hacen
hipdtesis muy arriesgadas, tales como: 1) Una elasticidad similar para
los otros paises europeos “emisores” de turistas. 2) Un aumento medio
anual acumulativo del 4 por 100 en la renta nacional de estos paises.
Se obtiens asi un consumo turistico para la zona mediterrdinea que
pasa de unos mil millones de délares en 1962 a tres mil en 1970. Sin
embargo, el profesor Baade, no contento aidn con la obtencidén de estas
predicciones con tan escasa base estadistica ¢ hipdtesis un tanto arbi-
trarias —va alin mds alli— a partir de ciertas consideraciones sobre

(25) Basank: Des Fremdverkehr in Beherbergungostaaren. Statistiche Berichte.
Mainz Arb. Nr, V. 26, Stuttgart.
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evolucidn en la construccién de autopistas y el incremento en el ni-
mero de camas en hoteles y campings, principalmente, llega a deter-
minar que de los 1.400 millones adicionales a esperar en el periodo
1962-70, 500 corresponderin a nuestro pais.

Por su parte, el econdmetra belpa Labeau, en varios de sus traba-
jos [(10) pdg. 260, y (16) pdg. 87] hace referencia a la funcidn:
en la cual:

Br
C,=AY"e
C, = consumo turistico; « = elasticidad renta.

Y = renta disponible por los particulares, B = valor del érmino
de tendencias.

I = tiempo.

Labeau introduce el término t a fin de recoger en él otras causas,
de tipo fundamentalmente psicoldgico, que influyen en el consumo tu-
ristico ¥ que no estdn incluidas en la variable explicativa Y.

Se le presenia, sin embargo, como inmediato el problema de la coli-
nealidad entre las variables exdgenas ¢ e Y, lo cual resuelve, para el
caso belga, gracias al conocimiento que tiene de o« a través de la en-
cuesta realizada. La elasticidad-renta obtenida de esta investigacidn
(@ = 1,03) se sustituye en la ecuacidén diferencial logaritmica:

dC Ay
= 2__']'4-13_{1:
C Y

L] i
obteniendo el valor de B por diferencia. La funcién estimada es:

C =g YL03 G008t
i

A este respecto hace el autor algunas consideraciones que creo de
interés transcribir:

“Esta funcién expresarfa el hecho de que la psicologia pesa mucho
mds que la renta en el conjunto de las dos influencias explicativas del
consumo turistico,

En efecto, el crecimiento anual medio del consumo turistico, situa-
do en 11,6 %, es explicado por el tiempo en 8,94 %, es decir, 4/5 del
efecto.

El 2,66 %, restante es explicado por la accién de la renta (incremen-
to anual del 2,58 en el periodo considerado) el cual el consumo luris-
tico estd ligado por una elasticidad del 1.03.
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Esa dominante psicoldgica representa un resultado particularmente
interesante, porque subraya el interés propio del estudio del fendmeno
turistico: es, en efecto, probable que su expansidn contimie afirméindose.

En caso de recesion, parece gque las contracciones de gastos se efec-
tuarian en oiros sectores pero menos en detrimento del turismo, puesto
que la evolucién de este iltimo parece menos ligada a las variables de
renta que a las tendencias psicoldgicas de una propensidn turistica
muy viva."

He de aclarar desde un principio, que estoy en desacuerdo con la
tesis sostenida por Labeau. Aparte de algunas consideraciones sobre la
forma de estimar los pardmetros que no considero adecuada (intro-
duccién de una elasticidad “cross-section™ en una funcidn temporal,
obtencidn de B a partir de valores medios...), creo que de los resulta-
dos obtenidos no pueden deducirse los juicios que he transcrito del
autor,

En primer lugar, habria que analizar la validez de la funcidn espe-
cificada, ya que es posible exista una correlacién mds fuerte entre con-
sumo turistico y renta a través de otra clase de funcidn o mediante una
definicidn distinta de la variable renta (por ejemplo, introduciendo un
desplazamiento temporal, el concepto de “renta permanente™, el de
renta méixima del perfodo, etc., segin las distintas hipdtesis planteadas
por Duesenberry, Friedman, Modigliani y otros autores).

Pero aun admitiendo que la correlacion existente entre consumo
turistico y renta sea muy débil, no puede admitirse su afirmacion de
que “en caso de recesién parece que las contracciones de gastos se
efectuarian en otros sectores, pero menos en el turismo™, ya que el
gran peso de la variable ¢ sdlo indica la poca adecuacion del modelo
planteado, puesto que en este término queda incluido lo que el factor
renta no explica directamente. Ademds, el hecho de que el turismo
haya aumentado mucho con ¢ (es decir, en log iltimos afios, dado el
periodo al que el modelo se refiere), no puede considerarse, en ningin
caso, como que seguird aumentando, a partir de una disminucidn de
la renta del 8,7 o5 (1,03 x 8,7 = 8,94 = B), que es la hipdtesis impli-
cita en ¢l razonamiento. Las razones son varias, aunque mencionaré
solamente dos que estimo son suficientes:

a) El valor obtenido para « carecerfa de significado, al tomar
la elasticidad correspondiente al afio de la recesién un valor totalmen-
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e distinto, lo que haria impracticable la hipdtesis de su constancia en
el tiempo.

b) Del simple hecho de que en un periodo aumente el consumo
turistico, no es vilido deducir que seguiria ocurriendo lo mismo si
la renta disminuyera, ya que esta situacion podria influir fuertemente
como estimulo a la baja en toda esta serie de variables que estin en-
cuadradas en r.

Diremos, no obstante, en favor del trabajo de Labean, que el autor
no esid ajeno a estos problemas, ya gue pdginas después establece:

“Sin duda, el factor tiempo no constituye una explicacion suficiente
en si; recubre probablemente diversas causas mds precisas, de las
cuales la accién institucional de refuerzo de las vacaciones pagadas,
por una parie, y las ripidas modificaciones de las condiciones de
transporte, por otra parte, constituyen sin duda los dos mayores ele-
mentos™ [(16, pdg. 263].

Incluso Labeau reconoce la limitacidn del modelo construido, al
no recoger el efecto de ciertas variables que pueden juzgar un papel
decisivo en Bélgica en los proximo afios. Son estas:

1 Las disposiciones legales de vacaciones pagadas en Bélgica
estdn bastante retrasadas con relacién a Francia, lo que hace posible
€sperar una préxima mejora.

17 La propensidn al turismo v a las vacaciones de invierno crece
muy vivamente,

32 Se esperan modificaciones importantes en las tarifas de avia-
cidn durante los préximos afios.

4" Se prevé una fuerte expansion del parque automovilistico.
Por otra parte, Labeau se plantea una serie de cuestiones bdsicas,
fales como:

“Este ritmo de crecimiento particularmente rdpido (el previsto
a partir de la funcién estimada), jpuede conservarse en la préxima
década? ¢(MNo hay lugar a sospechar una disminucidn de esta tasa
de crecimiento? El periode de la posguerra, caracterizado por una
ascensidn rdpida del consumo, jpuede ser extrapolado tal cual al fu-
turo? El buen sentido, que sigue siendo, a pesar de todo, uno de los
instrumentos mejores en el andlisis de los problemas econdmicos, re-
comendaria una estimacién de la tasa de crecimiento inferior.”
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De estas reflexiones, conjugadas con la funcién estimada y las
variables que anteriormente s¢ mencionaron, s¢ obtiene wun hibrido
que fija la funcidn de consumo turistico “estimada®™ en:

C =a Yl phiht

| 3

La principal razdn que justifica la disminucion relativa del efecto
es, a juicio del auwtor, que el tiempo influye sobre todo en la tasa
de salidos y la renta sobre la cuantia del gasto, siendo de esperar una
mayor importancia del gasto medio en los préximos afios.

He de sedfialar, por tltimo, que en el trabajo de Labeau pu-
blicado en la revista del Instituto de Estudios Turisticos [(10), pd-
gina 87] propone incluir “como valor real de la elasticidad-renta
del gasto turistico un valor intermedio entre los resultantes del andlisis
cronoldgico v de un andlisis de seccign mixta™, Las razones son:

a) La elasticidad obtenida de un andlisis cronolsgico “no repre-
sentaria nada, o mucho menos, en el caso de récesidn, porgque un
efecto positivo de la tendencia compensaria la fuerte reaccidn nega-
tiva del gasto turistico de la renta en parecida eventualidad.

&) Hay un freno institucional a la duracion de las vacaciones
gque impide a las rentas altas la prictica de un consumo turistico mis
elevado.

Desde luego, no estoy conforme con esta solucidn, ya que no
creo que en este caso “la verdad se encuetre en €l camino intermedio™,
sino en una mejor especificacion del modelo v, en todo caso, en unos
procedimientos de estimacién mds idéneos, tales como el andlisis de
la regresidn de la covarianza.

Arespacochaga ® ha hecho algunas observaciones sobre la funcidn
propuesta por Labeau, que se refieren fundamentalmente a los siguien-
tes puntos:

@) “La morfologia de la funcién la estimamos correcta, pero pen-
samos que seria mds ajustada a la realidad una en la que el tiempo
se sustituyera por una variable indicativa de la madurez social ¥ en
la que al renta por habitante viniera disminuida en esa cifra de qui-
nientos ddlares que estimamos es aguella que permite dedicar canti-
dades suplemeniarias excedentarias de la renta minima para gasios
ociosos, entre los cuales el turismo ocupa primer lugar.

 (26) ARESPACOCHAGA, Juan de: Hipéresis sobre el fendmeno turistice. Re-
vista Estumios TumisTicos nidmero 2. Abril-junio 1964,
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La funcidn serfa:
C: =a (y-500) e

¢n que a ¥ b son consonantes, ¢ un faclor variable representativo
de la madurez social.

by El grado de madurez social puede cuantificarse a partir de una
“calificacidn aritmético convencional” de los siguientes puntos:

1." Mejor distribucién de la renta del pais de que se trata.
2 Superior nivel cultural.

3" Mayor nimero de dias de vacacidm pagadas por las Em-
presas o procedimizntos existentes para ayudas a la financiacidn per-
sonal a lo largo del afio de las vacacioens anuales, como son las ventas
a plazos de viajes o las cajas de ahorro turistico,

4" Tradicién viajera del pais que, por efecto demostracidn, in-
fluye cada vez mds en mayores sectores de la poblacidn.

5.7 Cualguier otra caracteristica de desarrollo social susceptible
de traducirse de alguna forma en una estimacion escalar,

En la ecuacidn propuesta, segin el propio Arespacochaga, se re-
cogen:

a) “El hecho de que es a partir de un dado nivel de renta cuando
los paises empiezan a invertic grandes cifras en turismo; de un lado,
este nivel medio de la renta supome el acceso de una inmensa ma-
yoria de la poblacidn a todos los bienes de alimento, uso y vestido
practicamente necesarios para la subsistencia, lo que les permite li-
berar cantidades que pueden dedicar al turismo, y de otro, la férmula
confirma la gran velocidad del desarrollo turistico en aguellos paises
en que, superado ese “vanun”, ese umbral minimo, hay cada vez
més “surplus” dedicables por entero al nuevo fendmeno del viaje
¥ da la vocacidn.™

B} “La importancia de la madurez social tiene un papel funda-
mental v, en cualguier caso, el fendmeno es acumulative, puesto gue
el turismo engendra a su vez mayor nivel de educacion, el cual, a su
vez, mejora el grado de madurez social, lo que confirma el fendmeno
de que las masas que comienzan la experiencia de las vacaciones se
habituan inmediatamente a ellas.”

Creo obligado referirme, como iltimo punto dentro de este apar-
tado, a los modelos de prevision utilizados por 1la Comisaria del Plan
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de Desarrollo [27] (pigs. 22-26 y 69-72). La Comision de Turismo
del Plan de Desarrollo ha empleado cinco diferentes métodos, el pri-
mero de los cuales es el considerado como base.

a) Correlacién entre los gastos del turismo exterior en cada pais
¥ su respectivo mivel de renia nacional.

b) Correlacion entre el nivel de renta y los gastos en turismo ex-
terior.

¢) Correlacién miltiple entre la tasa de gastos turisticos, la tasa
de renta y el nivel de renta por habitante,

d) Elasticidad entre el crecimiento de la afluencia turistica y &l
crecimiento de la renta.

¢) Estimacion de la tasa futura de crecimiento turistico.

O Aplicacidn al turismo ewropeo de un modelo ecomométrico de
demanda.

En el “Cuaderno Monogrifico™ nimero 5, del Instituto de Estu-
dios Turisticos, presento los resultados obtenidos de la aplicacién de un
modelo econométrico de prediccion de la demanda aplicado a los
dieciséis principales paises que proveen de turismo a Europa. Por
ello no expondré en este trabajo los resultados numéricos obtenidos,
limitindome exclusivamente a la parte meramente metodoldgica del
estudio.

El modelo propuesto presenta una doble verliente:

a) Modelo de previsién de la corriente turistica de salida por sus
fronteras para cada pais.

b) Modelo de distribucidn de esta corriente segiin paises de des-
tino.

I. MODELO DE SALIDA

1) Variables del modelo.

La variable a definir en primer término es la que aclia como
enddgena en el modelo a especificar, es decir, el consumo turistico
de los nacionales en el extranjero, En un principio se exige, por tanto,
la inclusién del gasto turistico como variable enddégena del modelo.

(27 Comisién de Turismo del Plan de Desarrollo, Anexos al Plan. Turismo
y servicios de informacidn. 1965,
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Existen, sin embargo, serias dificultades para oblener una serie es-
tadistica para un gran nimero de paises y que abarque un periodo
de tiempo suoficientemente amplio; pricticamente inabordable en la
actualidad seria, por otra parte, ¢l tema de determinar gqué parte
del gasto total corresponderia a cada uno de los paises de des-
tino.

Ahora bien, si no podemos utilizar esta variable, el gasto de un
turista en un determinado pais se obtiene como producto enire un
gasto medio diario y ¢l nimero de dias que dura su estancia. La
duracién de la estancia, es decir, el nimero de pernoctaciones po-
dria, por tanto, ser un buen indicador del gasto en turismo, siempre
qué se supusiese un gasto medio (deflactado con respecto a un afio
base) constante a trawés del tiempo. Desgraciadamente, sélo algunos
paises tienmen sus estadisticas de turismo expresadas en términos de
pernoctaciones, por lo que para el estudio gue me propuse efectuar
—=en que intervenian gran nimerp de paises con procedimientos de re-
cogida de datos dispares —tampoco podia emplearse esta variable.

Una esimacién menos exacta de la demanda turistica puede ha-
cerse a través, simplemente, del admere de turistas, Claro es que, en
esle caso, para que esta variable fuese representativa del gasto,
habtia de suponers¢ una estancia media y un gasto diario constante
con €l tiempo. Creo que estas hipdiesis no pueden proponerse para
un amplio periodo ¥ un gran ndmero de paises. Por tanto, el modele
gue propongo deja reducida su validez a una prediccidn del nimero
de turistas que saldrin en los proximos afios de cada uno de los
paises considerados, Para convertir estas cifras en gastos, habrin pues
de realizarse estudios complementarios sobre las posibles variaciones
en este periodo del gasto medio diario y de la estancia media por
nacionalidades.

A pesar de simplificar en esta forma el modelo, no dejan de plan-
tearse serios problemas de obtencién de informacidn. Por una parte, las
cifras de “salidos” que proporciona cada pafs no pueden aceplarse
directamente, ya que pueden estar sesgadas por la inclusién de viajeros
no turislas, tales como son los emigrantes. Ademds, estas cifras no
tendrian validez para el resto del trabajo, dado que €l pais de salida
no conoce el desting de los nacionales que pasan a través de sus
fronteras hacia el exterior. Por esta razon, la cifra de turistas en el
exterior de cada pais ha de obtenerse como suma de las cifras de
entradas que dan ¢l resto de los paises para esa nacionalidad.
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Ahora bien, definida la variable enddgena del modelo —niimero
de turistas del pais que salen al extranjero cada afio—, jcudles deben
ser las variables explicativas que deben tomarse en consideracidn.

En ¢l somero andlisis que al principio de este apartado se hiro de
algunas variabiles, s¢ considerd a la renta como significativa. Analice-
mos mis detenidamente este punto.

Parece claro que, en principio, el nivel de turismo que un pais
alcanza depende de la renta de este pais, como indice del grado de
bienestar econdmico de que disfruta, Asimismo, podemos acepiar ple-
namente que las cifras a considerar deberian estar corregidas por el
indice de precios, a fin de poder observar su influencia en un pe-
ricdo.

Ahora bien, jqué variable especifica debe tomarse como medida
del bienestar material de un pais?

Segiin indicamos al referirnos a la funcién microecondmica de con-
sumo, la renta que puede dedicarse al turismo serd aquella que le
resta a las economias familiares despuds de atender a los gastos pri-
marios de alimentacidn, vestido y otros similares. La “renta libremente
disponible” de la nacién parece, pues, la variable mas indicada para
efectuar un andlisis de tipo macroecondmico. En caso de no disponer
de esta cifra. el orden de preferencia parece ser, renta disponible,
renta personal, renta nacional, PNN y PNB. Creemos, sin embargo,
que cupalquiera de las tres dltimas macromagnitudes citadas darian
estimaciones muy similares del bienestar econdmico de una nacidn.

La magnitud elegida debe corregirse, claro es. por el indice de
precios, como ya indicamos anteriormente. Ademds, deberd procederse
a expresar estas cifras en forma de renta o producto “per capita”, pues
aunque una mayor poblacién permite un mayor nimero de turistas,
este efecto se dard a largo plazo —con la madurez de esta poblacidn
nacida—; la variable introducida trata de recoger el grado de bienes-
tar. Para una medicidn mds exacta de este bienestar, deberd intro-
ducirse en €l andlisis la variacién que ha podido sufrir, en €l periodo
observado, la distribucién de la renta. Este dltimo aspeclo, sin em-
bargo, serd dificil de introducir en ¢l modelo, tanto por la dificultad
de especificacién econométrica como por la falta de estudios empl-
ricos sobre €l tema.

Para el estudio de referencia, la magnitud clegida ha sido ¢l PNB
“per capita” ¥ en unidades monetarias constantes, dado que este dato
puede obtenerse para todos los paises que intervienen en el andlisis.
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Veamos, en todo caso, cdmo las variables “producto™ o “renta”,
que se considera, puede explicar ¢l nimero de turistas salidos en
un pafs.

En primer lugar, hemos de distinguir segin el tipo de turista de
que ge trate. Si el motivo del viaje es vacacional, parece evidente la
relacidn que existe entre turismo y renta. Por depender también de
sus posibilidades econdmicas puede admitirse la influencia de la ren-
ta en los viajes cuya motivacién es cultural, deportiva, curativa e in-
cluso religiosa o afectiva. Bien es verdad que el turista, segiin su mo-
tivacion, tendrd otras influencias distintas, aparte de la renta. Menos
relacién parece existir con el turismo por motivos profesionales; sin
embargo, ¢l bienestar econdmico de que un pais disfruta explica, al
menos parcialmente, su mayor o menor actividad econdémica e in-
directamente el volumen de negocios de un pais en el extranjero, Una
relacién atin mgds difusa es la que la renta mantiene con un turismo
que para ciertos paises ha sido muy importante; me refiero al tu-
rismo por motivos militares,

Del andlisis conjunio de los distintos tipos de turistas, teniendo
en cuenta ademds la alta preponderancia del vacacional, parece de-
ducirse una aceptacion de la variable renta como magnitud explicativa
conjunta de importancia primaria.

Ahora bien, hemos de partir de que se trata de construir un
modelo econométrico ¥ no de realizar un simple andlisis de regresidn,
Por ello no podemos admitir la relacién turismo-renta por el sim-
ple hecho de que durante un cierto periodo ambos féndémenos han
tenido un movimiento creciente. Es este un error muy difundido en
los dltimos afos. Cuando se intenta analizar la marcha de un fens-
meno de importancia creciente en el tiempo se relaciona —a la mi-
nima posibilidad tedrica— con la renta. Sin embargo, este proceder
carece de sentido para la econometrfa. En puro andlisis de regresidn,
si observamos una fuerte correlacidn entre el mimero de turistas y
la cantidad de periddicos que se publican, aprovecharemos esta fuer-
te relacién para explicar el mimero de los primeros que vendrin
en los préximos afios por una estimacién del mimero de periddicos,
o viceversa. No es que creamos en una relacidn entre ambas va-
riables, no admitimos casualidad, pero suponemos puede existir una
circunstancial concausalidad, debida a que ambos fendmenos pue-
den tener unas variaciones provocadas por causas comunes en par-
te 2 ambos. La simple regresidm tiene gue ser, sin embargo, aban-
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donada a fines predictivos, ya que la inexistencia de una relacidn
directa entre las variables lleva a que puede tenerse una confianza
muy reducida en los resultados o, dicho en otras palabras, que los
intervalos de estimacién son tan amplios gue frecuentemente anulan
el valor de la prediccidn. Por ¢llo es necesatrio “modelizar”, y éste
es un fuerte argumento de la necesidad de la econometria.

Admitido, por tanto, que ¢l empleo de la renta como variable
explicativa sélo es justificable si se obtiene una relacidén causal ted-
rica entre ésta y el turismo pasaremos a analizar esta relacidn.

(Podemos admilic que si en un pais aumenita un afio fuerte-
mente la renta, el furismo también se incrementard en cantidad im-
portante, principalmente el turismo que sale al extranjero? (5i la
renta disminuye es de esperar una reduccidn del nimero de turistas
salidos?

Creo que esta relacidn no es demasiado evidente, y ello funda-
mentalmente por dos razones. La primera es que hemos de reco-
nocer que el efecto de la renta no es inmediato; los turistas sali-
dos en los primeros meses del afio no podemos pensar que lo hacen
al estimulo de la renta de ese afio,; los planes del turismo veraniego
estdn hechos a wveces ¢ incluso papgados con mucha anterioridad.
Por tanto, la renta del afic no es Unicamente la que juega a efectos
de explicar el mimero de turistas salidos, Se han de considerar, asi-
mism, la renta de los afios anteriores, la renta relativa (Duesem-
berry), la renta méxima de periodo (Modigliani), la renta perma-
nente (Friedman), ete.

Por otra parte, hemos de admitir la existencia de movimientos
en €l volumen de turistas salidos que no puede ser explicados tni-
camente por la renta. ;Puede creerse seriamente en que —con la
espectacular marcha ascendente del turismo— uma pequefia dismi-
nucién de la renta va a lléevar consigo un retraimiento en las ansias
de viajar? ;Es gue el mimero de turistas salidos no depende en
mucho de las facilidades administrativas, del volumen adquirido por
¢l parque de vehiculos, de la propaganda que hacen de otros paises
los que ya los visitaron y otros miiltiples motivos?

Creo, por estas razones, en la necesidad de complementar el and-
lisis con dos nuevas variables; una, el mimero de turistas salidos el
afio anterior; la otra, una perturbacién aleatoria que permite reunir
en ella el efecto de miiltiples causas individualmente poco impor-
lantes.
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La introduccidn del nimero de turistas del afio anterior como
variable explicativa puede justificarse de diversas formas compleme-
tarias entre si:

a) En primer lugar, debe admitirse gue las familias se habitian
a un nivel de consumo al que es dificil renunciar por un mero cam-
bio covuntural en la renta. 51 una familia estd acostumbrada a vera-
near, es de esperar que contimie haciéndolo en los préximos afios.

b)Y El nimero de turistas salidos al extranjero en un afio sirve
como elemento difusor de gran impacte publicitarfe. Existe, por un
lado, una comunicacién a un cierto mimero de personas de las cos-
tumbres, el paisaje, las bellezas de todo tipo que el pais o paises visi-
tados encierran; se puede en muchas personas despertar, asi, un de-
seo dormido. Pero, ademds, se da, al menos parcialmente, un efecto
de emulacidn o de demostracidn ; van tomando forma en los conocidos
del que salié de viaje las inguietudes de demostrar que no es menos
que ¢l otro, de conocer lo que otros ya han visto,

¢} En parte, esta variable recoge el efecto de lo que Labeau de-
nomina “componente psicoldgico o temporal”, y Arespacochaga “ma-
durez social”. Indudablemente, por el simple transcurso del tiempo
aumenta ¢l nimero de turistas, pero ello es debido en parte al
electo promotor que tiene el turismo habido en afios anteriores. Mo
e5 realmente el tiempo el que provoca los incrementos de turismo, sino
una serie de causas que vienen explicadas en forma mucho mis con-
vincnte por el volumen de turistas precedente.

d) Por iltimo, debe tenerse presente que la introduccién de esta
variable lleva implicitamente consigo la consideracidn como variables
explicativas a las rentas de los periodos anteriores. Este fendmeno pue-
de observarse ficilmente en un esquema de flechas de Tinbergen:

Variables 'Afn -2 -1 t t41

Mikmeéro de turstas ... ... ... ... ... - —

Bemka ... .o v von v een e s -

Ficilmente se deduce, por tanto, que el nimero de turistas queda
realmente explicado por este nimero para el afio que se tome como
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primero y por todas las rentas anteriores al afio que se estudia, in-
cluida la correspondiente a este afio.

Pasando a justificar la razdn de incluir una perfurbacicn aleatoria,
puedeén proponerse varios molivos.

Ha de aclararse, en primer término, que en este andlisis vamos
a eliminar el efecto perturbador que introduciria la distincidn entre
variables “latentes™ y “observables™. Las primeras corresponden a los
valores tedricos de la magnitud que se considera, y las scgundas a
las estimaciones de esos valores que nos suministran las estadisticas
disponibles. La falta de coincidencia entre unos y otros valores Ileva
consigo la necesidad de introducir en ¢l modelo unos tipos espe-
ciales de errores. A este tema ya hicimos referencia al tratar de la
funcidn microecondmica de consumo.

El error que vamos a admitir que existe en €l modelo planteado
es solamente el referente a las ecuaciones, también denominado per-
turbacién aleatoria. Es decir, “aquellas variables que introducen los
econdmetras para suplir las deficiencias o la “incompletitud™ de las
teorfas y de sus modelos, esto es, para recoger el efecto conjunto de
miiltiples variables individualmente irrelevantes ¥ que, por ello, no
figuran explicitamente en ¢l modelo™ [(2), pdgs. 47-48]. En nuestro
caszo, la exigencia de considerar una perturbacidn aleatoria es clara, ya
que existe un gran mimero de variables que influyen sobre el mimero
anterior de salidos. La perturbacidn vendria definida como resultante
de los efectos que provocan el clima, la publicidad, los trimites ad-
ministrativos, la situacidn politica v tantas otras cosas ya mencionadas
o gue podrfan afiadirse.

Ahora bien, el hecho de que en el modelo propuesto, el tratamien-
to econométrico permita reunir todas las otras causas no directamente
especificadas, en forma de perturbacidn aleatoria, no quiere decir que
el modelo especificado sea siempre vdlido a efectos de prediccidn. Tén-
gase en cuenta que se parte del supuesto de aue existe una aleato-
riedad en la marcha de esta variable vy, ademds, ha de estar consti-
tuida por un conjunto de causas, cada una de las cuales no es esen-
cial para la explicacién del fendmeno, aunque todas ellas conjunta-
mente condicionen en cierta forma su marcha. 5i, como componente
de la perturbacién aleatoria, existiera una variable importante a efectos
de explicar ¢l mimero de turistas salidos al extranjero, entonces —cuan-
do hubiera un cambio de esta variable—, la perturbacién aleatoria to-
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maria valores distantes del tedrico v ademds con una marcha que
no podria. en ningiin caso, considerarse aleatoria. Asi, en nuestro mo-
delo no se ha considerado explicitamente la posibilidad de un con-
flicto bélico en Europa. No puede entonces suponerse que su efecto
se recoge ¢n esa perturbacion, yva que en caso de darse efectivamente,
€l valor de las predicciones realizadas a partir del modelo seria pricti-
camente nulo. La razén es que esta variable resulta fundamental
para la explicacidn del fendmeno, si bien no ha side introducida, por
suponerse que no iba a haber variacidn durante el periodo consi-
derado.

Hemos visto, pues, que resulta necesaria la introduccién de esta
variable estocdstica. El tenerla en consideracién permite dar los resul-
tados de las predicciones en forma estadistica, es decir, como un inter-
valo afectado de la correspondiente probabilidad fiducial.

2) Forma funcional del modelo.

Damos por admitida la existencia de una relacidn entre el niimero
de turistas gue salen de un pais en determinado afio (MY v las dos
variables explicativas anteriormente mencionadas, nivel de renta (R)
¥ niimero de salidas en ¢l afio anterior (N, ), aparie de una perturba-
cién aleatoria (V). A partir de este momento, ¢l problema inmediato
que se plantea es el de especificar econométricamente el modelo.

Analizaremos, en primer término, la relacidn tedrica gque puede es-
perarse exista entre el mimero de salidos v la renta.

La curva que en mi opinidn se obtendria en cardcter mds peneral
ez de tino logfstico, aunque —como en el caso del crecimiento de la
poblacién al que normalmente se aplica— puede esnerarse desn'aza-
mientos de la curva al cabo de un cietto lapso de tiempo. Veamos
cudl es la base de esta afirmacién, Durante una cierta época —de dura-
cidn muy distinta seetin los paises v el contexto en que se desenvuel-
ven— existe un nimero minimo de turistas que salen al exterior; nos
encontramos con rentas “per capita” que no permiten sinp a los mis
beneficiados por la distribucién gozar de bienes que en ese estado se
consideran lujosos, tales como el turismo. Llegado un cierto nivel de
renta se produce un “despertar turistico”, creciendo éste en forma arro-
lladora— en este punto, es de gran importancia la introduccién de las
variables N_; las diversos capas sociales van entrando en formar parte
de la corriente turistica. Sin embargo, este movimiento siempre crecien-
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te va disminuyendo en su intensidad de aumento, ya que poco a poco
la masa de poblacién que quere hacer turismo se encuentra toda en
posesidn de este bien; éste seria el techo turfstico. No obstante debe
afiadirse que este techo es de esperar se vaya desplazando sucesiva-
mente por cambios en la estructura del fendmeno. Asi es posible que,
ciertos pafses extranjeros puede ser una realidad para todos en los afios
préximos. Sin embargo, siempre existird una posibilidad de expansién
a través del aumento del periodo de vacaciones pagadas o la adecuacién
para turismo de otras épocas, tales como las Mavidades o Semana
Santa.

Grificamente la representacién seria tal como la representada en
la figura siguiente:

t .._Techo III
Techoe II

..... Techo 1

Parece bastante admisible que la evolucidn del turismo en el perio-
do 1950-1966 (que es el utilizado a efectos de estimacidn), no co-
rresponde para ningin pais con la rama de la curva logistica mds alld
del punto de inflexidn (“'cansancio turistico™). Esta hipStesis parece
consistente, dada la modernidad del turismo actual como fendmeno de
masas. Por tanto, un buen ajuste puede conseguirse para el periodo
considerado mediante una funcidn parabdlica o exponencial; siempre,
claro estd, que la prediccidn sea a corto plazo (1965-66). Para algunos
paises, incluso puede admitirse, con suficiente aproximacidn, que en
los tltimos quince afios su proceso de crecimiento ha sido prdctica-
mente lineal con respecto a la renta. Las funciones propuestas podrian
ser, por tanto, de los tipos :
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() N=a B +pN,_, -7+,

NP_L ev'

) N, =R

II. MODELO DE COMPETENCIA

El modelo de salida de turistas propuesto se puede utilizar, de acuer-
do con las restricciones economéiricas que plantea su estimacién, con
fines de previsidn a corto plazo —dos o tres afios como méximo— del
niimero de nacionales salidos de un pais para hacer turismo en el ex-
tranjero. Para ello basta con utilizar en forma interativa el mimero de
turistas del afio anterior y disponer de una prediccidén de renta “per
capita” del pais en los préximos afios. Sin embargo, la primera cues-
tién que se plantea a partir de estos resultados es la de determinar ha-
cla qué pafses se encaminardn los turistas cuya prediceidn se ha hecho.
En realidad se trata de obtener unos “coeficientes técnicos" que nos
permitan efectuar el reparto de los turistas en una tabla de doble en
trada por pafs de origen y pais de destino.

Al definirse una zona turistica con caracteristicas propias y distinti-
vas (por ejemplo, Europa meridional con el binomio mar y sol que la
diferencia de las restantes zonas europeas) puede pensarse en aplicar a
dicha zona un “modelo de competencia™ que recoja las variables men-
cionadas anteriormente y permita efectuar predicciones en funcion del
juego que se dé a unas variables politicas o de accion.

Sean i=1,2 ...n los paises en competencia dentro de la zona (claro
es que este tipo de andlisis es igualmente vélido para zonas interiores
& un pafs, aunque las variables tendrian distinta importancia) y trate-
mos el caso de distribuir entre estos paises la demanda turistica total
(expresada en mimero de turistas) previsible para la zona, Las variables
a introducir en el andlisis podrian ser:

1> Nit: Porcentaje correspondiente al pals 7 del turismo receptivo
total de la zona en el afio t. Fsta variable serd 1a enddgena del modelo.
2® Nit-1: Porcentaje correspondiente al pafs i del turismo recep-
tivo total de la zona en el afio r. En esta variable se intenta reflejar el
efecto conjunto de la evolucién seguida por las preferencias hacia el
pais i y del impacto publicitario que han producido los turistas entra-
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dos el afio anterior al que se considera. No se olvide que gran niimero
de personas van a un pais mds por indicacidon de familiares o amigos
gque por la labor conjunta de las agencias de wviajes, carteles y libros
y similares,

3 Pit: Nivel relativo de los precios de bienes y servicios turisticos
del pais i con referencia a los restantes paises de la zona en el afio 1.
Indudablemente, el ideal seria disponer de datos correspondientes a
valores absolutos de los precios turisticos en los pafses de la zona en
una unidad comiin. Desgraciadamente, los precios de este tipo de que
se dispone son los elaborados por el profesor Livio Livi, del “Centro
per la Statistica Aziendale™, de Florencia, cuya metodologia expuso
en diversos trabajos (véase, por ejemplo (28) v cuyos resultados se
encuentran recozidos en el “Prontuario Econdmico del Turista™ (29).
Aparte de la antigua critica metodoldgica de Piatier (30), he de afiadir
mi opinidn particular sobre el tema, expuesto en esta Revista (31),
que se polariza en negar toda validez adichas cifras, ya que, a una
deficiente metodologia. unen una falta de objetividad en su elavora-
cion, sirviendo —al menos en los dos ultimos afios— para fines de
propaganda turistica.

Por todo ello hemos de conformarnos, al menos sin realizar inves-
tigaciones estadisticas especiales sobre ¢l tema, con definir esta varia-
ble en relacién con el indice del coste de la vida del pafs, que une a
ser un valor solamente relativo el defecto de no existir corresponden-
cia necesaria entre evolucién de los precios en los bienes de consumo
habitual en el interior del pais y la marcha de los precios de bienes y
servicios especialmente demandados por el turista.

La variable Pit podria ser entonces definida como diferencia entre
el incremento de precios con respecto al afio anterior en el pafs i y el
incremento medio en los restantes paises de la zona.

Pudiera incluirse también en el modelo la variable precios despla-
zada en un afio, ya que es de esperar tenga también una significativa
influencia en la eleccién del lugar de destino.

{28y L. L.: Sulla comparazione internagionale del costo della vita turistica,
Revue de tourisme nimero 2. Abril-Junio 1951,

(2% Centro per la Statistica Aziendale de Florencia, Prontuarle ecoidmice
del turiste (Spesa giornaliera del viagpiatore in 43 paisi) 16 edicidn en 1965

(3 PiaTier, A.: La comparaison des prix inldressant le tiuriste. Warld Tra-
ven (UTOOT) nimeros 9, 11 v 13, (Octubre de 1954 y febrero v junio de 1955.)

(31) PuLino, A.: Nota critica de los Indices de Livi sobre el coste de la vida
del turizra”. Estupios TurisTicos ndmero 7, 1965,
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4." Oir: Oferta de bienes y servicios de que el pais i dispone en el
afio 1. Realmente esta variable habria de ser el reflejo contable del ca-
pital directamente computable a efectos turisticos: hosteleria, comuni-
caciones y transportes v otros servicios complementarios. Estas cifras
son, en general, desconocidas en los diferentes pafses y habrin de
sustituirse por algln otro dato indicativo, tal como el nimero de pla-
zas hoteleras o de kildmetros de autopista o, en otros sentidos, por las
inversiones realizadas durante el afio en hosteleria, carreteras, ferro-
carriles, etc,

Como una primera aproximacidn podria tomarse la diferencia entre
la tasa de crecimiento de las plazas hoteleras (7) en el pais i con res-
pecto a la tasa media en los restantes paises de la zona. Claro es que
en este caso dnicamente se puede conferir a la variable un valor mera-
mente indicativo, pudiéndose producir importantes discrepancias entre
la evolucidn de la serie “oferta turistica™ (desconocida) y la de plazas
en hoteles.

En resumen, y para una mayor simplicidad, se podria proponer un
modelo lineal, astorregresivo y estocdstico de la forma siguiente:

N_: =aN

[ +bP +cP  +dO +e+V,
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RESUME

AMTONIO PULIDD: Application de ['Econométrie d Uanalyie du phénoméne
toverist e,

~ L'ouvrage est divisé en guatre parties bien différencides. Un premier point
divulgue les concepis plus généraux emplovés par la science économétrigue,

Le deuxidme aspect est celui qui se référe au plan économélrigue générigue
des problémes que pose 'analyse touristique. Les deus points reéstants se réfe-
rent concrélement aux modéles économéiriques relatifs & la demande familiérs
et macroéconomique du tourisme, Au sujel de ce dernier aspect, on différencie
deux types de modiles: I'un valide pour effectuer des projections du wolume
des touristes sortis d'un pays et 1autre pour distribuer cc volume de touristes
entre pays d'une rone en compétence,

SUMMARY

ANTONIO PULIDO: [rrenrness of Econometrics fo an analvsis of rouwrism.

The present study is composed of four sections which appear clearly dis-
tinguished. To start with, an exposé is given on genéral subjects employved by
ecONOMmIc SCIEnces,

The second part aplies to a generic cconometrical survey of the problems
stated to tourism analysis The other two sections are concerned specifically
with econometric models related with tourist demand, both familiar and ma-
crocconomic standards. Respect the last mentioned, Two different patterns are
taken imto account: one which is valid to acomplish proyections regarding the
amount of national towrists gone owt of one country and another one intending
the allotement of this volume among certain countries inside a competitive area.

ZUSAMMENFASSUNG

ANTONIO PULIDO: Anwendung der Qkonometrie ouf die Analyse des Frem-
denverkehraphinomerns,

Die Arbeit ist in vier klar unterschiedene Teile gegliedert. Ein erster Punkt
filhrt die durch die ékonometrische Wissenschaft angewandten gebriuchlichsten
Konzeple aus,

Der zweite Aspekt bezieht sich auf die generische Gkonometrische Aufctel-
lung der Probleme, die die Touristenanalyse aufwirft. Die restlichen beiden
Abteilungen beziehen sich konkret auf &konometrische Worbilder bezilglich der
familiiren und makroekonomischen Nachfrage des Fremdenverkehrs. Mit Be-
zug auf dicsen letzien Aspeki werden zwei Arten von Modellen unterschieden:
einer gilt, um Pline zu machen itber die Hihe der Touristen, die ein Land
verlassen haben und der andere, um diete Gesamtzahl der Touristén wnter Lin-
der eines Konkurrenzgebietes aufzuteilen.
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