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0.  INTRODUCCION

El fenémeno turistico, prescindiendo de cualquier orra consideracién,
se¢ caracteriza, desde el punto de wvista econdmico, por ser una activi-
dad de consumo. En un sentido amplio puede decirse que es ¢l con-
sumo que realizan los individuos, con motive de su desplazamiento,
en un lugar distinto de aquel en que residen, que, normalmente, es
donde se origina su renta. Por tanto, en este aspecto satisface una ne-
cesidad humana que puede considerarse consustancial con su natura-
leza, como tendencia innata a la comprension del mundo que le rodea.
Una inclinacién sentida desde siempre por el individuo, pero que hasta
tiempos recientes no h: podido ser conseguida por la gran masa de
turistas actuales, porque las circunstanciss propicias para ello no s= ha.
bian producido.

Entre cstas causas que originan ¢l fendmeno turfstico, ademds de las
de tipo secial, politico, etc., figuran como de las mds trascendentales
lag de tipo econdmico: los sumentos de la productividad como conse.
cuencia de la aplicacion de las nuevas téenicas originan un incremento
de renta al mismo tiempo que reducen el tiempo de trabajo. En con
secuencia, como la duracién de la unidad de tiempo es constante, el
tiempo libre crece. Por otro lado, a medida que aumenta el conoci-
miento cientifico del hombre v su consecuente aplicacién técnica, se
suceden una serie de circunstancias que despiertan nuevas apetencias,

Asi, el mayor nivel cultural del individuo le impulsa a conocer mds
v mejor el medio que le rodea; el progreso técnico de todas las act-
vidades le proporciona los instrumentos que le permiten poner a su
alcance nuevas sensaciones y ampliar su campo de accidn, v, por dltimo,
la mayor duracién del tiempo libre v ¢ incremento de renta le facili-
tan los medios que precisa para satisfacer sus deseos,

En definitiva, el desarollo cultural v econdmico de los pueblos ha
creado una nueva necesidad para satisfacer sus impulsos de ampliacidn
de conocimientos v emplear el tiempo libr=, v al mismo tiempo le
proporciona los medios vy recursos para satisfacerla. Entre las activi-

que cubren esta necesidad el turismo ocupa un lugar destacado.

Por tanto, &l turismo, en su aspecto econdmico es una actividad que
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por un lado ofrece una gran wvariedad de consumos vy por otro un con-
junto de industrias que utilizan recursos naturales, capital y mano de
obra para hacer posible la satisfaccién de esta necesidad. Es objeto
de cometelo internacional cuando se trata de gastos de consumo reali-
zados por no residentes en el pafs, por tanto es una exportacién de
consumo por parte del pais receptor. Desde este punto de wista, la
funcién econémica del turismo es la de ser proveedor de divisas y en
consecuencia financiador de los pastos realizados por el pais en e] ex-
terior,

I. DIMENSION ECONOMICA DEL TURISMO

Para obtener una idea de su dimensién econdmica se pretende es-
timar el volumen gque representa v su evolucién en los dliimos afios
en los distintos aspectos de la economia nacional.

Como es sabido, el cuadro macroecondmico nacional no es mds que
el balance de los recursos en un afio determinado, que recoge la oferta
total de bienes v servicios por un lado y su utilizacidén por los dis-
tintos componentes de la demanda.

La expresion esquemdtica del cuadre macroecondmico responde a
la siguiente forma:

G_fﬂ'f.: E

Producto nacional bruto.
Importaciones.

Demanda:

Consumo privado.
Consumo pithlico.
Formacidn bruta de capital.
Exportaciones.

El fendmeno turistico se refleja en todos los componentes dei cua-
dro, cuya importancia relativa y evolucidén se trata de estimar.

Puesto que, como se apuntz mds arriba, es el turismo un fend-
meno que se manifiesta del lado de la demanda se procede a conti-
nuacidén a analizar los distintos componentes de la misma.

La primera dificultad que surge es la delimitacién de los conceptos
que en cada componente se atribuyen al turismo; por otro lado, la
estimacién cuantativa de los mismos,
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Al analizar cada uno de ellos, se sefialan ambos aspectos. No se
tiene la pretznsion de que sean en todo caso los que realmente son
gastos de consumo turistico, pero, al menos, se tendri una orienta-
cion del fendmeno mientras no se disponga de otraz fuentes zobre
bases, datos v estadisticas mds concretas.

Asimismo, aungue en muchos aspectos se recurra a fuentes de in-
formacién estadistica variadas, s¢ toma como base la que facilita la
Contabilidad Nacional, con lo gue se consigue la coherencia necesa.
ria para la apreciacién no sdlo cuantitativa, sino en su evolucidn tem-

poral.

L1. EN EL CONSUMO PRIVADO

El primer problema que surge es la determinacidn de los tipos de
gasto que se inc}:}yen en el concepto twrismo. La solucidén no es Fcil
pot la gran variedad de gastos que puede incluir. No sdlo los reali-
zados en las vacaciones y desplazamientos turisticos, sino aquellos gue
s¢ realizan previamente v como consecusncia del turismo; asi las
compras de determinados objetos v vestidos que solo tienen razdn de
hacerse como consecusncia del turismo que se va a realizar,

Pero para que la estimacidn que se pretende ses operativa, es pre-
ciso recurrir @ las informaciones disponibles sdaprdndolas con crite-
rios swl::jctivos a esta finalidad, El instrumento mds adecuado, por el
memento, parece que es Ja encuesta de presupusstos familiares, cuya
misidn, entre otras, es la de presentar la estructurz de los gastos de
las familias.

De las citadas publicaciones se consideran gastos turisticos los si-
guientes tipos de gastos:

— Gastos en restaurantes, cafés v hotales,

— (Gastos en vacsciones, que incluye alquiler de la easa, hotel, co-
lonia de wacaciones ¥ extras.

— Gastos de transporte,

La inclusitn de este tiltime tipo d= gastos, se justifica de la si-
guicnte forma: Como va se dice mds arriba, se estima como turismo,
en sy aspecto econdmico, todo gasto consuntivo de renta realizado,
como consecuencia del desplazamients de las personas, en Iugar dis-
tinto al de la residencia habimal. El gasto de desplazamiento parece,

r tanto, que forma parte del gasto turdstico cuando el viaje tiene esta
E?Hl:idad.

En el apéndice nimero 1 se explica el procedimiento por el que

s2 ha estimade el gasto privado en turismo.

8
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En consecuencia, la estimacidn de los gastos privados en turismo
desde 1964 y su evolucidn en comparacién con los recursos disponi-
bles de las familias es como sigue:

e g e o s e T

C INSIIUCIONCES A !DCPHIL'I.'IB
Adficy

Sin transporte Con transporte  Sin transporte  Con transporte
1964 32,55 39,05 3,91 4,69
1965 37,95 45,61 321 4,58
1966 4598 55,41 4,03 485
1967 7238 63,18 4.21 308
1968 59.51 71590 4,35 526
1969 63,29 E2.71 453 548
1970 80,27 9741 47% 376
1571 95,24 115,75 497 604
1972 112 66 137,22 504 6,19
1973 130,29 158,93 493 6,02

Como se observa, la tend=ncia general es que cada vez tiene un
mayor peso el gasto turistico; el crecimiento de la proporcidn en los dld-
mos diez afios solamente se ha interrumpido en dos de ellos (1965
¥ 1973}, coincidizndo con una fuerte elevacion del indice del coste de
la vida, lo que parece légico dado que ello disminuye la capacidad adqui-
sitiva de las familizs con mayor repercusién en el consumo de bienes v
servicios que por no ser de prim=ra necesidad han de acusarse con mayor
intensidad por los consumidores.

1.2, EN EL CONSUMO PUBLICO

En este componente de la demanda, que incluve los gastos corrien-
tes del sector publico, solamante se dispone de informacion sobre gastos
en turismo para el subsector Estado a partir de 1968, en que se publica
la clasificacién funcional del gasto. Los demds afios, asl como los que
corresponden a organismos auténomos, se han estimado de la informa-
cidn que publica el Ministerio de Hacienda.

No obstante, destaca la poca relevancia de este gasto en el consumo
piblico total; que en lo que se refiere 3l Estado, oscilan alrededor del
0,2 por 100 de los gastos corrientes.
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CONSUMOD PUBLICO
{millones de pesetas)

En turisme

Afio Total Estado ~ OTANSMOS gy Poroemtje
(1) (2) (3)
1964 94,084 136 253 389 0.4
1963 112210 224 281 509 0.5
1966 113,359 266 294 560 03
1967 166919 129 260 589 0.4
1968 187.011 451 341 792 0.4
1969 214351 352 420 772 0.4
1970 249,481 385 526 1102 04
1971 288 414 598 527 1.075 04
1972 142631 €90 568 1.258 0.4
1973 400.878 724 g2z 1.546 0.4

{1} Ciras de Contabilidad MNacional.

{2) De 1968 a 1973 de I clasificacidn funciomal del gasto (cifras de presu-
pussto para los afios 1972 v 1973, De 1964 a 1967, estimado en el 0,2 por 100
de los gastos corrientes del Estado,

{3) Gastos corrientes de organismos autdnomos administrativos de turismo.

I3, EN LA FORMACION BRUTA DE CAPITAL

Para una primera aproximacién se ha considerado mds prudente
seguir un criterio restringido en la estimacidn de las inversiones, tanto
pithlicas como privadas, 5i se considera opottunc una mayor aproxima-
cin en este sentido, seria preciso un mayor detalle en todos los con-
ceptos gue se han tenido en cuenta, asi como la aportacidn de infor-
macién mds minuciosa de aquellos que han podide quedar fuera de
la presente estimacion. Mo obstante, la pressnte aportacién se hace
con la intencién de que pueda servir de base para fururos estudios y
ser instrumento en las directrices de politica turistica.

La solucidn de los dos problemas fundamentales para la estimacidn
de las inversiones, es decir, la delimitacién de los conceptos que se
incluyen ¥ la estimacién cuantitativa de los mismos, se explican en
el apéndice 2 de este trabajo.

El criterio que se ha seguido para el primero de ellos ha sido el
de considerar dnicamente aquellas actividades wvinculadas directamente
con €l turismo, aungue sc¢ hayan omitido ottas inversiones de finalidad
predominantemente turfsticas (puertos deportivos, campos de pgolf v
otras instalaciones), por carecer de una base firme, de momento, para
el conocimiento cuantitative de las mismas.

10
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En cuanto a las inversiones pablicas solamente se han tenido en
cuenta las que figuran en el sector turismo del Programa de Inversio-
nes Piblicas v los créditos oficiales concedidos por motivos turisticos,
debido a que, ademds de la dificultad de estimar la inversion piblica,
mientras no se disponga de una clasificacién funcional de los gastos
de capital del sector puiblico en su totalidad, otros muchos tipos de
inversidn, aunque tengan una motivacién funcionalmente turfstica (por
ejemplo, determinados seropuertos u otras obras de infraestructural,
sirven también para otras actividades; ipualmente, el turismo se favo-
rece de inversiones que su motivacidn es mds general (autopistas, sa-
neamientos, etc.). Tode ello forma el acervo de capital de la nacidn,
que es base para el desarrollo econdmico v mejora del nivel d= vida,
sin que sea posible arribuir a un sector o actividad concreta,

El resultado final a que se ha llegado siguiendo estas orientaciones
¥ su comparacidn con otras magnitudes de la Contabilidad Macional, es
el siguiente:

FORMACION BRUTA DE CAPITAL E INVERSIONES TURISTICAS
{miles de millones de pesctas)

Imversiones furisticas

(onstre Convirvceign J N '

Ate E L iiadu) (fon ety "ML Sy g e )
1964 267,72 TiS1L 13691 1880 7.0 254 13,7
1965 844 BRSO 15158 1743 5,2 20,1 11,5
1966 38984 10058 16594 2350 &0 234 14,2
1967 38046 11938 17627 2845 7.3 233 16,1
1968 414,11 12970 19986 3892 95 2 191
1969 48228 14684 22708 47,14 98 32,1 08
1970 521,32 16458 24823 3821 11,2 354 233
1971 541,29 17953 27405 8277 98 294 193
1972 66244 21157 30534 5872 89 277 192
1973 785,11 60,39 79

I4. EN LA EXPORTACION

Como antes se indica, el turismo, en su aspecto econdmico, &5 objeto
del comercio internacional, y las repercusiones en la economia nacional
tienen reflejo en la balanza de pagos.

Esta, como se sabe, es una cuenta de tesoreriz, donde se recogen en
un estado general todos los ingresos v gastos de un pafs con el resto del
mundo. A ello se llega mediante la suma de ingresos v pagos por cada
tipo de bienes y servicios que se intercambian los paises, y asi es posible

11
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hablar de balanza de biencs agrarios, industriales, de servicios, ete. La
balanza turistica comprende en su debe, los pagos de los residentes en
un pais como consecuencia del gasto turistico que realizan en el extran-
jero, v en su haber, los ingresos de la pacidn por los gastos de los turis-
tas que la visitan.

Estas balanzas particulares no se presentan de forma equilibrada, ge-
neralmente, sino que los excedentes obtenidos en el pais por una de
cllas son utilizados para pagar los déficits de otras o para aumentar sus
reservas. Cada pals se especializa en aquellas producciones para las que
tiene una ventaja comparativa, y de esa forma puede aumentar su capa-
cidad de compra que le permite adgquirir los bienes v servicios que me-
jor le conviene en el extranjero,

Por otro lado, la verdadera interpretacién de la balanza de pagos
exigpe que se distingan las entradas v salidas de divisas agrupadas en
cuentas seglin su significacion, De un lado, se tiene la balanza de cuen-
tas corrientes, que recoge los ingresos v pagos debidos al intercambio
de mercanclas, de servicios v a las transferencias corrientes. De otra
parte, la que refleja los movimientos de capital a largo plazo, v por il
timo, las operaciones monetarias, que son los movimientos a corto plazo,
para liquidar las anteriorss, indicando la forma en que se utiliza el ex-
cedente o déficit de las mismas. Las dos primeras forman la balanza de
pagos bdsica,

El turismo origina anotaciones en la balanza corriente v en la de
capital, contribuyendo con ello a determinar el saldo de la balanza por
operaciones corrientes v el de la balanza bdsica,

En la cuenta de operaciones corrientes figuran los ingresos y pagos
en moneda extranjera por:

— Las mercancias, que es preciso importar para atender la demanda
turistica {pagos) v los ingresos por las adquiridas por los turistas ex-
tranjeros. Son de dificil determinacién, sobre todo, los pagos, ya que
las importaciones se contabilizan por grupos del arancel sin tener en
cuenta €l destino de las mismas: en los ingresos es mds fdcil mediante
encuestas sobre el presupuesto d= los turistas.

— Los serpicios de toda clase que son objeto del gasto turistico,
Generalmente se incluyen los ingresos y gastos de divisas detivadas de
la corriente turistica en la ribrica «turismo v viajess, sin discriminacidn
de los tipos de mercancias o servicios que los originan. Este s el con-
cepto que forma la cuenta turistica en sentido restringido y al que por
lo general se refieren lag estadisticas de este tipo, Sin embargo, también
se debe tener en cuenta el transporte de viajeros, que en la balanza de
pagos se contabiliza por separado, incluvendo los ingresos v pagos de
moneda extranjers por este concepto. En otros aspectos de la balanza
de servicios, como las rentas de capital, no es posible conocer en el
estado actual la parte que corresponde al turismo.

12
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En la cuenta de capital también seria deseable poder conocer la
parte de turismo como reflejo de las inversiones extranjeras v espanolas
en el exterior en actividades del sector, que, en consecusncia, influyen
en la determinaciom del saldo de la balanza. Tampoco se distinguen en
el sistema contable de la balanza de pagos las entradas y salidas de di-
visas por sectores; solamente por la forma o tipo de inversion (en bolsa,
inmuehles, etc.).

De todas formas, desde el punto de vista de las relaciones con el
exterior, en su aspecto econdmico, es un hecho conocido que el turismo
cumple, entre otras, las funciones de provisién de divisas v la financia-
cibn de las compras v gastos en el exterior. Su gran importancia en el
volumen total de las exportacionss, se comprueba inmediataments de
las cifras de la Contabilidad Nacional; los datos que se consideran in-
cluidos en turismo son las partidas que en ¢l cuadro X figuran en el
concepto «gastos de los no residentess, cuyos equivalentes con las
partidas de la Balanza de Pagos, son:

Contabilidad Nacional Balanza de Pagos
2b) Turismo v viajes. A5, Turismo y viajes.
2.a) Transportes internacionales. A.4.1. Transportes de viajeros.
2.e) Otros gastos. A.7. Transsciones
pubernamentales,

Semin esto, las exportaciones totales y por turismo, en sentido am-

plio, desde 1964, han sido:

EXPORTACIONES
(Miles de millones de pesstas)

% de mrismo

Afio Total Turisine sobre el total
1964 130,77 5943 454
19635 145 42 Thee 48 5
1964 175,27 B335 476
1967 181,45 BO,10 441
1968 23521 94,84 403
1969 273,26 103,02 kY
1970 4259 130,33 38,0
1971 416,38 160,54 38,5
1972 48930 179,58 68
1973 (1) 614,74 230,80 74

Fuente de informacion: Contab@lidad Nacional de Espania.
{1} Estimado.

13
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Evidentemente se pone de manifiesto que supone una proporcidn
importante en las relaciones econdmicas con el exterior; importancia
que se pone de manifiesto con mds relieve si se tiene en cuenta gue
aumenta su proporcidn respecto al Producto Macional Bruto a medida
que la economia espafiola se integra con mds intensidad en la economia
mundial. Es decir, después de haber ayudado en la década de los afios
sesenta @ una mayor vinculacidn de la cconomia espafiola con el resto
del mundo {cuando el turismo representaba cerca de la mitad de las
exportaciones), haciendo posible una mavor proporcion de las exporta-
ciones totales en el P. N, B., también sigue cr=ciendo la participacidn
de los ingresos turfsticos.

PORCENTAJE RESPECTO AL PMNE.
{en posctas corrientes)

1964 1965 1966 1967 1968 1969 1970 1971 1972 1973

Exportaciones,
totales ... ... 120 11,3 1% 11,1 130 136 152 164 165 172
Ingresps por
wrismo ... ... 53 33 37 42 32 51 538 63 61 64

Fuente de informacién: Contabilidad MNacional de Espafia

[.5. EN LA IMPORTACION

Se imputan al turismo, por este concepto, los gastos de los resi-
dentes en el extranjern por compras de bienes v servicios; las partidas
gque comprende son las mismas que en el caso de las exportaciones.

Es indudsble que una parte de los consumos que se realizan por
el turismo proceds, asimismo, de la importacién (productos alimenti-
cios, bebidas, etc.), pero no es posible su determinacién con la infor-
macién actual disponible. Mo obstante, a titulo indicative se ha re-
cogido en el cuadro siguiente el valor de las importaciones de la
seccion IV del arancel «Productos de las industrizs alimenticias, be-
bidas, liquidos alcohdlicos y tabacoe, aungue se incluye en los cilculos
posteriores, por entender que es en este grupo de importaciones donde
tienen su mayor proporcidn los demandados por el turismo.

14
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IMPORTACIONES

Miles de millones de pesetas 05 Productos de induserias ali-
de turismo menticias, bebidas, liguidos
Afio Tostal Turismo solwre total alcohdlicos v tabacos
1964 147,75 6,38 445 —
1965 195 98 691 353 —
154 23399 779 333 8,36
1967 236,60 10,19 4,31 &.07
1968 282 16 12,70 4,50 937
1265 338,12 154% 4,58 13,70
1970 38362 16,74 4,34 11,77
1971 410,36 19,69 4,80 13,29
1972 51,32 26,58 329 164,18
19734(1) 662,57 ETRLY 3,58 983 (2)

Fuente de informacidn: Contabilidsd Nacional,

{1} Estimado.
{2) Seis meses.

Como se observa, al comparar con el cuadro del apartado anterior,
el saldo favorable del comercio exterior del turismo es de gran con-
sideracién aungue se incluyese también la totalidad de la imporracién
de productos alimenticios preparados v bebidas. Fste es el aspecto
mids relevante del turismo, que por su trascendencia reguiere un es-

tudio independiente,

II. EL FENOMENO TURISTICO EN EL CUADRO
MACROECONOMICO

Con las estimaciones anteriores se pretende recoger, con la misma
sistemdtica que lo hace el cuadre macroecondmico para la economin
nacional, lo que supone ¢l fendmeno tristico; ello puede explicar al-
gunos de sus aspectos y poner de manifiesto la trascendencia que re
presenta en &l Producto Nacional Bruto,

La determinacion del P. N. B. debido al fenémeno turistico se
ha obtenido por diferencia entre la demanda turistica total v las im-
portaciones del turismo y se justifica de la forma siguiente:

El turismo, en su vertiente econdmica, se considera como propor-
citn de la demanda total, es decir, una parte especifica del consumo,
de la exportacién y de la inversidn en actividades también determina-
das; esta suma, que constituye la demanda turistica ha sido satisfecha
cada afio con una oferta de igual magnitud; oferta que proviene en
parte (determinado también) del exterior; en consecuencia, el resto

15
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—_—

d= la oferta que cubre la total demanda turistica ha de atribuirse al
Producto Macional Bruto, es decir, es la proporcidn de éste que se ha
originado come consecuencia del fendmeno turistico,

En los cuadros signientes se recoge, junto con el cuadro macrosco.
némico, el del turismo, asi como la proporcién que cada magnitud de
este Wltimo representa en el primero, adzmis de las diferentes estruc
turas de ambos.

De la observacién de los mismos se pueden resaltar algunos as-
pectos de indudable interés para la orientacién de la politica ruristica.

— En primer lugar, se observa que el turismo ha ido aumentando
su participacidn en la demanda total (suma de los componentes ana-
lizados en los apartados anteriores), del 9 al 11 por 100 en los ult-
mos diez afios.

— Tambi¢n ha sumentado en dos puntos, aproximadamente, du-
rante la década examinada, en participacién con el P. N. B., que al-
canza alrededor del 12 por 100 del mismo en los tltimos afios. Esta
proporcidn se ha de reducir en lo que representan las importaciones de
bienes y servicios consumidos por el turismo, que como antes se in-
dica, no es posible determinar.

— La proporcién del valor afiadide que suponen las actividades
turisticas, es solamente una parte, aproximadamente la mitad, de lo
que el turismo representa en el P. N. B.; el resto, por tanto, corres-

nde al valor afiadido de otros sectores por su actividad, para satis
Eﬂz‘m la demanda turistica; puede decirse qus es un valor afiadido
indirecto del turismo,

VALOR ANADIDO BRUTO DE HOSTELERIA YV SIMILARES

Miles de millones % sobre
Afo de peseras P. M, B
1564 44,91 44
1965 342 45
1965 418 47
1967 72,71 45
1968 79,68 48
1969 BEA3 43
1570 102,03 49
1971 1211 5.1
1572 141,53 52
1973 175,00(1) 53

{1} Estimado.

— La estructura de la demanda ruristica registra una distribucidn
muy diferente a la demanda total, como es logico esperar, resaltando
entre OLTos aspectos:

16
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Alrededor del 50 por 100 corresponde a la demanda exterior, fren-
te al 15 por 100 en la total nacional.

Menor propotcién de inversién, lo que indica que la produc-
citén por ¢ada unidad monetaria invertida en turismo es mayor que
para el conjunto nacional v, medido en exportaciones, por cada pe-
seta invertida en turismo ingresan de 3 a 4 por exportaciones,
mientras que para el conjunto nacional solamente se alcanzan de 0,7
a 0,8 pesetas.

Comparando los porcentajes de importacidn v exportacion de am-
bos cuadros, se pone de manifiesto  gue frente al saldo negative en
el cuadro nacional, en turismo por cada peseta que se importa ingre-
san de 6 a 7 por exportacidn.

— FEstos aspectos tienen una gran trascendencia, sobre todo en
la coyuntura actual cuando tan importante es la disposicién de divisas
para hacer frente a las necesidades de imporracién, gue demanda €]
desarrollo nacional. 5i bien es cierto que la decision de visitar Espafia
es cuestidn de los residentes de otros palses, la politica turistica espa-
fiolz debe aptovechar al mdximo la capacidad de demanda turistica de
los paises desarrollados, cuyo afisnzamiento puede considerarse ase-
gurado v con tendencia creciente, adoptando las medidas que favores-
can las actividades mds vinculadas al turismo, porque con ello se fa-
vorece el aprovisionamiento de divisas que garanticen la adguisicién
de bienes y servicios que el desarrollo econdmico precisa,

— Otra forma, de imposible cusntificacién, aunque no por ello
menos importante, es que ¢l fendmeno turistico ayuda a fomentar la
exportacién, es lo que se pucde llamar publicidad de los bienes v
servicios espafioles. Cuando un extranjero consume o adguiere pro-
ductos espefioles v se habinia a ello, no solamente lo demandard en su
pais de origen, sino que puede aumentar el nimero de consumidores
entre las personas con quien se relacione, con el consiguiente aumento
de las operaciones comerciales dz exportacién espafiola.

II1. EMPLEQ DE MANO DE OERA

Puesto que como se ha visto en la contribucién del turismo al
Producto Macional Bruto se ha distinguido entre la realizada por em-
presas directamente vinculadas 2 este fendmeno (hoteles, restaurantas,
cteétera.) y la realizada por otros sectores como consecuencia del tu-
tismo, también en la estimacidn de la mano de obra se hace esta dis-
tincidn.

Los datos de la ocupacion directa proceden de las publicaciones de
la Organizacién Sindical hasta 1970 y estimados, segiin la variacién ob-
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servada en las nuevas plazas y establecimientos creados, para los dlei
mos tres afios,

En cuanto a la ocupacidn indirecta, la estimacidn se ha efectuado
en funcidn del valor afadido al P. N. B, con este caricter v la pobla-
cidn ocupada total, Para ello, se ha calculado el P. M. B, por individuo
ocupado, segiin los datos de la Contabilidad Nacional y de la poblacién
ocupada que publica el INE.

o P. N. B.

_ Poblacidn ocupada P. N. B Nk
Ao total [miles) {mules de millones ptas.) [mﬁﬂrg JES’;C;:D}
1964 11891 1.088,0 91,3
1965 11994 1.287.0 1073
1966 12,113 14774 1219
1967 12.174 1.632.2 1341
1968 12,280 1.804,9 147 0
1968 12410 20106 1637
1970 12.539 22524 1796
1971 12,609 25378 2013
1972 12.74% 29604 2322
1973 (1) 12,749 34627 2684

{1y Estimado.

Aplicando los resultados obtenidos al P. N. B. indirecto del turis-
mo, s= obtienen los datos en la columna ocupacién indirecta, del cuadro
siguiente:

PERSONAL OCUPADRD POR TURISMO

fmiles)

- Dcupacidn Ocupacitn %% sobre poblacidn
Afio direcra indirecta Total ocupada total
19464 418.6 3646 2832 8,27
1965 4706 £758 11485 9,56
1966 511.3 07,3 1.218.6 10,05
1967 3336 6329 11685 9,60
1 9E 586.5 7218 1.308 3 10,65
195 627 9 7492 13771 11,10
1970 6755 9369 1.612.4 12,86
1971 721,9 941,1 1.663.0 13,19
1972 7492 00,0 1.649.2 12,94
1973 T96,0 8900 16860 13,08
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Seghin estos cileulos, se observa una tendencia ereciente en el em-
pleo gque se manifiesta con bastante regularidad e intensidad, muy
superior @ la de la poblacidén ocupada toral, en la ocupacidén directa.
Ello es un factor positivo de gran valor de las actividades turisticas
que contribuyven de esta forma 2l mantenimiento de un alto nivel de
ocupacion,

Si por oo lade se relacionan los porcentajes que el turismo re-
presenta en el P. N. B. con el de la mano de obra ocupada, se obtiene
un coeficiente que puede considerarse como una medida de la produc-
tividad relativa del trabajo en turismo.

% variacidn de la poblacidén ocupada Productividad
Ano - - relativa
Ocupacitn Ocupacidn (% P.N B %
directa indirecta Total pohlacidn ocupada)
1965 12,4 19,7 166 1,02
1966 86 46 6,3 1,0m
1967 48 — 10,3 — 4,1 1,00
1968 2.5 14,0 12,0 097
1269 7.1 38 52 095
1970 75 251 17,1 0,93
1971 6,7 04 31 0,9%
1972 38 — 44 —0,B 0,91
1973 6,2 —21 22 091

La tendencia registrada en el coeficiente de productividad relativa
definida anteriormente, puede considerarse muy de acuerdo con la
légica. De una parte se observa que la productividad media en turismo
es menor que parg todo el sistema econdmico v, de otra, que el coefi-
ciente va descendiendo con el tiempo.

Prescindiendo de la bondad del cdlculo para la estimacion de la
productividad, que por otro lado requiriria datos mds precisos y ex-
presados en términos reales los referidos al P. N. B, es perfectamente
sabido que la productividad del trabajo es mds baja, debido a que en
estas actividades (las propiamente turfsticas), no tienen tanta influencia,
como en los sectores agratio e industrial los adelantos de la técnica;
la sustitucién del factor trabajo por el capital es, asimismo, dificil

Asi, pues, ]a mano de obra en los sectores de servicios, principalmen-
te turisticos, adquiere una importancia decisiva puesto que el hombre
es dificilmente sustituible y adquicre todavia mayor traseendencia
cuando se quiere mejorar los servicios; adn se podria afiadir que cuan-
to mayor sea la intensidad de capital, probablemente, se precisa una
mayor y mejor calidad de trabajo humano (no se concibe un hotel de
lujo sin asbundante y calificada mano de obra).
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En cuanto al descenso de la productividad relativa que presenta
la serie, no debe considerarse como reduccidn de la productividad del
turismo, sino mds bien es el reflejo de la realidad espafiola de los
tiltimos afios, en que debido al mayor grado de industrializacion se
distancia mds su productividad general con la del turismo, lo que
viene a confirmar la observacidn anterior del 1iltimo pdrrafo.
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ESTIMACION DE LOS PUESTOS DE TRABAJO

Pusstns por

Aumento de poestos

plaza Plazas creadas de trabajo
o 1971 1972 1973 19m1 1972 1973
Alopawientos turisticor:

[Ioteles de 5§ eserellas ... ... ... 0,56 1.831 1.843 376 1.025 1.032 212

Hoteles de 4 estrellas ... ... ... 0,37 9733 4836 11 868 5450 1.789 4.391

Hoteles de 3 estrellas ... ... ... 0,26 15716 1B8.138 19946 4,086 4713 5186

Hoteles de 2 estrellas ... ... ... 0,20 13.002 G536 5525 2.600 1.227 1.105

Hoteles de 1 estrella ... ... . 0,16 12.229 575 831 1.956 921 133

Hostales de 3 estrellas ... ... .. 0,182 418 B35 382 Th 156 106

Hostales de 2 esteellas ... ... 0,167 G426 F60 L0 1.073 160 132

Hostales de 1 estrella ... . 0,141 7184 /327 1.709 1042 #92 241

Fondas v casas de huhpeu.lcs 0,11 174 157 — 19 17 —_

Campamentos  turisticos ... ... 00223 12,599 4464 3,552 281 104 9

Puestos por
estahle Establecimientos creados
cimiento
Indusiria auxtliar:

Agencias de wiajes ... ... ... .. 6.4 126 133 125 S06 551 J00

Restaurantes ... ... ... ... 6,0 1.184 .49 1.523 7098 B.976 9.138

Cafeterias 6,68 4% 412 454 4.30% 2752 3541

Cafés-bares ... ... ... ... ... ... 30 5244 280 6712 15.732 2.940 20136

Salas de fiests ... ... ... ... .. 9.8 a8 29 120 B&2 B2 1.176
46,381 27.402 46795

te
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APENDICE T

ESTIMACION DEL GASTO EN TURISMO DE LAS FAMILIAS
Y SU PROPORCION EN EL COMSUMO PRIVADO NACIONAL

Para obtener una idea aproximada de su evolucidn ha sido nece-
sario, en primer lugar, delimitar los conceptos que se incluyen en el
gasto ruristico, partic de unos supuestos v elegir entre diversas alter-
nativas para su estimacion.

Los instrumentos utilizados para ello han sido las Encuestas de
Presupuestos Familiares v la Contabilidad Nacional de Espafia elabo-
rada por el INE, asi como las estimaciones de la elasticidad-renta ela-
botadas por el profesor Alczide v publicadas en la revista Estadistica
Espafiola, nimero 39, de abriljunio de 1968,

Delivitacidn del concepto gasto en turismo.

A efectos pricticos de la estimacién que se pretende, mds que
con la pretensidn de incluir detalladamente todos los que pueden tener
este cardcter {que por otro lado resulia pricticamente imposible), se
toman los siguientes grupos de la Encuesta de Presupuestos Fami-
liares elaborada por el INE, con cardcter indicative por entender que
son representativos de gastos turisticos:

Articulo 5.082 —Gastos de restaurantes, cafés v hoteles.

Subgrupo 6.010.  Vacaciones.

Articule 6,020, Alguiler de la casa,
Articule 6.030. Hotel.

Articulo 5.040. Colonia de vacacionss,
Articule 6050,  Extras.

Si, como se ha dicho, se entiende por pasio turistico el consume
de renta en lugar distinto al de la residencia habitual del individuo,
como consecuencia de su desplazamiento, parece que ha de incluirse,
ademis, de una parte, al menos, del grupo gastos en transporte de las
Encuestas de Presupuestos Familiares. que comprende los sipuientes
conceptos:

Subgrupo 5.030.  Transporte,

Articule 5031, Compra de automdviles, motocicletas, bicicletas,
piezas de recambio, accesorios, reparaciones, conservacion del material
de transporte privado, primas netas de los sepuros, impuestos, dere-
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26 Estupios TurisTiCOS

chos de estacionamiento, gastos de garaje, derechos de peaje, lecciones
de conducir, etc.

Articulo 5032, Gasolina y aceite.
Articule 5033,  Billete de ferrocarril, de tranvia, de autobds, de
barco, de avidn, taxis, vehiculos de alguiler, etc,

Tanto la proporcidn de gastos en transporte que se incluye en el
consumo turistico, como los demds conceptos, son apreciaciones que
pueden estar sujetas a discusidn, y por ello su evolucién se hace por
separado v con diferentes hipétesis en ] caso del transporte. (Cua-
dro 1.0.)

La estimacion se realiza en dos sentidos: uno, restringido, que no
considera los gastos de transporte, v, otro, mds amplio, en el que se
tiene en cuenta estos Oltimos, que puede hacerse segin wvarias hipd-
tesis. En principio, se considera que una cuarta parte de los gastos
estimados en concepto de stransportes obedece a motivaciones turfs-
ticas, con lo que en consumo privado turistico asi obtenido, supone
una proporcidn que oscila entre €l 16 y el 18 por 100 de los gastos
totales en turismo. De considerar como mds aceptable la tercera parte
este porcentaje, se elevaria en torno al 21 por 100 aproximadamente.

Supuestos para la estimacion.

Por carecer de informacidn mis amplia, se hace depender los gas-
tos de consumo turistico de las rentas de las economias familiares ani-
camente, v para ello se parte de los siguientes supuestos:

— proporcion que los grupos seleccionados representaron en el
consumg familiar en 1964, segiin la encuesta de Presupuestos
Familiares,

— las rentas familiares que se consideran, son la suma de recursos
disponibles de las economias familiares ¢ instituciones no lucra-
tivas, obtenidos del cuadro VI de la Contabilidad Macional, es
decir, los ingresos totales obtenidos cada afio, por rentas y

transferencias, menos las deducciones por impuestos directos v
contribuciones a la Seguridad Social (cuadro 1.1.),

— la elasticidad-renta de cada grupo de gastos que se conszidera
turistico, es el calculado por el profesor Alcaide y publicado en
la devista «Estadistica Espafiola, nimero 39, de abril- junio
de 1968,

A continuacién se recoge la proporcién que supone cada tipo de
gasto en ¢l consumo familiar de 1964 y su coeficiente de elasticidad:
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9% sobre el
GASTOS Elasticidad CONSUmS
Restaurantes, cafés v hoteles ... ... .. .0 L0 L 1,165 363
Vacaciones ... ... .o oo oe e ien en e ees een wes 1.837 075
Transportes ... ... .o oo cee s v eee ser aee e 1.5M 0875 (1)

{1} La cuarta parte.

Con estos datos ha sido posible estimar ] porcentaje de variacion
anual, que corresponde a cada uno de los grupos considerados consumo
turistico, en funcidn de la variacidn registrada en los recursos dis-
ponibles,

Por entendsr que son mds representativas si se calculsn en érmi-
nos reales, se han deflactado las variaciones que registran los recursos
disponibles de las economias familiares por el indice del coste de la
vida. De esta forma, aplicando las elasticidades-renta de cada grupo
de gastos a la variacién real de los recursos, se obticnen las que co-
:imsponden a cada grupo, también expresadas en términos reales (cua-

ro 1.2.).

Estimacidn de los gastos,

Con los supuesios y conceptos apuntados anteriormente, caben
varias alternativas para llegar a una estimacién cuantitativa de los
gastos en turismo, aplicando siempre los porcentajes de variacidn res-
pecto al afio anterior,

Por un lado hay que designar ¢l afio de partida, que, evidente-
mente ha de ser uno de los tres para los que se dispone informacidn
de las Encuestas de Presupuestos Familiates, es decir, el afio 19464,
el 1967 o el afio 1968, Por otro, estimar el volumen de gastos en ¢l
afio elegido, que puede hacerse multiplicando €l gasto por individuo,
deducido de la Encuesta por la poblacidn total de dicho afio, o bien
aplicando la proporcidn que resulta de cada tipo de gasto de la En-
cuesta, al consumo nacional privado, que recoge la Contabilidad Na-
cional.

Se han caleulado todos los casos posibles, que, naturalmente, pre-
sentan algunas diferencias. Si se roma como cifra de parrida las que
se obtienen por el producto del consume individual por la poblacidn
total, el resultado es cerca del 86 por 100 del que se obtiene aplicando
el porcentaje de cada tipo de gasto al consumo privado de la Contabi-
lidad Macional {esta proporcidn es pricticamente igual para cualgquicra
de los tres afios de partida). Pero si se tiene en cuenta que el concepto
de consumo privado de la C. N, se refiere a las weconomias familiares
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¢ instituciones privadas sin fines de lucrows, la diferencia se justifica
porque este dltimo concepto parece mds amplio que ¢l de los hogares
investigados en la Encuesta de Presupuestos Familiares, y bien puede
atribuirse el 14 por 100 de diferenciz a los gastos en turismo de ins-
tituciones privadas no lucrativas. Por ello se ha elegido, en este sen-
tido, el criterio de aplicar &l potcentaje de la Encuesta al consumo pri-
vado de la Contabilidad Nacional.

En cuanto al afio de partida se ha elegido el de 1964 porque los
cdleulos de la elasticidad-renta se refieren a los datos de dicho afio y
sus resultados difieren muy poco de los de 1968 (que por ser mds
priximo, parece el mds indicada).

Los tesultados obtenidos (cuadro 1.3.} en pesetas constantes de
1964, se han convertido en pesetas corrientes, aplicando el indice de
precios empleado en la Contabilidad Nacional para la deflaccién del
grupo «otros servicioss del cuadro VII «Composicién de los gastos
de los consumidores en bienes v serviciose, por estar incluidos en el
citado grupo los que se han consideradeo como gastos de consumo en
turismo (cuadro 1.4.).

De acuerdo con estos resultados v los datos de la Contabilidad Na-
cional, los cuadros 1.5, v 1.6, recogen la variacidn anual v proporcidn
de los gastos del turismo respecto al consumo privado nacional.

Ceadre 1.0

GASTO DE TRANSPORTE DE ECONOMIAS FAMILIARES
E INSTITUCIOMES PRIVADAS 3IN FINES DE LUCRD

{miles de millones de pesetas de 1964)

Hipdtesis
Afio Total —_—
1/2 1/3 1/4

1960 15,80 700 327 395
1961 18,41 9,20 6,14 4,60
1962 20,84 10,42 6,93 521
1563 2437 12,18 8,12 6,04
1964 26,01 13,00 847 &,50
1963 28,16 14,08 9,39 704
1966 3158 153,79 10,53 789
1967 32,72 6,36 10,91 6,18
1968 3508 17,54 11,69 BT
1969 39,24 19,42 13,08 981
1970 42,77 21,38 14,26 10,69
1971 43,85 2292 15,28 11,46
1972 50,53 25,26 16,84 12,63
1973 33,79 26,90 17,93 1543

28
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Cradro 1.1

ECOMOMIAS FAMILIARES E INSTITUCIONES PRIVADAS

SIN FINES LUCRATIVOS

(miles de millones de peseras)

Recursos o,
Ado dﬁgﬂ:]‘_ variacién  Consumo
19450 467,5 — 4299
1961 5345 1456 483 .8
1962 6150 15,0 356,56
1963 T44,9 211 667 9
1964 B335 118 7432
1965 995.6 194 BT 0
1966 1.141.8 145 1029
1%:7 1.2439 S0 11400
1968 1.367.0 99 1.250.7
1969 1.308,2 103 1.378.8
1570 1.690.3 120 1.5222
1971 1.917.2 134 17019
1972 22180 157 1.964.5
1973 256416 191 23445

r]
variacidn

13,0
146
20,0
11,3
19,4
14,2
12,5
o
10,2
10,4
11,8
15.7
19,1

Ahorro

48,7
584
770
90,3
1084
1289
1039
116,3
1294
168,1
2153
249,5
291,1

76

i

varixcidn

Informacidn: INE, Contabilidsd Nacional,
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RECURSOS Y GASTOS EN TURISMO DE LAS ECOMOMIAS FAMILTARES
(Porcentaje de variacidn respecto al afio anterior)

Gastos en turismo (términos reales)

0f

Fecursos dis-
AROD ponibles mo- Coste de Recursos dis-  Restaurantes,

metarios la wvida ponibles reales  cafés v hoteles Vacaciones Transporte
fe=1169) (e=1837) (e=1501)

146 32 11,0 12,36 20,21 16,51

150 57 8.8 10,29 16,16 13,20

21,1 B8 11,3 1321 20,75 16,9

118 7o 4,5 3,26 827 6,73

194 13.2 5.5 hA3 10,10 825

14,8 6.2 8,1 947 14,88 12,16

.0 6.4 24 221 4,41 3,60

99 49 4.8 561 g 82 7,20

10,3 22 7.8 9,24 14,51 11,86

120 57 6.0 7.1 11,02 9.00

13.4 82 48 5,61 B 82 7.20

157 8.3 6,8 793 1249 10,20

19.1 142 4,3 5,03 7.90 645

SOOILSTHN], SOIANLSH



Estumos TurisTicos 31

Cradro 1.3
GASTOS DE CONSUMO TURISTICO
(miles de millones de pesetas)
En pesctas de 194
Restanran-
Afio tes, cafés  Wacaciones  Total sin Transporte Total
7 hoteles transporie
1960 18,19 3,05 21,24 3,95 25,19
19%1 20,52 3,67 2419 160 2879
1962 2264 426 26,90 521 1211
1963 23,63 F.14 3077 6,03 36,56
1964 26,98 7,57 32,55 6,50 39,05
1965 2871 613 3454 7.04 41,88
1966 3143 7.4 B AT 7.59 46,36
1967 32,31 T35 39 66 B8 47,84
1968 34,12 2,00 42,12 877 50,89
1569 3.2 2,16 46,43 9.81 36,24
1970 39 48 1017 50,05 10,69 60,74
1571 42,12 11,06 53,18 11,44 64,64
1972 4547 1244 57.91 12,63 70,54
1973 47,75 13,42 61,17 13.45 74,62
Cugdrn 1.4
GASTOS DE CONSUMO TURISTICO
[miles de millones de pesetas)
En pesetas corrientes
Restauran- )
Afio tes, cafés  Wacaciones  Total sin Transporte Total
v hoteles transporie
1960 15,21 255 17,71 3,30 21,06
1961 17.40 311 20,51 390 24,41
1042 1972 7 7343 454 2797
1963 23,63 474 28,37 561 33,98
1964 26,98 5.57 3255 6,50 39,05
1965 31,27 6,68 3795 766 4561
1966 3757 841 45,98 9,43 35,41
1967 42 57 9.71 32,38 10,830 63,18
1948 48,21 11,30 59,51 1239 71,90
1969 54,82 13,47 68,29 14,42 82.71
1970 63 96 156,31 B0 .27 17.14 97.41
1971 75,43 19,21 9524 2051 115,75
1972 88,46 2420 112,66 24,56 137,22
1973 101,71 2358 13029 TR.64 158,93
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Cradre 1.5

PORCENTAJE DE VARIACION RESPECTO AL ARQO ANTERIOR

En pesctas de 1964

En pesctas corrientes

Gasto turistico

Gasto turistico

Consumda Sin Caon Consumir Sin Con

Afio privade  transporte  transporte  privade  transporte  transporte
1965 70 70 7.2 194 16,6 16,8
1964 74 10,4 10,7 142 21,2 21,5
1967 64 3l 32 12,5 139 14,0
1968 4,2 6,2 6,4 97 13,6 114
1569 7.0 102 10,5 10,2 14,8 150
1970 i 78 50 104 175 172
1971 3.1 (%) 6.4 118 186 188
1972 a7 B9 2.1 137 18,3 185
1973 6,5 5.6 5.8 19,1 156 158

Cuadro 16

PORCENTAJE DE LOS GASTOS EN TURISMO RESPECTO
AL CONSUMO PRIVADO NACIOMAL

Ao

1964
1963
1266
1967
1968
1962
1970
1971
1972
1973

En pesetas de 1964

En pesctas corrientes

Sin transporte Con transporte Sin transporte Con transporte
4,58 525 4,35 525
4,38 527 4,28 5,14
4,50 343 4,54 547
4,37 327 4,59 5,54
445 538 476 5,73
459 3,53 4,95 6,00
4,76 3597 327 6,40
4,90 5.96 5,600 6,80
300 6,09 372 6,97
496 6.05 5,5 6,78
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APENDICE 1I.
ESTIMACION DE LAS INVERSIONES TURISTICAS

Debido a la carencia de informacidn respecto a la inversidn priva-
da, se ha recurrido a ung estimacidn indirecta partiendo de los datos
que se han considerado mds representatives en cada caso v obrenidos
de fuentes dispersas v no siempre homogfneas. Las monografias dal
sector turismo de los tres Planes de Desarrollo han supuesto una ayuda
fundame=ntal, tanto por la informacidn estadistica que contiene, como
por los criterios empleados en su estudio,

A efectos de este trabajo se consideran inversiones turisticas, las
siguientes:

1} Inversion privada: Dos grandes grupos s= han incluide en
la misma.

— Alojamientos turisticos, que comprende hoteles, campamentos,
apartamentos turisticos y otro tipo de alojamiento {residencias,
cindades de wvacaciones, etc.).

— Industria complementaria del turismo, donde se incluyen res-
taurantes, cafés-bares, cafeterias, salas de fiesta v apencias de
viajes.

2) Inversién piblica: Ante la dificultad de atribuir la que corres-
ponde a actividades turisticas, dado que toda inversidn miblica en in-
fraestructura tiene repercusién en el fendmeno turistico, se ha delimi-
tado la inversidn unicamente a los siguisntes concepros:

— Inversiones rezlizadas que figuran en el Programa de Inversio-
nes Piblices, en el sector turismo.

— Crédito oficial a Corporaciones Locales para obras de infrass-
rrucrurg turisgica,

— Crédito oficial a Centros v Zonas de Interés Turistico,

Evidentemente el critero elegido es sin duda mds restringido que
la realidad. Pero, aparte d= que no se tiene informacidn sobre el volu-
men de inversion de cardcter turistico por las Corporaciones, Centros
v Zonas de Interés Turistico v otras instalaciones eminentemente turis-
ticas, se ha decidido en esta forma porgque si bien la motivacidn fun-
damental de la inversién es de cardicter wuristico, tienen ademds reper-
cusién en otro tipo de actividades v forma parte del equipo nacional
que mejora la calidad de la vida,

Una wez apuntados los conceptos cuya inversidén se pretende estimar
se ha pro-ced.ici?:n, para la privada, de la sipuiente forma:
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1) Hallar la variacidn anual que se ha registrado en unidades fisi-
cas (plazas, hebitaciones, establecimientos), de cada uno de los concep-
tos de cada grupo, obtenido de las estadisticas disponibles.

2) Aplicar el coste unitado deducide para cada concepto de las
monografias de los tres Planes de Desarrollo (cuadro mim. 1.}

3) Como los cilculos realizados en la estimacidn de las previsio
nes del Plan se refieren a pesetas de un afio determinado, se hace pre-
ciso corregir los resultados obtenidos por la varlacién de los precios
de cada afo sucesivo. En este sentido, se atribuye el coste unitatio,
v, en consecuencia, al valor obtenido a pesetas constantes del primer
afio de cada Plan; para su actualizacion & p=sctas de cada afio sc¢ ha
tomado el indice de precios de wedilicaciones y otras construccioness,
gue figuran el el cuadro IX de la Contabilidad MNacional «Formacifn
bruta de capitals,

De acuerdo con este critzrio, la estimacién obtenida es como sigue:

Horeles, hostales y pemsiones —3e dispone del nimerc de plazas
en fin de cada afio. Aunque lo correcto hubisra sido aplicar & cada ca-
tegoria en que estdn clasificados el coste estimado en cada uno de los
Planes de Desarrollo, se ha preferido utilizar el coste medio que resulta
para ¢l total de aumento anual medio en ndmero de plazas, dado que,
por haberse introducido un nueve criterio en la clasificacidn por cate-
gorias en 1970, no resulta homogénea la serie disponible. Sin embargo,
en los dos afios transcurridos correspondiente al 111 Plan de Desarro-
llo, la estimacidn se ha realizado por categorias, estimando la inversidn
en cada una de ellas de forma gue resulte proporcional la inversidn
realizada a las nuevas plazas en relacidn con las previstas,

Los resultados obtenidos presentan oscilaciones fuertes en cuanto
a la variacién de plazas, y por tanto de inversion, Puesro que se trata
de una inversidn cuya realizacidn se hace en un plazo de dieciocho me-
ses @ dos afios, se ha suavizado la serie atribuyendo a cada afio la
media obtenida para dicho afio v el siguiente, por entender que una
buena parte de las plazas puestas en servicio durante el mismo, procede
de inversiones monetarias que se han ido realizando durante dieciocho
o veinticuatro meses antes. En el cuadro nimeto 2 se recogen los datos
obtenidos.

Campamrentos taristicos.—Por igual procedimiento se llega a la ci-
fra de inversidn, teniendo en cuenta la variacidn en el nimero de plazas
v ¢l coste medio previsto en los distintos Planes de Desarrollo. En
este caso no se ha considerado necesario suavizar la serie en la forma
indicada anteriormente.

Apartamentos turisticos—No se dispone de informacién anuel so-
bre el nimero de plazas como en los casos anteriores, ya que los regis-
trados como apartamentos turisticos, de acuerdo con lo dispuesto so-
bre esta materia en 1967, solamcnte comprende una minima parte de

34



Estupios TurisTicos 35

los que existen y no permite conocer la evolucidn de su crecimiento
anual.

Por ello se han estimado los incrementos anuales acudiendo a di-
versas fuentes, de la forma siguiente:

— En la Memoria de ejecucidn del T Plan de Desarrollo corres-
pondiente al afio 1966 {pdg. 22), se estima que ¢l nimero de plazas en
dicho afio es de 430.400. Se afirma asimismo, que la variacidn anual
acumulativa de los afios anteriores de dicho Plan fue del 19,3 por 100,
Se admite, en nuestra estimacidn, gue el aumento durante los ewatro
afios del T Plan ha sido del 20 por 100 anwal acumulativo; en conse
cuencia, partiendo de la cifra de 1966, se pueden obtener los incre-
mentos anuales en nimero de plazas.

— En el anuario del Ministerio, correspondiente o 1968, fipura €l
nimero de plazas en apartamentos registrados v no registrados, que
en total asciende a 1.000.624, segln encuesta realizada en 1967 por
el Imstituto WNacional de Estadistica, Para 1971, segin cifras del Anuva-
rio correspondiente, ¢l mimero de plazas se estima en 1.521.120; ad-
mitiendo estas dos cifras, el problema consiste en distribuir entre los
cuatro afos la cifra de 521.000 plazas.

Con ello se ha podido estimar la serie de aumentos anuales en el
nimero de plazas v, en consecuencia, la inversién calculada en la forma
indicada, que figura en el cuadro mimero 2,

Oéros alojamientos—La absoluta falta de informacién en este sen-
tido, impide la aplicacidn de criterio semejante en la estimacidn de las
inversiones. Por ello, se hacen figurar en el cuadro correspondiente ci-
fras d= acuerdo con las previsiones de los Planes de Desarrollo.

Industria complementaria del turispro—La serie que hasta 1970
figura en la monografia del IIT Plan de Desarrollo, completada con
los datos de los anuarios del Ministeric, ha servido para obtener la
variacién anval del nimero de establecimientos v, en consecuencia, por
el procedimiento indicado, llegar a una estimacidn del columen de in-
version.

No obstante, en este caso no se aplica el coste medio que resulea
de las previsiones de los dos primeros Planes de Desarrollo porque como
se pusde observar (cuadro I1.1), existe una gran diferencia con lo que
resulta en relacion con las provisiones del IIT Plan; de hacerlo asi, se
obtendria un gran salto en las inversiones a partic de 1972, que no
parece légico se produzca en este tipo de inversion, Por ello, el cocfi
ciente de coste unitario aplicado es el que resulta para el perfodo 1961-
1965 del estudio realizado por el Gabinete de Estudios del Inmstiruto
de Estudios Turisticos, sobre valoracion de las inversiones que se pu-
blicd en el nimero 28 de la «Revista de Estudios Turisticoss. Para
exponer los resultados en pesetas de cada afio, se corrigen con el indice
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de precios de inversiones en sconstruccidnes de la Contabilidad Nacio-
nal {cuadro I1.3.).

Inversion Priblica —De acuerdo con los conceptos sefialados ante
riormente, las cifras se han tomado de las publicaciones, que recogen
esta informacidn,

Las correspondientes al sector turismo del Programa de Inversiones
Piiblicas, se han obtenido de las memoriss d ejecucidn del PLP v
del I Plan de Desarrollo.

Las de crédito oficial de las publicaciones dsl Ministerio, aunque
evidentemnente la inversion ha debido ser mayor, solamente se incluye
esta cifra por las razones antes indicadas (cuadro T1.5.).

Inversidn total —La cifra totel estimada para los tiltimos diez afios,
resultado de Jas manipulaciones antes indicadas se recoge a continuacidn;

INVERSION TURISTICA
(miles de millones de pesetas)

Afio Publica Privada Total W‘.Lfcmn
1964 079 18,01 18,80 —
1965 1,10 16,33 17,43 —73
1966 0,64 22,86 23,50 14,8
1967 0,96 2749 2845 21,1
1968 1,33 37 87 39,20 37,8
1969 1,48 45,66 47,14 20,3
1970 1,48 56,83 58,21 23,5
1971 1,75 51,02 52,77 93
1972 1,40 57.32 3872 11,3
1973 1,56 58 83 60,39 28

Aungue la tendencia de la inversidn es creciente en todo el pe-
riodo, la serie muestra una desaceleracion en los dltimos afios, Como
puede comprobarse, ello obedece fundamentalmente a la inversién ho-
telera (cuadro I1.4.), cuyo aumento de nuevas plazas ha sido menor
que en los afios anteriores e incluso menor que el previsto en el

IIT Plan.
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PLANES DE DESARROLLO

INVERSIONES PRIVADAS PREVISTAS EN LOS DISTINTOS

Cuadre 111

I PLAN
Concept Unidad Previsicr ey Lt
Neepio (miles ptas.) imillones ptas.)
Hoteles (mediah ... ... ... ... ... ... Habitacidn ... . 1310 230 30,000
BZA 2er vr vr ame aee es aee 226 133
Apartamentos .. - 107 108 10,700
CAMPINES o0 v v ven wee vee vee e " i 3 00
Residencias ... ... ... ... ... ... ... » 18,2 S0 900
Albergues y otros .. . L o ® 248 23 300
Restaurantes ... v wer en oo Bstablecimiento .. Ll 3000 F00 1500
Cafés, bares y lphemas [, " R 6700 200 1. 340
Cafeterlns ... ... ... .. v o oo " 30 i 120
Salas de festa ... ... ... ... .. ... " 300 2250 Tk
Agencias de wviajes .. .. . L. L " M 1.000 65
IT PLAN
Hoteles imedia) ... ... ... ... ... ... Habitacién 1154 487 S57.000
Plagea | 2042 280

Apartamentos ... .. a0 oce osee e » 2;7 130 28,250
Campings .o oo on von aen sin ie 0 * i 4 260
Residencias ... ... ... ... .. ... ... w 22 63 1.430

SODILSJEN], SOIANLSH
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Coste
Concepro Unidad Prevician unitario {millonss pras.)
{miles pras.)
Restaurantes ... ev wes - [stablecimiento ... ... ...
Cafés, bares v tabernas ... ... ... » L2000 500 5.400
Cafeterfas ... ... . C e e e #
Salas de fiesta ... .0 v e el » 200 2.500 500
Agencias de viajes ... ... .. .. .. " 40 2.500 100
ITI PLAN
Hoteles {media) ... ... ... ... ... ... Habitacién ... ... ... ... .. 1388 530 73164
Plaza ... ... ... o oo wee s 2656 280
ADIrtAMENLoS ... ... .o oo oses oiae ® 3295 1580 32,314
Canrpings ... ... ... .. 3 20 A0
Residencias : " 17,5 5 1.311
Restaurantes ... . i vee wee oeo Esiableciniento 3.960 7000 27720
Cafés, baras v ubefnns » 21 415 3.000 64.245
Cafeterias ... ... ... . . " 1.522 4.500 8.649
Salas de fiesta .. w T3] 8.000 2928
Agencias de viajes ... ... ... ... ... - 241 5.000 1.205

BE

SODILSTEN], SOIANLSH



Estumas Turisticos

39

Cuadro 112

INVERSIONES EN ALOTAMIENTOS TURISTICOS

Inversiones
Mum, de plazas Coste millones pras.)
unitario
{miles  Pras, pri-
Afin Enfin  Auments  pesetas)  mer afio Pras. de Serie oo
eada afin anual del Plan cada afic  rregida
A} Hoteles v pensiones
1963 263,896 — — - — —_
1954 300,584 36,688 226 8291 8.291 7488
1965 328.067 27.483 — 6211 686 6.62%
1966 354,183 26,116 — 5902 6,560 7.170
1967 384.043 29.860 o £.748 7.780 10.943
1968 434,421 50378 280 141086 14.106 11.639
19R9 465,386 30.955 -_ B.670 9.173 17.263
1970 545,798 80412 — 22515 25,352 23.519
14971 612.338 B6.540 — 15.631 21.686 17.544
1972 657.693 45,355 — 15402 13.402 14.652
1973 (1) 699.438 43745 — 14,590 15.903 15.903
B} Campamentos turfsticos
1963 A0.245 —_ — — —_ —
1964 104.340 24095 3 72 12 -
1965 120,820 16,480 _ 49 53 —
1964 126,820 &.000 18 20 _
1967 135977 2957 b 3 -
1968 156.059 20,282 4 a1 a1 -
1969 171.195 15.136 — &1 ] —
1970 190.820 19.625 — a0 90 —_
1971 203.41% 12.599 — 50 55 -
1972 208.07% 4660 0 9% 93 —
1975 (1) 21168 3.552 —_ 71 78 —
Cl Apariamentaor
1944 — 50000 100 50400 5000 -
1965 — 39000 — 3.900 6,350 —
1966 —- TL.000 7.100 7590 —
1947 - 86,000 - B.600 9,760 —
1968 — 117.000 130 15210 15.210 —
1950 - 135.000 — 17.550 18570 —
1970 - 135.004) - 17.550 19,760 -
1971 — 134.000 — 17.420 20,275 —
1972 - 1 20,000 180 21,500 21,600 —
1973 (1) —- 1300000 23.400 25,775 -
(1) Estimado.
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Cuadra 11.3
IMVERSION EN INDUSTRIAS COMPLEMENTARIAS
A) Restaurantes, cafés-bares v cafeterias
Variacidn del ndm. de Inversidn en pesetas de 1964

establecimientos (millones) I -

Indice TINEERE
I fresctas

precios :

Afo Restaurantes  Cafés-bares Cafeterias Restaurantes  Cafés-bares  Cafeierias Toal COCTiEnies
1964 (%% 3974 156 1.994 2,782 172 4,948 100 4943
19635 —322 3041 289 — 2129 318 2447 107,7 2,635
15966 438 6,337 447 1.392 4436 492 £.320 11,1 7015
1967 Thl 3287 493 2435 2305 542 5.258 1153 HN97
1968 1.288 5.55% 38 4,102 1.AED 330 8341 1233 10,285
1969 F57 4433 06 3062 3.103 357 6722 130,1 8,745
1970 1418 5.HBD 317 4.538 4.116 349 9.003 1385 12,469
1971 1.188 5.829 526 3802 4.080 68 8.440 143,2 12086
1972 2089 f.288 AN 6.68F 4402 1.497 12,584 1536 19.329
1973 1.523% 5712 454 4874 4 698 500 9072 1674 15.187

Coste unitario: Restaurantes 3.2 millones; cafésbares 0.7; cafeterias 1,1

SOOLLSIHN], SOIONLSH



B) Salas de Fiesta

Afa

156
1965
1966
1967

1969
1970
1971
1972
1973

1964
1965
1966
1967
1970
1965
1971
1963
1972
1973

Mim. estable-

Inwversion (millones de ptas.)

. Aumento Coste unitario e
CIMIENtos €n . 0
i de 380 milepus) Pocm Pl Eapeisde
Plan cada ano
452 28 2250 63 [}
370 5.1 198 213
673 103 232 258
753 B0 180 208
823 0 2250 175 175
ahd 81 203 215
1.053 144 373 420
1.140 97 243 283
1.242 102 5.000 510 FU0
1.360 (13 120 G0 (N2 ]
) Agencias de Viajes
318 9t 1,000 a9 a9
595 7 17 B3
a4 102 102 113
740 11 L 47
TRT 47 2,500 118 118
RN 158 395 418
S04 7 145 167
1.028 124 £ 350
1.155 127 5000 635 A35
1280 11} 125 625 681

1)

Esrimadas,

SOOILSJEN], SOIANLET
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Cuadro 114
INVERSION PRIVADA
millones de pesetas)
Alojamientos wuristicos Industrias complementariag

Restaurantes .

Afio Hoteles  [ompomests  Apartamentos  Otros Susa Cafésbares des?i!:;m ﬁi?i: Sutna TOTAL
v cafeterias

LG4 7488 72 5.000 350 12,910 4,948 i3 99 3100 1E.10
1963 6.623 33 350 an 1 3.403 2635 213 83 24931 16.334
1966 7.190 20 7.890 389 15.469 J015% 258 113 1386 22,833
1967 10,943 3 9,760 403 21.137 6,097 208 47 6.352 27489
1968 11,639 Bl 15210 360 27.290 10,285 173 118 10578 37868
1969 17263 63 18.570 381 §6_279 8,745 215 418 9378 45.657
1970 23519 0 19760 405 43374 12.469 420 167 13.05%6 56830
1971 17.544 5B 20,275 419 38,29 12,086 283 350 12,719 31013
1972 14.652 93 21.600 300 36,845 19.329 510 B35 H.474 57.319
(11 1973 15.903 78 25775 550 42.30% 15.187 654 681 16.522 58.828

(1)

Estimada.

Fid o
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INVERSION PUBLICA
(millones de peseras)

Cuadro 115

Credito Zonas

) Del Programa de In-  Crddito Corporacio-
Afio versiones Pablicas nes Locales Int:r!ét&ﬁ?r?:lim
1964 297 4HT —_
1965 424 401 277
1966 408 180 36
1967 462 52 207
1968 87 2m 275
1969 931 217 336
1970 916 41 il
1571 1.011 453 285
1972 1.317 - &1
1973 1.414 — 10
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RESUME

José Lamco JivExez: Le fowrissie of Uéoomomtic matianale.

L'étude te le phénoméne touristigue, comparé i sa dimension économi-
que, encadré dans ['ensemble de l'sconomie nationale.

Il wiilise pour cela le cadre macrofconomique de la Comprabilité Mationale
et tiche de mettte en valear ce que le tourisme réprésente dans chacun de ses
composants, avec guoi on peut préscnter l'importance relative qui, d'un point de
vie Economique, présente le phénomene touristique.

Om est parti de la considération du tourisme comme un phénomiéne de dépense
ui présente des caractéristiques propres [dépense effectuée dans un endroit dif-
érent de celui de la source des rentes), qui pour le satisfaire on utilise des res-
sources évonomigues {inversion, importation).

Dans les appréciations on a introduit des critdres qui, pouwvant Ztre discutds,

supposent une apportation pour des €tudes furtures plos spécialisés.

De méme, on fait une appréciation de la main d'oeuvre occupde comme consé-
qguence du tourisme d'une fagon directe (dans des activitds proprement touristi-
ques} ou indirecte pour comparer sa proportion avee 'occupation nationale,

SUMMARY

Josg Lamco Jimeiwer: Towrim amd Natiomal Ecomesy,

This study presents the touristic phenomenon within the realm of the natio-
nal econony.

The macrocconomic picture of the Navonal Accountng is used in order o
evaluate tmm'smpﬁ‘racnmim in each one of its component parts. In this man-
ner one can comprehend, from an economic point of view its relative importance,

The departure has been made from the consideration of Tourism as a consu-
mer phenomenon which presents its own charateristics (consumption accomplished
in a different place from that which generates income), in order o sanisfy i
wrization of economic resources (investnents, imporis).

In these estimations criteria can be introduced, that even if disputsble, would
contribute to future studies of greater acouracy,

Likewise, an estimation is made on the active labor force employed by tourism
in a direct (ativities characteristically rtouristic). or indirect form in order to com-
pare its proportion with that of the national labor force,

ZUSAMMENFASSUNG

Joseé Larco Jimesez: Der Fremdenperkehr and die wationale Wirtschaft.

Die Abhandlung beschiftiat sich mit dem Phinomen des Fremdenverkehrs
hinsichtlich seines wirtschaftlichen Ausmasses uhd zwar im Rahmén der nationa.
len Wirtschafc.

Zu diesam Zweck bedient er sich der Makro-Okonomie des Mationalen Bud-
gets und versucht, cine Auswertung des Tourismus in allen seinen Sekroren dur-
chzufithren, womit die relative Bedeutung des Phinomens Fremdenverkehr won
wirtachaftlichen Standpunkt aus veranschaulicht wird,
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Als Ausgangspunkt wurde der Tourismus als ein Konsum-Phinomen betrachtet,
das panz eigene Charakteristiken aufweist (ein Konsum, deér nicht an gleichen
Ort erfolgt, an dem die entsprechenden Mictel erarbeiter wurden) und fiir dessen
Durshﬁimrung pewisse  Wirtschafisreserven  (Investitionen, Importe) verwandt
werden,

Bei der genannten Auvswertung wurden Kriterien beninzn, die, obgleich dis-
kutierbar, fiir zukinfiige Studien verwertet werden kinnen.

Gleichzeitig wird eine Avswertung der manvell geleisteten Arbei als Folpe
des Fremdenverkehrs in seiner direliten Form (in rein rouristischen Titgleeiten)

oder indirekt :iurthgcfuhn um dessen Prozentsarz mit der nationalen Beschifri-
gung mu vergleichen.
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