NOTA A LA “ENCUESTA SOBRE EL
TURISMO RECEPTIVO EN ESPANA”
DEL INSTITUTO NACIONAL
DE ESTADISTICA. ANO 1964

En una nota anterior publicada en esta Revista (1) haciamos re-
ferencia al Plan de Estadisticas de Turismo que ha iniciado ya el
Imstituto Macional de Estadfstica con la cooperacién y apoyo de los
Organismos implicades en el fendmeno turistico. En dicho Plan se
trataba de conseguir informacién sobre los siguientes aspectos:

I. Nimero de turistas.
Il. Lugar de procedencia y composicidn de las corrientes turisticas.
III. Medios de transporte utilizados.
IV. Estancia media del turista.
V. Equipo turistico existente: alojamientos, transportes, etc.
VI. Rendimiento que se obtiene de nuestro equipo turistico.
VII. Preferencia del turismo por zonas o localidades: zonas de con-
centracién y rutas turisticas.
VIII. Gasto medio de cada turista por dia de estancia.
IX. Otros aspectos:

1. Motivaciones para realizar el viaje o permanecer en un lugar de-
terminado.

2. Dificultades encontradas, de cualguier orden que sea.

De todos estos aspectos de nuestro turismo receptivo, Gnicamente
se tenfa un conocimiento directo de los tres primeros apartados y de
algunos puntos del quinto, existiendo respecto a los demids un notable
vacio que ha venido a llenar, en parte, la realizacidén del “Plan Gene-
ral de Encuestas sobre el Turismo Receptivo y Grade de Ocupacidn
en Alojamientos Hoteleros y Acampamentos Turisticos” del 1. N. E.

El objetivo a cubrir por este Plan General era doble:

1.° Conocer las caracteristicas del turismo receptive en Espafia
en el mes de agosto, por ser éste el mes mis importante en el aspecto
cuantitativo,

(1) A. Pulide v G, Cortifias. “Nota a la Estadistica del Grado de Ocupa-
cidn en Alojamienios Hoteleros y Acampamentos Turisticos™ del Instituto Ma-
cional de Estadistica. Agosto, 1964." Revista de Estudios Twristicos numero 6,
abril-junio 1965; pdgs. 126-131.
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2" Conocer el grado de ocupacidn en alojamientos hoteleros y
acampamentos turfsticos en ¢l mismo mes.

Para lograr este objetivo, el 1. N, E. realizé dos encuestras si-
multineamente en agosto de 1964, cuyos resultados han dado lugar
a dos monografias: la primera, que hace referencia al grado de ocupa-
ciéon ¥ a la que nos hemos referido anteriormente (2), y la segunda,
que s la comentada en la presente nota, trata del primer aspecto del
objetivo del Plan General y que sin duda constituve el exponente
principal del mismo.

Con ambas encuestas se recogid informacidén sobre los aspectos
sefialados en los apartados IV, V, VL VII, VIII y IX del Plan de
Estadisticas de Turismo, dindonos con ello una visidn mds completa
de nuestro turismo receptivo, aungue con la limitacién de que los re-
sultados no se refieren a todo nuestro turismo receptivo, sino tnica-
mente a aguel gue nos visita en agosio y que ademds utiliza alojamien-
tos hoteleros (hasta Pensiones de segunda) y campings.

Esta nota tiene la finalidad de dar a conocer el contenido de la
“Encuesta sobre el Turismo Receptivo en Espafia, agosto 1964”7, pu-
blicada recientemente por el Instituto MNacional de Estadistica. Su al-
cance s unicamente de divulgacién y por consigniente nos limita-
remos a efectuar un breve comentario de sus cifras.

La encuesta nos proporciona una informacidn de cardcter nacio-
nal acerca de algunas caracteristicas generales de los turistas extran-
jeros que se alojaron en Hoteles, Pensiones (lujo, primera y segunda)
y campings durantz los dias & al 21 de agosto de 1964.

Por lo que respecta a su metodologia, no vamos a extendernos
aqui, pues aparece claramente expuesta tanto en el “Plan General de
las Encuestas sobre el Turismo Receptive y Grado de Ocupacién en
Alojamientos Hoteleros v Acampamentos Turisticos™, que publicd
el I. N. E. en 1964, como en la propia “Encuesta sobre el Turismo
Receptive en Espafia, agosto 1964”. Unicamente diremos que respon-
de a un alto grado de elaboracidn, habiéndose realizado con un mues-
treo trietdpico con estratificacion de las unidades primarias y secunda-
rias, que fueron, respectivamente, los municipios que disponfan de
alojamientos hoteleros o campings y los Hoteles y Pensiones que figu-
ragan en la “Guia de Hoteles de Espafia 1964 y acampamentos turfs-
ticos autorizados por €l Ministzrio de Informacién y Turismo. La uni-
dad iltima fueron los “turistas principales”, entendiéndose por tales
los turistas con residencia legal en €l extranjero v que en su estancia
en Espafia viajaban sin acompafiantes o eran el cabeza de los mismos
—fucron considerados acompafiantes todos aquellos que ocupaban la
misma habitacién que el cabeza o que, alojado en otra distinta, vi-
vian a expensas del mismo—. La maestra fue de 29.307 “turistas
principzles”, que representd mds del 2 por 100 de la poblacién, Todo

{2) El comentario de esta publicacién se hizo en el trabajo sefialado en (1)
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esto unido a una realizacidn con toda clase de garantias, tal como es
costumbre en los trabajos que viene efectuando el I. N. E., hace que
los datos obtenidos sean de gran utilidad para algunos trabajos a
realizar en relacién con el turismo.

Mo obstante hay que hacer constar que la utilizacidn directa de
estos resultados no tiene a veces plena validez. debido, en parte, a la
falta de experiencia en este terreno —téngase en cuenta que es la pri-
mera de este tipo realizada en Espafia—, y por otro lado, a lag limi-
taciones ldgicas que surgen de la propia naturaleza de los datos v del
momento de su recogida. Pero esto mo debe ser una objecidn para
obstruir el camino abierto por el 1. N, E., sino al contrario, pues estos
inconvenientes sefialados quedarian anulados con una mayor frecuen-
cia en la realizacidn de estas encuestas, que estimamos es la direccidn
a seguir, no sdlo para cubrir las lagunas de informacidn que todavia
exisien en el dmbito turistico, sino también para contrastar la fiabi-
lidad de algunas de las cifras que actualmente se manejan.

Las tablas numéricas suministran informacién sobre los aspectos
giguientes de los turistas extranjeros:

A) Caracteristicas generales.

B) Presupuesto de gastos en Espafia,
) Gasto medio diario,

D) Bienes comprados,

A) Caracteristicas generales de los turistas extranjeros.
En este apartado se da a conocer:

1. Distribucién segin su nacionalidad en relacién con las zonas
visitadas.

2, Distribucién segin dias de estancia en relacidn con las ronas
visitadas.

3. Distribucién segin clase de alojamiento utilizado en relacién
con las zomas visitadas.

4. Distribucién segin el medio de transporte utilizado a su en-
trada en Espaidia en relacién con las zonas visitadas.

5. Distribucién segiin dias de estancia en relacién con la nacio-
nalidad de los turistas.

6. Distribucidn segin categoria socio-econdmica en relacién con
la nacionalidad de los turistas.

7. Distribucion segin clase de alojamiento utilizado en relacién
con la nacionalidad.

8. Distribucién segilin el medio de transporte utilizado a su en-
trada en Espafia en relacidn con su nacionalidad.

9, Distribucién segin las motivaciones del viaje en relacnén con
la nacionalidad.

10. Distribucién segiin dias de estancia eén relacién con la clase
de alojamientos utilizados por los turistas,
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11. Distribucién seglin dias de estancia en relacién con el medio
de transporte utilizado a su entrada en Espafia.

12. Distribucién segin dias de estancia en relacién con la forma
del viaje.

13. Distribucién segiin la forma del viaje en relacidn con la clase
del alojamiento utilizado.

14. Distribucién segiin concentracién en Zonas O rutas seguidas
en relacién con las zonas visitadas.

15. Distribucidn segiin concentracidn en zonas o rutas seguidas
en relacién con la nacionalidad.

16. Distribucidén seglin concentracién en zonas o rutas seguidas,
en relacién con el medio de transporte utilizado.

Aparte de estas tablas que se refieren a cifras absolutas, figuran
otras con cifras relativas —porcentajes— elaboradas a partir de las
sefialadas con los puntos 1,3, 4, 6,8, 9,13, 14 y 15, y una que recoge la
estancia media en Espafia de los turistas extranjeros ¥y que se calcu-
16, tanto para el conjunto nacional como por zonas visitadas, por na-
cionalidades, por clase de alojamiento y por medio de transporte uti-
lizado a su entrada en Espafia,

De la miltiple informacidn recogida en este apartado sefialaremos,
en primer lugar, la composicién de nuestro turismo receptivo en agosto
—insistimos en que se trata solamente de aguella parte del turismo
exterior que se alojd en Hoteles, Pensiones y Campings—. Los resul-
tados para ¢l total nacional se muestran en el cuadro 1 y grdfico 1.

Caadro 1
COMPOSICION DEL TURISMO RECEPTIVD EN AGOSTO

NACIONALIDAD % del total
Framcia ... ... oo cor wes e ven e con 347
Reine Unido ... ... ... ... ... ... 31
Alemania ... ... ..o oo e owee e 153
EE. ULl. v Canadd ... ... ... ... 42
Paises Escandinawos ... ... ... ... 38
1 36
Hispanoamérica ... ... ... ... ..o oo 21
Portugal ... ... ... ... oo s s e 12
AUSITIE .., oo s con omee omie ees ees 04
Espafoles residentes en o ex-

Pafses europeds ... ... ... ... ... ... 13
Hispanoameérica ... .co wee var yoe ons 04
L5 ' 01
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Composicion del turismo receptive.
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Vemos, pues, que hay un predominio notable de franceses, un 34,7
por 100, que representa mis de la tercera parie del total. 8i tenemos
en cuenta el total del turismo receptivo de agosto del mismo afio, el
porcentaje de franceses entrados en esie mes es bastante mayor —mds
del 60 por 100—, lo cual nos pone de manifiesto que un notable ni-
mero de éstos utilizan otra clase de alojamientos o no wtilizan
ninguno (caso de que no pernocten, que lo hagan en su vehiculo o al
aire libre). Una situacién distinta sz observa en los turistas proceden-
tes del Reino Unido y de Alemania, cuyos porcentajes de entrados en
agosto son sensiblemente menores que los de los localizados en alo-
jamientos objeto de la encuesta, vy ¢llo nos pone de manifiesto una
mayor preferencia de estos turistas por dichos alojamientos. Por lo
que respecta a los espafioles residentes en el extranjero, vemos que
casi las tres cuartas partes procedian de pafses europeos.

En segundo lugar recogemos datos que nos dan una idea de la pre-
ferencia del turista por las distintas zonas, tanto para el total como
por nacionalidades. El total de extranjeros vy de espafioles residentes
en el extranjero considerados por la encuesta se distribuyeron segin
los siguientes porcentajes por las distintas zonas (cuadro 2, grifico 2).

Cuadro 2

FPORCENTAIES DE DISTRIBUCION POR ZONAS DEL TOTAL DE
EXTRANJEROS Y ESPANOLES RESIDENTES EN EL EXTRANIERO

% de espafio-
9% de les residentes
ZONAS exiranjeros en ¢l
extranjerc

Costa Brava vy Garraf . 34,1 62,1
Palma de Mallorca ... ... 11,1 1.4
Baleares (excepto l"ah'nal 10,1 6.3
Costa del Sol ... ... . 6,1 1,1
Costa de Lcﬂnll‘: 6,0 1.5
Madrid (capital) ... ... ... ... ... ... 51 98
Costa Alicantina ... ... ... ... ... «0e 4.8 03
Costa Cantdbrica ... ... ... ... ... 4.0 13
Barcelona (capital) .. . 38 2.0
Turismo Viajero [ {3} 3.0 08
Canarias ... ... 1.7 a1
Costa Atlfntico Norte . 1.3 2.8
Expansidn Costa Bru'l - 1.3 07
Balnearios ... ... ... ... .. 12 209
Torismo Yiajero 1T (4) .. 1,1 1.0
Costa Atlinur:l Andaluza 0.8 0.3
Pirineos ... .. [i%) —_
Costa Surcsll: 0.4 03
OF08 ... ... o e s 34 5.1

(3} Esta zona comprende las ciudades siguientes: Sevilla, Cérdoba, Grana-
da vy Zaragoza.

(4) Estdn incluidas en ella las cindades de: Santiago de Compostela, Ovie-
do, Burgos, Valladolid, Salamanca, Lérida y Murcia.
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ESPARCLES RESIDENTES EM EL EXTRAMJERD

EXTRANJEROS

Porcentajes de extranjerosy espafioles residentes en el

extrunjero en las distintas zonas.
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Vemos que la mayor preferencia en ambos casos se da por la
Costa Brava y Garraf, aunque se manifiesta con méds intensidad en
los espafioles residentes en el extranjero que en los extranjeros. Sin
embargo, Palma de Mallorca, que ocupa el segundo lugar entre las-
zonas preferidas por los extranjeros, queda relegada por el espafiol
gque reside en el exterior a un séptimo lugar.

Ahora bien, estos porcentajes sefialados en el cuadro 2, que nos
muestran la mayor o menor concentracién de los turistas objeto de la
encuesta en el mes de agosto, tienen un valor medio y su oscilacidn
al considerar las nacionalidades o los pafses de residencia es notable.
Esto pone de manifiesto un hecho que en parte se conocia y que la
encuesta ha venido a constatar numéricamente y es la fuerte concen-
tracion de los turistas de ciertos paises en unas zonas determinadas y
escasa preferencia por otras. $i analizamos el caso de la Costa Brava
vy Garraf —zona de mayor preferencia— vemos que la mayor concen-
tracién en cuanto a extranjeros es la de austriacos y alemanes, con un
588 y 50,1 por 100, respectivamente, y en cambio apenas es visitada
por el turista procedente de América y de Portugal, cuyos porcentajes
fueron los siguientes: Hispanoamérica, 1,1; Estados Unidos y Cana-
dd, 3.6; Portugal, 3,9. La mayor concentracién se da en los espafioles
con residencia en los pafses europeos, cuyo porcentaje de visita a esta
zona fue el 81.4.

También es de destacar la fuerte preferencia de los turistas de los
paises escandinavos por Palma de Mallorca, con un 426 por 100, y
de los portugueses por los balnearios, con un 29,7 por 100, porcentajes
ambos muy superiores a los considerados como medios para las dos
zonas indicadas, que fueron, respectivamente, 111 v 1,2,

Otras muchas consideraciones de interés pueden hacerse con la
amplia informacién que nos proporcionan las tablas de este apartado.
Sin embarzo, no podemos extendernos demasiado en ellas debido al
propio objeto de esta nota, por tanto recogemos tunicamente algunos
datos relativos a temas tan de actualidad en el turismo como son:
medios de transporte utilizado, clases de alojamientos preferidos, mo-
tivaciones del viaje y estancia media en Espafia.

En cuanto al primer punto —medio de transporte utilizado—, la
encuesta nos proporciona una serie de datos interesantes, como son
los zefialados en las tablas 4, 8, 11 vy 16, anteriormente citadas, La
utilizacidén, en cifras relativas, de los distintos medios de transporte
a la entrada en nuestro pais fue la siguiente (cuadro 3, grifico 3):

En el cuadro 3 podemos comprobar un hecho ya conocido y alta-
mente inter=sante. Se trata de la importancia actual de la aviacidn
como medio dz transporte turistico, a pesar de las limitaciones a que
alin este medio estd sometido, y que muy bien pudiera lezar a des-
bancar en un futuro préximo al coche de turismo. No hay que olvidar
a este respecto que hablamos de medios de transporte para venir a
nuestro pais y no de los utilizados dentro del mismo, pues aunque
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Medios de transporte utilizados
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Coadro 3

MEDIOS DE TRANSPORTE UTILIZADOS POR LOS TURISTAS
PARA SU ENTRADA EN ESPANA

MEDIOS DE TRANSPORTE Porcentaje de turistas
CAITEIETE oo vr wer see sre aae sos aan ans 57.6
sin remolque ... 454
Coche turismo
con remolgue .., 3,5
AULOCAT ... ... oo e e e e e 7.9
Motocicletas ... ... ... ... ... ... ... 0.4
Ao-StOD ... ..o cen e v s er e 0.3
OITO% ... o s e e e e e e 0.1
Aviacidn ... .. o o e e e 317
Ferrocarril ... ... ... ... ol er e .- 6,5

el turista legue en avion, es muy probable que luego utilice el coche
para visitar las diversas zonas turisticas o para su uso en Espaiia,
como viene ya sucediendo de forma cada vez mds generalizada.

Por lo que respecta a la clase de alojamientos, la encuesta nos
dice que en ¢l conjunto nacional, un 78,8 por 100 de los turistas utili-
zaron los de tipo hotelero y el 21,2 por 100 los campamentos turfsticos.
Sin embargo, estos valores oscilan segin las diferentes zonas, variando
la utilizacién de hoteles entre el 100 por 100 —caso de Baleares, Bar-
celona, Canarias, etc.— v ¢l 47 por 100 en Costa de Levante. La pre-
ferencia por uno u otro tipe de alojamiento, segln la nacionalidad
del turista, nos revela que los americanos son los mayores usuarios
del Hotel, pues la totalidad de los hispanoamericanos y el 98,7 por 100
de los procedentes de Estados Unidos y Canadd se hospedaron en
alojamientos hoteleros. Asimismo manifestaron alta preferencia por este
tipo de alojamientos los turistas procedentes de los Paises Escandinavos,
Italia, Austria, Portugal v Reino Unido, todos ellos con una utilizacién
de los mismos superior al 90 por 100. Dato interesante es la notable
concentracidn en Hoteles v Residencias de lujo y primera de los ame-
ricanos e italianos, representando el nimero de estos dltimos que wuti-
lizaron los Hoteles y Residencias de lujo y primera “A” un 359 por
100 del total de turistas de esa nacionalidad, gque, sumado con el
24,1 por 100 que se alojaron en Hoteles v Residencias de primera “B™,
da un total del 60 por 100 de un turismo que podriamos considerar
de lujo. Los turistas que més wtilizaron el camping fueron los proce-
dentes de Benelux, con un 37,2 por 100; Francia, 304 por 100, y
Suiza, 23,8 por 100.

El tercer punto a considerar es el de las motivaciones del viaje.
En este aspecto —utilizando siempre cifras relativas, por considerarlas
mis representativas— se observa que de cada 100 turistas, 86 nos vi-
gitan por motivos vacacionales v seis por motivos culturales. De nuevo
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aqui se pone de manifiesto la influencia de la nacionalidad del turista,
que se manifiesta variando de forma notable la motivacidn del viaje.
Asi, por ejemplo, mientras en el conjunto nacional solamente el 1.6
por 100 de los turistas nos visitan por motivos de salud, el 21,6 por
100 de los portugueses vienen a nuestra Patria por esta causa, v ello
motiva, precisamente, su fuerte utilizacién de los balnearios puesta
antes de manifiesto. Otro caso notable de concentracidn. en este as-
pecto motivacionzl, lo presentan los nacionales de los Paises Escan-
dinavos, que en un 93.7 por 100 vienen por motive vacacional.

Por iltimo, por lo que se refiere a las cifras de estancia media en
Espaifia culculadas en la encuesta, haremos las siguientes observacionas:

1.* Hay que tener en cuenta que estas cifras son de estancia me-
dia dentro de nuestro territorio y no en alojamientos (5).

2* La estancia de 18,3 dias por término medio para el conjunto
nacional gue figura en la encuesta hay que considerarla atendiendo
a las circunstancias de tiempo y de poblacién a que se refiere la misma,

3* 8e trata de una estimacidn formulada por el torista sobre su
probable estancia.

4* Se trata de la estancia de un turismo que nos visité por mo-
tivo preponderantements vacacional.

Son interesantes los cdlculos hechos de la estancia media por zo-
nas visitadas, por nacionalidades, por clases de alojamiento y por me-
dio de transportes utilizado a su entrada en Espaiia.

B Presupuestos de gastos en Espafia de los turistas extranjeros.
Este apartado nos proporciona informacién sobre:

1. Importe total v presupuesto medio del turista por zomas.

2. Distribucidn de los turistas segin €l importe de sus presupues-
tos en relacién con las zonas visitadas.

3. Dmstribucidn de los turistas semin el importe de sus preso-
puestos en relacién con la clase de alojamiento.

4. Distribucidn de los turistas segiin €] importe de sus presupues-
tos en relacién con el medio de transporte utilizado a su entrada en

fia.

EWE“ cifras de este partado B) tienen solamente un valor indica-
tivo, pues al tratarse de estimaciones del propio turista y dada la posi-
bilidad de que éste fuera preguntado en momentos muy distintos en
relacién con su estancia (recién llezado, con una estancia en Espafia
alta e incluso a punto de partir), la posibilidad de concretar su pre-
supuesto de gastos podia ser muy distinta,

Segiin la encuesta, el presupuesto total era de unos 22,59 millones

(5) La estancia media en alojamientos fue calculada en la encuesta de gra-
do de ocupacién que se realizd a la vezr que comentada, ¥ fue de 4.1 dias para
el conjunto nacional.
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de ddélares, que lleva a un presupuesto medio por turista de 251 dg-
lares. Del presupuesto total, aproximadamente la mitad corresponde
a las zonas de Costa Brava y Garraf y Baleares. Los mayores presu-
puestos medios por turista correspondieron a las zonas de Canarias,
Madrid (capital) y Costa del Sol, y los mis pequefios, a las de Piri-
neos, expansidn Costa Brava y Costa Cantdbrica.

) Gasto medio diario de los turistas extranjeros.

Bajo este apartado recogemos los datos que da la encuesta rela-
tivos a:

1. Importe total de gasto medio diario del turisia por zonas vi-
sitadas,

2. Distribucidn de los turistas segin el importe del gasto en rela-
cion con las zonas visitadas.

3. Distribucidn de los turistas segin el importe del gasto en rela-
cidn con su nacionalidad.

4. Distribucidn de los turistas segin el importe del gasto medio
diario en pesetlas,

5. Distribucién de los turistas segin el importe del gasto en re-
lacién con la clase de alojamiento.

6. Distribucién de los turistas segiin el importe del gasto en rela-
cidn con el medio de transporte utilizado a su entrada en Espafia,

7. Distribucidn de los turistas segin el importe del gasto en re-
lacién con la forma del viaje.

8. Discriminacién de las sumas de pastos medios diarios de los
turistas segiin Ia naturaleza del pasto en relacidn con las zonas visi-
tadas,

9. Discriminacién de las sumas de gastos medios diarios de los
turistas, segiin la naturaleza del gasto en relacién con su nacionalidad.

10. Discriminaciéon de las sumas de gastos medios diarios de los
turistas segin la naturaleza del gasto en relacidn con la categoria socio-
econdmica.

11. Discriminacién de las sumas de gastos medios diarios de los
turistas, seglin la naturaleza del gasto en relacién con la clase de alo-
jamientao,

12. Diseriminacién de las sumas de gastos medios diarios de los
turistas, sepin la naturaleza del gasto en relacién con el medio de
transporte.

13, Discriminacién de las sumas de gastos medios diarios de los
turistas segin la naturaleza del gasto en relacidn con la forma del
viaje.

Por otra parte, dentro de las tablas que hacen referencia a cifras
relativas, encontramos el gasto medio por turista: por nacionalidades,
por categoria socio-econdmica, por clase de alojamiento, por medio
de transporte utilizado a su entrada en Espafia vy por la forma del
viaje.
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Este apartado ¢s uno de los mds importantes de la encuesta, no
sélo por la amplia informacidn que recoge, sino también porgue é&sta
se refiere a aspectos hasta ahora totalmente desconocidos v con un
extenso campo de aplicacidn. Aplicacidn que surge, en gran parte, de
su acertado desglose, ¢l cual hace posible depurar las cifras segin <l
tratamiento que se las quiera dar. Ademds, la objecién que hicimos en
el apartado anterior respecto a la estimacion del presupuesto de gas-
tos queda aqui eliminada, pues las cifras de gasto medio diario del tu-
rista se basan en el gasto que realmente habia hecho dste en el dia an-
terior al que fue entrevistado. Su estimacién se hacia, con pocas posi-
bilidades de error su contestacidn, tanto por lo reciente del dato,
como por ¢l hecho de que esta cifra era después distribuida por €l
mismo entre los distintos conceptos en que se habia materializado el
gasto.
MNuevamentz aqui, como ocurria en el apartado A), nos vemos
obligados a realizar un breve comentario dnicamente sobre alguno de
los puntos tratados.

El gasio medio diario para el total nacional fue de 36.2 millones
de pesetas, lo que origind un gasto medio diario por turista de 624 pe-
setas. Sin embargo, esta cifra tiene una fuerte oscilacién en relacidn
con las ronas estudiadas, y asi vemos gue mientras el gasto medio
diario por turista en Madrid (capital) fue de 1.802 pesetas, en la Costa
del Sureste sdlo alcanzd la cifra de 284 pesetas. Atendiendo a este
gasto medio diario, podemos definir tres tipos de zonas:

a) Con bajo gasto: Costa del Sureste, Pirineos, Costa Alicanti-
na y Costa Cantdbrica, todas ellas con gastos menores a 400 pesetas.

#) Con alto gasto: Madrid (capital), Canarias, Barcelona (ca-
pital) ¥ Turismo viajero I, con un gasto medio diario que va desde
1.802 pesetas para la primera a 852 papar la dltima.

¢) Con pgasto medio: el resto de las zonas, con un intervalo de
gastos entre 520 y 782 pesetas.

Es interesante observar la correspondencia que hay entre estas ci-
fras de gasto medio diario en las diversas zonas y la clase de aloja-
miento utilizado en las mismas, y asi puede verse que las dos zonas
de mayor gasto medio diario —Madrid (capital) y Canarias— son preci-
samente las mismas que dan mayor porcentaje de alojados en hoteles
de lujo y 1.* A (ambos por encima del 50 por ciento), y en cambio
las zonas del tipo 4) tienen altos porcentajes de turismo de cdmping,
y dos de ellas —precisamente las de menor gasto— no tienen hoteles
de lujo y 1.* A.

La discriminacidn segln el importe del gasto medio diario en pe-
setas se hizo agrupando éste en intervalos de 300 pesetas, con lo cual
se tienen unos limites de intervalo ficilmente traducibles en ddlares, y
se abrid dicho intervalo en el valor de 1.800 pesetas, recogiéndose,
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por tanto, en este intervalo abierto, aquellos turistas que habian reali-
zado un gasto medio diario superior a 30 ddlares. El resultado para
el conjunto nacional en tantos por ciento del total puede verse en el
grifico 4.

La observacién de este grafico nos muestra la falta de consistencia
de la afirmacidn de que el turismo en Espafia es caro, pues un 34.9
por ciento de los turistas extranjeros que utilizaron hoteles, pensiones
¥y cdmpings pasaron sus vacaciones en el mes de agosto en nuestro
pais, con un gasto medio diario igual o inferior a 5 ddlares, y un
69,2 por 100 las realizaron con 10 délares o menos, lo cual, puesto en
relacién con el coste de la vida del turista en otras naciones, nos lleva
a gque Espafia sea posiblemente el pais mds barato para el turista (6).

Por nacionalidades. el gasto medio diario quedd repartido como
se indica en el cuadro 4 v grifico 5.

Copadro 4
MACIOMALIDAD G. m. diario

(Pta.s)
Total extranjeros 627
Hispanoamérica ... ... ... ... ... ... 2.444
EE. UU. y Ch.nndi . 1.701
[tnln T R 1048
Portugal .. e e e e e e FEL
SulER ... i s ocie cee cen ser cee e 634
Pafses Escandinavos ... ... ... ... ... 37l
Reino Unido ... ... ..o 2or or 0nn oee 562
PIRDCER ... voc eec sex wom new smn sus 520
Benelux ... ... ... ... v cee oier e 477
AuStria ... . o v e e e e 417
Alemania ... ... .o cee i ear oame s A58
L T 987

Total aq-l.ulu residentes en &l
extramjero .. 438
Hispanoamérica ... ... ..o oo oo oee 1.942
Paises Eumpm B mue mme mde el 80

Por consiguiente, destacan por su gasto los turistas procedentes de
América, v en especial el hispanoamericano. También fue alto el
gasto de los turistas italianos en nuesiro pais, que, como vimos an-
teriormente, mostraron una fuerte predileccion por el hotel de lujo y

(6) Téngase en cuenta que en ¢l gasto medio diario agui considerado va
incluido, sdemds de los conceptos tomados generalmente para determinar el
coste de la vida del turista, el gasto en compra de bienes.
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primera. Es notable, asimismo, el exiguo gasto de los espafioles resi-
dentes en el extranjero procedentes de pafses europeos.

Por categoria socio-econdmica, el mayor gasto medio diario corres-
pondié a los empleados y empresarios del sector agrario, con 1.207 pe-
setas, v el menor lo registran los obreros (tanto cualificados, como
no), gue realizaron un gasio de 353 pesetas. Atendiendo al medio de
transporte utilizado a su entrada en Espaiia, los mayores gastos me-
dios diarios corresponden a los turistas que vinieron en barco (979 pe-
setas) v en avidn (877 pesetas), mientras que los gastos mids peque-
fios fueron de los que procedian de Auto-Stop (94 pesetas) y coche tu-
rismo con remolque habitable (163 pesetas) .

Una discriminacién interesante del gasto medio diario del turista
es la que recogemos en el cuadro 5 y grdfico 6, en cifras relativas para
el conjunto nacional. De modo andlogo se hizo por zonas visitadas,
por nacionalidades, por categoria socio-econdmica, por clase de alo-
jamiento, por medio de transporte y por la forma del viaje.

Cuadro S
Conceptos de gastos Porcentajes
Alojamiento ... ..o oo wee vee e e 178
Diversiones y espectdculos ... ... ... 14,9
Compras de bienes .. ... ... .. 15
1000

De esta informacidn destaca la fuerte inversion en compra de bie-
nes, que como vemos en el cuadro 5, supone un 37,5 por 100 para el
conjunto nacional, y en algunas zonas como Madrid (capital) ¥ Bar-
celona (capital) rebasd el 50 por 100. Estos datos, aparte de otras
varias aplicaciones, pueden tener gran utilidad a la hora de ponde-
rar los gastos para confeccionar un fndice del coste de la vida del tu-
rista en Espafia y nos muestran, una vez mis, la escasa consistencia
del indice elaborado por el profesor Livi, que da la misma importan-
cia a los distintos conceptos de gasto (7).

Podriamos mencionar otros muchos aspectos de aplicacidn pric-
tica de los datos de este apartado de la encuesta, sin embargo, en la

nte nota nos limitaremos sélo a apuntar esta posibilidad de ex-
plotacién de los mismos.

D) Bienes comprados por los turistas extranjeros,

Englobaremos en este iltimo apartado la informacién suministra-
da por la encuesta, referente a:

{7y Ver ® Prontuario Econdmico del Turista™. Centro per la statistica azien-
dale. Firenze.
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1. Distribucién de los bienes comprados segin su naturaleza en
relacidn con las zonas visitadas.

2, Distribucidén de los bienes comprados segin su naturaleza en
relacién con la nacionalidad de los turistas,

3. Distribucidn de los bienes comprados sesin su naturaleza en
relacion con la categoria socio-econdmica de los turistas.

Se consideraron bienes comprados a los efectos de este apartado
aquellos que adquirieron los turistas ¥ que no estaban incluidos en
los otros conceptos de gasto que figuran en el grafico 6, es decir, én
“alojamiento™, “comida™, “transportes”™ y “‘diversiones y espectdcu-
los™. Por tanto, si un turista habia comprado un repuesto para su au-
tomdvil, se incluia este gasto en “transpories”™ y no era considerado
como bien comprado en este apartado. Si se trataba de un articulo de
alimentacidn, se considera bien comprado cvando el turista lo adquiria
para llevar al exterior, o sea, cuando no lo destinaba a un consume
inmediato.

Los distintos bienes comprados sz agruparon, segin su naturaleza,
en varios epigrafes, como por ejemplo: articulos alimenticios, bebidas,
tabaco, calzado y otros muchos. De estos epierafes los mis solicitados
por los extranjeros fuesrom: recuerdos (“souvenirs™), que representd
aproximadamente un 20 por 10D del total de bienes comprados; pren-
das de vestir, materias textiles, con wn 10,3 por 100, y calzado, con
el 8,7 por 100. La preferencia por los diversos bienes cambia para
algunas de las zonas visitadas, con la nacionalidad del turista, y ape-
nas sufre variacién en cuanto a la categoria socio-econémica del mis-
mo. Asi, en la “Costa Atldntico-Norte™ las mayores compras lo fue-
ron de lenceria, encajes y bordados, y en *“Costa Sureste™ el por-
centaje de compras de calzado iguald al de recuerdos, ¥ ambos fueron
rebasados con mucho por las prendas de vestir confeccionadas con
materias textiles, Otro tanto podemos decir en cuanio a la naciona-
lidad del turista, ¥ si bien los franceses, alemanes, italianos, portu-
gueses y algunos otros se adaptaron bastante bien en sus compras
a los porcentajes que resultaron para el total, los turistas proceden-
tes de los paises escandinavos muesiran una alta preferencia por las
bebidas, los americanos por las prendas especiales (bolsos, sombre-
ros, mantillas, etc) vy los avstriacos ditribuyeron sus gastos en bie-
nes, principalmente en libros y revisias, antigliedades y articulos de
piel y cuero, separdndose en sus compras, por tanto, de lo tradicio-
nal en otros extranjeros, que en su mayoria adquieren, como quéda
dicho, recuerdos (“souvenirs™), prendas de wvestir confeccionadas con
materias textiles, calzado y articulos de regalo.

G. CorTIRAS BrAvD
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