EFECTOS DEL TURISMO EN EL COMERCIO
LOCAL

FPor
ManUeL FUENTES [RUROZQUI

ECONOMIA Y TURISMO

Log actos econdmicos no son hechos aislados. Por el contrario, en
Economia, por ser ciencia o actividad--social —incluso sociolégica—,
la concatenacidn, la adscripeidn, la influencia, de unas cosas en otras
se deja sentir con mucha mayor presidn gque en ninguna otra rama
del acontecer.

El sujeto econdmico, el hombre, no vive en aislamiento. El objeto
de la economia, cubrir las necesidades, dar el miximo de satisfaccio-
nes al hombre, no suele, salvo excepciones, ser objeto de un mismo
ni de un solo sujeto active o actuante.

De agui que cualquier hecho econdmico, ¥ aiin més si se trata de
un fendmeno en si mismo econdmico-social, comporta reflejo més o
menos directo, méis o menos inmediato en los demés,

Dog palabras que se usan mucho, de las que se abusa hoy hasta
hacerlas ingratas, por la exageracién de su empleo, son crucial e im-

| Pacte. Procuro no utilizarias. Pero realmente la Gltima —el impacto—,
sl en algiin momento es adecuado echar mano de ella, es en la reper-
cusidn gue un acto o un hecho econdmico ocasiona sobre otro o en
plural sobre los demis.

El turismo, actividad socioeconémica, origina evidente impacto,
Produce repercusién directa, inmediata ¥ de progresién creciente so-
bre la economia en general, sobre el conjunto de la vida social ¥ eco-
Némica, tanto del sujeto activo del turismo como del sujeto pasivo;
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tanto del individuo, o del pais de procedencia de los turistas, como
de las persohas que habitan en la nacidn o en las zonas de la nacidn
receptora, de turistas ¥ en el pais mismo ¥y sus reacclones.

Claro, que para llegar a notarse e] influjo activo y pasivo se ne-
cesita un clerto volumen, un cierto nivel de movimiento turistico,
comno para percibir un sonido hace falta gue éste sea lo suficientemen-
te intenzo ¥ préximo en relacién con el presunto ovente, dependiendo
también, ¥ bastante, de lo aguzado que el oido esté ¥ de otras razones
particulares gque en nuestro ejemplo también son aplicables a la sen-
gibilidad turistica, v nunca es totalmente uniforme, ni puede lograrse
una relacin que se legue a enunciar con fﬁmm]aﬂ- mateméticas,

¥ turismo, tratamos de él desde el punto de vista de un pais como
el nuegtro, recipiendario de turistas en mayor medida que exportador
de turistas, ejerce clare influjo en el modo de vivir, en la forma de
ser, en los usos y costumbres, en la dinimica de la vida, en la cul-
tura, en los gustos y aficiones, en la comida, en el vestido, en el ho-
rario de actividades y, en general, en todo aguello a que los hibitos
del turista pueden presionar lo suficiente, por convencimiento, por
comodidad, por mimetismo o por simple ssnobismos en el caricter
v las condiciones tradicionales de log habitantes de las zonas, loca-
lidades o paises recipiendarios del turismo,

E influye también no sélo en el modo y en el cémo, sino en el
porqué ¥ en el cudnto, En los precios, en las calidades, en la presen-
tacién, en las formas de vender ¥ de comprar, de alguilar y de ad-
quirir, Tras el turista, o junto al turista, van sus costumbres, sus ha-
bitos, sus necesidades y conveniencias ¥ con su dinero, ¥ hasta los
limites que su célculo referido a origen le concede, presiona, queriendo
o sin querer, para evolucionar, cambiar o adaptar los sistemas ¥y mé
todos, las cosas, log procedimientos y los precios. Influye el turismo
de manera mfs que proporcional en la ley infalible de la oferta v
de la demanda; hace variar una y otra no sblo cuantitativamente,
sino cualitativamente, a su imagen y semejanza, & su gusto.

Unos pocos ejemplos: ;jquién sino el turista y el turismo intro-
dujo en Espafia el «Rent on Car»s, el alquiler de coches sin chéfer vy
hasta la denominacién? ;Quién nos hizo concebir nuevas formas de
urbanismo y de construccién por el sistema de apartamentos gue wan|
suplantando a los amplios —y no digo cémodos, porgue no siempre lo
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son— pisos tradicionales? ;Quién implantd, siguiera en ciertas zo-
nas, el pantalén en mujer, ¥ el eshorts, el pantalén corto, en el
hombre? R\ E | |

La influencia, la presifin, la importancia indudable que el turismo
produce llega a todos los sectores, la perciben todos: desde la balan-
za de pagos, que, hoy por hoy, queda favorecida, hasta los especticu-
los taurinos, gque van perdiendo calidad a fuerza de histerismo de
turistas femeninos que desvian su cabeza de]l ruede hacia el tendido
en el tercio de picadores, Unas veces, la influencia es buena; otras,
indiferente; otras, perturbadora. Son los fastos y nefastos de la vieja
Roma que surgen en todo lo de la vida: lo bueno comporta algo malo
¥ en cualquier momento feliz aparecen nubes de tristeza o de dolor.

Si el turismo ejerce su influjo, actda directamente o indirectamen-
te, inmediatamente o mediatamente, sobre el conjunto de la vida eco-
némicosocial, pero no en todas las esferas, ni en todos los dmbitos,
ni sobre todas las personas ¥ actividades, como es légico, no se nota
su presitn o su presencia en medida igual, ni siguiera en medida pro-
porcional.

Espafia, el segundo pais turistico de Europa, ha notado enorme-
mente el crecimiento rdpido de la presencia de tan abundantes tu-
ristas sobre su suelo y en busca de su hospitalidad, placeres y sol.
Pudiera incluso trazarse un paralelo en el desenvolvimiento, fomento
v prosperidad de clertas zonas de Espafia con relacidn al incremento,
no s6lo numérico, sino cualitativo, del turismo, de un turismo que
aprecia realmente el regalo placentero de disfrutar de tranquilidad,
comodidades, buen panorama y excelente clima en una gran extensién
del suelo de la peninsula ¥ sus islas adyacentes.

Al turismo, como actividad econdmica, ¥ aiin més que a otras por
razones de su propia condicién, no sedentaria ni forzada, le acomoda,
le conviene, necesita de paz, de orden, de tranquilidad politica. ¥ Es-
pafia disfruta realmente de ella, y gracias a ello, el desarrollo econd-
mico, ¥ el del turismo mismo, es continuo ¥ creciente. El mismo he-
cho de que las propagandas envidiosas, que gquieren sccavar el pro-
greso turistico espafiol, la orientacion siempre a base de inventar, exa-
gerar o deformar problemas de orden piblico, econfirma nuestro aserto.

Y en este clima meteorolégico envidiable y envidiado, ¥ en este
clima politico envidiado e inasequible para otros, Espafia sigue un
firme camino de desarrollo de la corriente turistica, en los dos sen-
tidos, hacia afuera ¥ hacia dentro, pero asienta con firmeza el notabla
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avance de este fltimo, gue ha pasado ya de los ocho millones ¥ medio,
evolucionando en proporciones que no guardan paridad alguna con nin-
glin otro sector en vias de fomento de nuestra economia.

5i se intentase bhacer un balance de ventajas e inconvenientes, di-
ficilmente cifrable ¥y, ademds, indtilmente conseguido, llegariamos en
seguida a una conclusion: el turismo proporciona mayores ventajas
que acarrea inconvenientes. No hace falta indagar, Ello es asi, ¥ por-
que es asi en conjunio, a todos nos complace la progresion del turis-
mo y lo proclamamos, contentos y satisfechos, Aungue a algunos, prin-
cipalmente a los que viven al margen de la economia activa —pen-
sionistas, pequefios rentistas, personas de edad mis que madura— les
perturbe el turismo porgue, sin contrapartida para ellos, les encaiece
los productos, les dificulta los desplazamientos, les aumenta el ruido
¥ les trastorna las costumbres, en conjunto, en porcentaje elevadisimo
de beneficiarios, el turismo es un bien ventajoso, y de su existencia y
presencia debemos de alegrarnos, y por aumentarlo, fomentario y re-
tenerlo, debemos procurar todos,

;Todos? Si, todos; todos los que no sean de los citados en el pd-
rrafo anterior. Pero muy especialmente €l Gobierno ¥ sus Organismos,
incluidas las Entidades y Corporaciones de interés general, los Ho-
teleroz ¥ Hosteleros y los Comerciantes, los comerciantes prineipal-
mente con tienda abierta, los que ofrecen sus articulos a los gue van
a sug establecimientos, y deirds de ellog, los industriales en general,
los que compran, venden, intercambian, transportan, abren créditos,
emplean dinero ¥ producen,

Justamente mi tema de hoy, el tema central de este trabajo, es
el gque pudiéramos titular Comercio ¥ Turismo o El Turismo y los
comerciantes. Aungue el titulo general haya sido otro, establecido por
la Direccitn de la Revista, acéptese por quien lea, que cuanto hasta
ahora he dicho va dirigido a servir de aperitivo al apartado siguien-
te, sobre

I
EL TURISMO Y LOS COMERCIANTES
Comerciante, en su acepeidn general ¥y comin, es todo el que vende
algo, O el que compra-vende, Aunque para gozar de profesionalidad
hace falta, seglin el Cédigo mercantil, dedicarse a esta actividad de
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ejercer actos de comercio con caracteristicas de habitualidad y de
continuidad ¥ no estar incapacitado legalmente para ello.

Comerciante es, pues, cualguier ejercitante de actos de comercio.
Lo es asi el banguero, €l corredor de fincas o de bolsa, el hotelero, el
industrial, como complemento normal de su quehacer productiva,
eteétera.

No vamos a tratar de todos estos, ni de otros comerciantes, Sino
del que pudiéramos llamar scomerciante puros, es decir, del que tiene
casa abierta, establecimiento mercantil, para comprar y, sobre todo,
para vender, productos, articulos, manufacturas o blenes de cualguier
clase, es decir, lo que genéricamente, por ser manipuladas por merca-
deres, en mercados generales o individuales (tiendas), se laman mer-
cancias,

El comerciante con almacén, con tienda, con establecimiento de-
dicado a vender, a ofrecer al cliente, Este comerciante es el que de
manera mis inmediata ¥ sdlo unos pasos detris de la balanza de
pagos y del Hostelero (Hotelero, fondista, restaurante, tabernero y
similares, méis Apentes de viajes y lineas de transportes de viajeros)

ge luera logrando auténticas wventajas, que se traducen en au-
mento de sus ventas e incremento de sus beneficios, de la existencia

del turismo, del auge y crecimiento del turismo.

No todos los sectores del comercio quedan influenciados en igual
medida por el turismo. Ni todas las comarcas, ni todas las localidades, ni
aun siquiera los distritos o calles de cada poblacidn, sea grande o
pequena, De aqui que en les nacleos urbanos se distingue ya entre
las zonas comerciales ¥ las que no lo son, o no lo son tanto, ¥ de
entre aguéllas, las comerciales en general y las predilectas del turis-
mo, que, naturalmente, son los lugares de paso en las poblaciones de
trinsito o los distritos hoteleros, de tiendas brillantes, buenos resto-
ranes, es decir, los scentros comercialess, aungue puede ocurrir que
el centro comercial del turismo difiera algo del centro comercial pre-
ferido o utilizado por el indigena, ¥ también, en ocasiones, que, en
Iugar de un scentro-miscelineas, haya varios ordenados por sectores
© materiaa, ea decir, los anticuarios, los libreros, los joyeros..., dando
origen a agrupaciones gque sirven para mejor localizar lag actividades
¥ orientar a quien desea ciertas cosas, con preferencia a otras, mis
facilmente.

La influenecia del turismo sobre el comercio se percibe ¥ deja sen-
tir en todo el 4mbito del comercio, en todos los aspectos de la orga-
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nizacidn y actividades del comerciante, Desde la estructura del esta-
blecimiento, su emplazamiento, decoracitn, la direccidn, la dependen-
cia (necesidad de conocer idiomas), los objetos que se exhiben, &l es-
caparate, lo que se vende, el envasado, la presentacitm, el sistema de
ventas, la agilizacién de los métodos de pago (aceptacidn de carnets
internacionales, etc.), los envios a hoteles o domicilios, las entregas
en aeropuertos, estaciones o fronteras (més se haria =i el sistema fis-
cal lo impusiera), ete. Ademés, también, ¥ como ez légico, influye no
gllo en lo extrinseco, sino en lo intrinseco: gué se vende, hacia qué
productos preferidos se evoluciona y & qué precios.

La vida econdmica es una verdadera cadena. Ya dijimos al empe-
zar este trabajo que todo acto econdmico influye, repercute, en los
demés. Al producirse el turismo, se amplian, o se amplia, el ni-
mero, de los hoteles y otras residencias, lo gue ya directamente reper-
cute en la construceidn, el mueble, la cerdamica, el vidrio, los trans-
formados metélicos v las ropas de cama, mesa y decoracién, Al em-
pezar los holeles sus servicios, a su sombra aparecen los proveedores
de leche, huevos, mantequilla, verduras y frutas, carnes y pescados,
comestibles en general, panaderos ¥ pasteleros, etc. Se instalan, o
tiendas de estos preductos, o mercados para todos ellos o grupos de
ellos, o algunos de ellos, Después surgen tiendag de telas y de pro-
ductos de tocador, perfumerias y droguerias, indispensables en la casa
¥ en la persona. M#s tarde, otros establecimientos. En lugares tu-
risticos, antes gue en otros, log llamados esouvenirss, o recuerdog ti-
picos, artesanado, ete, tienen lugar preferido. ¥, maturalmente, los
cafés, salones de té, bares, restoranes, tabernas, salas de fiestas..., de-
pendiendo de la densidad turistica y de la capacidad econdmica y
~circunstancias del turismo habitual.

El desarrollo que al comercio interior proporeiona el turismo es
muy grande. En algunas comarcas o zonas ha sido ¥ ha de ser sen-
sacional, fabuloso, En Torremolinos se han ido instalando no sdlo
tiendas de Torremolinos, sino sucursales de todo lo importante de
Madrid. Se hace lo mismo en Benidorm, como hace afios se hizo en
la capital de la provincia, Alicante. En San Sebastiin no falta, desde
hace ya muchos afios, ninguna tienda de categoria de la capital de
Espafia, Y en Sitges, desde ayer, ¥ en la Costa Brava, desde hace
un tiempo, los comercios de Barcelona mantienen, con su propio nom-
bre o con otros, abundantes filiales ¥ sucursales. También Mallorca es
lugar de expansién del comerciante cataldn, aungue curiosamente pue-
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da sefialarse que cuando los mallorquines han logrado fama gracias
a qguienes los visitan en su tierra, son ellos los que instalan sucur-
sales de sus negocios en ciudades y pueblos de la peninsula.

En general, todo, tode sin excepciones, el comercio gueda favo-
recido por la presencia del turismo. Pero, como es ldgico, ciertas ac-
tividades, ciertos sectores estin més beneficiados que otros. En pri-
mer lugar, ¥ sin duda, las buenas tiendas de articulos de comer,
«Primum viveres, El turista come, ¥y come todos los dias, ¥y aun varias
veces al dia. Tiene, seglin condicidn, sus gustos, sus preferencias,
sus costumbres ¥ aun sus manias. Todos han de tenerse en cuenta.
Especialmente favorecidos por el turismo, no sélo por compras di-
rectas, sino también por las indirectas, es decir, por las que realizan
los establecimientos de hosteleria para atenderlos, son, en el caso de
Espaiia, las fruterias y verdulerias, las pescaderias (por la fama jus-
tificada de la calidad y variedad de los pescados y mariscos espa-
fioles) ¥ los productos de granja (leche y huevos, mantequillas ¥
pollos).

Por causas diferentes consiguen un desarrollo extraordinario los
articulos de regalo, los de recuerdo, la artesania, especlialmente la ti-
pica, la de paja, mimbre, tela, cueros y pieles, orfebreria ¥ bisuteria.

Le siguen los tejidos y confecciones, los articulos para deporte y
viaje, las bebidas ¥ la joyeria.

Mencién aparte merecen la moda espafiola, especialmente la feme-
nina, puesto que la masculina puede incluirse en la confeccién, aun-
gue también es importante el desarrollo de la sastreria, beneficiada
por las diferencias notables del costo y los precios de la mano de obra.

Cuando més pueden comprobarse las afirmaciones sentadas prece-
dentemente es si establecemos comparaciones estacionales de wvaria-
ciones de ventas y de precios. Durante las temporadas turisticas, la
activacién que sobre el comercio ejerce el turismo es notable, En al-
gunas regiones, provincias y localidades, el comercio es, si no total-
mente, si casi totalmente ede temporadas. Ello es vilido no sélo con
relacion al turismo extranjero, es decir, al turismo propiamente di-
cho, sino con referencia al turismo interior, es decir, al veraneante,
al de vacaciones,

El fenfmeno se comprueba con atender silo a los resultados de la
curva de los precios. Enero, febrero, marzo, son meses de parilisis,
gl no de decaimiento. Suben en abril ¥ contindan progresando hasta
octubre, en gue vuelve a originarse una baja, que remonta por las
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festividades de Pascua, en diciembre, para decaer desde el 6 de enero,
Reyes, hasta abril nuevamente. ¥ no sdlo se ve en los precios, sino
en el volumen de las transacciones, que mantienen un paralelismo con
la curva de los precios. Aungue, como es natural, varia con re.acidn
a las localidades ¥ a clertas mudanzas de tradicional estacionalidad.

Durante 1960 y 1961 hubo una gran atonia en el comercio interior
de Espafia, De dicha situacién fue salvado el negoclo gracias, en gran
medida, al fendmeno turistico. Cuando en 1962 las entradas de turistas
aumentaron en un 16,3 por 100 con relacién a las de 1961, las ven-
tas vy, jay!, los precios crecieron még que proporcionalmente, bien
que fueran también influidos unos ¥ otros por los resultados de la
agricultura, por el mayor nivel general de renta interna y por el au-
mento de los niveles de vida.

El Consejo Superior de CAmaras de Comercio, Industria v Nave-
gacién de Espafia sigue con atencidn las variaciones estacionales y ge-
nerales que en las ventas y en los precios se originan, y en su informe
sobre la situacidn econdmica que afio tras afo, desde hace tres, viene
produciendo, sefislé con seguridad y acierto como causa, o siguiera
como concausa, de la reactivacidn comercial, tras el pardn de la es-
tabilizacidn de 1939, las ventas y las elevaciones de precios sprove-
cadas por el turismo y el veraneo en determinadas zonass.

Las relaciones directizsimas entre el progreso del comercio y el
auge del turismo dan por resultado, guiérase o no, una vinculacidn
estrechisima entre los comerciantes en general y las actividades tu-
risticas. Su apretado enlace es causa de que en la mayoria de los ca-
sos, las Organizaciones corporativas, las asociaciones espontineas y
libres u obligatorias de comerciantes se preocupen ¥ se ocupen de fo-
mentar el turismo, de auxiliarlo, Las Cimaras de Comercio en la ma-
yoria de los paises cuidan de la propaganda y la informacién turis-
tica, auxilian al turismo, montan y sostienen oficinas de turismo, crean
Centrog de Iniciativa ¥ Turismo, editan sshoping centerss, o folletos
en que se entremezcla la orientacidn del turismo en busca de mero
divertimiento y reposo con las indicaciones sobre productos, costum-
bres, precios y otros datos de (til interés reciproco para el turista
¥ el comerciante. Las mismas Ferias y Exposiciones, Certimenes al
servicio del turismo en épocas y lugares de concentracidn prefijados,
iqué son, sino grandes oportunidades para el desarrollo de un tu-
rismo de presuntos compradores que aprovechan para combinar los
viajes y las distracciones con el aspecto préctico de la compraventa?

30



III
ALGUNAS CONCRECIONES

Dificil es dar sobre un tema de comercio interigk, tan desampa-
rado de estadisticas, no solo en Espafa, sino en todos los paises, unas
concreciones cifradas o datos especificos que corroboren, o siquiera
confirmen, lo que venimos diciendo en este estudio.

Ya Adam Smith, al tratar del mercado interior, en su obra fun-
damental sobre la Riqueza de los Naciones, dijo que las transacciones in-
ternas son del orden de 10 veces, cuando menos, superiores a las inter-
nacionales, Pero en tanto estas (iltimas ya entonces, gracias a la Aduana,
podian conocerse en cifras, las del comercio, gracias a la Aduana, po-
dian conocerse en cifras, las del comercio indigena no se reflejaban
ni siguiera aproximadamente, ni entonces, ni hoy.

Seguimos ahora, mas o menos, como en los tiempos de la primera
época, Carecemos de estadisticas vilidas sobre transacciones internas.
S6lo existen las de comsumo de pan, de aziicar, de carnes y bebidas,
que pueden ser un tanto indicativas en orden al incremento ocasio-
nado por el turismo. Aungue también el solo hecho del crecimien-
to de lag cifras hoteleras sirve para conocer la influencia que los aloja-
mientos proporcionan en el incremento continuado del consumo, de-
bido no sdlo a un crecimiento vegetative de la poblacidn, sino también
a la adscripcidn cuantitiva v cualitativa de los turistas,

IL.—TURISMO EN ESPARA

ARDE t 1958 1668 I 1860 1861 1862
EXNLTANIETOE  .0ooueenniammrans snni 2.4501.823 | 2.RBE3.667 | 4332363 | 5406870 | 6.3P0.363
Espafioles residentes en el ax
Er ok 1T ——————— R - | 332,023 BGRG.3HT 813.430 B42.418
Dt PABD . .ovvriinciiarrnennains E14.344 995.049¢ | 1.094.405 1.145 042 1.335.838
Teodales i 3.583.867 | 4.194.088 |ﬁ.11.'1.2-:‘-& T.455.202 | B.GGR.T1E

Fuente: Instituto Naclonal de Estadistica.

INI—AUMENTOS DE CONSUMOS BASICOS (NUMERODS INDICES)

AROS Fam Carme Agdcar Cerveza
100 100 108 100
] 117.8 1128 1182
101,10 1116 114,2 1188
1015 1223 1184 1223
1.8 128.0 123,68 1320

Dates: Consejo Superior de Climarss de Comerclo.



IIL—ESTACIONALIDAD DE LOS TURISTAS (EN 100,000

- E » B = = > o =z

2 ? s F g g B E = g £ 2 E

2 3 7 8§ 2 § F & § g g- 8

: SRR " : P 3
1858 .o 145 157 191 285 350 4L 820 G326 432 il 151 154
1968 ...... 187 144 38 238 38 40 [ 15 bog [T 273 154 197
1560 ...... 202 207 281 480 ATT 673 g68 1.328 745 425 3@ 282
1861 ,..... 283 281 453 413 480 638 1237 1501 899 BIBR 444 457
1862 ...... 3606 335 864 624 GBS THL 1453 1848 968 S10 35T 438

Fuenfe: Estadisticas de Turismo (Nola—5g desprecian los decimales). I. N. E., reelabo-
racldn propia.

ESTACIONALIDAD DE LOS AUMENTOS DE CONSUMOS (SIENDO 100 LA MEDIA
MENSUAL DEL ARQ 1858)

Afo 1860 Afio 1861 Afio 1882

MESES Fan Ambcar Carne | Pan Amicar Coarne|Pan Azfcar Carne
-H T —— 110 116 | B8 10 108 a8 112 1og
Febrero i 108 113 a7 110 108 o7 111 108
Marzo 99 111 114 a8 108 105 7 111 107
Abril 1oL 113 117 a9 112 107 | 101 113 o8
Mayo ... 101 110 117 | 100 111 108 | 101 112 110
Junle .., 11 114 1% R 112 112 "0 113 114
Julio . {108 116 122 | 108 117 121 | 105 118 123
Agosle ... L1112 122 130 | 111 124 12% | 113 130) 132
Septlembre . . {108 1 120 | 101 108 116 | 107 118 112
Octubre ... veeee | 102 113 118 ] 113 107 a9 117 111
Moviembre . weree | 1M 109 115 a7 108 108 a3 108 111
Diciembre  .occccosmes | 103 118 121 101 11a 118 | 101 118 121

Fuerite: Elaboraclidn propla.

Como puede déducirse de los cuadros precedentes, pese a lo poco
indicative gue puede ser el pan ¥ a las complementaciones que los
articulos sefialados en el cuadro IV pueden conseguir a base de otros
no sefialados, (pescado, con carne, miel con azicar, etc.), no cabe duda
ninguna de la correlacién entre log incrementos de consumo estacio-
nal y el incremento de poblacién flotante en Espafia con motive del
turismo, gque en 1961 alcanzé a una cuarta parte de la poblacién es
pafiola de hecho, ¥ en 1962, a més de dicha cuarta parte. Las altera-
ciones discrepantes exlsten sflo en diciembre, mes de bajo turismo,
pero de alto nivel de consumo interior por causa de las flestas de
Navidad v fin de afio, que se celebran a base de comidas (lo cual no
ocurre, en igual medida, a causa del calor, probablemente, en las fies
tas patronaleg del verano).
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V.—COSTE DE LA VIDA EN LAS CAPITALES
(Indices medioa base 1858 = 100)

Uoncepto 1858 1858 1560 1541 1862

Indice general ... 1e 1077 1085 1108 117.4

Alimentaciin o0 1K, % 104.6 108.2 116,38
Vestldo  cocieeieeien 1o L0G,56 1074 1083 113,1
Vivlenda — e 1040 1040 105,33 1061 114.1
Gastos de casa . Lk} 1068 10,5 1104 1127
Gastos diversos ........... 100 111,86 1186 120,68 1244

rusnte: I M. E,

Nog interesan especialmente los indices de alimentacién y de gas-
tos diversos, que, como puede comprobarse por afios, sobre todo los
iltimos, no s6lo guardan relacitn, sino incluso auténtico paralelismo con
log indices de incremento del turismo.

Ahora, en cuanto a la estacionalidad, sélo para la alimentacidn
veamos también cdmo existen notables relaciones ¥ repercusiones.

VI.—GASTOS DE ALIMENTACION
(Componente del costo de la vida 1953 = 1000

MESES 1058 1958 1860 1961 18962
(23, R 140,2 14,5 154,5 158,5 160,7
Febrers .. s 140,1 145,1 155,1 157,7 160,5
Marge ... - 141,2 146,2 156,3 1573 180,1
Abril " 1413 1458 166,7 166,1 160,7
Mayo ... 1418 1455 156,49 1658 12,2
Junle ... 1417 1468 157.8 158,5 165,5
Jutip e 1432 1485 158,1 1578 168,68
Agogta ... 1458 1553 60,8 1502 168,2
Septlembrs 1449 154,2 157.2 1562 1T8,2
Octubre 1447 150,0 1573 1672 170,0
“aviembre .. 1447 1459 158,0 1573 188,3
Melembre i 1449 154.3 158,2 158,00 171,2

Fuyente: Elaboracidn propia a hase de datos del [ N, E. ¥ del C. B OCIN

Como puede verse, todos log afos el apice de los precios alimen-
licios, y no guarda relacién con cosechas, estd en los meses de agosto,
julio y septiembre (aparte del navidefio diciembre), y el descreste
5ilo ge logra en octubre, noviembre ¥ de enero a mayo, El resultado es
el ldgico: pese a ligeras reducciones producidas por contraccidn esta-
rional de demanda, los precios siguen en alza y el turismo ejerce
Sobre ellog notable influjo. El comercio interior, que se beneficia en
tiertos perfodos del alza, mantiene con el turismo estrecha conexidn.
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8i, ademds de lag estadisticas consignadas y obtenidas per eierto, como
el viejo chocolate que se selaboraba a brazos pudiésemos disponer de
otras de restoranes, de articulog de confeccién, de artesanado, de asou-
venirgs de bisuteria v joyeria, etc, veriamos ain mds marcadamente
la influencia del turismo sobre el comercio interior,

El turisme, gran conguista de nuestro tiempo, fendmeno social de
extraordinario interés, del gue estd por hacerse una filosofia ade-
cuada, es vehiculo de progreso econdmico, de ineremento de comereio,
de elevacidn en todos los drdenes, en el numérico ¥ en el cualitativo,
en el de volumen ¥ en el de perfeccionamiento del comercio de los
dmbitos turisticos. Una natural, pero también extraordinaria, simbio-
sizs se produce entre comercio y turismo o turismo y comerelo, que
no por ser archiconocida ¥ plena de ldgica debe dejarse de destacar,
poniéndola de manifiesto y de relieve tantas veces como sea necesario.
Y esta ha sido una.

Mawver Fuestes Irurozqui. Secretario General del Consejo Superior
de Jas Cimaras Oficiales de Comereio, Industria ¥y Navegacidin de Es-
pafia, Consejero del Instituto de Estudios Turisticos



RESUME

MANUEL FUENTES IRURQZQUI: Les effets du Tourisme sur le com-
merce local.

Aprés analyser, en termes géneraux, les rapports entre le Tourisme et
' Beonotnie, tout 4 travers d'une sorte de philosophie des liens du Tourisme
ayvec dautres phénomeénes socio-économiques, auteur fait un examen de
l'étroite correspondance que l'accroissement de lactivité touristique garde
avec laccroissement de lactivité commerciale et, spécialement, avec les
ventes faites dans les établissements ou magasinsg ayvant un rapport direct
avee lacheteur,

On ¥ fait un examen de la répercussion de la hausse touristigue guan-
titative et qualitativement, sur les différents secteurs ou branches du
commerce oL sur les varjatlons salsonnigres des Indexes de l'activité com-
merciale et des niveaux des prix; tout en obtenant, moyennant des statis-
tiques de source étrangére, des résultats numériques originaux qui reflétent
graphiguement ce rapport éxistant entre commerce et tourisme gue 1'auteur
justifie, en principe, dans un ordre simplement touristigue.

SUMMARTY

MANUEL FUENTES IRUROZQUI: The effects of Tonrism on local Com-
MErce,

After analysing in general terms, the relationship botween Tourism and
Economy, by way of a kind of survey concerning the bonds linking Tou-
rism with other social and economic phenomena the author examines the
tlose correlation of the growth of Tourism with the inerease of commerce,
ind especially with sales in shops and bussines that have a direct relation
with the buyer.

The comsequences of the growth of Tourism both in quantity and gua-
lity are studied in the different branches of commerce and the seasonal
variations of commercial indexes and price levels, reaching thus, by means
of statistics from outside sources but his own elaboration, ariginal results
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in figures that give a graphic idea of this relationship between Commaroe
and Tourism, which initially the author bases on Tourism

ZUSAMMENFASSUNG

MANUEL FUENTES IRURQOZQUL Auswirkungen des Fremdenverkehrs
anf den Handel

An Hand einer Analys: der Bezlehungen zwischen dem Fremdenver-
kehr und der Wirtschaft, durch eine Art Philosophie der Bindungen der
Touristik zu anderen sozialwirtschaftlichen Erscheinugen, priift der Auter
die enge Beziehung, die zwischen dem Zuwachs des Fremdenverkehrs
und dem der Handelsaktivitit und besonders zu dem Umsatz in den Ge-
srhiiften und Liden besteht, die eine direktz Beziehung zum Kiufer haben.

Man priift den Widerhall der Zunahme des Fremdenverkehrs, guanti-
tativ und qualitativ, auf den verschiedensn Gebieten des Handels, sowie
die saisonbedingten Verinderungen in den Verzeichnlssen (ber die Han-
delssktivitit und die Stabilitit der Preise. Durch fremde Statistiken, aber
durch eigene Ausarbeitung erhilt man zahlreiche Ergebnisse, die diese
Beziehung zwischen Handel und Fremdenverkehr grafisch aufzeigen, die
der Auvtor anfangs in einem nur touristischen Verfahren rechifertigt.



