HIPOTESIS SOBRE EL. FENOMENO
TURISTICO

Por
Juan de Arespacochaga y Felipe

1.—Fl turismo masivo, fendmeno social méis caracteristico del
siglo XX,

Entre los muchos cambios que a la civilizacidn occidental ha apor-
tado el siglo XX, nos atrevemos a asegurar que el fendmeno del tu-
rismo pasard a la historia como uno de los més caracteristicos de los
acascidos en este periodo.

Mos referimos a la civilizacién occidental, porque indudablemente
otras civilizaciones, sometidas a su “tempo™ particular, han perma-
necido totalmente ajenas a este proceso econdmico y social que cul-
mina en los movimientos de masas que caracterizan hoy el fendme-
no turistico.

Indudablemente, el turismo es pura manifestacion externa de dos
esquemas, uno econdmico y otro social, que confluyen en el mismo
proceso para formalizar el fendmeno. Conviene unos momentos de
meditacién sobre cada una de estas dos componentes.

Dentro del esquema econdmico general, el fendmeno turistico se
produce como etapa final de un tenso proceso de desarrollo que per-
mite, a grandes masas del mundo occidental, ahorrar anualmente, de
los gastos destinados al consumo, unas determinadas cantidades para
destinarlas periédicamente al puro lujo de pagarse unos dfas de ocio
en puntos alejados, por lo general, de sus lugares de residencia. Asi,
sobre la base econémica de un excedente de renta se articula el deseo

de abandonar, provisional y periddicamente, el lugar de existencia
habitual.

Pues bien, puede decirse que el siglo XX ha supuesto para los pai-
ses occidentales librarse definitivamente de unas cifras de pobreza.
Las rentas “per capita™ de las principales naciones de Europa a prin-
cipios de siglo eran mds bajas de las que hoy corresponden a paises
que se reputan como muy retrasados en el proceso de expansién. Todo
el proceso industrial, que se ha desarrollado con el siglo, desemboca

5



a lo largo de la segunda mitad del mismo en la creacién de unas eco-
nomias individuales que. cada vez en mayor medida, son capaces de
dedicar cantidades anuales al lujo superfluo de disfrutar vacaciones
caras y realizar vinjes costosos, placer que hasta hace poco estuvo
reservado solamente a una élite minima pero econdmicamente po-
derosa.

Volveremos mds adelante sobre el tema, en el intento de formular
matemdticamente la posible correlacion existente entre la renta nacio-
nal de un pafs v las cantidades gque sus habitantes dedican al turismo,
pero quede ya aqui constancia de que la existencia de &ste viene con-
figurada por premisas evidentemente econdmicas.

La cifra de 500 délares de renta “per capita™ puede tomarse como
indice de la aparicién de este fendmeno migratorio del turismo en
masa. Salvando las diferencias de un pals a otro, en cuanio a la cur-
va de distribucién de esta renta entre sus habitantes, puede decirse
que esta cifra de los 500 dblares es la que sefiala las posibilidades del
pafs en cuestidn para la aparicién en é], con caracteres definitivos,
del fendmeno turistico. Pero junto al perfil puramente econdmico que
posibilita el aspecto prictico de la financiacién del fendémeno, coexiste
otro aspecto social, paralelo al primero y que sirve también para cua-
tificarlo especialmente,

El afin dc viajar representa en el individuo el logro de una ma-
durez social de caricter esencialmente cultural. El hecho de viajar
y salir fuera del pais en el que cotidianamente se vive, se articula so-
bre una capacidad individual a la que no cohibe el abandono del me-
dio familiar para entrar en otros ambientes que forzosamente le som,
al menos en primera instancia, formalmente hostiles.

El hecho de dejar los propios cfrculos representa cominmente para
el individuo la voluntaria renuncia a facilidades sobre las que, por
usuales, carece de conciencia, pero cuyo abandono le supone el en-
cuentro de indudables dificultades, desde el distinto idioma a las cos-
tombres extrafias y leyes diferentes. ForZosamente se fequiere una
elevada dosis de madurez individual para enfrentarse voluntariamente
con las dificultades que el abandono provisional de los medios usua-
les comporta,

Asi, el turismo, en los primeros afios del siglo, no solamente es-
tuvo vedado, por razones econdmicas, a las grandes masas de los pai-
ses occidentales, sino que, ademds, aunque momentineamente estas
masas hubieran podido disponer del dinero para viajar, no se hubie-
ran sentido atraidas a ello por la razén principal de esta falta de se-
guridad en ellas mismas, como muestra de la falta de madurez indi-
vidual que ha sido alcanzada luego por nuestra civilizacién,
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El fendmeno turistico estriba, pues, “prima facie”, en dos proce-
sos; de maduracidn econdmica uno y maduracién social otro, que,
correlacionados entre si o no, configuran la persona, desde el punto
de vista de su poder econdmico y de su capacidad personal, para vi-
vir ¥ resolver problemas de subsistencia fuera del pais de origen.

8i analizamos cudles fendmenos a lo largo del siglo participan con
tanta nitidez de esta doble vertiente econdmica y cultural, veremos
que dificilmente cabe encontrar algo gue, de forma tan inmediata y
tan masiva, defina a esta humanidad de la segunda mitad del si-
glo XX como el designio que lleva a abandonar su propio pais a mi-
llones de habitantes gque desean conocer nuevas costumbres ¥ nuevos
climas.

Desde un punto de vista humano nada quizd tan espectacular
como estos éxodos estacionales que saturan unos paises y dejan aban-
donados otros en cifras que resultan verdaderamente impresionantes.
Hay capitales europeas en que el éxodo llega a representar el 75 por
100 de su poblacidén activa, cerrdndose sus fibricas ¥ sus oficinas du-
rante la época vacacional, v poblaciones —como muchas de la costa
levantina espafiola— en las que se triplica su poblacidn de hecho en
raz6n de la afluencia de turistas interiores y extranjeros.

ARD 1962
PAISES Total turistas Habitantes Porcentaje

salidos
Alemamia ... ... ... .. .. .. .. 13.997.854 53.373.000 26
Austria ... ... . . oo o e e 2ATLTST T.049.000 n
Dinamarca ... ... ... coe see are ees 1.281.927 A.T19.000 22
Francia ... ... .o oo vee cee arn aes 9.043.449 45.540.000 20
L 351.377 8.258.000 4
Irlanda ... .0 coe v eee wen en aee 116.976 2834000 4
Ttalia ... ... ... .. s e een e s 15940 T28 49 368 000 4
Paises Bajos ... ... ... ... ... ... 3.119.122 11.480.000 27
Reino Unide ... ... ... .., ... ... 5.211.757 S1.985.000 10

Swecia ... . oo e el 1.102.609 7480000 15

— ——

El mimero de turistas que ha abandonado Austria en el afio 63
puede estimarse en tres millones, para una poblacidn de unos siete
millones ¥ medio; quiere decirse, pues, que el 33 por 100 de sus ha-
bitantes ha dejado el pais durante determinada época del afio; vy,
junto a ello, en Italia, el nimero de turistas totales ha llegado tam-
bién pricticamente al tercio de su poblacidn normal, es decir, por
cada tres habitantes se ha registrado un visitante extranjero.



~ Mirados desde fuera estos movimientos, gue aparecen en ‘masa
en la época estival, aunque de hecho se mantienen a lo largo de
todo ¢l afio con tendencia a un incremento relative —mayor precisa-
mente en los meses invernales, que ahora son bajos— aparecen como
un movimiento humano del que no existen precedentes en la histo-
ria. Obvio es sefialar que las grandes invasiones, los fueries movi-
mientos migratorios, las grandes operaciones militares, no represen-
taron nunca mds que una minima parte de estos movimientos de
masas que s¢ extienden hoy periddicamente por buena parte del pla-
neta. Obvio resulta también que todo el movimiento de personas mo-
tivado por el trifico comercial representa una parte minima del trifico
debido al turismo.

La colonizacién romana de casi toda Buropa y parte de Asia, la
musulmana del norte de Africa ¥ sur de nuestro continente, el movi-
micnto de los bdrbaros en el siglo V, la empresa espafiola ¥ portu-
guesa en América, todas ellas se llevaron a cabo con movimientos
migratorios totales varias veces inferiores al movimiento estival de
los turistas. El transporte de masas de los ejércitos cartagineses, de
Alejandro, de Napoledn o de las guerras recientes, son cifras insigni-
ficantes frente a las de la invasién anual de cualquier pais con atrac-
tivos turisticos. Pero, en su purc aspecto social, el fendmeno del tu-
rismo de masa ofrece también caracteres de enorme importancia den-
tro de la civilizacidon oocidental.

Toda la preocupacidn social que matiza, de manera bien peculiar,
nuestra cultura, responde a la tendencia de la igualacién de los hom-
bres en lo que se refiere a sus derechos. Indudablemente, este estilo
de nuestra civilizacién obedece a la luminosa impronta del cristianis-
mo y ha configurado toda la evolucidn filoséfica y politica de nuestra
cultura, con ensayos mds 0 menos fructuosos, pero que de hecho re-
presentan todo el deseo del mundo a gue pertenecemos, del mundo
occidental, para hacer que sean cada vez mds igpales en sus posibi-
lidades materiales los hombres del planeta.

En esta linea es indudable que, en los momentos actuales de
gran desarrollo econdmico, se delimitan en las clases mds poderosas
econdmicamente unos derechos potenciales, de acuerdo con el capi-
tal de que disfrutan, en proporciones de las cuales quizd no existen
precedentes en la historia, pero junto a ella se hallan ya prictica-
mente saturados, para grandes sectores de la sociedad, lo que pudié-
ramos denominar necesidades imprescindibles. Se obtiene asi, desde
el punto de vista econdmico, una especie de proletarizacidn de ciertos
usos y gastos suntuarios que hasta hace no muchos afios estaban re-
servados solamente para una minoria.

Asf, no obstante el poder de concentracién del capitalismo, las ma-
sas de los pafses desarrollados han ido conguistando cada dia baluar-



tes mds avanzados de igualdad, hasta alcanzar, en afios recientes, una
lgualdad ante el ocio, cuya iltima meta tiene su representacidn quizd
mis clara en los gastos de turismo, porque representa el consumo
de aquello que para el hombre —que se enfrenta al trabajo como
una obligacién que le alcanza hasta su propia extincidn— resulta mds
preciado: el descanso.

Este ocio o descanso, al establecerse de una manera continuada,
se concreta en la mayor parte de los casos en un deseo de viajar, en
un deseo de establecer, siquiera momentineamente, la vida en otras
latitudes que aquellas que resultan més cominmente familiares. El
hecho, pues, de realizar turismo representa, probablemente. uno de
los objetivos que mds claramente se sitlan entre aguellos que la hu-
manidad puede calificar de puro placer o de actividad especificamente
consuntiva v mis tipicamente representatives de gue los niveles ae
renta han superado las necesidades de la pura subsistencia.

En este sentido, €l que los pafses lleguen a niveles de grandes
consumos turisticos representa que para su poblacidn se han dejado
atrds las simples necesidades bioldgicas v gue se ha desembocado
en una actividad en la cual, tanto los habitantes de alto nivel de
renta como los de nivel mds escaso, tienen parecidas posibilidades.
Es indudable, por otra parte, que de todos los consumos superfluos
que puede realizar la humanidad, este de viajar y de estar unos dias
alejado de sus lugares de estancia habitual es el que tiene mds ca-
racteristicas comunes. Porgue de un lado el transporte y de otro la
habitacién, ambos consumos establecen muy pocas diferencias entre
el nivel de vida de los consumidores, Es indudable que viajar en
un avién de clase turistica o en primera ofrece unas ventajas diferencia-
les que, comparadas con el el propio hecho del transporte, resultan
minimas, y es indudable también que la estancia en un hotel de
lujo o la estancia en un hotel de tercera comporta también en el
campo turistico pequefias diferencias, porque de hecho el turismo es
un contacto con la naturaleza y la estancia en el hotel, mds que ser
en s{ el objetivo del turismo, resulta simple necesidad de vivir en el
lugar a donde se llega.

Que esto es asi, estd claro, por el hecho de que los albergues
de montafia de aguellos gue se dedican a hacer montafiismo estin
muy por bajo de la posibilidades ¥y aun de las exigencias que, en
funcién de su nivel econdmico, pudieran pedir los que practican este
deporte, ¥ la estancia en poblados de vacaciones, la estancia en cam-
pings o €n caravanas representa también la sumisién voluntaria a un
nivel, en cuanto a la estancia y al alojamiento, por bajo de lo que
pudiera ser normal en su nivel de renta anual aquellos que practican
este tipo de vacaciones.



El turismo, como toma de contacto con la naturaleza, tiene mu-
cha mis exigencia de aguello que se le proporciona de una manera gra-
tuita (el sol, la nieve, el mar, el aire) que de aquello gque puedan ofre-
cerle los hombres con una infraestructura gue, por pagarse, puede ser
de mayor o menor lujo.

No existe duda de que en los paises frios, muy adelantados eco-
ndmicamente, se pueden ofrecer, en cuanto a hoteles v distracciones
de alto precio, posibilidades mayores de competencia turistica y, no
obstante, no pueden ni tan siguiera igualar su atraccién a la de aque-
llos otros paises que, con estructuras de turismo mas modestas, pue-
den, sin embargo, ofrecerles sol, agua, monumentos y bellos paisajes.

Viene a ser asi el consumo turistico un consumo eminentemente
igualitario, porque el puro vestir, la realizacidn de los deportes, todo
lo que representa como actividad la prictica del turismo, tiende a que
las clases de distintas situaciones econdmicas estén pricticamente con-
fundidas, y es dificil conocer en estas manifestaciones cudl es el nivel
econdmico de cada una. Ello es excepcion entre otras actividades hu-
manas en las gque el aspecto econdmico, el coste de la manifestacion,
establece siempre unas claras diferencias de coste.

Por otro lado, el turismo representa un aumento de cultura y una
adquisicién de madurez, que tiene también un claro cardcter iguali-
tario. El hecho de que ¢l viajar era antes una posibilidad reservada
sdlo a clases muy pudientes, representaba en el dmbito cultural una
concentracion de posibilidades; se podia decir que existia el comple-
jo del que no conocia més que su propia regiém, a veces incluso 1ni-
camente su propio poblado, frente a la madurez de aquellos que co-
nocian otras tierras, otras personas y otras costumbres. Pues bien, la
gran masa que todos los afios vuelve ahora a su lugar de estancia
habitual, después de haber visto otras regiones, otros hombres y otros
lngares de atraccién gue antes formaban un mundo aparte, repre-
senia borrar culturales diferencias importantes. En los momentos ac-
tuales viajar, conocer mundo, no es patrimonio de unos pocos, ¥ no
mmprime por ello a unas minorias cardcter especial de elegidos. El
conocer ofras peografias es va un patrimonio de la masa, y ello
equivale a que también en este aspecto cultural el paso social que
representa el turismo sea de primera magnitud.

Y existe, finalmente, otro aspecto importante mds en el puro hecho
de mezclarse, en unos mismos gustos, en unas mismas actitudes fren-
te a la naturaleza y en unos mismos modos de entender los momen-
tos de ocio, personas de muy distinta procedencia, promoviéndose en
ellas una comunidad de reacciones y respuestas frente al medio que
les rodea.
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Es perfectamente normal ver en los viajes de grupo, categorias so-
ciales, culturales vy econbmicas muy distintas que se mezclan, y adn
sacan ventajas mutuas del contacto accidental.

Deviene asi el turismo en una fdrmula genuina de convivencia,
de prictica activa de perfecta convivencia, de arménica convivencia
entre los humanos. Es también uno de los aspectos que, desde el
punto de vista de lo social, tiene en el fendmeno turistico de masas
una manifestacidon mds clara, por cuanto va educando a aquellos que
practican el turismo en férmulas de coexistencia. Ello se produce,
primero, por el hecho de que la época de las vacaciones es una
época normalmente optimista, en la cual el que lo practica se siente
evadido de cotidianas dificultades, cansancios y fatigas. Es entonces
cuando su posibilidad de convivencia tiene una generosidad mayor que
la que ofrece su vida cotidiana, y el hecho de que sea precisamente
en ¢stos momentos cuando convive con gentes que le son absoluta-
mente extrafias, fuerza en él una serie de experiencias que han de
ifle educando de una manera clara en el hecho de que la coexisten-
cia con los humanos, méds que una imposicién a veces desagradable,
es un fendmeno interesante vy grato del cual se puede sacar indudable
provecho desde el punto de vista espiritual.

Esta convivencia, no con gentes de la propia nacidén, no con gen-
tes del propio nivel cultural, no con gentes de las mismas ideologias
religiosas, no con gentes con los mismos prejuicios raciales o politi-
cos, Sin0 con masas enteras que a primera vista pueden parecer hosti-
les, pero que por el mero hecho de pasar en comin estos periodos de
vacaciones se sienten [ntimamente unidas en las mismas inquietudes,
en loz mismos juegos, en las mismas distracciones y en los mismos
desens de divertimiento y distraccidn, es guizd la forma méds rdpida
y eficaz de practicar el respeto social.

Aunque la regla tieme también sus excepciones, podemos con-
cluir que el turismo es, de todos los fenémenos econémicos actuales,
aquel que tiene unos caracteres mds andlogos para una mayor can-
tidad de gente, ¥ por ello resulta €l mis apto para educar v marcar
la impronta de uma convivencia de la humanidad, como forma mds
clara de alcanzar una meta de superior perfeccionamiento social.

2.—La renia turistica y su importancia en relaciém con la economia
nacional.

La complejidad del fendmeno turistico hace sumamente dificil su
evaluacién cuantitativa. El primer problema que surge en toda inves-
tigacién relacionada con esta materia es la falta de una definicidn
aceptada por todos que permita establecer los limites del sector turis-
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mo con la misma claridad con que ya se hallan delimitados hoy en
dia la mayor parte de los restantes seclores econdmicos.

La definicidn ya cldsica que identifica al turista “como forastero
que se desplaza temporalmente fuera de su residencia habitual por
motivos no relacionados de modo inmediato con una actividad retri-
buida™ es aceptable cualitativamente, pero, al estar basada en la “in-
tencién”, constituye muy débil base objetiva para la medicién estadis-
tica del fendmeno turistico y su consiguiente valoracién econdmica.

El problema se complica porque, si bien para el turismo extranjero
todo desplazamiento de personas fuera del pais de origen que no
sea por motivos de trabajo (migracidn) puede considerarse como tu-
ristico, los desplazamientos de los nacionales dentro de su propio pais
0o admiten tan claramente esta adscripcidn conceptual.

En un sentido amplio podria aceptarse que el turista se caracte-
riza, desde el punto de vista econémico, por realizar un gasto de ren-
ta en lugar distintc de aguel en que aguélla tuvo su origen. Como
ficilmente se comprende, este postulado conduce a considerar como
turismo la casi totalidad de los desplazamientos temporales dentro
del pais y aun la residencia de los rentistas en lugares distintos de
aquel en que se aumenta su capital productivo.

En tanto en cuanto las investigaciones econométricas sobre el tu-
rismo no se hallen mds desarrolladas, quedard un amplio campo de
variacién opinable sobre lo que debe considerarse como turismo inte-
rior, que habri de estar sujeto a estimaciones en las que seguird te-
niendo importancia el concepto de intencionalidad.

Los estudios realizados dltimamente por ¢l Ministerio de Infor-
macién ¥y Turismo sobre tan importante tema han tenido en cuenta
dicho aspecto intencional en lo que respecta al turismo interior. Su
base —a falta de encuestas mis directas como las actualmente en
curso sobre cuentas familiares— ha sido la explotacién de los datos
deducidos de las encuestas de origen y destino realizadas por el Mi-
nisterio de Obras Piblicas para el trifico por carretera, a efectos de
evaluar aproximativamente la importancia del turismo interior.

En definitiva, para 1963 el turismo extranjero en Espafia realizd
un gasto total de unos 42.000 millones de pesetas, en tanto que el tu-
rismo interior representd un volumen de gasto de unos 34.000 millo-
nes de pesetas. El ingreso bruto del sector turismo dentro de la eco-
nomia nacional quedaria, por tanto, en unos 76.000 millones de pese-
tas, cifra que por si sola da clara idea de la importancia alcanzada
por tal actividad,
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En términos de renta, es decir, de valor afiadido neto, la aporta-
cién del turismo interior ¥ extranjero resultd ser en 1963 de 41.000
millones de pesetas; es decir, de un 6,4 por 100 de la renta nacional,
¥ esto sin tener en cuenta el efecto multiplicador del gasto, cuya im-
portancia es grande, sobre todo para el turismo extranjero, ya que el
gasto realizado por los mo nacionales deniro de Espafia supone un
aporte neto a la economia espafiola. Considerando sélo tal turismo,
podemos afirmar que mientras la renta generada directamente por el
mismo supuso el 3,5 por 100 de la renta nacional, su aportacién di-
recta e indirecta hizo aumentar su repercusién hasta el 11,6 por 100
de la misma,

La importancia del turismo nacional como factor de gasto y de
generacién de renta se pone claramente de manifiesto.

En un pais como el nuestro, que no ha llegado todavia a los
400 délares de renta anual, ¢l consumo interior en turismo supone
va el 3,5 de la renta nacional. Antes, pues, de que se hayan alcanzado
las cifras de renta anual que representan la madurez econdmica del
desarrollo, antes de que nuestro parque automdvil registre cifras com-
parables de vehiculos con las de los paises de gran movimiento turis-
tico —porque el nimero de vehiculos de turismo espaficl por habi-
tante es todavia una dozava parte de Francia, una novena parte de
Suiza, una guinta parte de Italia— las cifras de nuestro movimiento
turfstico interior va a los alcances del exterior vy, aun con la gran
subida que se prevé experimente este iltimo, la previsidn es de que,
al final del Plan de Desarrollo, el interior iguals al extranjero en ci-
fras de renta nacional.

No cabe duda del interés que ofrecerfa una comparacién, tanto
en términos absolutos como relativos, de la renta turistica de distin-
tos paises; pero no poseyendo estimaciones andlogas en los mismos,
la confrontacién sélo puede realizarse a través de indicadores indirec-

tos y parciales.

Uno de ellos lo constituye el denominado indice de intensidad
tur{stica ; es decir, el nimero de plaras hoteleras por mil habitantes
gue da un valor aproximativo del volumen de oferta global para tu-
rismo interior y extranjero. Sin embargo, la importancia creciente de
los alojamientos extrahoteleros, tan desigual de unos a otros paises,
hace facilmente distorsionable dicho indice y hace especialmente au-
mentar el espafiol por el gran auge reciente de este tipo de construc-
ciones. Para el grupo de naciones de la O. C. D. E., los datos estadis-
ticos disponibles son los siguientes:

13



Cam
Tostal de camas de hotel por

as de  hotel
1000 habi-

PALS {sin medios de aloje- hntes (eooficien-

miente  Complementario) b f:m’:z““
Camadd ... ... ... ... i hh s s e e 260.658 14
DINAMATCE ... .o oo cee aee e fee e s 47700 10
Espafia . 331.061 12
Estados Unidos de "América ... ... ... ..  5.000.000 aprox. 28
Francia ... ... .. 1.085.105 23
Ilanda ... ... ... ... ocer seh e eee eee ees 15.666 13
Ttalia ... ... oo ool o e e e s e e 921.658 14
Portugal . iiis wimnc s W0.772 2
Reino Unido ... . S 1y i 20
Repiiblica Federal ﬂ]rma.na A43.612 12
Suiza ... ... 220,734 41
Turguia ... ... oo o0 il e e e e s 27.424 1

Austria v Suiza constituyen, con arreglo a este indice, los paises
de mayor desarrollo turistico relativo, mientras que los diltimos luga-
res son ocupados por Turquia y Portugal. Como puede verse, Espa-
fia se halla aln con una densidad hotelera casi mitad de la francesa,
aungue de mucha mds calidad que ella, y un tercio menos de la ita-
liana, lo que confirma una primera afirmaciéon de que nos hallamos
muy lejos de un posible punto de saturacidn turistica, no obstante
los avances de estos iltimos afios y el caricter eminentemente con-
centrado de nuestros alojamientos, cuyo indice provincial damos en

el cuadro siguiente:

FROVINCIA Total plazas hoteleras H‘“‘;ﬁ"'m:;,m""
GRETOME ... oo vt cer vr e e s 39,709 113
Baleares ... ... ... ... . 18.391 87
Guiptizeoa ... ... .., ... . o e s 2946 19
Las Palmas ... ... ... ... ... ... ... 6. 594 15
Santander ... ... ... ... ... ... ... .. 6.000 14
Tarragona ... .., 5.247 14
Mdlaga ... ... ... .. .. ... . 10.902 14
Alicamte ... ... ... ... ... ... .. ... 8.127 11
Barcelona ... ... ... oo e e e s I0.E52 11
Maded .. .. ... .. . L . .. 27.387 11

Vemos que sélo siete de las provincias espafiolas dan un indice
supcrior al medio nacional, ¥ que de ellas sdlo tres ofrecen valores

superiores al doble del coeficiente.
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Las comparaciones internacionales que siguen pueden realizarse
tan siolo con relacidn al turismo exterior. Podemos establecer en pri-
mer lugar la importancia del mismo en término de ingresos © gastos
por habitants, bien en valor absoluto o comparativamente al nivel de
renta de cada pais. Dichos datos son los que figuran a continuacidn :

Ingresos  torifsti-  Gastos woristicos  Ingreso Macio-
o  por  habk  por habltaste  nal por  habi
FATS O TERRITORIO tante tante

[} EE_ ULy % EE. L) 5 EE._U'I.I.I

Estados Unidos de América ... ... 5,40 .70 2.367
Suecia | 15,70 14,50 1601
Canadi . s mm . Bea’ Be wee Hes 26,40 3520 1.487
Suiza | e 3an ies mne may 63,10 24,30 1.468
Nueva Zelands .. .. .. ... .. 4,60 17,30 1.155
Australia ... ... ... e aer oeee aes 3.00 3150 1.239
Luxemburgos ... ... ... ... ... ... 95,30 —_ 1.135
DARBMEREE ... ... v con cee e e 25,80 19,40 1.152
Reino Unidﬂ 10,50 12,10 1.145
Moruega . 19,30 21.40 1.120
Repiiblica dee:ral Almam... 2.40 16,60 1.113
Paises Bajos ... ... ... 16,60 16,20 1.039
Bélgica ... ... ... ... .o .. .. 810 —_ 1.03%9
Islamdia ... ... ... ... ... ... - 5.50 19,40 937
Irlanda ... .. G i imin, e (haim 46,40 16,30 s
Austria . 39,00 B,50 699
Italia ... 15,00 210 543
Grecia ... ... ... 8,10 2,30 64
Méjico ... . . . 19,20 080 188
Espafia {1} . 21,80 2,00 343
R:plihhca de FI.III:!IIla-i 040 — e
Turquia 0,25 0,20 185
Jordanmia ... ... ... ... oo e . el 5,50 3,70 155

(1} Datos para Espafia de 1963,

En términos de turismo receptivo, ¥ dejando a un lado peque-
fias maciones como Luxemburgo o Irlanda, cuyo dato se distorsiona
por la poca cifra de sus habitantes, los primeros lugares son ocupa-
dos por Suiza, Dinamarca ¥ Awusiria en Europa. Nuestra situacidn
en 1963 estd ya proxima a los 22 délares por habitante, v es todavia
superada en nuestro continente por estos dos paises, ¥ en América
por Méjico, lo que da idea de la importancia mundial del fendmeno.

En cuanto a la concentracién del fenémeno en lugares determina-
dos de marcada atraccién turistica, tenemos las Bermudas, con 850
ddlares de ingreso por habitante; San Marino, con 167, y el Estado
de la Florida, con 350. Comparaciones con provincias espafiolas nos
sitian como las mds avanzadas, 300 Gerona, 170 Baleares, 80 Cana-
rias y 100 Mdlaga.
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La segunda comparacidn se centra en el andlisis de la balanza
de pagos turistica y su comparacién con la balanza general o de
transacciones corrientes. Los datos referentes a 1962 ponen de mani-
fiesto la siguiente situacidm:

bpertcions [yl .
PATOES w0 T
Telnles Lok yriskle [T
Alemania ... .o o2er ee oo 540 13.260 16.562 i3 1.121
Austria ... ... 354 1.260 1.867 19,0 T4
U E. B L. R 132 3.776 4,868 2.7 180
Canadd ... ... ..o s see 524 6.382 7.810 6,7 571
DLnamm 130 1.648 2161 6,0 104
Bspafia ... ... ... .o oee 513 TEE 1.637 3 47
EE. ULL ... . «e o 921 20479 25,790 3.1 1.90%
Francig ... ... ... <o cen 639 5.000 8.220 7.8 441
Grecia ... ... ... cee ee aes 76 243 655 11,6 2
Iflanda ... ... ... . e 128 463 793 16,1 54
Islandia ... ... ... ..o oee 1 B4 123 0.8 3
Italia ... ... .o e oo ooe 857 4.581 1322 116 124
MNOTUEEE ... ... oo e ..l 65 1.050 2.257 2.9 64
Paites Bajos ... ... ... ... %1 4.411 5.982 32 173
Portugad ... ... ... ... ... — —_ e — —
Reino Unido ... ... ... 616 11.167 17.898 34 672
SUBCIE ... -ov ier eee ame ees T6 2927 1749 0 129
Suiza ... ..o ol e e e 473 2473 1284 144 192
Turguia ... ... ... .. ... & 399 530 1,5 18
lmpartariones Te08) e gaites ", Salda de o
PAISES — p— &e wirodas h:L—.‘-
{h0.0) ¥ ikl . gt
Alemania ... ... ... ... .. 11.543 16.150 6,9 + 412
Aunstralia ... ... ... ... .. 1.455 1.803 4.1 4+ 64
U EBL ... .c cor s 3.776 4. 796 3.8 + T2
Canadd .. ... ... .oc ov ooe 5.0%54 8.574 6,7 — Tod4
Dinamarcs ... ... ... oo con 2,020 2,408 45 — 247
Espafia ... ... 1.494 1.710 7 — 1
Estados Unl&m ......... 16.145 25,455 7.5 +4.335
Francia .. 5304 7.301 6,0 + 919
Grecim ... ... ..o o aee .o 690 (c) 7 0 - 116
Irlanda ... ... ... ... ... ... T44 (c) 861 6,3 68
Islandis ... ... oo coe cow e 24 116 26 + 7
Italia ... ... ... .o o .o 5.459 7021 1.8 + 301
Moruega ... ... ... ... .. 1.781 2478 156 — 271
Paises Bajos ... ... ... ... 4680 5792 30 + 1%
Portugal... ... ... ... .o . —_ — _ —
Reino Umido ... ... ... ... 11.366 17.380 39 + 518
SUEEIE .o v e e e an 3116 1,757 34 + 254
Suiza ... ... ... oo e o 3.196 3807 5,1 — 513
Turguia ... ... ... ... ... ... 567 T63 24 — 213
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Espafia ocupaba en 1962 el séptimo lugar. por la importancia de
sus ingresos turisticos, en el conjunto de paises de la O. C. D. E. y
uno de los wltimos lugares por el montante de sus gastos, v, en tér-
minos de ingresos porcentuales, el turismo extranjero es mds impor-
tante para Espafia que para cualgquier otro pais europeo, dado lo re-
ducido de nuestra exportacidn.

El anilisis mds detenido correspondiente a la situacidn espafiola
nos da que durante el periodo comprendido entre los afios 1960 y
1963, de las cifras que ofrece la Balanza de Pagos, destaca la impor-
tancia relativa del turismo en relacién con todo el comercio exterior
de mercancias efectuado, de tal forma que, en lo que se refiere a
nuestro pais, lo sitda, sin duda, en la ribrica méds importante de los
conceptos positivos de nuestro saldo exterior.

ARNOS 1960 1961 1562 {a) 1963
(1} Ingreses turisticos ... 296,50 384,63 51165 678,10
(2) Gastos turisticos... ... 50,04 54,12 46,52 66,52
(3) Saldo ... ... ... ... ... + 246,46 +330,51 +465,83 + 636,60
% de (1) respecto a (4 40 o 63 BB
(%) Importaciones... ... ... 685,11 1.037,%0 1.090,23 1.781,15
% de (1} respecito a (5. 43 i7 34 it
(6} Salde de la Balanza
Comercial. . + 57,06 — 278,71 - 701,89 — L.010.70
% de (3) respecto a (6). 433 115 G [

fa} Cifras provisionales.

Observando el cuadro adjunto vemos que las cifras relativas a in-
gresos turisticos se incrementan progresivamente, 1o que no ocurre
con las exportaciones, que si bien aumentan durante los tres prime-
rog afios 1o hacen con incremento relativo mucho menor, para termi-
nar en 1963 con un descenso en su monto con relacidn al afio an-
terior.

El cuadro que nos refleja la ribrica de las importaciones es con-
secuencia logica de la politica de liberalizacién del comercio exterior
iniciada en el 1959 y acusada mds intensamente en los tres dltimes
afios, debido a la fase preparatoria del Plan de Desarrollo Econémi-
co Social. Ejemplo harto elocuente es que las importaciones corres-

17



pondientes al 1963 son casi tres veces superiores a las realizadas
en 1960.

El porcentaje de los ingresos turisticos sobre las exportaciones
corrientes nos reflejan unas cantidades crecientes gue oscilan desde
el 40 por 100 para 1960 hasta el 88 por 100 para 1963, lo que nos
indica claramente que el sector turistico ha entrado con tanta fuerza
en la Economia espafiola que palia el resto de los sectores econdmi-
cos considerados individualmente y promete la inmediata superacisn,
quizd en este mismo afo, del conjunto de los demds sectorzs econd-
micos en su relacién con el extranjero.

Al considerar las importaciones no hay que olvidar las conside-
raciones expuestas anteriormente y, sobre esia base, los porcentajes
de ingresos turisticos en relacién con las importaciones nos determi-
nan las cifras del 43, 37, 34 y 38 por 100 para el periodo de 1960-63,
respectivamente considerados. Esto nos indica que, con haber sido
las importaciones crecientes en alto grado, los ingresos procedentes
de la indusiria turistica han venido a financiar una medida para los
coatro afos, considerados del 32 por 100 en el capitulo de relacidn
de nuestra Economia con el exterior.

Como final, las expectativas del saldo equilibrado de nuestra ba-
lanza de pagos a lo largo de los cuatro afios del Plan de Desarrollo,
condicidn inexcusable de su superacion por el hecho de que sirve de
factor principal a la capitalizacidn exterior, nos da los siguientes va-
lores en miles de millones de pesetas:

Walow imgior- %aldo halan. Previdddn in- Prewiaida im-
A ROS taciones to- o & cial Eress bus portacidn ca-
tales Fismc pililes

1964 .. ... ... ... .. L —1267 748 46,6 16,8
1965 oo oo e e e e e — 1372 — 81,8 51.7 19.7
1966 . ... .. ... .. —1483 — 88,3 574 N
1967 oo voe e e e e e — 1628 954 63,7 232

Sirvan los anteriores comentarios para situar la importancia eco-
nomica del sector turismo en nuestro desarrollo y, como el nuestro,
en los diversos paises del globo, lo que debe llevarnos a profundizar
las caracteristicas del fendmeno y precisar su andlisis en cuantia glo-
bal y en composicién.
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3.—~La coantificacion econdmica del proceso toristico.

Los gastos en turismo, al igual que los de cualquier otro consumo
de bienes superiores, ofrecen un cardcter elistico con relacién a los ni-
veles de renta. Bien es verdad gue la ley de sustitucién enfrenta al tu-
rismo con objetos costosos de uso duradero, tales como equipos do-
mésticos modernos, pieles, casa propia, coche, etc., pero para muchos
de estos pastos, mis o menos ostentosos, el turismo, al menos en un
sentido amplio, dentro del mundo occidental, ofrece caracteres de
complementariedad, dado el elevado nivel de renta de dste

En términos macroecondmicos se acusa también claramente la in-
fluencia de la democratizacion del turismo ¥ la aparicion del turismo
social ¥ colectivo que ocasiona wna importante ampliacion de la de-
manda, lo que confirma en este aspecto lo comentado amteriormente
sobre estos aspectos masivos del fendmeno.

Pocas son las investigaciones econométricas realizadas sobre este
aspecto concreto del consumo turistico. Debemos, ante todo, citar al
economista Menges, quizd ¢l primero en profundizar dicho tema, es-
tableciendo las funciones de consumo turistico para Alemania v Sui-
za a partir de 1924 a 1929, respectivamenie.

Sin perjuicio de volver mds adelante sobre los resultados de di-
chos estudios y ampliar con datos mds recientes v ain indditos este
extremo, parece imporiante sefialar en primer lugar la existencia en
este primer estudio de la fuerte correlacidn positiva entre el nivel de
renta v el nivel de gastos turisticos, si bien €l nivel de estos gastos re-
sulta muy influenciado por las caracteristicas de cada pals, en espe-
cial su extensidn, la climatologia de sus distintas regiones y su sitpa-
cidn geografica.

As{ se comprende que los gastos unitarios en turismo extranjero
de los norteamericanos no leguen a 10 délares por habitante, infe-
rior a la de los paises desarrollados de Europa occidental. Lo redu-
cido de la cifra, que ain sufre de vez en coando las campafias del
cldsico espiritu proteccionista de la Administracién americana, se
debe a la gran extensidn del pais v a su situacién geogrifica. En estos
paises la densidad turistica es enormemente mayor por el enorme
peso de su furismo interior.

El profesor Baade, en estudio realizado en 1962, sefiala la rela-
citn entre la evolucidn de la renta nacional alemana al coste de los
factores (Y1) y los gastos totales del turismo alemidn en cuatro paises
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mediterrineos de recepcidn turistica cldsica (Ttalia, Espafia, Grecia

y Turguia).

Los resultados se resumen en el cuadro siguiente:

Miles de millones

Millones de marcos

ARO de renta DM, gastadog
1993 .. o e e e e e 110,6 112,96
1954 .. 0 L. 1187 154,97
- - J 137,5 200,86
1956 ... .. i 1521 246,12
& 1658 293,04
1958 .. .. el e 177.5 435,86
L 1922 464,66
(1. 2102 589,18
L 240,8 8,06

Sus estudios ponen de manifiesto:

1* La gran correlacién entre renta y gasto turistico, que se ele-

va al coeficiente 0,89,

2* El importante valor de la elasticidad de la renta al consume
en turismo, que hace que en los aflos estudiados a un crecimiento
de una unidad se haya aumentado en 2,41 el gasto en turismo,

En el estudio realizado para Espafia, publicado en el mimero de
noviembre de la revista “Informacidn Comercial Espafiola™, sobre el
gasto medio en délares dentro de Espafia de los turislas extranjeros

se llegaba a las siguientes conclusiones:

PAISES 1960 1961 1942
Alemania ... ... ool o e wee e e s 40,0 67,0 1722
FIANCIA ... oo coc cis ser aas wne ane see min 19,9 16,7 27,6
InElalerTa ... ... .o oo cn e e ee s 65,8 1083 1243
71 | RN 30,5 41,0 42,4
Portugal ... ... ... .. . e e aer e 10,3 174 14,0
Benelux ... . 77,8 §33 59.0
Paises E.scandmwcrs 76,2 1224 871
Oiros palses europeos | . o 6,5 76,6 24,1
América del MNorte ... LS 4563 3590 437,7
América del Sur v Centro ... ... ... ... 439.6 5133 509.8
Olros continentes ... ... ... ... ... ... 36,1 46.5 30,3
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Tales cifras son tan sélo meramente aproximativas; pero, sin em-
bargo, su comparacién con los respectivos niveles de renta naciona-
les permite contrastar la existencia de una correlacion positiva influi-
da por razones de proximidad geogrdfica que marcan excepciones ge-
néricas para Francia, a la que su proximidad incorpora grandes ma-
sas turisticas de menor nivel de gasto, o América, en que su lejania
restringe a clases de gran poder de gasto su visita a Espafia.

Mo es posible deducir, pues, una funcién univoca a partir de los
gastos por turismo en Espafia independientemente de los factores de
proximidad geogrifica que introducen diferencias sustanciales, ¥ he-
mos de limitarnos, por tanto, a comprobar ¢l mayor o menor gasto
unitario de quienes nos wvisitan.

Tiene, sin embargo, profundo interés el conocimiento de la fun-
cidn de consumo turistico en el aspecto de una segunda variable con
relacién al tiempo. Las investigaciones de Menges establecieron que
siendo C =Y + bmdicha funcién, el valor de m, siendo Y la ren-
ta nacional, adoptd los siguientes valores:

ALEMANIA SUIZA
1924 a 1932 ... ... ... ... 0,137 1929 a 1938 ... . 00243
1933 2 1938 ... ... ... ... ... 0,086 1939 a 1945 ., ... .. ... ... 00,0997
1949 a 1957 ... .. .. ... o118 1956 2 1959 . . . ... ... 0,039

Con ello, en términos de porcentajes del producto social neto a
precios de mercado, el consumo turistico para Alemania alcanzé las
siguientes cifras relativas:

-
1924 a 1932 |, ... . ior cee ee ver vee cee wes T3
1933 2 1938 .. .. .. o e e e e e 5.3
1924 a 1938 .. .. ... .. .. ol e .. BS
1949 a 1957 .. . cn e e e v e e e B2
1924 a 1959 . . . .o, B3

Mis recientes y completas resultan las investipaciones sobre el
lema del profesor G. Labeau, circunscrito al andlisis del problema en
Bélgica, pero acometiéndolo con rigor econométrico no usual hasta
ahora. Como uno de los factores decisivos en mayor grado para pro-
ducir turismo, considera la renta percibida por el posible turista vy
la analiza en una encuesta belga realizada en 1959. El 38 por 100
de los turistas del pais han tomado sus vacaciones en la propia Bél-
gica, el 44 por 100, en el extranjero solamente, v el 18 por 100, en
Bélgica ¥ en el extranjero.
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La relacién entre su renta y el lugar elegide se muestra a conti-
nuacién :

En el ex- En Beélgica ¥
Clasc de remta n En ?f]lill:ﬂ- (it en el exiran- TOTAL

miles de francos o oo (=10 @)+ (1)
Da 39 .. .. ... 39 45 16 100
604119 .. ... .. .. 12 4l 17 100
120 & 199 . ... .. ... 25 54 21 104}
200 a 299 ... ... ... .. 16 of 18 104
Iy mds .o L L 19 52 29 100

Se aprecia que el porcentaje de turistas que toma vacaciones sdlo
en ¢l pais ofrece tendencia bastante regular a la disminucién, segin
la interpolacién de una receta de ajuste con coeficiente de inclina-
cion = — 0,07,

Esta clasticidad de renta negativa caracteriza el consumo de to-
dos los bienes inferiores, ¥ significa que el incremento de rentas a
partir de una cantidad determinada produce precisamentz el gasto
fuera del pals de consumo turistico.

Este razonamiento, aplicado a los datos de la encuesta belga,
representa para la totalidad de la nuestra que el 33 por 100 de ren-
tas inferiores a los 60.000 francos participa del fendmeno, mds de
200,000, el 77 por 100, mds de 300,000 el 90 por 100

La comparacidn entre paises diferentes, sobre encuestas rigurosas
de modernidad y rigor andlogas a esta belga, nos dan la siguiente
comparacion ;

Porcentaje de turistas en el

PAISES EEE——
Interior Exterior Total
Francia 1957 ... ... ... .. oo oo en ns 827 13 100
Alemania 1958 _.. ... ... ... ... .. .. T 29 100
Bélgica 1959 ... ... ... ... .o e o e 47 53 100

Se aprecia una correlacidn con el nivel de renta, si bien modifi-
cada por la situacién geogrifica del pais y, con seguridad, por la dis-
tribucién de la renta dentro de €l
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Ahondando mds en el proceso de la correlacién entre renta v gas-
to turistico, el mismo autor ensaya el procedimiento seguido por
Mme. Pollmans para determinar, también para Bélgica, la elasticidad
de los consumos privados,

Para ello compara el consumo turistico total y el consumo tu-
ristico en el extranjero corrigiendo las series adecuadamente para su-
primir el efecto inflacionista.

El valor medio de la elasticidad sobre el conjunto del periodo es
de 3,60 para ¢l consumo turistico total. El cocficiente de correla-
cién R, entre consumo turistico v la renta disponible es de 0956, Se
trata, como vemos, de un coeficiente extremadamente significativo en-
tre ambas series,

El examen de ambas permite sefialar una evolucidn de la elas-
ticidad en el tiempo, por lo cual introduce en la funcidén una nueva
variable para determinar los gastos turisticos. Es decir, gue junto
a2 la nueva renta jucgue la propensidn psicoldgica a consumir tu-
risme.

El tipo de la funcién de consumo turistico se presentaria, pues,
en este supuesto, de forma siguiente:

Ct=a¥Ye e™

en la cual Ct es el consumao turistico, a un coeficiente, Y, la renta co-
rregida; = la elasticidad a consumos turisticos; b, una constante sobre
la variable tiempo, y t, esta variable,

Como los valores anuales de Ct, Y y ¢ son conocidos en ¢l pasado,
un andlisis de regresion miiltiple permitiria determinar valores esta-
disticos de las constantes, pero siempre y cuando los valores de Y y
de t mo estuvieran a su vez relacionados.

Pero como la renta Y y el tiempo t son interdependientes, esta in-
terdependencia, desconocida, no permite la estimacidén correcta de los
coeficientes de regresion.

Si sobre la base del conocimiento autdnomo de la elasticidad, de-
terminada en 1,03, seglin el sondeo se supone vilido el coeficiente
para esta ecuacion, es entonces posible estimar el valor de b por di-
ferencia.
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dCt
El efecto, el crecimiento anual del consumo turistico ——— pue-
Ct

dy

Y

de 2,58 por 100. Sustituyendo en la ecuacidn diferencial, se obtiene el
valor b, y la funcidén de consumo turfstico resulta la siguiente:

de ser estimado en 11,6 por 100; ¢l de la renta disponible s

Ct — a Y10 go.0mn

Esta funcidn expresa, aun con dudas respecto a las constantes, el
hecho de que la variable tiempo pesa mds que la renta en el conjunto
de las dos influencias explicativas del consumo turistico, si bien am-
bas forman parte activa del proceso turfstico,

Esta dominante psicoldgica representa un resultado nuevo e intere-
sante que subraya el interés del fendmeno turfstico ¥ confirma, para-
lelamente con la renta, el efecto probable de que su expansiéu com-
tinie afirmdndose, pues no hay duda de que, a igualdad de renta o
aun en el caso de accidental recesidn, las contracciones de gastos se
efectuarian en otros sectores menos vinculados con ¢ y no en detri-
mento del turismo.

Las razones que en Bélgica tienden a influir en la expansidén de-
bida al tiempo parecen ser: primero, las disposiciones legales de va-
caciones pagadas; segundo, la propensién en crecimiento constante
al turismo y vacaciones de invierno (el ritmo de los dos periodos de
vacaciones por afio empieza a ser un derecho y es fuente importante
de crecimiento de consumo turfstica): tercero, las modificaciones im-
portantes de las tarifas de aviacidn en tendencia a la baja de pre-
vios, ¥ cuarto, la previsidn de una extensidn bastante importante del
parque automovilistico en los diez afios proximos.

La férmula del profesor Labeau ofrece una considerable aporta-
cidn al tema de la economfa turistica, sefialando, junto a la renta, la
variable que ¢|l denomina factor tiempo; ahora bien, los coeficientes
de la férmula hacen que la variable renta intervenga débilments en
¢l fendémeno (un quinto en el nivel actual de la renta belga) frente a
cuatro quintos de la variable temporal, y ¢llo nos lleva a pensar que,
asi como la formulacion es correcta, la determinacién de las constan-
tes, indudablemente por falta de datos estadisticos. quizd no lo sea
tanto. Ya hemos comentado anteriormente la gran correlacidn exis-
tente, con datos de otros paises, entre la renta “per capita” y el con-
sumo turistico, v se ha seflalado también el hecho de que esta corre-
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lacién es mis ajustada cuando se sobrepasa un nivel de renta mini-
mo, a partir del cual es posible dedicar mayores “surplus™ al gasto
en turismo,

Por otra parte, al integrar en la férmula la variable del tiempo se
estd indirectamente implicando en la funcidn procesos gque se des-
arrollan en el mismo, pero gue no estdn sujetos a una interdependen-
cia matemdtica con €l De hecho, ¢l tiempo es aparentemente variable
en toda clase de fendmenos complejos, eminentemente sociales, con
los que no estd enlazado de una manera univoca, ¥ es por lo que,
planteada la ecuacién en estos términos, ofrece una gran dificultad
la exacta determinacién de sus coeficientes.

Por todo ello, la morfologia de Ia funcidn la estimamos correcta,
pero pensamos que seria mds ajustada a la realidad una en la que
el tiempo se sustituyera por una variable indicativa de la madurez
social ¥ en Ja que la renta por habitante viniera disminuida en esa
cifra de quinientos ddlares que estimamos es aquella que permite de-
dicar cantidades suplementarias excedentarias de la renta minima
para gastos ocios0s, entre los cuales el turismo ocupa primer lugar.

La férmula tendria la forma general siguiente:

Ct = a(Y-500)" e*

siendo a v b constantes y # factor variable representativo de la ma-
durez social.

Engloba esta formulacién cuanto nos sirvid, al principio de este
trabajo, para definir las dos grandes motivaciones turfsticas, es decir,
el aumento de la renta privada del turista. siquiera sea proyectada
en su aspecto medio de renta anual por cabeza, y el grado de madu-
rez social que ofrece el pafs en cuestidn. Que ambas variables, tanto
la renta como la madurez social, sean a su vez funciones del tiempo,
no lo dudamos; pero el hecho cierto es que la formula debe interpre-
tarse de una mancra mds objetiva v mds exacta en funcidn de la
cantidad de renta capaz de invertirse en turismo y del grado de ma-
durez social del pueblo gue se estudia.

Este grado de madurez social no puede ser interpretable numéri-
camente i no es calificando de alpuna forma sa perfeccionamiento
social, pero desde ahora se puede sefialar que para su modulacidn pue-
de acudirse principalmente a los siguientes extremos, susceptibles fo-
dos ellos de una calificacion aritmética convencional:

1.* Mejor distribucién de la renta dentro del pais de que se
trata; es decir, menos diferencias entre los distintos niveles de renmta
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o, dicho de otra manera, mayor masa perceptora de niveles inter-
medios.

2* Superior nivel cultural, medible por el grado de alfabetizacién
o por los indices de formacién profesional.

3® Mayor mimero de dias de vacacion pagadas por las Empresas
o procedimientos existentes para ayudas a la financiacion personal a
lo largo del afio de las vacaciones anuales, como son las ventas a
plazos de viajes o las cajas de ahorro turfstico.

50 Tradicion viajera del pais gue, por efecto demostracién, in-
fluye cada vez mds en mayores sectores de poblacidn.

6." Cualguier otra caracteristica de desarrollo social suceptible de
traducirse de alguna forma en una estimacion escalar.

La posibilidad de determinar en esta formula las constantes de
cada pais es perfectamente posible y tanto mds sencilla cuanto mds
datos existan de su pasado inmediato. Creemos gue la misma pue-
de ser extendida a los distintos paises y entendemos que se puede abrir
con ella un indudable campo para la investizacién y valoracidn, en
el aspecto cudntico, del fendmeno turistico. Es valoracidn a la que
aludimos ya como absolutamentc necesaria para cualguier plantea-
miento econdmico del desarrollo nacional.

Pero aun sin entrar, por el cardcter de este trabajo, en una deter-
minacidn prictica, la morfologia de la funcidn permite confirmar de
manera matemitica las razones que formulamos anteriormente.

Por lo pronto, se puede asegurar que el cardcler exponencial de
las dos variables de la férmula aseguran no solamente ¢l cardcter mo-
nétono creciente de la funeidn, sino que su primera y aun su segunda
derivadas. al ofrecer este mismo cardcter, aseguran de una manera in-
controvertible esta cualidad creciente con que definimos ¢l fendmeno
para intuir de ello que nos hallamos en el comienzo, y sélo en el co-
mienzo de un proceso de gran envergadura, cuyo punto de saturacion
tendrd que contradecir la formulacién actual v, por tanto, no es pre-
sumible se¢ pueda presentar en un plazo relativamente inmediato.

Después, el cardcter irreversible del proceso esti completamente
asegurado, porque asi como en determinados periodos es posible que
un pafs tenga estancamiento ¥ aun retroceso de so nivel de renta, en
el aspecto social dificilmente puede producirse la reversion, con lo
que este segundo término de la férmula, de cardcter especialmente hu-
mano, e un forzoso volante regulado de la variacion numérica del
desarrollo en la renta que ofrece caricter indudablemente mds con-
tingente.
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Por otro lado, se recoge el hecho de que es a partir de un dado
nivel de renta cuando los palses empiezan a invertir grandes cifras en
turismo; de un lado, este nivel medio de la renta supone el acceso de
una inmensa mavoria de la poblacién a todos los bienes de alimento,
uso v vestido pricticamente necesarios para la subsistencia, lo que
les permite liberar cantidadss que pueden dedicar al turismo, v de
otro. la formula confirma 1a gran velocidad del desarrollo turistico
en aquellos paises en que superado ese “vanum”, ese umbral minimo,
hay cada vez mds “surplus™ dedicables por entero al nuevo fendme-
no del viaje v de la vacacion.

Finalmente, la importancia de la madurez social tiene un papel
fundamental, v, en cualquier caso, el fenédmeno es acumulativo, pues-
to que el turismo engendra a su vez mayor nivel de educacidn, &l cual,
a su vez, mejora el grado de madurez social, lo que confirma el fe-
nomeno de que las masas gue comienzan la experiencia de las va-
caciones s¢ habitian inmediatamente a ellas.

4.—Anidlisis del consnmo toristico.

Sobre la estructura del consumo turistico existen muy reducidas
evaluaciones v se trata, en general, de estimaciones obtenidas por mé-
todos indirectos. La realizacidn de encuestas y muestreos ofrece para
el futoro la posibilidad de mejorarlas. Interesa, sin embargo, exponer
algunos aspectos, fundamentalmente a efectos de poner de relieve la
gran importancia del turismo en la economia de los servicios del pafs

receptor.

Los datos del Departamento de Comercio de los Estados Unidos
para ¢l turismo americano ofrecen la siguiente estructura del gasto:

of
-]

Alojamiento ... .., . R i e mmeis 35
Alimentacion v bebidas .. ... ... ... ... .. ... il
Compras .., ... ... . e e e 25
Vigitag v distraccionss ... .. ... ... ... .. ... 10
Transportes locales ... ... ... ... oo oor oo oms b1

100

Ha de tenerse en cuenta que en esta descomposicion sdlo se compu-
tan los gastos realizados en el Jugar de residencia temporal y no el
coste del transporte hasta llegar al mismo.
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Los estudios realizados sobre la composicion media de los gas-
tos realizados en Espafia por los turisias extranjeros en 1963 condu-
cen, por su parte, a los siguientes resultados:

!
AlOJRMIENIG ... -0 ver ver ven cen wee eese ees ens n
Alimentacion v bebidas ... ... .. ... .. ... 2
TrAMSPOTIES ... -.. —ov wre vvs ee wew cee see ssn 12
Otros gastos .. . .o cor aon a wen e aee aes 36
100

En la nibrica de transportes se incluyen sélo los realizados dentro
de nuestras fronteras, mientras que en “otros gastos™ se incluyen com-
pras de articulos diversos y gastos de esparcimiento.

Es interesante destacar los siguientes aspectos:

a) La industria hotelera —incluyendo pensiones— sblo recibid
un 15 por 100 de los gastos totales realizados por los turistas en te-
mritorio nacional, lo que indica la importancia de otros tipos de alo-
jamiento y la casi absoluta seguridad de que el comercio en general
obtiene del turismo mayores ingresos directos que la actividad hote
lera, turistica por antonomasia.

b} Comeo la distribucidn sélo incluye los gastos interiores al pais
receptor, los gastos del turista hasta llegar a él quedan fuera de esta
computacién. Y estos gastos, en su prictica totalidad debidos al trans-
porte, alcanzan, por razones geograficas, distinto valor, segin la po-
sicién relativa de los pafses emisores y receptivo; pero en el caso de
Espafia puede decirse que a menudo representan un importe muy cer-
cano al gasto del turista en nuestro pais. El dato es muy importante,
pues cuando se habla de las grandes cantidades que el turismo gasta
en los paises receptivos se olvida gue las inversiones en transporte,
normalmente realizados con medios del pafs emisor. alcanzan cifras
comparables con aquel gasto. /

Volviendo a la composicidn del gasto en el pais receptor, la con-
templacién de su distribucién incorpora conceptos nuevos al esquema
tradicional que se tiene de la cuestibn.

Hablando en sentido estricto, la mera realizacion de turismo exige,
naturalmente, la inversién a que se refiere el primero y segundo apar-
tado v determinada parte del tercern. Como miximo, puede, pues,
calcularse que los gastos estrictos. consustanciales con el consumo tu-
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ristice alcanza un 60 por 100 y que el 40 por 100 restante representa
consumos. puramente complementarios innecesarios al puro turismo,
pero que son motivados por él.

Planteado asi el problema, parece indudable que en la decisidn
del turista para elegir el lugar de vacaciones influyan en segundo tér-
mino unas motivaciones ajenas al turismo en s ¥y que se basan en los
consumos complementarios. Estas motivaciones inciden, sin duda, con
peso distinto, pero no hay duda que lo que pudiéramos llamar “com-
plejo de atraccién” tendrd una forma trinomia del tipo

I b
+
Pi Ps

C+

En donde C es una constante genérica del pais debida a sus con-
diciones geogrdficas, climdticas, humanas, tipicas, etc. Es la previa
calificacidn turistica desde un punto de vista estrictamente subjetivo;
la frase “Spain is different” tiende a darle a este término valor sufi-
ciente para que sea decisivo frente a los otros dos. El valor I depen-
de de la calidad de la infraestructura v S engloba el resto de los actrac-
tivos de gastos complementarios. P es el nivel de precios relativos de
cada término,

En I estin, pues, incluidos los consumos en alojamiento, alimenta-
cién vy los estrictamente imprescindibles del apartado tercero, pero su
peso principal se debe a los dos primeros.

En § el resto de los gastos del turista. Los niveles de precios re-
lativos a los del propio pais del turista influyen indudablemente en el
valor final del trinomio, dando peso diferente a cada una de las va-
riables a que estin afectos. Por lo que puede adelantarse ficilmente
gue, con independencia del valor de C y de I, el de § —que supone,
como hemos dicho, un 40 por 100 de los gastos totales en I + 5—
puede, tan pronto como sus precios ofrezcan un nivel comparativo
bajo, tener peso muy decisivo en el trinomio; es el caso de los pro-
ductos tipicos, artesania principalmente, o de aguellos otros gue, por
condiciones especificas del pais, se producen a costos normales, pero
cuya exportacidén encarece mucho los precios finales.

Lo indudable es que el turista es, ante todo, consumidor integral,
y su demanda se extiende a sectores de actividad econdmica que su-
ministran bienes genéricos sin especial vinculaciém al turismo en si.
Su oferta no cuenta de manera esencial como factor de captacién del

turismo, pero al existir éste encuentran en €] una —en muchos casos
notable— ampliacién de su mercado,
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Adquisicién de articolos por los turistas.—Resulta en extremo in-
teresante destacar la importancia de este aspecto del turismo por cuan-
to, aunque no sea ¢l factor desencadenante y sélo en parte atractivo
complementario, en la oferta de estos bienes incide una parte sustan-
cial de los gastos que el turista realiza en el pais durante su estancia.
Merece la pena ahondar algo mds en la estructura de estos sectores
de pastos turisticos.

Si mos centramos en el caso de Espafia, tenemos que, en valores
absolutos, el gasto medio interior por turista es de 8% ddlares —5.280
pesetas— durante toda su estancia, con lo que, de acuerdo con la
distribucion antes citada, corresponden al comercio 1.320 pesetas de
ingreso medio por cada turista, como resultado de las compras que
éstos realizan en tales establecimientos. Para 1963, afio en que los in-
gresos del turismo se han estimado en 680 millones de délares, el
montante de ingresos del comercio generado por ventas a turistas as-
ciende a 10,200 millones de pesetas.

La investisacién de cdmo se distribuye este gasto entre los distin-
tos tipos de bicnes expendidos en establecimientos minoristas estd aun
por hacer de forma directa y rigurosa. Por estimaciones indirectas y
genérico conocimiento del fendémeno, cabe llegar a establecer, con ca-
rdcter aproximado, la siguiente distribucién porcentual:

%
En wvestido (textil v confeccién) .., ... = a5
En objetos de recuerdo v regala a0
En calzado . us smm ong anl wae: made S Ba e ume A 15
En oiros articulos de m:l i iwn mai smE R EwsT Bas S5 453 owmen 55 TEiS 7
En material fotogedfien .. ... .. .. .. oL 5
En wvarios (papeleria. libreria, pr,rfum:rm drﬂgueria., farma,.:m rgpa
racidn de automdviles, elc.) . L . 8

Pasando a valores absolutos, las cifras de venta de cada sector
a los turistas, durante 1963, fueron como sigue:

Millones

de pesetas

Vestido .. . 3.570
Ohbjetos de rer:uerdn ..... S R 3.060
Calzada . . B 1.530
Otros articulos de p|=] S (s mke tmens e T14
Material Entugrﬂl'lm T 510
Varios ., . i waa pne mah A Den 216
TOTAL ... ... .. . wab mwh 10,200
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Sepiin la Contabilidad Nacional de Espafia, el Sector terciario
aporta al Producto Nacional Bruto el 41,1 ¢l 41,1 por 100, v dentro de
aquél, el capftulo de “Comercio Interior” supone el 25,2 por 100, o
lo que es lo mismo, el 10,3 por 100 del P. N. B.

La evaluacidn provisional que la Comisarfa del Plan de Desarrollo
Econdmico v Social ha realizado, atribuye al Producto Nacional Bruto
un montante de 828500 millones de pesetas en 1963, Segin ello, co-
rresponde al “Comercio Interior™ 85336 millones de pesetas, de pro-
ducto bruto, con lo que puede cifrarse la renta unos 67.000 mi-
llones de pesctas.

El gasto de los turistas representa sobre el Subsector Comercio
Interior, en 1963, por tanto.

el 11.95 por 100 del producto bruio.
el 1522 por 100 de la renta.

Aun siendo sustanciales estas cifras de participacidn para poner
de manifiesto la importancia que en el comercio nacional tiene el
turismo, conviene seflalar que las cifras de Producto Bruto v Renta
que se han manejado corresponden a la total actividad comercial y,
por tanto, engloban comercio mayorista v detallista, Por otra parte,
también se incluyen en tales valores los que corresponden a los esta-
blecimientos de alimentacidn, mientras que en la cifra de gastos del
furismo en comercio a gque venimos refiriéndonos no incluve los de-
dicados a tales atticulos.

No se¢ dispone, hoy por hoy, de una discriminacién, siquiera apro-
ximada de la renta de comereio interior que corresponde a mayoris-
1as v minoristas, ni tampoco, consiguientemente, de la que dentro del
tltimo grupo es imputable a los establecimientos expendedores de
productos alimenticios. Resulta, por tanto, aventurada cualquier esti-
macidn de esta distribucidn, pero no nos resistimos al deseo de in-
tentarlo, significando “a priori” que las cifras deben ser acogidas con
toda clase de reservas,

Una estimacidn simplista puede basarse en el supuesto de consi-
derar que la renta por actividad es proporcional al empleo, dato este
iltimo con el que si se cuenta.

La Comision de Comercio Interior, del Plan de Desarrollo, esta-
blece que el empleo total en el Sector se distribuye asi:

Empleados

Comercio al por mayor ... ... ... ... ... 124408
Comercio al por menor ... ... ... ... .. G654.581
778,989
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Con el supuesto admitido corresponderia al comercio mayorista
el 16 por 100 de la renta del Sector v el 84 por 100 al comercio de
detall; esto es, 10.720 millones de pesetas v 56.280 millones, respec-
tivamente.

Dentro del comercio minorista, el dedicado a alimentacién ocu-
pa 291100 empleados, es decir, el 444 por 100 del subsector. Corres-
ponderia, por tanto, ¢l mismo porcentaje de renta; sin embargo, por
estimar que las retribuciones en esta actividad, por la menos forma-
cion profesional que requiere, son menores que en las demds ramas
del comercio detallista, reducimos —a sentimiento— su participacidn
sobre la renta, a sdlo el 35 por 100, cifrando ésta en wvalor absoluto
en 19.698 millones de pesetas.

Detrayendo tal cantidad de la renta antes estimada para el eon-
junto de las actividades comerciales minoristas (56.280-19.698), nos
restan, como renta del comercio de detall, excluido alimentacidm,
36.582 millones de pesetas, respecto a la cual el ingreso por ventas a
turistas (10.200 millones) supone cerca del 28 por 100,

Este mismo cllculo extendido a las previsiones de desarrollo y le-
gada de turismo para 1967, afio horizonte del Plan, nos da el resul-
tado siguiente:

Previsiones del Plan de Desarrollo para los ingresos por turismo,
63.700 millones de pesetas. En el supuesto de que no cambie la ac-
tual estructura distributiva del gasto, ird al comercio detallista, axclui-
do alimentacidén, una cuarta parte: es decir, 15.925 millones de pese-
tas, cuya distribucién por actividades serfa:

Millones

= de pesetas

Westido . PO 33 5.574
Obijetos d.e recuerde . .. .. . .. n 4777
Calzado ... ... .. i5 2339
Otros articulos de pml 7 1.115
Material fnmgrﬁmn aan ame weklns s 5 To6
Yarios ... ... A U 1 1.274
100 15925

5i el Comercio Interior no varia su porcentaje de participacién so-
bre R. N.. seguird en 1967 siendo de 104, La R. N, en 1967 s= es-
tima en unos §00.000 millones de pesetas, v la renta de “Comercio
Exterior” serd, por tanto, de 83.200 millones, aproximadamente.

La del comercio minorista, excluido alimentacién (54,6 por 100
de la total de comercio interior), ascenderia a 45427 millones de
pesetas, con lo que los gastos de los turistas en tal comercio repre-
sentaria el 35 por 100 de dicha renta,
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El transporte turistico por carretera.—Dentro de los gastos del tu-
rista en el pais elegido para sus vacaciones, es decir,
del transporte de traslado de pais a pais, es muy grande la relacién
entre turismo y iranspories terresires. En realidad, sin la existencia
de éstos no es posible la de aquél, pues ni en el caso mds eclemental
del excursionismo a pie suele poder prescindirse de los transportes, que,
por lo general, constituyen la primera y la tltima etapa de la excur-
sidn, al situar al actor en un lugar inicial y restituirlo a su punto de

partida.

El turismo origina, por tanto, una demanda de transportes terres-
tres con cspeciales caracteristicas, que dependen de una serie de cir-
cunstancias segin que sea de permanencia o itinerante. En el primer
caso s¢ elegird un medio de transporte rapido cuyo punto de llegada
esté lo mds cercano posible al lupar escogido. De esta manera, el via-
j& no constituye turismo en sf, sino una accidn previa necesaria para
la posterior prictica turistica. En el segundo caso el turismo se inicia
al mismo tiempo que el transporie, ¥ éste comstituyve una parte inte-
grante de aquél. El medio de transporte tipico es ¢l de carretera, cuan-
do el traslado es inferior a los 400 kilémetros, caso éste gendricamente
normal en lo gue pudiera ser el trifico excursionista, pues para dis-
tancias mayores tiene preferencia el avidn sobre el transporte fe-
rrestre.

Se poseen datos estadisticos bastante exactos sobre los transpor-
tes turisticos por carreieras, ya que desde 1960 se han venido reali-
zando por el Ministerioc de Obras Piblicas valiosos estudios de ori-
gen ¥ destino en poblaciones importantes y aforos de trifico que, en
1962, han alcanzado el 87 por 100 de la red. Este dltimo estudio ha
permitido conocer la importancia del trifico por carretera efectuado
por extranjeros, que ha alcanzado los 870 millones de vehiculos-ki-
ldmetro en el afio 1962, lo que representa un 7 por 100 del total ozl
pais a lo largo de todo el afo.

Teniendo en cuenta la ocupacion media por vehiculo obtenemos
una cifra de 2.700 millones de viajeros-kildmetro transportados por
coches extranjeros, y si consideramos el resto de la red no aforada
y la utilizacién de vehiculos de distinta nacionalidad que la de sus
ocupantes, puede darse un total de 3.000 millones de viajeros-kild-
metro hechos por extranjeros en las carreteras espafiolas en el afio
considerado, lo que supone el 7 por 100 del transporte por carretera
total si se cuenta a los que ocupan los camiones, y el 9.5 por 100 si
no se les cuenta,

Por lo que se refiere al turismo interior, los estudios de origen y
destino realizados en nueve ciudades espaiiolas, a la vista del porcen-
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taje de vehiculos utilizados en viajes puramente de recreo, la media
de plazas ocupadas y la longitud media recorrida nos dan como ra-
zonable para el trifico turistico un 20 por 100 del total en viajeros-
kilémetro (0 un 24 por 100 en coches-kilometra).

En resumen, puede afirmarse que la circulacidn turistica por ca-
rretera &3 del orden del 20 por 100 de la total de viajeros y se di-
vide casi en partes iguales enire espafioles y exiranjeros (10,5 por
100 y 9.5 por 100, respectivamente).

Las cifras, de por si sorprendentes, lo son ain mds si tenemos
en cuenta la concentracidén del trifico turistico frente al reparto anual
del que no Io es. Puede decirse que el primero desarrolla un 80 por
100 de su total en un periodo de tres meses, por lo que, supuesto el
trifico mo turistico sensiblemente distribuido en partes iguales por
meses, nos lleva a comprobar que, durante la estacién turistica, el
trifico, debido a este fendmeno, alcanza un wvalor casi andlogo al
del trifico gue no lo es.

Por lo demis, es bien sabido que el aumento general del nivel de
vida, las mayores facilidades para adguisicidn de wehiculos de tu-
rismo v, sobre todo, el gran aumento experimentado por el volumen
de extranjeros que nos visitan en los ddltimos afios, ha dado lugar a
un crecimiento de trifico por todos los medios de transporte, pero
principalmente el de carretera, que ha ocasionado una indudable in-
suficiencia de las infraestructuras existentes.

Serin los estudios de trafico del Ministerio de Obras Piiblicas,
en 1962 existian 2.559 kilémetros de carreteras con 1. M. D. com-
prendidas entre 2.000 y 5000; 386 kilometros con I. M. D. entre
S000 y 10,000, v 98 kildmetros con I. M. D. entre 10,000 y 25.000.

Las mdximas intensidades de trifico se producen por motivos de
turismo. En la estacion de aforo situada én el acceso a Madrid de la
carretera de La Cornfia, con una intensidad media de 12.482 vehicu-
los, se llegd en verano a los 25.774 en un dia. La estacion situada
en la Costa Brava, con I. M. D. de 3.081 vehiculos, registré un md-
ximo, el 15 de acosto, de 8.869: es decir, casi el triple. Todo el tra-
mo Barcelona-La Junguera regisira durante el mes de agosto una in-
tensidad diaria de mads de 6.000 vehiculos, y en el mismo mes tiene
méz de 3.000 vehiculos-dia el itinerario Barcelona-Murcia. Esto lleva
a la conclusion, y sobre ello volveremos luego, de la necesidad de
proceder va a la habilitacion de autopistas con urgencia, si no que-
remos ver estrangulado nuestro turismo por carretera, tanto en las
costas, especialmente la Mediterrinea, como en los accesos fronteri-
zos, v en los alrededores de las grandes ciudades.
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El transporte turistico ferroviario.—Las estadisticas que se poseen
no son lo bastante detalladas ni abarcan suficiente nimero de afios
para poder deducir consecucncias rigurosas en esle aspecto, pues no
es fdcil obtener datos en cuanto a la clasificacion “turistica™ o no
“turistica” de la demanda de plazas de transporte ferroviario, en
donde sdlo se dispone del nimero de viajeros transportados y, en
todo caso, del de billetes vendidos en el extranjero para circular por
la Red Macional. Aun cuando pudieran considerarse como turisticas
priacticamente la totalidad de estas dltimas plazas, se desconoce, en
el trifico interior, el porcentaje de las utilizadas por extranjeros que,
también en su totalidad, podrian estimarse como turisticas. Por ello,
silo podemos, en cuanto a la demanda por extranjeros. considerar
¢l nimero de los entrados por ferrocartil por nuestras fronteras, su-
poniendo que todos ellos han salido por igual medio de transporie.

Por lo que se refiere a la demanda por espafioles, podemos esti-
mar que son turisticas las plazas ccupadas por residentes en Espafia
salidos al extranjero por ferrocarril (en viajes de ida y wuelta); el
10 por 100 del trifico total anuval, ¥ el 80 por 100 del aumento de la
media de los tres meses de verano sobre la del resto del afio.

Durante 1963 han entrado en Espafia por ferocarril 1.237.804 tu-
ristas v han salido 18416 residente: espafioles, lo que supone un
total de 4.112.440 plazas turisticas (ida y vuelta) en trdfico interna-
cional,

El total de viajeros transportados por la RENFE en el mismo afio
ha sido, en miles. de 147.439, correspondiendo a los meses de julio,
agosto vy septiembre una media de 15.735, y al resto del afio otra
de 10.861. Asi resulta que el nimero de plazas a las que podemos
asignar condicion turistica es de 30.551.000 para 1963

En 1961 v 1959 los datos de partida son los siguientes, respecti-
vamente:

Turistas entrados por ferrocarril ... ... ... B9 ¥ 393
Residenies espafioles salidos .. .. ... ... ... 443 ¥ 219
Trifico total RENFE ... ... ... ... ... ... 114861 vy 124257

De donde se deduce, con igual criterio, que ¢l nimero de plazas
turisticas en 1961 y 1959 fue, respectivaments, de 22294.000 y
24228000 (percibiéndose el impacto de la subida de tarifas y del
Plan de estabilizacidn entre 1959 y 1961).

Aqui sc destaca la gran importancia que tiene el trifico turistico
interior en el ferocarril, en relacidén con el internacional, por lo que
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la influencia de la variacién de éste serd siempre pequefia ante cual-
quier cambio de tendencia interior. Efectivamente, en el trifico tu-
ristico total de 1963, el internacional sdlo ha supuesto un 13,4
por 100.

Para un supuesto de 17 millones de turistas en 1967, y con el tré-
fico general total previsio para la RENFE en el Plan de Desarrollo,
la demanda de plazas ferroviarias de cardcter turistico serd, en dicho
ano, de 39.200.000. Puede, pues, apuntarse que, aun con mucha me-
nor importancia de demanda internacional, todo el aumento previsi-
ble del turismo interior, y dentro de €1 la promocidn del turismo so-
cial, que se hace indispensable, ¥ cuya enorme importancia puede
asegurarse ya, hace preciso la puesta en marcha de planes de aun-
mento de material motor y mévil, la puesta en explotacidn de coches
modernos y confortables, multiplicando la oferta de plazas y mejo-
rando toda una Serie de servicios que ya hoy no se hallan a la al-
tura de exigencias de un turista normal.

El iransporie furistico en lineas aéreas—Por lo que se refiere a
la demsinda turistica en las lineas aéreas espafiolas, hay que tener en
cuenta que el triafico turistico internacional se verifica en un impor-
tante porcentaje en wvuelos “charter™, en los que, al menos hasta
ahora, las empresas espafiolas estin poco representadas, si bien debe
tenderse a que puedan aumentar su material hasta hacer posible un
teparto equitativo de wuelos con las compafifas extranjeras,

Las empresas espafiolas que efectdian trifico regular han trans-
portado en 1963 un total de 1.976.453 pasajeros en servicios interio-
res v 408.031 en trdfico internacional. Con andlogo criterio que en
el caso de los ferrocarriles, podemos considerar turisticas todas las
plazas intarnacionales y el 80 por 100 del aumento gue corresponde
a la pumta veraniega sobre la media del resto del afo. De esta for-
ma se llega a una cifra de plazas turisticas de 500.479, que correspon-
de a un 28 por 100 del trifico total en linsas adreas espafiolas.

Las cifras que resultan para los afios 1959 y 1961 som, respec-
tivamente, de 247.341 vy 343.01%, gue corresponden a 25,5 por 100
v 24,3 por 100 de los trificos de sus correspondientes afios.



Con estas cifras podemos componer el siguiente cuadro:

Turistas entra- (1) % 100
Demanda turistica de plaras en lineas dos tn Espafia
adreas espabolas

[Milesh
a vd]

Trdfico fico

Afo m milernacional Trl:m
(1

1959 71053 176288 (T1 %)  247.341 4.194 42 %
1961 099,940 243.079 (T1 o) 343.019 TA455 329
1963 92448 408031 (81 %) 500.479 10,931 3,7 %

Contrariamente a lo que ocurre en los ferrocarriles, es mucho ma-
yor la importancia del trifico turfstico internacional que la del inte-
rior, por lo que serd notable la influencia de las variaciones de aguél.
en el resultado total.

Para un supucsto de 17 millones de turistas a entrar en Espafia
en 1967, v teniendo en cuenta el probable aumento del trdfico turis-
tico interior por via aérea. puede estimarse para dicho afio la si-
guiente demanda turistica de plazas en las lincas adreas espaiiclas:

Plazas
Trifico INETIOT ... o0 von con e coe aer con owew L2OLO0D
Trifico intermacional ... ... ... ... ... .o ... GE0000
Trifico turistico total (en lincas espafiolas) ...  BO0.000

La evolucidn del trifico turistico en los aeropuertos de los alt-
mos diez afios podemos considerarla pararela a la del trdfico inter-
nacional en el mismo periodo, ya que la influencia del turistico inte-
rior, por su escasa cuantia. no debe modificar aquélla sensiblemente.’

En conjunto, el mimero de personas entradas en Espafia por acro-
puertos en los afios que se sefialan, y el porcentaje de aumnlo res-
pecto al afio anterior, fueron los siguientes:

%
L 116.452
1 . e 161,530 38
T 210,851 ]
15T i i e e e i e s 177168 1
. . 315677 13
1959 .. . ceh il hen e e cer e e IT0. 02 17
B 465771 25
1 619.436 33
1962 . . o et e e e e e #26.172 13
1963 L. L o e e eee e e eee e , 1.061.724 27
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Lo gque supone, para todo el periodo, un aumento de trifico tu-
ristico del 27,8 por 100 acumulativo anual, y haberse casi triplicado
desde 1939,

El trifico aéreo de cardcter turistico se caracteriza por ser, en
general, un trafico a gran distancia, por conceder mucha importancia
a la velocidad del transportz y por dirigirse a zonas de gran con-
centracion turistica.

Los tres grandes aeropuertos espafioles de Madrid, Palma de Ma-
llorca y Barcelona, que concentran el 70,3 por 100 del trifico total
de viajeros, llegan a sumar el 86,1 por 100 del trifico internacional,
destacdndose notablemente entre todos el de Palma, que en 1963
ha alcanzado ¢l 37,7 por 100 de todo el trifico internacional de Es-
pafla. 5i a estos aeropuertos se les afiaden los de Mélaga v Las Pal-
mas, alcanzan entre los cinco el 95 por 100 de este trifico interna-
cional.

En todos ellos ha ido creciendo el volumen de trifico total, pero
con mayor rapidez el internacional, hasta el punto de gue ya hay
dos aeropuertos en que este triafico ha llegado a superar el nacional,
siendo el 68 por 100 del total en Palma de Mallorca v el 52,8 por
100 en Milaga. Esto nos da idea de la importancia turistica de am-
bos aeropuertos, de los que ¢l de Palma va a la cabeza en transporte
internacional, con 858.000 pasajeros en 1963, scguido por los demds,
como s¢ indica a continuacién:

Trifi Trifi e
[sn] (] ferm.
e total * internacional = o ol da
BETOPWEETTD
Palma de Ma-
llorea ... ... ... 1.260.961 2319 B58.249 T 68,0
Madnd ... ... ... 1.411.649 26.8 663922 200 47,0
Barcelona... ... ... 1.033.289 19,6 444777 19.4 43,0
Midlaga ... ... .. 215,046 4.1 113,634 49 2.8
Las Palmas ... ... 401.305 7.6 80,527 30 23
Yalengia ... ... ... 180.468 i4 45,383 _ 1.9 51
Tenerife ... ... .. 216,502 4.8 39,594 1.7 154
Bevilla ... ... ... 107.631 20 2678 04 a0
4. 867.031 r 2.263,764 98,9 46,5
TOTAL ... .. 5.263.438 100,0 2188950 100,00 43,5

El crecimiento mds espectacular se da también en el aeropuerto
de Palma, ya que, desde 1959, ha mds que triplicado el nimero de
pasajeros internacionales, con un aumento absoluto de 575.000.
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También son notables los casos de Milaga y Las Palmas, aun
con mucho menos trifico que el anterior, por lo gue se refiere a
velocidad de crecimiento, ya que desde 1939 han visto multiplicar
por diez ¥ por doce, respectivamente, sus trificos internacionales.

Estimamos mds que probable que fendmenos semejantes se pro-
duzcan en Ibiza, cuyo aeropuerto se abrié al trdfico internacional el
pasado afio; en el de Menorca, cuando se acondicione para este tipo
de trifico, ¥ en los nuevos aeropuertos de Alicante y Costa Brava.

Puede, ademds adelantarse sin temor que determinadas regiones
espafiolas, hoy pricticamenie inéditas en el aspecto turistico, como
Almeria y Huelva, no prosperan en este proceso sin la previa cons-
truccién de sus aeropuertos. En estos casos, su existencia es tan im-
prescindible que debe formar parte integrante de sus planes de pro-
mocion ¥ considerar su inversién como costos inseparables de su pre-
paracidn infraestructural.

Transporte maritimo.—Por lo que se refiere al nifico turistico
en los puertos navales, ¢l niimero de visitantes entrados por puertos
en Espafia, en los iltimos diez afios, es el siguiente:

L B15.749
LSS L . i et et e eer e e e 920,542
L 899295
L 937.85%
1 BE6.200
IZFP oo e e ere ien nme aws wes man e mas 903456
1960 .. ... .. .. i et i et wen ee wee LOI13EE
T RO 1 I % BT
IBEZ ... oo cir ver wen en e sae eer bes s 970188
963 . . o e e e e e e . LO92.208

De los que, en su mayorfa, del orden del 80 por 100 fueron ex-
tranjeros en transito.

El trifico de pasajeros en los servicios maritimos de soberania,
en las lineas de Baleares, Canarias v Africa, ha sido el siguiente:

Afios Baleares Canarias Africa
1954 394,001 Tnem 463389
1955 482177 61.685 466.353
1956 416.936 T2.196 522,834
1957 435,086 36.969 636.208
1958 453.730 111.687 577.700
1959 481.597 121.638 593620
1960 464,397 110,434 574.691
1961 554,544 116917 604,871
1962 286,006 122,144 G50.360
1963 492,348 114.197 T00.000 (estimados)
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De las cifras consignadas en las lineas a Africa, corresponde un
56 por 100, aproximadamente, al irifico Algeciras-Ceuta, v el 44
por 100 restante al de Algeciras-Tinger.

En estos trificos podemos estimar gue son turisticos el 90 por
100 de las plazas a las Baleares, el 70 por 100 a Africa y el 50 por

100 a las Canarias, con lo que tendriamos para los afios 1939, 1961
y 1963:

Afias Baleares Comarinn  Afdon Trifico Total

Internacional En trimsite

1959 433437 60819 415534 376410 1.286.200 715251
1961 499,069 58458 423409 375122 1.356.078 B16.375
1963 443,113 57098 490.000  474.160 1.464.371 B55.128

Habiéndose contabilizado en la columna de trifico intermacional
el doble del mimero de visitantes entrados por puertos, por suponer
que salen por iguales medios.

Teniendo en cuenta el casi estancamiento del trifico maritimo
con las Baleares; la regresién del de las Canarias (la competencia
del avidn es manifiesta): la tendencia al aumento de tréfico con
Africa v la de la de los porcentajes de los trificos internacionales
en relacién con el total de turistas entrados, el nimero de plazas tu-
risticas para 1967, si se considera una entrada de 17 millones en Es-
pafia, seria:

Afios Baleares Canarias  Africa ‘T*‘ﬁf“

o Total En trdnsita

1967 S00.000 55000 600000 595000 1.750.000 915.000

La situacidn actual acusa no tanto una insuficiencia em la ofer-
ta de plazas como una falta de adecuacién de las condiciones de los
buques al tipo de trifico para el que estin destinados. Estas condi-
ciones se agravan notoriamente ante los aumentos que som previsi-
bles en un futuro inmediato.

Muestro trifico maritimo de soberanfa estd comstituido especial-
mente, en lo que a turismo se refiere. por las lineas que unen la
Peninsula con Baleares ¥ Canarias y por las que cruzan el Estrecho.
En todas ellas se hace sentir la necesidad de que se empleen de ma-
nera intensiva bugques transbordadores como algunos de los que ya
hay en servicio. Las actuales condiciones no podrin mejorar hasta
el momento en que eniren en explotacidn nuevos buques de este
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tipo, con lo que también podrin mejorarse el resto de las lineas;
puede asegurarse que o se perfeccionan estos servicios o los mismos
no servirin de aportacién al fendmeno turistico, que elegird el avién
como medio sustitutivo.

5.—La expansién turistica y su comexidn con ¢l desarrolle de los
servicios.

El andlisis cuantitativo realizado permite asegurar que, entre eual-
guier tipo de actividades econdmicas que se contemplen, ninguna
tan vinculada al sector servicios como ¢l fendmeno turistico. Puede
decirse que la prictica totalidad del gasto que se origina en el sector
se halla dirigido hacia los servicios.

Efectivamente, los grandes apartados en que hemos dividido el
gasto del turista son los de hosteleria-alimentacién, comercio y trans-
portes. Todos ellos se encuentran, en cuanto a su produccidn, inclui-
dos en el sector de los servicios, ¥ a ellos va dirigido, en la fase del
consumo, la totalidad del impacto turistico.

Y si en el conjunto de la economia el consumo turistico repre-
senta ya para muchos paises cifras importantes en su importe total,
al llegar al andlisis exclusivo de su sector servicios la importancia
relativa crece, de acuerdo con la peculiar estructura de la renta. El
producto del turismo representa el 7 por 100 de nuestra renta nacio-
nal y alcanza el 16 por 100 de la del sector servicios.

Huelga decir que, desde el punto de vista regional v local, estas
cifras se distorsionan hasta el punto de que hay provincias espafiolas
donde la renta turistica sobrepasa el 50 por 100 de toda la del sector
servicios.

;Puede entonces caber duda sobre la obligada necesidad de te-
ner en cuenta el fendmeno especifico del turismo en el planeamiento
del sector servicios?

Ahora bien, los servicios, enire los tres sectores cldsicos de la
economia, son los que requieren un mayor grado de madurez: es
por lo que, de una manera tradicional, los paises con mayor nivel
de renta tienen una participacidn proporcional de este sector supe-
rior a la de aguellos en los que la renta es mas baja. Se produce asi
el fenémeno de interdependencia de que la mayor importancia del
turismo en un pais obliga al aumento del sector servicios y, por ra-
zén de reversibilidad, mejora la calidad de su renta nacional en ra-
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zon de la mayor importancia del sector. Ello es de gran importancia
porque, si bien de una manera tradicional, el aumento del sector ser-
vicios en relacidn con los otros dos sectores de la economia, la agri-
cultura ¥ la industria, representa etapas de mayor madurez que apa-
recen por el hecho de un crecimiento previo de los sectores agricola
¢ industrial (que va produciendo, de un lado, mayor demanda de
bienes de servicios, y va exigiendo, de otro, producciones mds perfec-
tas, que requieren a su vez mayores proporciones de servicios en ella)
el hecho de una incitacidn auténoma del sector servicios produce a
la larga el mismo fendmeno, repercutiendo de una mamnera dirzcta en
el desarrollo de los otros dos seclores. Veamos con mayor exactitud
el cardcter de este esquema dindmico que consideramos de una im-
portancia decisiva para el desarrollo econdémico de la Espafia actual.

Es bien conocido el procese de madurez gue, de una manera
constante, lleva a que los paises de mayor nivel de renta ofrezcan
mayor importancia relativa de un sector sarvicios. El mayor poder
ddguisitivoe de una agricultura desarrollada fuerza la demanda de
consumos personales y aumenta el nivel de servicios. La mayor in-
Justria requiere mayor grado de transpories y de comunicaciones, ¥
ambos sectores, la agricultura ¥ la industria, liberan mano de obra
que va a profesiones mds lucrativas, como son las de los servicios,
bien a través de la formacién especializada bien a través de puestos
laborales en la rama mercantil. Paralelamente, €l comercio experi-
menta una gran ampliacién en razén del aumento de niveles de ren-
ta, v ¢l, de por si, incide sobre el sector servicios de una forma ex-
traordinaria.

Hasta aguf el esquema clisico, pero ahora es importante estudiar
el proceso cuando, a través del fendmeno turistico, sufre el sector
terciaric una previa incitacidn autdnoma. No deja ello de ser una
figura singular en ¢l proceso del desarrollo econdmico, que si hasta
ahora podia tener escasa importancia, a la vista de todo lo comenta-
do en este estudio resulta fdcil augurarle un cardcter preponderante
por la importancia del impacto y los efectos que ha de desencade-
nar. Estos efectos son, en cierto modo, anilogos al proceso anterior,
al proceso clisico, aunque con un sentido descendente si el anterior
puede calificarse de ascendente; ¥ e¢ste cambio de sentido mejora
ampliamente la calidad y, sobre todo, la velocidad del entero proceso
de desarrollo.

Ello es asi porque la demanda autémoma del sector servicios
produce en un pais una adecuacién muy répida de equilibrio de la
oferta. No obstante ser el sector servicios el que representa mayor
grado de perfeccionamiento de los tres sectores, es, sin duda, de los
tres ¢l que menos tiempo necesita para poner en marcha nuevas ins-
talaciones. Desde la hoteleria hasta el comercio, pasando por la red
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de comunicaciones ¢ incluso la de transportes en su version mds im-
portante —como puede ser una gran autopista por el carfcter Li-
neal de la misma— su construccién no reguiere los largos afios de
maduracidn de la gran industria o de la gran transformacién agrico-
la. Con un deseo de soperacion, las transformaciones en el sector
servicios no exigen tiempo superior a los dos afios, ¥y buena parte de
las mismas puede tener resucltas sus instalaciones en plazos de uno.
Esta caracteristica otorga al proceso una gran agilidad, vy sélo asi
&5 posible comprender que Espafia haya triplicado en menos de un
quinquenio buena parie de sus instalaciones turisticas, fendmeno gque
no es posible se produzea en los sectores primario o secundario.

Pues bien, continuando con el esquema del desarrollo general por
excitacidn de los servicios, una gran variacién auténoma del sector,
bien sea en el plano regional o 2n el nacional, se proyecta de una ma-
nera inmediata sobre el campo de la construccion.

En los gastos de establecimiento de la infraestructura turistica
podemos calcular que el 75 por 100 del gasto repercute en el sec-
tor de la construccidn, bien sea directamente en relacidn con los alo-
jamientos y construccién de carreteras o de aeropuertos, bien sea
indirectamente a través de la realizacién de locales comerciales, lo-
cales de esparcimiento y establecimientoz de comunicaciones. Si te-
nemos en cuenta gue, como término medio, la implantacion de un
alojamiento individual turistico oscila de las S00.000 pesetas en esta-
blecimientos de lujo. a las 50.000 pesetas en apartamentos de vaca-
ciones, si a ello sumamos los costos de realizacidn de la infraestroc-
tura de transportes, el resto, adn no establecido con exactitud, re-
presenta una parte poco importante del coste total general de im-
plantacion de una plaza turistica.

El hecho de esta incidencia sobre el sector de la construccidn
es una razon inmediata de los efectos sobre los otros dos sectores,
porque, indudablemente, es esta actividad de la construceién la que,
de una manera mds clara, puede aumentarse en un pais de desarro-
lo incipiente o medio sin grandes perturbaciones de los otros secto-
res. De una parte, la actividad constructora satura en ¢l campo los
puestos que el perfeccionamiento agricola va dejando libre o, como
en nuestro caso, realiza sobre el campo una atraccidn que, al enca-
recer los jornales agricolas, fuerza a los propietarios de los mismos a
su mecanizacién. En lo que se refiere a la industria, la construccidn
una actividad que admite cualquier grado de maguinizacidn, des-
de la puramente artesana, en la que la mano de obra representa el
80 por 100 del costo, hasta aquella en que sdlo equivale a un 20
por 100, como ocurre en la construccidn prefabricada, de gran utili-
dad en el desarrollo turfstico.
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El aumento, pues, del sector servicios, por razones turisticas, re-
percute de una manera 4gil sobre el sector agricola e industrial, for-
zando a ambos a una mejora de sus propias estructuras y llevando
por delante la atraccidn de la mano de obra como instrumento prin-
cipal del desarrollo de toda la economia. Pero, posteriormente, tan
pronto el aspecto de construccidn infraestructural ha producido este
primer impacto en los otros dos sectores. la explotacion turistica en
si completa ¢l proceso de una manera enormemente activa.

Toda la industria hotelera realiza una transformacidn rdpida y
eficaz por cuanto facilita el trinsito del obrero de la construccién a
los cuadros de los servicios, Es normal ¢l fenémeno en Espafia de
que el personal que participa en la creacién de la infraestructura con
destino al turismo, desde estaciones de servicio automdvil hasta los
propios hoteles, pasando por instalaciones de deporte, balnearios, et-
cétera, se incorpore, en mayor o menor grado, a la propia explota-
citn de la obra realizada tan pronto la termina.

Pero guizd la definitiva fransformacién se crea en el aspecto co-
mercial y en la explotacién de las comunicaciones. En el subsector
comercial las inversiones por puesto de trabajo son minimas y las
plazas mejor remuneradas, con lo que =& consolida asi todo el pro-
ceso de transformacién del obrero agricola pagado pobremente al
empleado de servicio bien retribuido.

En el aspecto industrial este tirdn, por un lado de la agricultura
y por ¢l otro de la construccién, fuerza la demanda de maquinaria
de transformacidn, y también en este aspecto nos encontramos con el
cardcter ventajoso del proceso por cuanto que la maquinaria para su
expansion es la mds conveniente. Es decir, resulta mds fdcil comen-
zar el proceso de perfeccionamiento industrial a través del mayor
aumento de maquinaria agricola y mayor aumento de magquinaria de
construccion. Es la ejecucion de estas mdquinas en si la que fuerza
la expansidn en la industria del motor y, posteriormente, en la in-
dustria pesada, pero el acoplamiento del desarrollo equilibrado se
puede realizar de una manera sencilla en el plano regional v en el
nacional.

Finalmente, la demanda en si del sector turismo, una vez en fun-
cionamiente, 5 decir, los demominados gastos operacionales, van
directamente a los comercios en aquellos bienes de mds ficil produc-
cidn, de hecho bienes exclusivamente de consumo. Hemos analizado
hacia qué sectores se encamipan las inversiones en articulos de uso
que efectia el turista y hemos determinado antes lo importante de
las cifras, de varios miles de millones de pesetas, que calculamos
gue el turismo invertird este afio en articulos de uso ¥ consumo.
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Juegan aqui, para cada pals, caracteristicas coyunturales de una for-
ma decisiva: la industria del vestido, la piel y otras son quizd en
Espafia las mds favorecidas por esta demanda, dado que, por ca-
racteristicas conocidas, se encuentran, en cuanto a precios, en condi-
ciones wentajosas para competir con articulos andlogos en el exte-
rior, pero cuenta también de una manera clara el tipismo del pais,
que siempre cn cierta medida se proyecta sobre los articulos de uso,
de vestido y de calzado, la industria cerdmica v la arlesania. Este
aspecto tiene una gran importancia en los planes de desarrollo por
sectores, pues s1 por via de ejemplo consideramos el del calzado ve-
mos que en los 45 millones de pares que se proyecta alcanzar este
afio segiin ¢l Plan de Desarrollo, cinco millones de pares se calcula
serdn adguiridos por los turistas.

No es solamente, pues, que se produzca una exportacién en con-
diciones enormemente favorables, tanto para el productor como para
el comerciante, sino que el efecto propagandistico de estas ventas
ficiles puede poner en marcha procesos de exportacion a los pai-
ses del extranjero de una forma inesperada. Si comparamos el esfuer-
zo de nuestras ferias de articulos en el exterior junto a la espectacu-
lar exposicion de todos nuestros productos ante trece millones de vi-
sitantes gue esperamos este afio, dvidos de conocer nuestra produc-
cion y en perfecta disposicién psicoldgica para adquiric muestras de
ella, veremos que guizd no cabe procedimiento mejor de promocicn
comercial que el que ofrecen al turismo los escaparates de nuestros
establecimientos comerciales, ¥ que, probablemente, el primar esta
forma de venta (que al menos en todos los paises goza de la exen-
cién de impuestos) es algo que debe ser implantado en el nuestro,
porque dificilmente se pueden encontrar mejores canales de introdue-
cidn comercial internacional.

Por lo demis, ¥ aqui entramos en la iltima fase del proceso.
esta demanda de articulos de uso y consumo produce una presicn
sobre el sector industrial que tampoco requiere una sran bass ds
cardcter pesado ni ofrece dificultades para adaptarse rdpidamente a
una Incalizacién de recursos de dmbito resional. Eg decir, por un
lado, la produccién de articulos de uso tiens una agilidad mavor
para su aumento ¥ modernizacidn y reguiers. dnicamente v en el
peor de los casos, un proceso de inversidn en equipos que. tanto si
se fabrican en Espafia como si se¢ importan del extranjero, no deben
encontrar obstdculos, dada la forma de financiamiento en divisas de
buena parte de la produccion. Ademds, se erean estimulos en tipos
de industria de ficil implantacién regional, desde la artesania tipica,
en donde caben todas las férmulas de modestia, hasta la produccidn
especializada de bisuterfa, y existe una inmensa gama de produccitn
correspondiente al sector industrial que se efectia sin ofros medios
gue la vocacién comercial de promotores regionales.
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Queda, por fin, el dltimo aspecto del impacto de expansién que
es el lado humano. Quizd la economia obedezca también a una ley
fisica de impulsos ¥ todo el desarrollo se deba exclusivamente al es-
fuerzo personal y social para lograrlo, Este impacto personal obe-
dece principalmente al efecto demostracion, fendmeno por el cual
s¢ ofrece a los sectores sociales y masas de poblacién secularmente
estiticas, las posibilidades de un mayor progreso. El caso de la exita-
cidn turistica es tipico a estos efectos.

De un lado, las ventas producidas de manera fabulosa en los lu-
gares turisticos, aungue injustas en muchos casos, son siempre emu-
ladoras y sirven para sacar de la apatia, con el incentivo de es-
peculaciones ficiles, a sectores eminentemente agricolas y. por na-
turaleza, estdticos. De otro, pone en conlacto a la poblacion con hd-
bitos consumidores absolutamente desconocidos para grandes secto-
res del pais. La velocidad con que nuesiras poblaciones modestas de
las zonas turisticas se han acostumbrado al wso de objetos usualmente
destinados a niveles econdmicos mids elevados de los habituales es
buena muestra de cuanto decimos.

El proceso de la incitacién auidnoma y previa del sector servi-
cios, produce, pues, sobre todo, el desarrollo econémico, mis rdpi-
dos y beneficiosos efectos, aunque sean por viz contraria, a los que
caracterizan la expansidn del sector con la tradicional y lenta ma-
durez de los sectores primaric y secundario.

Que esta reversion del proceso puede tener consecuencias, hasta
ahora imprevistas, en el desarrollo econdmico de los paises recep-
tores es algo absolutamente palmario. El aumento del sector servi-
cios, en lo gue pudiéramos llamar ritmo tradicional, viene represen-
tando un 7 por 100 anual acumulative, y ello supone una duplica-
cidn cada diez afios. Las cifras de aumento de demanda de servicios
por el crecimiento turistico de nuestro pais, de acuerdo con las ci-
fras que hemos comentado, debe suponerse en los proximos afios no
inferior al 17 por 100, que supons doblarse cada cuatro; es tal la
velocidad relativa de ambas series que el desbordamiento de la pri-
mera por la dltima puede ser fendmeno a muy corto plazo.

Enfocando, a mayor abundamiento, el proceso desde un punto
de vista mds elevado, vemos que existe una correlacion significativa
entre el entero desarrollo economico da la humanidad y 1a marcha de
los tres sectores tradicionales. El sector agricola, o primario, no so-
lamente representa el comienzo de cualquier proceso de transforma-
cidn y el soporte de los procesos de produccidn de los otros dos sec-
tores, sino gque el secior primario estd intimamente ligado a los pai-
ses de incipiente economia. Puede decirse que la economia de un
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pais primario es una economia exclusivamente agricola. Puede de-
cirse, sin ninguna duda, que todas las economias incipientes son pura
y simplemente economias del sector agricola v que la economia de
las primeras civilizaciones del mundo, aun las de gran desarrollo,
como la egipeia, Ia helénica, la romana y aun la del medievo, fusron
pura y simplemenie desarrollos agricolas en las que sdlo se manifes-

taron modesta v balbucientemente primeras fases de transformacidn
artesana sobre la base agricola.

No se descubre nada con ello, pero si se sefiala una pauta de
desarrollo del entero devenir econdmico mundial que, tras la agri-
cultura, tras haberse mantenido durante siglos sobre una base agrico-
la, pasa muy recientemente a la época que hemos denominado indus-
trial ¥ que supone, indudablemente, una nueva fase de maduracién
del gran proceso. Muestra etapa indusirial se caracteriza por el he-
cho de que la renta del sector industrial, de ser pura y simplemente
una manifestacién embrionaria, un apéndice mds del sector agricola,
empieza a desarrollarse a partit de los dltimos dos siglos, principal-
mente desde ¢l descubrimiento de las transformaciones energéticas
hasta el momento actual, en el que los paises de gran desarrollo su-
peran ampliamenie la renta del sector agricola con la que les pro-
duce su sector industriale

El proceso es logico, por cuanto el desarrollo del sector agricola
ofrece un techo por encima del cual es imitil forzar la expansidn.
La agricoltura cumple una funcidn primordial de consumo alimen-
ticio y de transformacion para uso y vestido, cuya demanda ha de
ser, por fuerza, fdcilmente saturable, segin se va desarrollando la
economia del pais en cuestion. El sector industrial ofrece un techo
lejanp v crece con una rapidez mucho mayor que lo hace el sector
agricola {que ronda ya hoy en sus rentas un miximo desarrollo)
hasta el punto de poder definir 1a economia en que estamos como
una economia tipicamente indostrial, siquiera en los pafses que com-
sideramos de mayor desarrollo, incluyendo en €l los gue sobrepasan
la renta de los 500 délares por habitante y afio, ya utilizada en for-
mulaciones anteriores,

En la era industrial este sector, a diferencia del agricola, cuyo
techo, por razones de consumo, estd cerca, sin duda ha de experi-
mentar todavia fuertes aumentos, pero apunta ya en él (igual que en
la Edad Media apuntaba de forma embrionaria sobre el sector agrico-
la la importancia del sector industrial) la fuerza del sector servicios,
sobre ¢l que va a recaer, en un futuro mds o menos lejano, toda la
importancia y todo el acento del entero desarrollo econdmico. La hi-
pitesis es una pura consecuencia de la dindmica anterior, pero ofrece
de por sl claras motivaciones,
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Se va a llegar principalmente a este triunfo del sector servicios
por tres hechos principales: la automatizacidn, la produccién de
grandes cantidades de energia y el creciente ocio de la humanidad.
La automatizacion va a lograr simplificar enormemente los procesos
industriales, el sector productor de energia va a revolucionar las in-
dustrias extractivas, los transportes ¥ la construccidn de grandes
obras piiblicas y, de forma paralela a esta simplificacidn enorme de
todos los aspectos de la explotacidn, va a crecer enormemente el
consumo de ocio. Todo ello repercute en necesidades que se hallan
vinculadas con el sector servicios, que se va a reforzar por el gran
aumento previsto para el consumo con fendmenos desconocidos de
demanda para este sector de servicios de grandes cantidades.

La cconomia del future va a sefialar, pues, tras la superada cta-
pa de la primacia del sector indusirial sobre el sector agricola, el
crecimiento del sector servicios, cuya preponderancia seri absoluta
sobre los otros dos sectores. Si en los momentos actuales una econo-
mia de desarrollo medio, como puede ser la espafiola, viene presen-
tando mds o menos un equilibrio de tercios en los tres sectores ¥
una economia muy desarrofiada liega a ofrecer mds de un 50 por
100 de la renta total en servicios, ¢l fin de este siglo verd en los
paises mids adelantados que la renta del sector industrial superard
tres, cuatro o cinco veces la del sector agricola, ¥, lo que es mds im-
portante, se estard preparando el paso a una economia en la que ¢l
sector servicios, que hoy en los paises mds desarrollados supera la
renta del sector industrial, alcanzard un valor wvarias veces superior
al del sector industrial ¥ decenas de veces mds que el sector agricola.

Es importante, de entrada, el cambio de conceptos que supone, 30-
bre la actual idea de una economia basada en una cierta simetria
de los sectores, €l paso a otra en la que el dinamismo del terciario
supere al secundario y arrolle ampliamente al primario.

La economia de Jos servicios se configura, pues, a largo plazo
como caracteristica del desarrollo, como lo fue la agricola en las
economias antiguas y la industrial en nuestra era. Es tremendamente
seductor v, por supuesto, de una gran posibilidad especulativa, pensar
que incluso leyes econdmicas que fueron enunciadas inspirdndose cn
desarrollos principalmente agricolas, primero por Ricardo, y luego por
los maestros cldsicos del librecambismo, que tuvieron luego las modi-
ficaciones del pleno empleo, debidas al keynesianismo v a la escuela
sueca. como necesarias para los grandes procesos industriales, habrin
de sufrir profunda revisién cuando la economia de los servicios sea
la gque imponga su ritmo y dé su acento al entero desarrollo econd-
mico de los distintos paises.
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Anteriormente comentamos la profunda conexidn entre el turismo
y el desarrollo de los servicios; nos preguntamos shora si no es sig-
nificativo el crecimiento del uno como prueba de que su insercidn
en el otro no es algo que una pura coincidencia.

6.—Hipdtesis final sobre el fuiuro.

El fendmeno turistico, con sus caracteristicas actuales, es muy re-
ciente, pero de acuerdo con las hipdtesis que hemos apuntado, cree-
mos poder afirmar que la onda de su desarrollo estd simplemente en
SUS COmMienzos,

La correlacidn que en el aspecto econdmico hemos demostrado
existe entre el turismo y la renta de cada pais, renta que, sin cxcep-
cidn y salvo contingencias de corta duracién, es siempre mondtona
creciente, ¥ el hecho de la influencia de la madurez social, también
en aumento constante, offecen unas caracteristicas de expansion en
el tiempo, con derivada positiva ambas, que aseguran un aumento man-
tenido de demanda turistica.

El plazo de vigencia de la formulacidn ofrecida, salvo accidentes
de porte mundial que la modificaran sustancialmente, se sale sin nin-
guna duda del fendmeno a corto plazo, del caricter de moda o de
veleidad pasajera. para inscribirse en fendmeno de gran ciclo, como
pudieron ser los de la formacidn de nacionalidades, el desarrollo del
capitalismo o la emancipacidn colonial, para referirnos sélo a fend-
menos modernos entre otros que han ido jalonando de fechas estzla-
res de desarrollo el entero devenir de la Humanidad.

{Cudl puede ser el momento de inflexion de la curva, la linea asin-
totica de saturacién del fendmeno o incluso el punto de regresida?
Como todo fendmeno de consumo, tendrd, a lo largo del tiempo, el
trazo de una curva mds o menos logisiica v puede también ofrecer
su extincién. Pero, indudablemente, la férmula comentada, con deri-
vada también mondtona creciente y positiva, no sefiala ningin punto
de inflexién, por lo que podemos asegurar que solamente representa
la primera rama de la curva. Los tramos de regresidn o la asintota
de saturacién se hallan tan lejos, dados los sintomas actuales, que el
multiplicarse por cuatro, seis, diez veces el fendmeno presente, no
solamente no es un disparate imaginativo, sino que estamos conven-

cidos de que es algo con lo que hay que contar a partir de este mo-
mento.

El descubrimiento de la miquina de Watt dificilmente permitia
intuir, en los balbuceos de la electricidad, que su consumo fuera a
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convertirse ciento cincuenta afios mds tarde en la demanda mas
caracteristica de la civilizacién industrial ¥ en el cocficiente mds re-
presentative de su entero desarrollo, segin los estudios de Collin
Clark.

Pero esta pura hipdtesis, débilmente apoyada en una curva cuyo
comportamiento 4 largo plazo desconocemos, necesita quizd justifi-
carse con otros argumentos de importancia andloga a la que guere-
mos dar al fendmeno, v a ello, como culminacién de cuanto hemos
dicho, le dedicaremos las idltimas pdginas de este ensayo.

Para nosotros, el proceso turistico estd inscrito en un movimien-
to de mucho mayor alcance dentro del desarrollo de la humanidad,
porque la importancia que— en parte analiticamente y en parte in-
tuitivamente— le hemos reconocido en este estudio nos obliga a
gue le busquemos unas rarones mds profundas que las simples mo-
tivaciones que de una manera inmediata conocemos hoy de él. Vie-
ne a ser asi, lo que hoy denominamos turismo, sdlo las primeras
manifestaciones de un proceso de mayor aleance, a nuestro modo
de ver andlogo a los que motivaron en el pasado los grandes mo-
vimientos humanos sobre la faz de la tierra.

Uno de estos movimientos humanos de tipo migratorio creemos
que estd fundamentalmente basado en la bisqueda de fuentes ener-
géticas baratas a lo largo de la era del proceso industrial. Toda la
expansion econdmica gque comienza a finales del siglo %vim, para
proseguir en el XX y en el xX, marca, Sin exceépciones, un superior
desarrolle econdmico de las regiones del norte y una fijacion, de lo
que pudiéramos denominar la civilizacidn industrial, en estos lugares.
El fendmeno se produce también a escala naciomal. Sin excepcidn
(ni en Italia, ni en Espafia, ni en Portugal, ni en Francia, ni en los
Estados Unidos de Norteamérica), la localizacidn industrial se fija
con mucha mayor intensidad en el norte del propio pais. y si anali-
zamos la diferencia de rentas, veremos gue siempre las regiones sep-
tentrionales ofrecen mucho mds volumen gue las meridionales. Si
el fendmeno 1o analizamos también continentalments, especialments
en Europa, donde todo el proceso de la industrializacidén ha guema-
do una a una sus ctapas de desarrollo, veremos cémo son precisa-
mente los paises mids septentrionales aquellos que ofrecen mayores
niveles de renta y mayor industrializacion por habitante.

Existe una razdn clara: las fuentes de energia hidriulica han
juzado un papel importante en toda la etapa industrial por produ-
cir energia mds barata que el carbén con una explotacién mds sim-
ple, por lo que no es dificil comprender que el proceso industrial
ha cristalizado allf donde el agua resulta mds abundante y las mon-
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tafias ofrecen mayores desniveles hidroeléctricamente aprovechables.
Pues bien, en este proceso entendemos que se ha llegado a una eta-
pa final ¥ que desde el punto de vista geogrifico, dentro del dina-
mismo que caracleriza los movimientos a lo largo de la historia del
desarroflo, no es probable la continuacion del fendmeno. Van a
coadyuvar a un movimiento regresivo, a un desplazamiento de los
centros de miximo desarrollo econdmico a lugares mds cdlidos, dos
factores importantes: uno. que la energia nuclear sustituird en un
futuro, ¥ con ventaja, estas fuentes hidroeléctricas de los paises sep-
tentrionales que, por lo demds, estin llegando a un punto de ago-
tamiento; otro, el hecho de que en los paises meridionales no sola-
mente se encuentran estas casi inagotables nuevas fuentes de energfla,
sino que los avances tecnoldgicos, y muy especialmente los procesos
de climatizacidn industrial, hacen hoy agradable el trabajo fabril en
estas regiones, en las que ¢l clima, durante buena parte del afio, pudo
ser antes una rémora para la actividad,

Estos dos factores pensamos que pueden ser las razomes inme-
diatas de la inversion del proceso de maduracién econdmica en las
regiones v pafses septentrionales, sefialando el regreso en un proxi-
mo movimiento migratorio de la Humanidad hacia pafses templados.

Pero si las razones inmediatas son las comentadas, los medios ma-
teriales, los cauces pricticos de este gran movimiento los vemos re-
presentados por dos fendmenos ya actuales coadyuvantes a esta mo-
vilizacidn: el primero es el gran excedente de renta gue se estd pro-
duciendo en estos pafses desarrollados, los cuales han superado hace
tiempo esos niveles minimos de 500 délares. Este excedente, siempre
en aumento, busca nuevas posibilidades de inversidn que se dirigirin
fatalmente hacia aquellos logares en donde sea mds dtil y cdmoda
su explotacidn. Es un factor de excedentes utilizables.

El segundo es el complejo de evasién de un medio gue resulta
hostil a los humanos. La colonizacidn industrial en estos paises, en
los que el clima era precisamente el factor desencadenante del des-
arrollo, se ha llevado a cabo con el sacrificio de sus habitantes. No
hay gque recurrir al hecho de que todas las civilizaciones antiguas,
desde la china a la maya pasando por la babilénica, 1a egipcia o la
romana, se asentaron no en las zonas frias, sino en aguellas alejadas
por igual del Ecuador y de los Polos, porque eran las tnicas que
ofrecian las condiciones dptimas para la humana biologia;, v basta
analizar hoy la vida en las ricas regiones septentrionales para com-
prender hasta qué punto, en aras del desarrollo industrial ¥ gracias
precisamente a ¢ste, se han creado s6lo unas condiciones artificiales
para la vida y para justificar el indudable desajuste espiritual que se
da en ellos, por la influencia de un medio hostil a las formas humanas
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de vida. El complejo de evasién de sus habitantes hacia las regiones
templadas es una constante que ird en aumento y no exactamente
por puro panteismo, sino por una necesidad fisioldgica que es ahora,
en los momentos de desarrollo econdmico ¥ de surplus de renta, cuan-
do pueden satisfacer,

Lo que pudiéramos llamar, pues, la gran onda, el gran ciclo cuyo
periodo puede durar siglos, que marque el retorno del desarrollo a los
lugares templados, encontrard su incitacién inmediata en esas dos
razones de lenta emigracidn a que hemos aludido.

El turismo lo vemos asi, como la primera, timida, primigenia ma-
nifestacion de este gran movimiento secular. Los turistas que nos vi-
sitan, sin saberlo ellos mismos —por cuanto el ciclo en que estdn
inmersos es muy superior al de la duracidn de sus propias vidas—,
estin conociendo, estin detectando, estin descubriendo los lugares en
que indudablemente se asentarin muchos de sus descendientes.

La mecéinica procesal no es dificil de intuir: la estancia de unas
vacaciones hard repetir los viajes, las cantidades mayores de renta
permitirin dedicar los surplus a la adguisicidn de un alojamiento pro-
pio para descanso, quizd los hijos puedan pasar temporadas mayores
© aun educarse en paises que les empiezan a ser familiares, quizd
ellos mismos, o los nietos de los actuales, inviertan masivamente en
nuestros paises, dando con ello comienzo franco al proceso que vati-
cinamos. Pero mientras llega esta etapa culminante hay también mo-
tivaciones inmediatas gue, al confirmar también la teoria, son uma
seguridad mds de que es una serie de concausas, todas orientadas al
mismo fin, la que crea este campo de fuerzas dentro del cual las resul-
tantes coinciden todas al objetivo comentade,

Uno de estas motivaciones es la blsqueda del equilibrio econd-
mico internacional. Superada la nocidn mercantilista que situaba la
riqueza de las naciones con el mismo sentido de la propiedad per-
sonal, la teoria de la posguerra reconoce que no es el excedente,
sino el equilibrio en las balanzas de pagos el que puede garantizar Ia
paz haciendo que las naciones poderosas propicien también la pros-
peridad de las que no lo son.

Las ayudas ingentes a paises retrasados o depauperados, las ofer-
tas politicas a otros (como en el caso del movimiento anti-colonia-
lista alentado por los Estados Unidos) es una forma burda de esta
biisqueda de mercados. Pero si el procedimiento de las ayudas y aun
donacignes no es el adecuado, el sistema puede resultar perfecto
cuando los surplus de los paises ricos se vierten en los mds retrasa-
dos por un procedimiento que, empezando en el puro turismo termi-
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na en inversiones no puramente comerciales (con la intencién de re-
tirar a plazo breve capital y beneficios), sino con el deseo de con-
siderar al pais que recibe la inversién como propio del inversionista
a todos los efectos.

El equilibric econdmico entre los distintos paises no tendrd otra
solucidn que esta de vasos comunicantes, de inversiones basadas en
aspectos humanos v no comerciales. Cualquier férmula intermedia
que se busgue tendrd resultados tan contrarios ¥y aun tan catastrdfi-
cos como los que presencia, en ¢l campo de apertura de mercados,
nuestra actual generacion.

El segundo motivo actual que abona este movimiento a largo
plazo de asentar la nueva civilizacidn, la civilizacién de los servi-
cios, en las zonas que ocuparon tradicionalmente las civilizaciones
agricolas, es la aparicidn cada vez en mayor medida del ocio en la
humanidad. La reivindicacidn al descanso es una constante, tam-
bién creciente, a la que hemos aludido varias veces a lo largo de este
ensayo ¥ que no tendrd tampoco punto de reversion. Lag posibilida-
des industriales ¥ los niveles mayores de renta posibilitan un incre-
mento del ocio, cada vez mids deseable por parte de los paises
de nivel de renta elevado. Dificilmente estas cantidades mavores de
descanso (por retiros cada vez mds tempranos, por vacaciongs cada
vez mds largas y mis frecuentes) encontrardn en los paises de gran
industria una saturacién adecuada. No son sus climas ni sus formas
de vida las que proporcionan el descanso humano con muis genero-
sidad, con mds intensidad, con mds comodidad. La satisfaccion del
ocio no precisa artificios, sino que se orienta al puro disfrute de la
naturaleza en las condiciones mds comodas posibles.

Debemos confiar plenamente que lo que hoy se denomina, quizd
yva impropiamente, fendmeno turfstico, va a alumbrar nuevas formas,
nuevos sistemas ¥ nuevas geografias vitales: el que Espafia esté in-
dudablemente sefialada como uno de los paises que pueden benefi-
ciarse de este devenir es sdlo un acto de la Providencia, a la que
cotidianamente debemos agradecerle ¢l designio, rogdndole nos con-
ceda suficiente acierto para aprovechar nuestrags posibilidades de la
manera mds Uil y de mayor contenido social.

53






RESUME

JUAN DE ARESPACOCHAGA Y FELIPE: Hypothéses sur le phénoméne
touristigue.

Le phénoméne touristique apparait comme le plus caracteristique & "épogue
actuelle avec sa double importance, social ¢t économique; dans le premier as-
pect le plus important sont les résultats éducatifs, égalisation de classes et
rapprochement, dans le second, le rile déeisif qu'il jouwe gdans plusieurs pays
pour lequels il constitee le principal subsecteur de revenuf.

Dans I'aspet guantitatil on apporte ici une nouvelle formule mathématique,
en englobant le niveau de rente de divers payvs, leur degré de maturité sociale,
et sa capacité productrice de toufisme en déduisant que nois nous tfouvons ks
loin des pointes saturation du phénoméne tourisligue ! en consequence on
doit considerer celui-ci comme un proces de la plus grande importance dans
Ihistoire de I'Humanité; procks qui se trouve dans un retour des civilisations
les plus avancées cconomiguement aux climats tempérés originaires gqui aprés
des giecles verront dans le future un refleurissernent des lieux autrefois choisis.

C'®t pour cela gue le tourisme représante les premiers balbutiements du
reajustement actuel de I'Humanité, dans la certitude gu'il ne s'agit d'un phé-
nugéne transiioire mais de possibilités insoupgonnables dans la nouvelle étape
d’Espagre,

SUMMARY

JUAN DE ARESPACOCHAGA Y FELIPE: Hipothetical accoumts on the too-
rist phenomenon.

The tourist phenomenon appears as the most characteristic of the present
generation with its double importance: social and economic; in the first place,
the educational results are evident, levelling of clases and personal understan-
ding and in the second, the decisive role played within many countries as the
leading source of incOme.

In the guantitative aspect a new mathematical formula is shown, embodyng
the level of revenue in different couniries, its social maturity and ils produc-
tice capacity for tourism deducing that we are very far from the saturation
point of the said tourist pheromenon, for which this must be considered as
a process of great importance within the history of Humanity; a process which
is centred around a return of the more economically advanced civilisations to
primitive temperate climates, which after some cemturies will see a reflourishing
in the future of the places chosen in other ages.

Consequently, tourism represents the first signs of the present readjustment
of Humanity, overcoming the idea that it is perhaps only a passing phenome-
non but with unsuspected possibilities in the new step for Spain.
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ZUSAMMENFASSUNG

JUAN DE ARESPACOCHAGA Y FELIPE: Hypothese iiber dem Fremden-
verker.

Es erscheint das Phinomen Fremdenverkehr als eines der bezeichnendsten
der apgenblicklichen Epoche. mit doppelter Bedeutung, der sozialen und der
wirtschaftlichen; beim ersten Gesichispunkt fallen die erzieherischen Ergebnisse
ins Auge Angleichung der Klassen und Zusammenleben, und beim zweiten die
entscheidende Rolle, welche €5 in wvielen Lindern spielt, wo es fiir diese den
hanptsichlichsten Untersekior des Staatseinkommens bildet.

Fiir den gquantitativen Gesichtspunkt stefllt man eine neue mathematische
Formel heraus jn dem das Nivean des Staatseinkommens in den einzelnen
Léndern, ihre soziale Reife und ihre produktorische Leistungsfihigkeit in
Hinblick auf den Fremdenverkehr umfasst wird, und wovon man ableitet, dass
wir uns noch wejt entfernt von den Sittigungspunkten des Phinomens Frem-
denverkehrs befinden, und weshalb man diesen als cin Geschehen von grisster
Bedeutung  innerhalb der Geschichte der Menschheit zu betrachten hat; cin
Geschehen, welches in der Rilckkehr der wirtschaftlich gesehen am weitestens
entwickelten Zivilisationen in die ursprunglichen wirmeren Klimazonen wur-
zelt, und welche nach eciner Dauer von Jahrhunderten in der Zukunfr ein
Wierderaufblilhen Stitten vergangener Zeiten sehen

Folglich stellt der Tourismus die ersten Schritte des augenblicklichen Wieder-
muammenfindens der Menschheit dar und diberwindet die Idee, diss es sich
um vielleicht voriibergehandes Phinomens handeli, aber mit ungeahnten Mé-
glichkeiten fiir den newen Abschnitt Spaniens.

56



