DEFENSA DE LAS ZONAS5 PARA USO
TURISTICO EN LA MONTANA

Por
Oskar A, Dignoes

A, Defensa del espacio vital

El vertiginoso aumento de la poblacidn en las urbes v la consiguien-
te necesidad de alejarse durante, por lo menos, un periodo de vacacidn
completa de los medio-ambientes altamente perjudiciales urbanos, ha
creado en determinadas Epﬂm:. una saturacion mmplcta en las zonas
adaptadas para uso turistico durante los dltimos cincuenta afios. Esta
saturacién causa una serie de problemas que impiden el aprovecha-
miento positivo de la vacacién, lo cual, a lo largo de los afios de obser-
vacidn, causa muy graves perjuicios al rendimiento laboral de las ma-
sas humanas, sobre todo en los paises desarrollados o en pleno des-
arrollo. No podemos aqui examinar detenidamente las distintas causas
que perjudican ¢l aprovechamiento orgdnico de las vacaciones, por tra-
tarse de factores no solamente ambientales, v en muchos casos clima-
toldgicos, sino también de otros, debidos a una arquitectura funcionalis-
ta y uniformista en la mayor partc de los casos, Aqui también pueden
aducirse otros problemas que causan la afluencia de masas hacia las
zonas de uso comiin, como playas, lagos, piscinas y similares, asi como
problemas de trifico, saturacidn de restaurantes v lugares de diversion,
que forzosamente despiertan en la subconsciencia de las masas huma-
nas, la reminiscencia de la vida urbana.

Es, por lo tanto, preciso que en las zonas para uso turistico en la
montafia se prevenga de antemano cualguier tipo de urbanizacidn que
pueda causar tales conflictos y que inutilizaria dentro de breve tiempo
sus valores positivos para las masas humanas que precisan de los medio-
ambiente de altura durante los perfodos de vacaciones en verano e in-
vierno,

Se sabe con precisidn que el espacio vital, sobre todo en el continen-
te europeo, se esti reduciendo a pasos gigantescos, y los legisladores de
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NUMErosas Naciones ven con gran preocupacion v sin poder frenar, las
exigencias del mundo mecanizado, esta evolucidn.

Para el caso que nos ocupa en esta zona pirenaica, todavia en estado
pricticamente genuinoe, tanto en su aspectd paisajista como en el de
creacidn de centros y estaciones de invierno, serfa altamente aconsejable
delimitar, antes de proceder a la masiva inversién de medios para ae-
cesps, remontes mecdnicos v zonas habitales durante las épocas vaca-
cionales, una sreserva de recreacidn turisticas que abarque las prime-
ras elevaciones de la cordillera que arranca en el pais vasco, hasta su
terminacion en las zonas catalanas. En esta sreservar deberian incluirse
también desde el limite fronterizo, a través de las zonas de depresion,
las elevaciones prepirenaicas.

Mo cabe duda de que la creacidn de esta reserva constituiria un mo-
delo para las restantes cordilleras que existen en la Peninsula, desde la
Cantdbrica hasta la Bética, reniendo ademds en cuenta las tendencias
previstas para finales de éste v principios del siglo xxi.

Una vez legislado terminantemente el uso limitado de las reservas,
serd preciso proceder al estudio detenido del emplazamiento de nuevos
centros v estaciones de montafia v la correspondiente red compleja in-
fraestructural, como son los accesos principales e intermedios, los re-
montes mecdnicos (sobre odo los telecabinas, de mayor capacidad para
el transporte de pasajeros), v otras instalaciones de tipo deportivo ¥
recreativo, con el fin de lograr de manera tedrica una situacién Gprima
de aprovechamiento para uso turistico, pero también para la imprescin-
dible conservacidn y proteccidn de las caracteristicas paisajisticas.

Cabe examinar por una comision de expertos, tanto técnicos
de turismo v deportes de montafia, como lingiiisticos, acerca de
la introduccion definitiva para distinguir de manera tajante cn-
tre las denominaciones «Centro de Montafias, que, segiin mi
parecer, se refiere a miicleos antiguos o nuevos, con caracteris-
ticas de poblacién v los consiguientes servicios, como calles,
iglesias, tiendas, etc., v «Estacién de Montafia», que parece in-
dicar, ya desde principio, una agrupacién aislada de instalaciones
varias deportivas v hoteleras para utilizacidn temporal.

B. Conservacion v adaptacicn de micleos arbanos antiguos.
La revolucidn socio-industrial ha creado dos tipos nuevos de paisa-
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jes (segin el cientifico turistico anstriaco profesor Paul Bernecker) que
podrian denominarse «paisajes industriales» y «paisajes de urbese. Esta
innovacidn fulgurante en la vida de las naciones estd caracterizada por
signos inconfundibles de falta de espacio v saturacidn crdnica en am-
bos paisajes. Si acudimos a estos factores absolutamente nocives la ten-
dencia constante de abreviar las horas de trabajo y aumentar los espa-
cios de ocio —que yo denomino, cuando no se trata de las vacaciones
en el sentido tradicional, con el término «intervacacidns—, entonces se
hace imprescindible no sdlo la conservacidn, sino también la creacion
de un tercer paisaje que es el epaisaje recreativo para uso turfsticos,

Para hacernos una idea del aumento notable de la poblacidn eu-
ropea (de la cual alrededor del afno 2000 vivird casi un 80 por 100 en
las grandes urbes, o sea en zonas de gran saturacidn), es suficiente exa-
minar las siguientes cifras:

Poblacidn europea:

En 1800 ... ... ... ... ... 174 millones
En 1850 ... ... ... ... ... 263 w
En 1900 ... ... ... ... ... 403 ®»
En 1950 ... .. ... ...... 540 &

Se caleuls gue en el afio 2000 ocupardin un rerritorio de alrededor
de 10 millones de kilometros cuadrados, bastante mds de 600 millones
de habitantes, lo cual significa una densidad de 54 habitantes por kils-
metro cuadrado,

El profesor F. X, Hiusler indicd en su trabajo «Der Fremdenver-
kehrs, publicado en el afio 1930, que el tiempo libre, utilizado en for-
ma de vacacidn, se habia convertido en una necesidad bioldgica para el
hombre que trabaja. Creo que no hace falta insistic en que esta necesi-
dad bioldgica existe en visperas de pasar el umbral del siglo xx hacia
el siglo xx1.

La situacidn es, pues, muy alarmante v creo que los distintos de-
partamentos del Estado, donde no esté ya en marcha un plan de con-
servacion v proteccion del sespacio vitale, se verin obligados a crear
un plan coordinado para lograr el eswablecimiento de zonas v regiones
enteras para uso turfstico ¥ recreativo,
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B. 1. Comservacion y adapracion de poblaciones ancestrales.

La creacion de centros y estaciones nuevas de montafia constituve,
sin duda, un aliciente dptimo para inducir a las masas humanas a apro-
vechar los medic-ambientes altamente favorables para su recuperacidn
orgdnica en el sentido fisioldgico y psiguico. Sin embargo, la superme-
canizacidn de las urbes crea forzosamente un estado de anostalgia an-
cestralistas que hemos de tener en cuenta para la conservacion estricta
de los conjuntos arquitectdnicos ancestrales en las poblaciones, aldeas
v caserfos de montafia, los cuales ofrecerdn factores sedantes para visitas
discrecionales de los usuarios de nuevos centros. Por otra parte, serd
preciso una adaptacion a través de programas de infraestructura de estos
nicleos o edificaciones aisladas, tanto con el fin de contrarrestar el aban-
dono de los mismos por falta de comodidades, como también para que el
posible usuario turistico disponga de los elementos necesarios que exi-
ge la vida moderna,

B. 2. Conservacion de caracteristicas sdiferenciantes».

Se sabe que la variacidn de costumbres, gastronomia v similares es
excepcional en las zonas de montafia, donde cada valle pricticamente
difiere de manera notable de otro.

En muchos de los casos se nota una rdpida desaparicidn de cos-
tumbres diferenciantes, causada por el aumento de rapidez de comu-
nicaciones y por los medios audiovisuales ¢ impresos de difusidn entre
las masas.

Esta uniformizacién de caracteristicas diferenciantes perjudica no so-
lamente a la arraccidn en el sentido propagandistico, sino que también
resta walor en el aprovechamiento total de las vacaciones orgdnicas.

Medidas concretas para conservar o recuperar estas caracteristicas
que se expresan en distintas formas folkléricas, pastronomda local o re-
gional y similares, son imprescindibles; aun en casos determinados serd
preciso subvencionar o «comercializar» de manera prudente el mante-
nimiento de grupos folkléricos, oficios de artesania o incluse determi-
nados tipos de articulos agricolas en las zonas afectadas,

C. Lz rentabilidad del paisaje.

Desconozeo por el momento si existe un estudio econdmico acerca
de la erentabilidad del paisajes. Conocemos perfectamente los cdlculos
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sobre la rentabilidad de distintos establecimientos hoteleros, segiin sus
caracteristicas técnicas o de remporada, Quizd sean precisamente estos
cilculos los que hayan inducido a la construccidn de complejos standar-
dizados v rascacielos en distintas zonas del turismo, aungue no sabemos
con precisidn la duracién que los economistas puedan ssegurar a dichos
complejos. Lo que si podemos asegurar es que el paisaje no adulterado,
completamente intacto e incluso corregido en sus caracteristicas, para
aumentar su aliciente diferenciante, es rentable v lo serd cada dia mis.

La sociedad del consumo del siglo xx1, en el cual la diferenciacidn
de clases disminuird de manera tajante, pretenderd la adquisicidn de un
articulo de wmarcar, Con otras palabras, la mujer de un trabajador no
estard dispuesta simplemente a adquiric una naranja en el sentido ge-
nérico, sino una naranja de una marca determinada, ampliamente pro-
pagada por los medios publicitarios. En el campo turistico esta adquisi-
cién de un articulo de emarcas se exteriorizard de manera mucho mis
sensible v la masa potencial pretenderd, antes de adguirir ] articulo
svacacidn-turismos», una marca determinada en la cual los factores di-
ferenciantes, arguitectdnicos, climatoldgicos, gastrondmicos, etc,, juga-
rin un papel importante, Sin embargo, el factor decisivo lo constituird
la adguisicion del paisaje.

La tesis no es nueva, incluso podemos asegurar que se inicid en los
albores del nacimiento de las grandes corrientes turisticas continentales.

Un hotel, por ejemplo, situado a orillas de un lago, ofrece desde siempre
un escalonamiento de precios, que no sélo tiene en cuenta las distintas
caracteristicas de la habitacidn misma, sino también su orientacidn con
avistase sobre el lago o la montafa. El mismo cliente, en su peticion
de alojamiento, indica, incluso, la orientacidn que desea de antemano.
No cabe duda, pues, que el paisaje es rentable.

Este estudio, realizado con improvisacidn, dnicamente traza con ras-
gos someros la imprescindible necesidad que tiene el legislador de ase-
gurar g largo plazo no solamente la rentabilidad del turismo de monta-
fia de verano e invierno, sino también para elaborar un plan de pro-
teccién para las masas humanas que cada dia necesitan mds el «tercer
paisajes,
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