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Resumen: El turismo cinegético es una actividad relativamente joven en Galicia. Hasta hace poco la caza estaba considerada como
una actividad de ocio vinculada al medio rural. Recientemente, una serie de cambios han llevado a desarrollar y enfocar esta actividad
de una forma diferente. Estos cambios han propiciado la puesta en valor, de forma sostenible, de unos montes actualmente en estado
de abandono. En este estudio, tras dar una visién global de la importancia del turismo cinegético, analizamos los datos obtenidos de la
temporada de caza 2009-2010 respecto a la caza mayor en Ourense con el objetivo final de ofrecer un perfil del turista que se desplaza
hasta nuestra provincia para el ejercicio de la caza, asi como de los impactos socioecondmicos que genera el desarrollo de dicha acti-
vidad. Este enfoque trata de cambiar la norma general que considera el turismo cinegético en Galicia como un subproducto turistico.
En este sentido, Ourense ha llevado a cabo a lo largo de los tltimos afios una serie de actuaciones en la gestion del turismo cinegético,
avanzando en este terreno con la puesta en escena de distintos proyectos que han demostrado resultar rentables y sostenibles. Muestra
de ello es la puesta en marcha de la primera explotacién comercial cinegética cerrada de toda Galicia — Explotacion Cinegética Montes
de Leboreirén. Sera objeto del proyecto la realizacion de un estudio sobre el impacto socioeconémico que la actividad cinegética, en
concreto la caza mayor, tiene sobre la provincia de Ourense como desarrollo de un tipo de turismo de interior para el que creemos que
estd altamente capacitada. El estudio se complementara con un anélisis de la demanda que nos permita descubrir las caracteristicas del
consumidor final para poder dirigir nuestros esfuerzos hacia clientes que cumplan con el perfil identificado, con el objetivo de atraerlos
a nuestra provincia. Asimismo, se realizard un estudio sobre el gasto medio repercutido por cada cazador en las diferentes zonas aptas
para el desarrollo de la actividad basado en los datos obtenidos tanto a priori como en los obtenidos a partir de los resultados alojados
por los consumos realizados.

Palabras clave: turismo, turismo cinegético, caza mayor, estudio econémico, rendimiento cinegético, rendimiento econémico,
perfil del turista

Abstract: Purpose of the project will be a study on socioeconomic impact of hunting, particularly big game has over Ourense and
development of tourism type for which we believe is highly qualified. The study will be complemented by a demand analysis that allows
us to discover the characteristics of the final consumer to be able to cater customer who meet the profile identified in order to attract them
to our province. Also conduct a study on the average expenditure per hunter impact in different areas suitable for the development of the
activity based on data obtained a priori and those obtained from the results hosted by the consumption made.

Keywords: tourism, hunting tourism, big hunting, economic study, hunting performance, economic performance, tourist profile.

I. INTRODUCCION

Desde la Edad Media, Espafia ha sido
considerada un paraiso cinegético debido
a su diversidad en las condiciones medio-
ambientales y geograficas, asi como por
su variedad paisajistica y la abundancia de
montes. Contamos, a su vez, con una varia-
da fauna, siendo ésta uno de los principales
atractivos de nuestro pais no solo para los
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turistas de naturaleza, tanto residentes como
extranjeros, que acuden afo tras afio a dis-
frutar de nuestro territorio.

Haciendo referencia al turismo relaciona-
do con la naturaleza, nuestro pais es consi-
derado como destino internacional de primer
orden debido a la gran variedad de ecosiste-
mas tanto peninsulares como insulares en los
que disfrutar de espacios excepcionales.
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Dentro del conjunto de actividades de
ocio relacionadas con la naturaleza y con el
disfrute de espacios naturales se puede, en
una primera aproximacion, encuadrar la ac-
tividad de la caza; practicada en Espaiia por
un 2,5% de la poblaciéon (Farfan, 2004), y
que a mayores cuenta con visitantes extran-
jeros principalmente procedentes de paises
europeos (Francia e Italia) y Estados Unidos
(Mulero, 1991).

La caza es una actividad social y cultural,
y la mayor parte de la actividad cinegética
de nuestro pais se centra en tres Comunida-
des Auténomas de gran tradicion por captu-
ras, variedad de especies de caza y nlimero
de practicantes. Estas comunidades son por
excelencia Extremadura, Castilla-La Man-
cha y Andalucia (Metra Seis, 1985).

Histéricamente, Galicia no ha sido una
zona donde la caza se explotara socialmen-
te lejos de las relaciones meramente rurales
entre vecinos de unas tierras altamente par-
celadas, donde el dominio del minifundio
y los pequefios espacios cercados eran lo
comun en nuestro campo unido a una alta
dispersion poblacional.

Estas circunstancias han propiciado que
esta Comunidad Auténoma nunca haya fi-
gurado entre las preferentes de los cazado-
res que se desplazaban desde su lugar de re-
sidencia habitual con el fin de cobrar una o
varias piezas, meritorias de trofeo.

Por otra parte la orografia de nuestro te-
rritorio y el clima, hacen del mismo un lugar
propicio para el desarrollo de la actividad
cinegética sobre todo si nos centramos en
la caza mayor puesto que ésta se practica en
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zonas de monte donde existan bosques en
los que las piezas puedan habitar.

El continuo abandono del medio rural,
ganaderia y agricultura, por parte del hom-
bre ha supuesto un incremento de las masas
forestales, arboladas y de monte bajo, lo que
ha implicado que Galicia se haya convertido
en uno de los mejores cotos de caza mayor
de Espaiia, con unas condiciones inmejora-
bles, climdticas, alimenticias y de refugio
para los animales (Ferndndez, 2009).

Estas condiciones favorecen la cria y el
desarrollo de las especies que encuentran en
el nuevo hébitat el medio ideal para su super-
vivencia y reproduccion. Como consecuen-
cia de ello, en determinadas localizaciones
las poblaciones de determinadas especies,
como el jabali, se multiplican llegando a ser
un inconveniente por causa de los destrozos
que ocasionan en las explotaciones agrarias
que resisten en el medio rural, resultado de
su continua busqueda de alimento. Llegados
a este punto, es cuando ponemos en nuestro
conocimiento la caza como la captura de ex-
cedentes poblacionales de determinadas es-
pecies que de no ser controladas en numero
podrian llegar a resultar un problema tanto
para el resto de las especies como para el
ser humano no sélo afectando a sus cultivos,
sino también a su seguridad puesto que ese
excedente de animales provoca continuos
accidentes de trafico en las inmediaciones
de sus habitats naturales.

Inicialmente esta riqueza cinegética se
ha aprovechado por parte de cazadores lo-
cales a través de sociedades deportivas de
caza. Debido a la abundancia natural de
especies cinegéticas, se cazaba sin ningin
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tipo de gestion y sin saber, por desconoci-
miento, la riqueza que estaban explotando.
En la actualidad los cazadores locales si-
guen cazando en sus territorios, pero cada
vez son mdas conscientes de que cuentan
con unos recursos facilmente explotables
(Fernandez, 2009), que reportarian unos
ingresos interesantes para gestionar sus so-
ciedades.

Asi pues, la caza ha pasado de ser un
mero entretenimiento de ocio social a una
posible fuente de ingresos nada desprecia-
ble en el medio rural. El ejercicio de esta
actividad, lleva implicita la creacion de
empleo, por ejemplo, en forma de guar-
deria. Estos guardas, no solo velan por la
integridad y bienestar del ecosistema sino
que son los encargados de acompaifar a los
cazadores fordneos que acuden a territo-
rios desconocidos para ellos en busca de
su trofeo.

A su vez la préctica de esta actividad
lleva asociada otra serie de usos que ac-
tdan como efectos multiplicadores en el
entorno, nos referimos a las repercusiones
en renta que suponen los ingresos por alo-
jamiento, restauracion y ocio que se de-
rivan como consecuencia de la actividad
principal por la que se realiza el viaje, en
este caso, la consecucion del apreciado
trofeo.

Directamente relacionado con la obten-
cion del trofeo, se encuentra la preparacién
del mismo para su posterior exposicion por
parte del duefo. Esto implica el paso por un
taxidermista, actividad que a su vez se en-
cuentra en alto grado conectada con la acti-
vidad cinegética.
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I.1. Objetivos del estudio

En el siguiente trabajo estudiamos el im-
pacto socioecondmico que tiene el turismo ci-
negético en la provincia de Ourense, centran-
donos en la caza mayor en su modalidad de
rececho y monteria o gancho exclusivamente.

En la seccién 2 realizaremos una primera
aproximacién al turismo cinegético y a su
importancia y evolucion en Galicia y en la
provincia de Ourense.

En la seccion 3 estructuraremos la ofer-
ta de la caza mayor en Ourense, dando una
aproximacién cuantitativa al rendimiento
(econémico y cinegético) de los espacios
oferentes de actividad cinegética. También
delimitaremos las formas de comercializa-
cién del producto.

En la seccion 4 realizaremos un peque-
flo estudio empirico mediante una encuesta
para analizar y concretar el perfil del deman-
dante de caza mayor en nuestra provincia.

Por ultimo en la seccién 5 se hara un re-
sumen de las conclusiones alcanzadas.

II. APROX}MACION AL TURISMO
CINEGETICO EN ESPANA
Y EN GALICIA

I1.1. Concepto de Turismo Cinegético

A diferencia de la mayoria de las acti-
vidades englobadas dentro del turismo, el
turismo cinegético no cuenta con una defi-
nicion propiamente dicha y explicita dentro
de la Organizaciéon Mundial del Turismo.

89



Rosalia Eva Rodriguez Portela 'y Tomds R. Cotos-Ydriez

Sin embargo, podemos acercarnos a una
definicién de turismo cinegético teniendo
en cuenta diversos factores que tienen lugar
en el desarrollo de la actividad.

Es importante no confundir la actividad
cinegética con lo que vulgarmente se cono-
ce en el dmbito de la caza como escopetero
(aquel que le tira a todo lo que se mueve sin
tener en cuenta la temporada, edad y sexo
del animal, cupos disponibles, repoblacio-
nes...); el turista cinegético no s6lo persigue
un trofeo sino que a su vez también busca
un contacto con la naturaleza, observando la
vida salvaje y en general respetando entorno
y recursos. En este punto es necesario hacer
un inciso sobre el trofeo puesto que es nor-
mal encontrarse con turistas de este tipo que
teniendo a tiro piezas no las cobran por no
ser portadores del trofeo buscado.

Consultando la bibliografia citada al fi-
nal del presente trabajo encontramos una
definicion de turismo cinegético: «El turis-
mo cinegético engloba el conjunto de acti-
vidades llevadas a cabo por las personas que
se desplazan a un espacio concreto, atraidas
por el recurso caza, con objeto de capturar
con criterios sostenibles una pieza, utilizan-
do distintas técnicas y medios. A su vez el
recurso caza esta constituido por determina-
das especies animales, dividas en especies
de caza mayor y caza menor, cuya distribu-
cion por el territorio, en términos de varie-
dad y densidad, presenta realidades asimé-
tricas» (Rengifo, 2008).

La principal razén por la que estamos de
acuerdo con esta definicién es por su com-
plejidad y precision, haciendo referencia a
quien realiza la actividad y cuédles son sus
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objetivos y de qué forma los consigue. Asi
mismo distingue entre las dos modalidades
de caza que pueden ser ejercidas y finalmen-
te también nos ubica en qué lugares éstas se
pueden practicar. Hace referencia tanto a la
demanda como a la oferta, y algo que con-
sideramos importante en el contexto actual,
la actividad se realiza mediante criterios de
captura sostenibles, es decir, teniendo en
cuenta todos aquellos pardmetros (densidad
de poblacién, edad, sexo, temporada...) que
pueden afectar al correcto desarrollo y evo-
lucion de la especie en su habitat natural.

I1.2. Importancia del turismo cinegético
en Galicia

Para la préctica de la caza es necesario
contar con una amplia estructura de equipos
y mano de obra, no sélo para la jornada de
caza en si, sino también para las preparacio-
nes previas, asi como para la posterior trans-
formacion de las piezas cobradas.

En este sentido podemos afirmar que
existe una conexion entre la actividad cine-
gética y el conjunto de la economia de la
zona en que se practica, siendo uno de los
medios de diversificacion de dicha econo-
mia (Willebrand, 2009). Algunos de los sec-
tores directamente involucrados, que apor-
tan rentas y empleo en torno al desarrollo
de la actividad serian: guarderias de medio
rural, rehalas (1), armerias y tiendas de de-
porte, taxidermistas, veterinarios, comercia-
lizacién de productos cinegéticos, licencias
y seguros.

Otros sectores a los que también afec-
ta la actividad, generando rentas y empleo
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puesto que son servicios en los que se tie-
ne que apoyar el consumidor son: hoteles,
restaurantes, agencias de viajes, transporte
e inversiones en el medio rural para la con-
servacion de espacios.

La caza en Galicia dentro de su contex-
to generalizado ha sido un fenémeno social
asociado al mundo rural. La mayor parte de
los terrenos cinegéticos estan gestionados por
sociedades deportivas o asociaciones de caza-
dores en figuras denominadas Tecor (Terreno
Cinegéticamente Ordenado), prolongaciones
de los antiguos cotos privados de caza.

Cada Tecor es gestionado por una so-
ciedad de cazadores que normalmente se
corresponde con los vecinos del pueblo,
tanto los que viven habitualmente como los
que vienen de vez en cuando. Los fines de
semana, durante la época habil de caza en
Galicia, los vecinos se juntan y se lanzan
al campo a disfrutar de su actividad. Esta
norma ha venido siendo asi, hasta que los
gastos de mantenimiento de las sociedades
de cazadores se han incrementado; en gran
medida debido a la obligatoriedad de reali-
zar planes de ordenacion de los Tecor y de
contratar seguros de responsabilidad civil
como consecuencia de los dafios ocasiona-
dos por la caza en accidentes de trafico. Es,
en este punto, cuando buscando formas de
financiacion (Fernandez, 2009), surge la po-
sibilidad de ofertar a cazadores con un nivel
adquisitivo elevado permisos de caza dentro
del Tecor, pero sin pertenecer a la Sociedad
de cazadores, este hecho es el origen del tu-
rismo orientado a la caza en Galicia.

Otro factor importante a tener en cuen-
ta en este desarrollo, es la ordenacién del
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territorio en Galicia, en el interior de la co-
munidad, en las provincias de Ourense y
Lugo, alrededor de cada pueblo existe un
pequefio (0 no tan pequeio) territorio de-
nominado monte comunal, gestionado a
través de comunidades de montes formadas
por los comuneros (vecinos cuya residencia
habitual se encuentra en ese nucleo rural).
La oportunidad de realizar un aprovecha-
miento sostenible en estos montes ha su-
puesto el comienzo de la puesta en marcha
de una nueva figura distinta a las sociedades
de caza tradicionales, esta figura comprende
las primeras explotaciones cinegéticas de
Galicia, creadas con el fin de obtener bene-
ficios a través de la venta de permisos para
cazar en estos terrenos, cuyos derechos de
explotacion previamente son alquilados a
las comunidades de montes.

Actualmente nos encontramos en un mo-
mento importante para el futuro desarrollo
de la actividad cinegética dentro del turismo
tanto para la Comunidad, como para nuestra
provincia, rica en recursos cinegéticos de
caza mayor. Estos recursos bien gestiona-
dos de forma sostenible pueden generar be-
neficios para los propietarios de los terrenos
en los que se encuentran. Con esta gestion
se conseguird dotar de un valor afiadido a
nuestros montes y conseguiremos dos obje-
tivos muy importantes para el mismo: prote-
gerlo y mejorar las poblaciones cinegéticas,
pudiendo con ello proporcionar los medios
naturales para la conservacion del medio
(Bauer y Gilles, 2002).

El aprovechamiento del monte para el
desarrollo de la actividad cinegética lleva
parejo la limpieza y clareo de zonas de ma-
leza; la repoblacion de masas forestales y
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plantacion de zonas de cereales para recom-
poner hébitats favorables para el desarrollo
y continuidad de las distintas especies. Fi-
nalmente y no por ello menos importante,
se toman medidas necesarias para la preven-
cién de incendios en dichas localizaciones.

Todas estas actuaciones han servido para
que poco a poco se haya ido articulando en-
torno a esta actividad un entramado social y
econdmico que ha dado lugar a la aparicién
de un turismo cada vez mds en auge como
es el turismo cinegético.

Acompafiando la actividad, se han realiza-
do inversiones (aunque aun queda mucho por
hacer) en el intento de ofertar paquetes turis-
ticos que ofrezcan alojamiento, ocio y restau-
racion no solo para el cazador sino también
para sus posibles acompafiantes ajenos a toda
practica cinegética. Esto en su conjunto supo-
ne para la Comunidad una nueva via de de-
sarrollo turistico, con un efecto multiplicador
econdmico y social en la regién avalado por un
estudio realizado por la empresa Econométrica
Investigacion Social para el observatorio de la
Federacién Gallega de caza en 2009; la caza
en Galicia genera un volumen de negocio que
sobrepasa los 94 millones de euros anuales.

Actualmente, con la legislacion vigente,
es necesario estar en posesion de una licen-
cia de caza para el ejercicio de la misma.

Asi pues, un primer acercamiento a la
importancia de la caza y a la cuantificacién
del fendmeno (Rengifo 2008) para conocer
el nimero de turistas potenciales en un de-
terminado lugar viene proporcionado por el
numero de licencias expedidas cada tempo-
rada a fordneos.
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El peso especifico de la caza en Galicia,
aunque aun por debajo de otras Comunida-
des tradicionalmente vendedoras de caza,
queda reflejado en las mds de 52.000 licen-
cias expedidas por la Administracion para la
temporada 2009-2010, objeto de estudio.

Econémicamente, centrdndonos ya uni-
camente en dicha temporada, y atendiendo
una vez mas a los datos facilitados por el
Servicio de Conservacion de la Naturaleza
de la Conselleria de Medio Rural podemos
concluir que la Administraciéon ha ingre-
sado en lo que a licencias de caza se refie-
re 1.390.664,26 € durante el afio 2009 y
1.389.858,11 € en el 2010.

Desmenuzando aiun mds la informacion
exclusivamente para la provincia de Ouren-
se, los ingresos aportados a la Administra-
cion por la tramitacion de licencias en los
afios 2009 y 2010 han sido 285.512,51 € y
283.796,25 €, respectivamente.

Comparativamente hablando y tenien-
do en cuenta los datos facilitados, Ourense
contribuye con un 20% en la recaudacioén
econdmica para las arcas publicas.

Finalmente y para terminar este analisis
diremos que de las mds de 52.000 licencias
que se expidieron en la Comunidad para la
temporada de caza 2009-2010, un 96% de
las mismas correspondian a cazadores ori-
ginarios de algunas de las cuatro provincias
gallegas, y tan solo un 4% procedian de
otras comunidades. Este porcentaje de tu-
ristas fordneos es el que nos interesa como
objeto de estudio, para poder descubrir
pautas que nos permitan incrementarlo en
un futuro.
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La mayor parte de los cazadores foraneos
que vienen a nuestra comunidad proceden
de Madrid, con mas de un 20% de partici-
pacion. El segundo puesto como mercado
emisor lo ocupa Castilla y Le6n y dentro de
ésta el 76,8% de las licencias emitidas pro-
ceden de la provincia de Le6n. Finalmente
el tercer lugar lo ocupa Asturias.

I1.3. Organizacion y regulacion
de la caza en Galicia

La caza en Galicia depende del Servicio
de Conservacion da Natureza, Seccion de
Cazay Pesca de la Conselleria de Medio Ru-
ral, con una Subdireccién Xeral en Santiago
y 4 delegaciones, una por provincia. La nor-
mativa existente es la Ley de caza de Galicia
del afio 1997 y el reglamento que la desarro-
11a, hasta hace poco no era comun en materia
de gestién administrativa en las cuatro pro-
vincias, existiendo formularios diferentes e
incluso criterios diferentes para el desarrollo
de la actividad en cada provincia.

La organizacion y regulacion en materia
de caza dentro de la Comunidad Auténoma
de Galicia queda recogida en la Ley 4/97 de
25 de junio de caza de Galicia, la cual cla-
sifica los terrenos cinegéticos en Galicia en
dos grandes categorias:

— Terrenos sujetos a régimen cinegético
especial

— Terrenos sujetos a régimen cinegético
comun.

Es de publicacién anual en el DOGA por
parte de la Conselleria de Medio Rural una
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orden de vedas que regulara: periodos hébi-
les de caza, especies sobre las que se podra
ejercer dicha actividad, métodos autoriza-
dos para su préctica, y las limitaciones tanto
generales como particulares que afecten o
puedan afectar al ejercicio de la caza en Ga-
licia.

Nuestro trabajo se basard en la recogi-
da de datos procedentes de la temporada
2009/2010; razoén por la cual nos hemos re-
mitido a la orden correspondiente publica-
da el 30 de julio de 2009. Nos centraremos
unica y exclusivamente en aquellas zonas
que oferten caza mayor a fordneos (cazado-
res procedentes de otras provincias) y en la
modalidad de rececho.

III. ESTRUCTURA DE LA OFERTA
EN OURENSE

II1.1. Introduccion

El sector turistico-cinegético en Galicia
todavia no estd considerado un sector pro-
piamente dicho dentro del panorama turisti-
co de la autonomia y mucho menos a nivel
provincial. Desde el punto de vista de cier-
tos colectivos (confederacion empresarios
de Ourense y confederacion de hosteleria
de Ourense) encargados del desarrollo del
turismo en nuestra provincia, esta actividad
queda definida como un subproducto deri-
vado del fenémeno turistico que acompaina
a otras actividades en nuestra provincia, o
incluso en el conjunto de la Comunidad,
como pueda ser el turismo termal.

La gestion de la caza ha evolucionado
de forma diferente dependiendo de la zona
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geografica en que se localice. En comarcas
poco pobladas, de montafia con densidades
altas de caza mayor, a base de concienciar
a los pocos cazadores locales se ha logrado
generar pequefias ofertas de caza y turismo
rural, con modalidades de monteria, batida
y recechos. En algunos de estos lugares,
aprovechando terrenos baldios, se ha logra-
do construir cercados de caza mayor para la
explotacion turistica de la caza, como es el
caso de la Explotacién Cinegética Comer-
cial Montes de Leboreiron (Quinta-Padren-
da). En estas zonas la gestion es médxima,
cuidando las poblaciones en densidad y ca-
lidad, realizando repoblaciones controladas,
sembrados, desbroces y demds acciones que
permitan rentabilizar la gestién asi como
mantener la capacidad de carga maxima del
entorno para el correcto desarrollo de las
especies en su hdbitat natural, cuidando de
no sobrecargarlo y de no alterar el resto de
fauna (no cinegética) existente en la zona,
asi como la flora autdctona.

En las comarcas mds pobladas el apro-
vechamiento cinegético bdsicamente corre
a cargo de los cazadores locales con una
actividad centrada en la caza del jabali y
corzo. Este aprovechamiento se realiza en
el mejor de los casos con cierto criterio de
gestion pero en su mayoria se caza indiscri-
minadamente, por lo que se desconoce y es
arriesgado aventurar el futuro cinegético de
algunas de estas zonas.

Como resultado del estudio realizado
podemos constatar que no existe en nuestra
provincia una oferta cinegética homogénea.
Hemos podido comprobar sin embargo, que
menos de un tercio de los Tecor presentan
una oferta consolidada de caza en las mo-

9

dalidades de rececho y espera, siendo éstas
las que mayor repercusion econdmica tie-
nen pues se contabilizan por pieza cobrada.
En el caso de las explotaciones cinegéticas,
todas presentan actividad en esta practica.

El principal escollo que nos encontra-
mos en Galicia y en Ourense en particular,
no solo en lo que concierne al turismo ci-
negético, es la falta de infraestructuras. Nos
referimos, a estar en condiciones de ofertar
al turista un buen plantel de servicios de
alojamiento y restauracion de acuerdo con
la calidad exigida por un cliente que como
veremos con posterioridad demanda un es-
tandar de la misma medio- alto. Esto exige
a su vez, el acompafiamiento de una fuerte
inversion en recursos humanos altamente
cualificados y con un alto conocimiento del
producto ofertado. El siguiente problema,
y siempre desde el punto de vista turisti-
co, se centra en la facilidad con la que los
clientes puedan encontrar un lugar idéneo
para la préctica de la caza. Es decir, desde
las administraciones locales, provinciales o
autondmicas en su caso, no existe una oferta
homogénea que nos proporcione unos indi-
cadores de los lugares a los que acudir en
funcién de las especies buscadas, mediante
unos mapas de localizacion adecuados con
rutas de acceso y personal a su servicio ca-
paces de proporcionarles medios de trans-
porte adecuados, guias, mapas, o cualquier
otro requisito que puedan demandar para su
comodidad.

Si existe, sin embargo, esta iniciativa a
nivel privado, con un alto grado de invo-
lucracién por parte de los agentes locales
propios de las localizaciones geograficas de
las fincas en las que se comercializa la caza.
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Estos cercados cinegéticos realizan las ac-
ciones oportunas para gestionar y explotar
intensivamente sus recursos de caza mayor
(Rengifo, 2008), afrontando inversiones, y
ejecutando estrategias de gestion mediante
proyectos técnicos que les permitan man-
tener un nivel de poblacion adecuado asi
como una mejora de la calidad y cantidad
de trofeos.

A pesar de todo lo expuesto, se consi-
guen llevar adelante ofertas competitivas
que resultan atractivas no solo para nuestro
mercado interno sino también para el resto
del territorio nacional, y en general la va-
loracion de los expertos en turismo a nivel
autondmico es positiva. El tnico inconve-
niente que le ven a la gestion del turismo ci-
negético, no sélo en la provincia sino a nivel
Galicia, es que la gestion administrativa del
territorio destinado a la caza hasta este mo-
mento estd en manos de los socios de los Te-
cor en su inmensa mayoria habitantes de los
municipios donde se localizan los terrenos.
Estos terrenos a su vez, en la mayor parte de
los casos, son propiedades privadas cuyos
duefios, ceden los derechos de explotacién
cinegética a las sociedades de caza por un
periodo de tiempo determinado segin con-
templa la ley de caza de Galicia. Estos de-
rechos conceden el permiso para cazar en
estas fincas, pero es necesario recordar que
seglin nuestra legislacion las especies cine-
géticas son propiedad de la Administracion.

Todos ellos coinciden en que la Adminis-
tracion deberia tomar cartas en el asunto y
dejar la gestion de estos terrenos en manos
de expertos, coincidiendo también en que
una posible solucién pasaria por la adjudi-
cacion de los derechos de explotacion du-
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rante periodos de tiempo determinados y
renovables (o0 no) a su vencimiento, a diver-
sas entidades a través de concurso publico.
Evidentemente este modelo pasaria por de-
jar una parte de ese territorio Unica y exclu-
sivamente para los cazadores locales.

Mientras esta u otra regulacién no lle-
ga hemos creido conveniente realizar una
aproximacion de lo que podria llegar a ser
el turismo cinegético en nuestra provincia
y partiendo de los datos de que disponemos
en la actualidad, se elabora un mapa de lo-
calizacion por especies. Consideramos que
éste seria un buen punto de partida para
configurar un programa de informacion y
promocion turistica que contribuya al desa-
rrollo de este sector en nuestra provincia.

II1.2. Clasificacion y ubicacion de
las distintas especies cazables

Centrandonos en la caza mayor, las espe-
cies que mds se a abaten en Ourense (Fer-
nandez, 2009) son corzo y jabali seguidas en
menor medida por ciervo, gamo y muflén.

El jabali junto con el corzo constituyen
las dos especies mds representativas de la
caza mayor en Galicia aunque el primero
cuenta con una mayor densidad y dispersién
geogrifica que el segundo. La razén princi-
pal se encuentra en que mientras el jabali
ha estado presente desde siempre en nuestra
geografia, el corzo ha sido una especie que
se ha introducido desde la meseta, razon por
la cual la mayor concentracién del mismo se
va a localizar en las zonas mds occidentales
de nuestra comunidad, y més concretamente
al oeste de nuestra provincia.

95



Rosalia Eva Rodriguez Portela 'y Tomds R. Cotos-Ydriez

En el mapa (ver figura 1) se pueden ver
las localizaciones geograficas referenciadas
a las comarcas ourensanas Optimas para la
caza mayor de las distintas especies cinegé-
ticas.

Las zonas de localizacion se han selec-
cionado siguiendo el criterio de mayor den-
sidad poblacional y en funcién de la calidad
de los trofeos.

Para la elaboraciéon de este mapa hemos
partido de la base de la red de carreteras tanto
nacionales como autonémicas, provinciales y
locales que nos permitan tener una vision cla-
ra a primer golpe de vista de la ubicacion geo-
grafica de nuestra provincia asi como de las
infraestructuras en comunicacién por carrete-
ra con el resto de la Comunidad, y sus salidas
hacia la meseta y Comunidades colindantes.
Posteriormente se ha tomado como referen-
cia la divisién comarcal de la provincia como
unidad turistica de la misma. A través de las
distintas guias de turismo publicadas sobre
Ourense podremos tener acceso a un inven-
tario de hosteleria y restauracion. Finalmente
hemos marcado los limites municipales para
facilitar las rutas de acceso y localizacion.

II1.3. Cuantificacion de los espacios
destinados al turismo cinegético

Existen en la provincia de Ourense 108
entidades destinadas a la prictica de la caza,
de las cuales 105 son Tecor y 3 explotacio-
nes cinegéticas comerciales.

Estas entidades y otros territorios de me-

nor consideracion, todos ellos dedicados a
la caza en nuestra provincia, se recogen en
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el mapa de situacion que mostramos a con-
tinuacion (ver figura 2), en el que ademas
aparecen los limites municipales.

Identificamos mediante tonalidades dife-
rentes las zonas en las que esta prohibida la
practica de la caza y las zonas libres, que
son terrenos no acotados de méas de 500 hec-
tareas continuas cuya gestion cinegética la
realiza la Xunta. Cazar en estos lugares es
libre para cualquier cazador sin necesidad
de pertenecer a ninguna sociedad, ni estar
empadronado en el municipio de la zona.

Como se puede comprobar practicamen-
te el total de la superficie de la provincia se
encuentra de una forma u otra habilitada
para el ejercicio de la caza. Del total de la
superficie de la provincia 723.700 hectareas,
aproximadamente un 90% se encuentra den-
tro de una zona con actividad cinegética.

Partiendo de los datos que nos ofrece la fi-
gura anterior hemos generado un tercer mapa
(ver figura 3), en el que se pueden visualizar
aquellos territorios en los que se ofrece caza
mayor, en la modalidad de rececho para las
especies de corzo, ciervo, gamo y muflon.
La mayoria de las explotaciones cinegéticas
que venden caza identificadas mediante una
zona rayada en el mapa, podemos distinguir
tres zonas claramente diferenciadas. La mds
representativa es la que se corresponde con
la zona mds occidental de la provincia, en la
que se encuentran ubicadas Viana do Bolo,
Chandrexa de Queixa, A Veiga, o Bolo, A
Gudifia y su entorno. Como se puede com-
probar, ésta es la zona oferente de mayor su-
perficie en la provincia. La especie cinegéti-
ca que mayor oferta presenta en ésta y de la
que mas piezas se cazan es el corzo macho.
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Figura 2
Identificacion de las zonas habilitadas para caza, zonas prohibidas
y zonas libres

#~ Municipios de Ourense

=== [xplotaciones comerciales
Tecores

wmmmm Zonas libres

= Zonas prohibido cazar

Fuente: Elaboracién propia. Datos de la Conselleria de Medio Rural. Servicio de Conservacion de la Naturaleza. Departamento de Caza.

II1.4. Cuantificacion del rendimiento
econdmico y cinegético en
Ourense

Una vez determinadas las zonas geogra-
ficas en las que se vende caza en la modali-
dad de rececho para las distintas especies, y
localizados los Tecor y Explotaciones que la
comercializan, pudimos realizar un cédlculo
de los rendimientos tanto cinegéticos como
economicos de las zonas seleccionadas, si-
milar a los calculados para Andalucia (Far-
fan et al., 2004).
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El estudio se realizé partiendo de la su-
perficie en hectareas de cada Tecor y Ex-
plotacién que comercializan recechos para
las siguientes especies: ciervo, gamo, corzo,
y muflén. En primer lugar se solicitaron al
Departamento de Caza del Servicio de Con-
servacion de la Naturaleza de la Conselleria
de Medio Rural en su delegacion provincial
de Ourense, el listado de las entidades a las
que se les autorizaron los recechos solicita-
dos en la temporada 2009/2011. Este dato
nos proporcionaba un total de 33 entidades,
dos de las cuales funcionan como explota-
ciones comerciales y el resto son Tecor.
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Figura 3
Localizacion zonas de venta de caza

-4

g Explotaciones cinegéticas que
\---.(rf\‘\{) B2 \enden caza

I Zonas libres

=== Tecores venta caza

= Zonas prohibidas

Fuente: Elaboracion propia. Datos de la Conselleria de Medio Rural. Servicio de Conservacion de la Naturaleza. Departamento de Caza.

El siguiente paso fue obtener la relacion
de resultados de esos recechos, es decir, el
nimero de piezas cazadas por especie ci-
negética en cada entidad. El total de piezas
cazadas para todas las especies fue de 244.

Partiendo de estos datos y contando con
la superficie total y parcial en la que se rea-
lizaban esos recechos, pudimos realizar un
calculo de rendimientos cinegéticos en fun-
cion de la densidad de piezas cazadas. Este
rendimiento se calcul6 primero individual-
mente como rendimiento cinegético medio
por hectdrea en cada entidad y en segundo
lugar se calcul6 el rendimiento medio total
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por hectdrea refiriéndonos a la superficie
total de todas las entidades participantes en
el estudio. El resultado final fue un total de
0,46 piezas por hectiarea como media para
el total de la superficie de las 33 entidades.

Posteriormente se preguntd entre estas
entidades el precio de venta de las piezas.
Clasificando éstas por edad y sexo podemos
obtener unos valores medios aproximados
para la pieza macho y en edad de trofeo.

Con los datos obtenidos se elabord una

segunda tabla de rendimientos, pero esta vez
econdmicos, por hectdrea de superficie en
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Figura 4

Clasificacion de las entidades segiin rendimientos

B8 Rendimiento alto

31 Rendimiento medio

= Rendimiento bajo

Fuente. Elaboracién propia. Datos de 1a Conselleria de Medio Rural. Servicio de Conservacion de la Naturaleza. Departamento de Caza.

cada entidad cinegética. Igual que se hizo
con los rendimientos cinegéticos también se
realizé un célculo del rendimiento medio por
hectdrea de superficie del total de todas las
entidades, obteniendo en este caso un resul-
tado de 4,39 €/hectarea. Este dato aislado no
es representativo, sin embargo resulta intere-
sante pues nos permite realizar comparacio-
nes entre los rendimientos de las diferentes
entidades y analizar las causas de los mismos.

Una vez obtenidos los datos de los ren-
dimientos cinegéticos y econdmicos medios
por hectérea tanto por Tecor como la media
en su conjunto, clasificamos los resultados
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en tres intervalos, alto, medio y bajo, segtin
los valores dados. Con los resultados reor-
ganizados dentro de la escala elaborada se
realizé un dltimo mapa (ver figura 4) en el
que ya solo se localizaban los Tecor y ex-
plotaciones ordenados por tonalidades en
funcién del valor de su rendimiento tanto
econdémico como cinegético.

II1.5. Producto turistico-cinegético
La situacion actual del mercado nos obli-

ga a pensar en un producto turistico diferen-
ciado y de calidad basado en el aprovecha-
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miento sostenible de los recursos naturales,
en este caso montes y especies cinegéticas.
Se gesta una oferta destinada a un publico
muy concreto, al cual aprovechando la bio-
diversidad existente, podemos involucrar en
otro tipo de destinos préximos a los lugares
Optimos para la realizacion de la actividad
cinegética, que nada tengan que ver con la
misma como pueda ser alguna de las mul-
tiples rutas culturales, gastrondmicas, ru-
rales... que existen actualmente en nuestro
mercado.

El paquete se cerraria proporcionando
restauracion y alojamiento de calidad a los
demandantes. Es necesario por ello, crear
y fomentar acuerdos de colaboracion entre
la hosteleria local y las diversas actividades
ofertadas, de tal forma que el alojamiento o
restauracion lleven parejos la oferta de di-
versas actividades como alternativas de la
zona, y a su vez la practica de cualquiera
de esas actividades, incluida la caza que, se
asocie a esos establecimientos colaborado-
res como oferentes de restauracion.

I11.6. Comercializacion del producto

* El principal medio de promocién es la
presencia anual en ferias relacionadas
con la misma, siendo las mds impor-
tantes FICAAR (Feria Internacional de
Caza y Armamento), que tiene lugar en
el Pabellon de Cristal del Recinto de la
Casa de Campo en Madrid, y VENA-
TORIA, en el recinto ferial Juan Carlos
I, también en Madrid.

* La participacion en ferias para la pro-
mocién del destino a nivel nacional e
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internacional deberia realizarse con-
juntamente con los operadores y de-
mas intermediarios que participen en
el proceso de colocacion de las ofertas
turisticas en el mercado planificando y
estructurando conjuntamente objetivos
a conseguir y ejecutando las estrategias
y lineas de accién oportunas.

Folletos impresos, con mapas de locali-
zacion de las zonas de venta y precios.
Deberan estar disponibles en todos los
lugares de alojamiento y restauraciéon
préoximos a zonas en las exista activi-
dad cinegética. Seria conveniente que
el personal a cargo de la recepcion de
los clientes en estos establecimientos
tuviese una formacion adecuada para
poder explicar y aconsejara al cliente
final en su eleccion.

Pégina Web. Lo ideal es que fuese a
nivel institucional, un apartado dentro
de los portales de promocidn turistica
y deportiva de la Xunta de Galicia. En
ausencia de ello, los entes gestores de
los Tecor, asi como las empresas que
realizan el aprovechamiento cinegético
de las explotaciones, deben presentar
sus ofertas a través de este medio. Es
una de las mejores maneras de promo-
cionarse por su rapidez y alcance. La
base de esta promocién consiste en
exponer el atractivo de los destinos y
generar ofertas tanto individuales e in-
dependientes como mediante paquetes.
A continuacién se han de crear vincu-
los con otras paginas que puedan ser
complementarias a estos servicios, y
que a su vez sean capaces de generar
sinergias. También seria conveniente
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introducirse en las redes sociales, pues
las nuevas tecnologias han supuesto
un cambio radical y muy importante
en la comercializacion y promocién de
productos, por la rapida difusion de la
informacion a tiempo real que compar-
timos y por el volumen de personas al
que se accede.

* Anuncios en prensa especializada tanto
de tirada nacional como internacional
como puedan ser Trofeo, Galicia Cine-
gética...

IV. ANALISIS DE LA DEMANDA

El principal objetivo, en lo que a deman-
da se refiere, que debe perseguir el turismo
cinegético en nuestra provincia tiene una
vertiente de doble lectura. Por un lado diri-
giéndonos al mercado interior, refiriéndonos
como tal al de nuestra Comunidad Auténo-
ma, impidiendo el éxodo de cazadores a otras
zonas limitrofes geograficamente. Y por otra
parte y dirigiéndonos al mercado exterior,
tomando éste como el resto del mercado na-
cional junto con el mercado internacional,
atraer a cazadores fordneos habitualmente
consumidores de otras regiones geograficas.

IV.1. Metodologia de estudio

En esta seccion describiremos la meto-
dologia usada, distinguiendo tres aspectos:
disefio muestral y trabajo de campo; disefio
del cuestionario; y metodologia usada para
el andlisis de resultados.
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Diseiio muestral y trabajo de campo:
Uno de los objetivos del andlisis de la de-
manda es determinar el gasto medio por
jornada cinegética para aquellos individuos
que se desplazan fuera de su lugar de ori-
gen. Usaremos por lo tanto este pardmetro
para determinar el tamafio muestral de la
encuesta a realizar y como variable para
medir este pardmetro gasto total por jornada
cinegética.

Poblacién objetivo de estudio: Conjun-
to de individuos catalogados como cazado-
res en la modalidad de caza mayor. Restric-
ciones: aquellos que posean licencia de caza
en la Comunidad Auténoma Gallega, en la
temporada 2010-2011 y que acuden a enti-
dades que ofertan caza mayor distinta a las
de su lugar de origen.

Ambito temporal: Desde el 30 de agosto
de 2010 hasta el 1 de agosto de 2011. Fechas
de recogida de datos: Desde el 1 de noviem-
bre de 2010 hasta el 30 de abril de 2011.

Unidad de observacién y de muestreo:
Cazador con licencia vigente en la comuni-
dad gallega que acude a una entidad ouren-
sana que vende caza mayor.

Las unidades de muestreo se selecciona-
ron siguiendo un esquema aleatorio, prime-
ro por entidad y posteriormente un cazador
de forma aleatoria entre los participantes
de la jornada hasta completar (cronoldgica-
mente) el tamafio muestral.

Tamano muestral: El tamafo de mues-
tra con poblacidn infinita requerida para las
especificaciones propias del estudio es de
76 encuestas.
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Las encuestas fueron repartidas durante
la temporada de caza mayor para las espe-
cies objeto de estudio en la modalidad de re-
cecho tanto en Tecor como en explotaciones
cinegéticas comerciales.

Del total de cuestionarios enviados se
recogieron 67, cuyas respuestas se trans-
cribieron a una hoja de calculo, mediante
la codificacién conveniente de las mismas
para su posterior tratamiento y andlisis me-
diante aplicacion informdtica R Develop-
ment Core Team (2011).

Las encuestas se proporcionaban a los
entrevistados el mismo dia de la caceria al
final de la jornada.

Los cuestionarios cuentan con 17 pre-
guntas en total divididas en dos bloques. Un
primer bloque orientado a las caracteristicas
socio demogréficas del encuestado, y un se-
gundo bloque enfocado a las caracteristicas
propias del viaje.

IV.2. Analisis e interpretacion
de los resultados

Las técnicas de andlisis de los datos a
utilizar fueron: anélisis estadistico grifico y
tablas de frecuencia para variables cualitati-
vas y cuantitativas discretas, y descripcion
numérica y gréfica de las variables cuantita-
tivas continuas.

Los resultados obtenidos se han clasifi-
cado en 4 bloques: perfil sociodemogréfico
del turista, variables relacionadas con el
viaje, caracteristicas de la estancia y varia-
bles relacionadas con el gasto.
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IV.2.1. Perfil socio demogrdfico del turista

Se analizan las caracteristicas socio de-
mograficas del cazador visitante en relacién
a variables, como sexo, edad, lugar de pro-
cedencia, ocupacion y nivel de estudios.

En relacion con la variable sexo obte-
nemos que el 97% de los entrevistados son
hombres, mientras que tan sélo un 3% son
mujeres, por lo que podemos afirmar que la
préactica de esta actividad es casi exclusiva
de hombres.

La mayor representacion la encontramos
entre los encuestados cuya edad estd com-
prendida entre los 41 y 50 afios de edad su-
poniendo éstos un 38,8% del total. En se-
gundo lugar se encontraban aquellos cuya
edad estaba comprendida entre los 51 y 60
con una representacion de los 25,37%, se-
guidos de los que se encontraban en el tra-
mo comprendido entre los 31 y los 40 cuyo
porcentaje alcanzaba el 22,38%.

Respecto a la procedencia de los turistas
que acuden a las entidades seleccionadas en
el estudio para la prictica de la caza, en el
estudio se concluye que la mayor parte de
los encuestados, un 94% procede de Espa-
fia, un 4,5% de Portugal y un 1,5% de Suiza.

Analizando los resultados obtenidos del
total de los procedente de Espana, observa-
mos que un 25% se corresponde con Vvisi-
tantes procedentes de nuestra Comunidad
Autonoma, de los cuales la mayor represen-
tacion la tienen los que proceden de Ponte-
vedra y de Ourense y la menor representa-
cion la obtienen los de Coruiia. El 75% res-
tante nos visita desde otras Comunidades.
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Los datos recogidos en cuanto a la ocupa-
cién habitual de los visitantes, muestran que
mas de lamitad delos encuestados,un53,73%,
trabajan por cuenta propia, un 19,41% lo ha-
cen por cuenta ajena, y un 11,94% lo hacen
para alguna administracion publica. Los gru-
pos de menor representacion los ocupan los
jubilados, con un 7,46% de participacién, y
los estudiantes, con un 4,48%. Ninguno de
los encuestados se encuentra en los grupos de
desempleados, o dedicados al trabajo domés-
tico. Aparece en ultimo lugar un a represen-
tacion de 2,98% ubicado en el apartado de-
dicado a otras ocupaciones sin especificar y
distintas de las anteriormente citadas.

Finalmente, refiriéndonos al nivel de
estudios de los encuestados, los datos nos
muestran que el 79,1% de los encuestados
poseen estudios universitarios, un 194%
estudios secundarios y tan sélo y un 1,5%
de los mismos posee estudios primarios.
Ninguno de los encuestados se encuentra
dentro del grupo que no posee estudios.

1V.2.2. Variables relacionadas con el viaje

Se analizan viables que nos permiten
descifrar como se enteran y por qué medios
de la jornada cinegética que va a tener lu-
gar, asi como factores de influencia en su
eleccion. También se analizan nimero de
licencias, propésito del viaje y nimero de
acompaifantes.

El medio principal por el que conocen
de la celebracion de estas jornadas es a
través del dueno de la explotacion o Te-
cor (medio de comunicacion seleccionado
en un 50,77% de las veces) seguido de los
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anuncios publicados en una Web especifica
de caza (en un 44,62% de las ocasiones).
Sélo en un 12% de las ocasiones se ente-
ran a través de las federaciones de caza,y
sélo en un 13,84% de las veces lo hacen
porque se lo comunica uno de los socios de
las entidades en las que vaya a realizarse
la actividad. Finalmente en un 29,23% de
las ocasiones, los entrevistados se enteran
de la celebracion de las cacerias a través de
familiares o amigos.

El 42.42% de los encuestados tiene 4 o
mas de cuatro disponibles para cazar en otras
tantas comunidades autonomas, el 27,27%
sOlo posee 2, mientras que el 24,24% cuenta
en su poder con 3 y tan sélo un 6,06% tiene
una tnica licencia.

El 96,87% respondieron que éste era la
caza, y de éstos un 57,81% vienen acompa-
flados. Dentro del 57,81% que viaja acom-
pafado,un 39,39% lo acompafian dos perso-
nas que también vienen a cazar,a un 27,27%
lo acompafia un cazador, a un 18,18% viene
con tres cazadores, un 12,12% acude con
cuatro acompaiiantes cazadores y sélo un
3% acude solo.

En cuanto al nimero de acompaifiantes
que no participan de las jornadas cinegéticas
el 69,56% corresponde a un acompaiante,
el 4,35% de las ocasiones acuden dos acom-
pafiantes y en un 26,09% no traen compafiia
que no venga a cazar

Los factores de influencia del destino re-
flejan que en el mayor nimero de ocasiones,
69.,23% a los encuestados les recomienda o
se dejan influir en su decision por las opinio-
nes de sus amigos o familiares. La experien-
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cia propia de ocasiones anteriores es deter-
minante a la hora de elegir en un 65,15% de
las veces. En un 27,27% de las ocasiones la
decision la toman gracias a la informacién
recibida a través de la asistencia a ferias o
congresos. Escasa representacion tienen las
tomas de decisiones como consecuencia de
la informacién obtenida a través de anun-
cios en prensa (9,09%), folletos o guias tu-
risticos (3,03%), o Internet (7,58%).

1V.2.3. Caracteristicas de la estancia

El 78,78% de los encuestados pernocta,
y la media de noches entre los encuestados
es de 2.54. Finalmente en relacién a la es-
tancia, el 62% de los visitantes elige aloja-
miento rural, un 10% un parador. Hostal o
pension es elegido por un 8%; idéntica pro-
porcién que los que eligen alojarse en vi-
viendas de familiares o amigos. Un 4% se
aloja e un hotel de dos estrellas, un 6% lo
hace en uno de tres estrellas y finalmente un
2% se aloja en un hotel cuya categoria es de
cuatro estrellas.

1V.2 4. Variables relacionadas con el gasto

Con respecto a la pregunta sobre el gasto
medio estimado en trofeos, el resultado es
algo superior a 1.200 €, con un valor méxi-
mo de 1.500 €, mientras que el gasto medio
estimado en restauracion y alojamiento por
persona y dia es de 77,1 €. Destacar tam-
bién que estimamos que mas del 25% de los
cazadores gastan mas de 91,6 € por dia.

En cuanto al porcentaje de gasto, los va-
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lores medios estimados van desde el 50% en
alojamiento al 10% en compras, pasando por
un 30% en restauracion. En cuanto al gasto
medio total la estimacién fue 1.238.9 € con
un valor maximo de 1.500 €.

En base a los resultados de la encuesta
podemos establecer como perfil del caza-
dor (usando los valores modales de las va-
riables cualitativas y numéricas discretas y
los valores medios de las variables numéri-
cas continuas) como el presentado en la si-
guiente tabla resumen (ver cuadro 1).

IV. CONCLUSIONES

Como norma general el turismo cinegé-
tico en Galicia estd considerado como un
subproducto turistico. Ourense ha llevado a
cabo a lo largo de los dltimos afios una serie
de actuaciones (en su mayoria de cardcter
privado) en la gestién del turismo cinegéti-
co, avanzando en este terreno con la pues-
ta en escena de distintos proyectos que han
demostrado resultar rentables y sostenibles.
Muestra de ello es la puesta en marcha de
la primera explotacion comercial cinegética
cerrada de toda Galicia.

Para seguir avanzando en este campo, se-
ria conveniente comenzar no considerando
la caza como una atraccién complementaria
de otras para el cazador que acompafia a su
familia en su tiempo de ocio a realizar otras
actividades. Consideramos erréneo ofertar
el turismo cinegético como una actividad
secundaria para el turista que acompafiando
al grupo con el que comparte destino, reali-
za escapadas esporadicas para participar en
una jornada cinegética.
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Cuadro 1
Perfil del turista cinegético en Ourense
Sexo Hombre
Edad 41-50
Procedencia Fuera de Galicia
Estudios Universitarios
Ocupacién Trabajo por cuenta propia

Obtiene informacién sobre jornada cinegética

A través del duefio o titular de la explotacion

Numero de licencias Mais de tres
Motivacion viaje Cazar
Numero de personas del grupo de viaje Tres

Factor influencia eleccion destino

Recomendacién amigos y/o familiares
Experiencia propia

Lugar de pernoctacién

Alojamiento rural

Noches de pernoctacién

2,54

Gasto medio por noche

77,1 €

Fuente. Elaboracion propia a partir de datos obtenidos de las encuestas realizadas.

Creemos entonces, que el planteamiento
tendria que ser a la inversa. Esto es, el turis-
mo cinegético tendria que ofertarse como la
estrella principal de un paquete turistico que
a su vez ofertase alojamiento y actividades
de entretenimiento lo suficientemente atrac-
tivas para todos los participantes del viaje,
en diferentes épocas del afio. Es importante
que estas ofertas y paquetes sean atempora-
les pues el periodo hébil de caza ocupa va-
rios meses al afio. De ser asi conseguiriamos
que cada vez que el cazador se desplace en
busca de su trofeo arrastre con €l a su fami-
lia, y ninguna de las partes tenga que buscar
otro destino que cumpla la totalidad de ex-
pectativas del grupo.

Por otro lado, resulta necesaria la estre-

cha colaboracion entre los servicios de hos-
teleria y restauracion y los entes gestores y
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comercializadores de la actividad cinegética
para que el producto final resulte competiti-
vo y sostenible en el mercado. Esta colabo-
racion tiene que verse reflejada en de infra-
estructuras adecuadas y en recursos huma-
nos altamente cualificados.

Del estudio sobre el perfil del consumi-
dor final deducimos que éste es de grado
medio alto en lo referente a su estatus socio-
econdmico, y que el gasto medio realizado
por jornada podria verse incrementado si el
cliente conociese una oferta complementa-
ria. Es por ello, no menos necesario, tomar
conciencia de la necesidad de informacién
por parte del mercado, no sélo mediante
campafias de promocion, sino también pro-
porcionando los datos necesarios para la co-
rrecta localizacion de los destinos con el fin
de alcanzarlos facilmente.
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NOTAS

(1) Segtin la Real Academia Espafiola: «Jauria o
agrupacién de perros de caza mayor, cuyo nimero
oscila entre 14 y 24».
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